i nBLICA DEL
e Pen,

No. 347-2017-PRODUCE

Lima, 24 de Julio de 2017

VISTOS: El Memorando N° 444-2017-PRODUCE/SG-OCIIN, de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional, el Informe N° 337-2017-PRODUCE-
OGPPM/op, de la Oficina de Presupuesto, el Informe N° 126-2017-
PRODUCE/OGPPM-OPM, de la Oficina de Planeamiento y Modernizacion, el
Memorando N° 723-2017-PRODUCE-OGPPM, de la Oficina General de Planeamiento,
Presupuesto y Modernizacion, el Informe N° 973-2017-PRODUCE/OGA. de la Oficina
General de Asesoria Juridica; vy,

CONSIDERANDO:

Que, la Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, establece los
criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno
Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local, destinarén al rubro de publicidad, en
prensa escrita, radio y television;

Que, el literal a), del articulo 3 de la Ley N° 28874, establece que uno de los
requisitos para la autorizacion de la realizacion de publicidad estatal, es que se cumpla
con tener un Plan de Estrategia Publicitaria acorde con [as funciones y atribuciones de
las entidades o dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos y
prioridades establecidos en los programas sectoriales;

Que, el objetivo del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de la
Produccién, para el afio 2017, elaborado por la Oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional, es: “Desarrollar e implementar camparias publicitarias en medios de
comunicacion masivos y alternativos, que permitan la difusion de los objetivos
especificos del Ministerio de la Produccion orientados a: 1. incrementar el acceso a la
infraestructura productiva de las unidades econémicas con mejores condiciones de
competitividad; 2. Incrementar la productividad de las empresas, con énfasis en la
MIPYME; 3. Incrementar la adopciéon de tecnologias limpias y buenas practicas
ambientales en los procesos productivos de las unidades econémicas; 4. Fortalecer la
capacidad de innovacion y emprendimiento en las actividades econémicas del sector
produccion; 5. Incrementar los niveles de financiamiento e inclusion financiera de las
unidades econdmicas con énfasis en las MIPYME; 6. Incrementar las relaciones
comerciales de los agentes de la cadena de valor articulados; 7. Fortalecer la
institucionalidad de los actores publicos para el desarrollo productivo; 8. Impulsar el
desarrollo integral de la actividad acuicola; 9. Promover el aprovechamiento sostenible
de los recursos con énfasis en los recursos hidrobiolgicos; 10. Incrementar la
productividad de la pesca artesanal; 11. Incrementar el consumo interno de productos
“hidrobioldgicos y 12. Reducir los niveles de contrabando que ingresa al pais”.




—r Que, en el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de la Produccién, para
\el afo 2017, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional ha propuesto la

% ejecucmn de 07 campaiias publicitarias referidas a: 1) Concurso Innévate 2017: Mérito
1 ' ja la innovacion, 2) Start Up Perti, 3) Concurso Nacional de Pisco, 4) Servicios de

Desarrollo Empresarial, 5) Compra Legal y Original, 6) Pesca y Consumo
Responsable, y 7) Tus Facturas son Dinero;

Que, mediante Informe N° 337-2017-PRODUCE-OGPPM/op, la Oficina de
Presupuesto de la Oficina General de Planeamiento, Presupuesto y Modernizacion ha
%) sefialado que se cuenta con la disponibilidad presupuestal para financiar el Plan de
Estrategia Publicitaria correspondiente al afio 2017, cuyo importe asciende a
S/. 4'031,158.00 (Cuatro Millones treinta y un mil ciento cincuenta y ocho con 00/100
Soles);

Que, a través del Memorando N° 723-2017-PRODUCE-OGPPM, la Oficina
General de Planeamiento, Presupuesto y Modernizacion hace suyo el Informe N° 126-
2017-PRODUCE/CGPPM-OPM, de la Oficina de Planeamiento y Modernizacion, en la
que se emite opinion favorable y se considera viable la aprobacién del proyecto de
Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Produccién, correspondiente al
afio 2017, al encontrarse enmarcado dentro de las disposiciones establecidas en la
Ley N° 28874, “Ley que Regula la Publicidad Estatal” y en la Directiva N° 005-2015-
PRODUCE/SG ‘“Lineamientos para la Contratacion de los Servicios de Publicidad
Institucional del Ministerio de Produccion®, aprobada por Resolucién Secretarial
N° 028-2015-PRODUCE/SG;

Que, la Oficina General de Asesoria Juridica mediante el Informe N° 973-2017-
PRODUCE/OGAJ, ha sefialado que resulta viable legalmente la aprobacion del Plan
de Estrategia Publicitaria Estratégico del Ministerio de la Produccién correspondiente
al ano fiscal 2017;

Que, con el visado del Despacho Viceministerial de MYPE e Industria, el
Despacho Viceministerial de Pesca y Acuicultura, Secretaria General, la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional, la Oficina General de Planeamiento,
Presupuesto y Modernizacion y la Oficina General de Asesoria Juridica; y

De conformidad con lo dispuesto por la Ley N° 28874, Ley que Regula [a
Publicidad Estatal; el Decreto Legislativo N° 1047, Ley de Organizacién y Funciones
del Ministerio de la Produccion; el Reglamento de Organizacién y Funciones del
Ministerio de ia Produccién, aprobado por Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE y
sus modificatorias; y la Directiva N° 005-2015-PRODUCE/SG “Lineamientos para la
Contratacion de los Servicios de Publicidad Institucional de! Ministerio de Produccidn®,
aprobada por Resolucion Secretarial N° 028-2015-PRODUCE/SG;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobar el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Ia
Produccion correspondiente al afio fiscal 2017, que en Anexo adjunto forma parte
integrante de la presente Resolucion Ministerial.

Articulo 2.- Disponer que la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional
-efectle el seguimiento y evaluacion de la ejecucion del Plan de Estrategia Publicitaria
del Ministerio de la Produccion correspondiente al afio fiscal 2017.



UBLICADEL o
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Articulo 3.- Encargar a la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional
efectle, de ser necesario, las acciones pertinentes para proponer la reprogramacion
y/o modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de la Produccion
correspondiente al afio fiscal 2017.

Articulo 4.- Disponer la publicacion de la presente Resolucién Ministerial y el
Anexo referido en el articulo 1, en el portal institucional dei Ministerio de la Produccion
(www.produce.gob.pe).

Registrese y comuniquese

P J%\

PEDRO C. OLAECHEA ALVAREZ.CALDERON
MINISTRO DE LA PRODUCCION
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I PRESENTACION

El Decreto Legislativo N° 1047, Decreto Legislativo que aprueba la Ley de Organizacién
y Funciones del Ministerio de la Produccion, establece que el Ministerio de la Produccidn
es competente en pesqueria, acuicultura, industria, micro y pequeiia empresa, comercio
interno, promocién y desarrollo de cooperativas. Es competente de manera exclusiva en
materia de ordenamiento pesquero y acuicola, pesqueria industrial, Acuicultura de
Mediana y Gran Empresa (AMYGE), normalizacién industrial y ordenamiento de
productos fiscalizados. Es competente de manera compartida con los Gobiernos
Regionales y Gobiemos Locales, segin corresponda, en materia de pesqueria
artesanal, Acuicultura de Micro y Pequena Empresa (AMYPE) y Acuicultura de Recursos
Limitados (AREL), promocion de la industria y comercio interno en el ambito de su
jurisdiccidn.

De acuerdo al Articulo 21 del Reglamento de Organizacion y Funciones (ROF) del
Ministerio de la Produccién, aprobado mediante Decreto Supremo N° 002-2017-
PRODUCE, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-PRODUCE la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional, es la Unidad Orgdnica dependiente de la
Secretaria General responsable de formular y proponer los lineamientos y estrategias
de comunicacion y de publicidad del ministerio, asi como dirigir y desarrollar actividades
de comunicacion y campafas comunicacionales sobre las actividades que desarrolla el
ministerio, entre otras.

La Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, tiene como objetivo, establecer
los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno
Nacional, gobierno regional y gobierno iocal, destinaran al rubro de publicidad, en prensa
escrita, radio y television; asi como fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de
los recursos publicos para la contratacién de servicios de publicidad en prensa escrita,
radio y televisién; ademds define como publicidad institucional a toda aquella que tiene
por finalidad promover conductas de relevancia social, tales como el ahorro de energia
eléctrica, la preservacion del medio ambiente, el pago de impuestos, entre otras, asi
como la difusién de la ejecucidn de los planes y programas a cargo de las entidades y
dependencias”.

Para el Ministerio de la Produccion, la publicidad representa una importante herramienta
de comunicacion que permitira informar a la pablacion sobre el dafio que genera al pafs
el contrabando, la pirateria y la falsificacion, a fin de lograr que los consumidores
rechacen la compra de productos provenientes del mercado ilicito. Asimismo, ayudara
a informar sobre la necesidad de proteger nuestros recursos hidrobiolégicos en
crecimiento, el respeto a las tallas minimas y a los periodos de veda para lograr
sostenibilidad de estos recursos en el tiempo.

Por otro lado, las campafas también contribuiran a difundir la existencia de los fondos
concursables no retornables del Estado para impulsar proyectos basados en innovacién
y con emprendimiento innovador, denominados Start Up Perd. Asi como, buscara
promover la cultura de innovacién en nuestro pais distinguiendo a través del Concurso
Innévate 2017: Mérito a la innovacidn a las personas, empresas y organizaciones que
han contribuido a impulsar la economia nacional desarrollando nuevos o mejorados
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productos, servicios 0 modelos, ademas, de mejorar su productwldad y visibilizar los
resultados de la innovacién empresarial.

Asimismo, se dara a conocer los servicios Desarrollo Empresarial para el
emprendimiento y la gestién empresarial como espacios de gestion empresarial que se
ofrecen gratuitamente a través de los Centros de Desarrolio Empresarial - CDE con el
fin de promover la formalidad y digitalizacién de las Mipyme en nuestro pais.

Otro aspecto importante que nos facilita la publicidad es contribuir a difundir el Concurso
Nacional del Pisco como espacio promotor de las MIPYMES dedicas a la industria
vitivinicola del Peru, destacando los productos de calidad que participen y que a su vez
cumplan con todos los requisitos de autorizacion de uso de denominacion de origen.

Asi como, promover el uso de las facturas negociables como instrumento de acceso de
las MIPYME al sistema financieroc peruano.

Por lo antes expuesto, la Oficia de Comunicaciones e Imagen Institucional (OCIIN})
considera en e! marco de sus funciones al Plan de Estrategia Publicitaria, como
documento de gestion cumple con todos los requisitos indicados por la Ley N° 28874,
Ley que regula la Publicidad Estatal, el cual corresponde a las campafias institucionales
que seran difundidas en medios de comunicacion masiva y alternativa durante el 2017.

FINALIDAD

Con el presente Plan Estratégico de Publicidad, el Ministerio de la Produccién, busca
contribuir con la difusién de las actividades sectoriales que se encuentran acorde a las
funciones de las areas usuarias orientados a promover la innovacion tecnoldgica como
fuente de emprendimiento a través del concurso INNOVATE 2017, fortalecer las
capacidades en gestion empresarial y la productividad de las micro, pequefias y
medianas empresas (MIPYME) , la proteccion recursos hidrobioldgicos y promover las
buenas practicas de pesca y de consumo, asi como de promover la formalidad y
digitalizacién de las Mipyme en nuestro pals a través de la constitucion de empresas ,
asf como a promover el uso de las facturas negociables como instrumento de acceso de
las MIPYME al sistema financiero peruano y sensibilizar a los usuarios en adquirir
productos legales y originales evitando el contrabando, la pirateria y la falsificacién y a
difundir a difundir el Concurso Nacional del Pisco como espacio promotor de las
MIPYMES a través de la publicidad en los medios de comunicacion masiva y alternativa,
de acuerdo a lo establecido en la Ley N° 28874, Ley que reguia la Publicidad Estatal.
Cabe indicar que dichas actividades se encuentran sefaladas en cada campaiia
publicitaria (anexos del 1 al 7) adjunto al presente plan.

OBJETIVO GENERAL

Desarrollar e implementar campaias publicitarias en medios de comunicacion masivos
y alternativos, que permitan la difusién de los objetivos especificos del Ministerio de la
Produccidn orientados a: 1. Incrementar el acceso a la infraestructura productiva de las
unidades econdmicas con mejores condiciones de competitividad; 2. Incrementar la
productividad de las empresas, con énfasis en la MIPYME; 3. Incrementar la adopcién
de tecnologias limpias y buenas practicas ambientales en los procesos productivos de

4
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las unidades econémicas; 4. Fortalecer la capacidad de innovacién y emprendimiento en
las actividades econémicas del sector ‘produccién; 5. Incrementar los niveles de
financiamiento e inclusidn financiera de las unidades econémicas con énfasis en las
MIPYME; 6. Incrementar las relaciones comerciales de los agentes de la cadena de valor
articulados; 7. Fortalecer la institucionalidad de los actores publicos para el desarrollo
productivo; 8. Impulsar el desarrollo integral de la actividad acufcola; 9. Promover el
aprovechamiento sostenible de los recursos con énfasis en los recursos hidrobiolégicos:
10. Incrementar la productividad de la pesca artesanal; 11. Incrementar el consumo
interno de productos hidrobiolégicos y 12. Reducir los niveles de contrabando que
ingresa al pais.

OBJETIVO ESPECIFICO

. Promover la cultura de innovacién en nuestro pais distinguiendo a través del
Concurso Inndvate 2017: Mérito a la innovacidn a las personas, empresas y
organizaciones que han contribuido a impulsar la economia nacional
desarrollando nuevos o mejorados productos, servicios o modelos, ademds, de
mejorar su productividad y visibilizar los resultados de la innovacién empresarial.

. Difundir la existencia de los fondos concursables no retornables del Estado para
impulsar proyectos basados en innovacion y con emprendimiento innovador, con
especial énfasis al interior del pais.

. Difundir el Concurso Nacional del Pisco como espacio promotor de las MIPYMES
dedicas a la industria vitivinicola del Perud, destacando los productos de calidad
gue participen y que a su vez cumplan con todos los requisitos de autorizacién de
uso de denominacidn de origen.

. Difundir los servicios gratuitos de Desarrollo Empresarial para el emprendimiento
y la gestion empresarial como espacios de gestién empresarial que se ofrecen a
través de CDE con el fin de promover |a formalidad y digitalizacion de las Mipyme
en nuestro pais.

* Informar a la poblacién en general sobre el dafio que genera al pals el
contrabando, la pirateria y la falsificacién en todas sus formas a fin de lograr que
los consumidores sean conscientes de los perjuicios que conlleva, para su salud y
seguridad, la compra de mercancia y/o servicios provenientes del mercado ilicito.

J Informar sobre la proteccidn de los recursos hidrobioldgicos en crecimiento, el
respeto a ias tallas minimas y a los periodos de veda para lograr sostenibilidad de
estos recursos en el tiempo.

. Promover el uso de las facturas negociables como instrumento de acceso de las
MIPYME al sistema financiero peruano.

BASE LEGAL

. Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.
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. Ley N° 28278, Ley de Radio y Televisidn.

. Ley N° 30518, Ley de Presupuesto del Sector Pdblico para el Ao Fiscal 2017.

. Ley N° 30225, Ley de Contrataciones del Estado y modificatorias.

. Decreto Legislativo N° 1047, Ley de Organizacion y Funciones del Ministerio de la
Produccién.

. Decreto Supremo N° 014-2003-PRODUCE, Constitucion de la Comisién Nacional
del Pisco - CONAPISCO

. Decreto Supremo N° 350-2015-EF, Aprueban Reglamento de ia Ley N° 30225, Ley
de Contrataciones del Estado y modificatorias.

. Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE, Aprueban Reglamento de
Organizacion y Funciones del Ministerio de la Produccion, modificado por Decreto
Supremo N° 009-2017-PRODUCE.

. Decreto Supremo N° 006-2017-JUS, Aprueban Texto Unico Ordenado de la Ley
N°® 27444 - Ley del Procedimiento Administrativo General,

. Resolucion Ministerial N° 216-2016-PRODUCE, Aprueban el Plan Estratégico
Institucional (PEI) 2016-2018 del Ministerio de la Produccién.

. Resolucion Secretarial N° 028-2015-PRODUCE/SG, que aprueba la Directiva
General N° 005-2015-PRODUCE-SG “Lineamientos para la contratacion de los
servicios de Publicidad Institucional del Ministerio de la Produccion”.

AMBITO DE APLICACION

El Plan Estratégico de Publicidad 2017 sera aplicado a nivel nacional.

CONTENIDO

A.

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA

La Ley N° 28874 establece que la autorizacién para la difusion estatal es
responsabilidad del titular del Pliego, por tal motivo la Oficina de Comunicaciones
e Imagen Institucional presenta el Plan de Estrategia Publicitaria 2017, el mismo
que contiene las campanas para la difusion en medios masivos y alternativos
(digitales y exteriores)

Las campanas obedecen a una necesidad de informacion de la poblacién peruana
con respecto a temas como a difundir los instrumentos de emprendimiento
innovador y el desarrollo empresarial para las MIPYME.

Ademas, permitird dar a conocer a la poblacién del dafio que genera al pais el
contrabando, la pirateria y la falsificacién, a fin de lograr que los consumidores
rechacen la compra de productos provenientes del mercado ilicito. Asimismo,
permitira informar sobre la necesidad de establecer una pesca y consumo
responsables para garantizar la sostenibilidad de los recursos hidrobioldgicos y
promover las buenas practicas de pesca y de consumo. De igual manera se
promovera el desarrollo de la actividad productora del Pisco con el fin de resaltar
sus cualidades como bebida bandera del Peru. A través del Concurso Nacional de
Pisco.
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Por ultimo, la publicidad dara a conocer los servicios Desarrollo Empresarial para
el emprendimiento y la gestién empresarial como espacios de gestién empresarial
que se ofrecen gratuitamente a través de CDE con el fin de promover la formalidad
y digitalizacion de las Mipyme en nuestro pais.

Cada una de las campafas cumple con los reqguisitos establecidos en la Ley N°
28874, Ley de Publicidad Estatal, que sefiala en su Articulo 4, inciso a) “Hacer
referencia a los bienes o productos que comercializan o los servicios publicos que
prestan”, inciso b) “Incidir en el aumento del consumo de los bienes o servicios
respectivos, de acuerdo a las politicas de Estado”, asi como, el inciso ¢) “Promover
una cultura preventiva en la sociedad respecto a asuntos relacionados a la
seguridad publica, salubridad, recursos naturales, entre otros”; los mismos que se
encuentran relacionados a los objetivos estratégicos del ministeric de la
produccion .

A.1 CAMPANAS PROGRAMADAS

CAMPANAS 2017

Concurso Inndvate 2017: “ Merito a la
Innovacion”

Concurso Nacional de Pisco
Compra Legal , Compra Original
Campatias

Promocional

Tus facturas son dinero

Pesca y consumo responsahble

Campanas
institucionales

Start Up Perd

Servicios de Desarrollo Empresarial

A.2 PUBLICOS

Los publicos seleccionados para las campafias son los usuarios directos e
indirectos de los servicios del Ministerio de la Produccién, pescadores
artesanales, emprendedores, Micro y pequefios empresarios, as( como ia
poblacién en general. Estos se definirédn en cada campaiia y se aplicara la
estrategia de segmentacion.
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B. DESCRIPCION Y JUSTIFICACION DE LAS CAMPANAS'

Campanas

Objetivos de
comunicacion

Plan de Estrategia Publicitaria 2017

Publico Objetivo

Ambitos

Promover la cultura de | Hombres y mujeres, A nivel
innovacién en nuestro pais | entre 30 y 50 afios de radio Nacional
distinguiendo  a través del | edad, de los niveles | « Digital
Concurso Inndvate 2017: | socioecondmicos B, C
Mérito a la innovacitn a las | y D perlenecientes a
personas, empresas vy | las MYPES y
Concurso organizaciones que han | emprendedores.
Inndvate 2017: | contribuido a impulsar la
Merito a fa economfa nacional
innovacidn desarrollando nuevos ©
mejorados producios,
servicios o  modelos,
ademas, de mejorar su
productividad vy visibilizar
los resultados de la
innovacién empresarial.
Difundir Ia existencia de los | Hombres y mujeres, | « Digital A nivel
fondos concursables no | entre 20 y 50 afos de Nacional
retornables del Estado para | edad, de los niveles
. | impulsar proyectos | socioecondémicos B y
SEICL G basados en innovacidn y | C que tenga alguna
can emprendimiento | iniciativa
innovador. emprendedora ylo
innovadora.
Difundir el  Concurso | Hombres y mujeres, | « Impresos | A nivel
Nacional del Pisco como | entre 18 y 40 afos de Nacional
espacio promotor de las | edad, de los niveles
MIPYMES dedicas a la | socioecondmicos A, B
industria  vitivinicola del | y C con énfasis en
N(;gil::c;luarfdoe Peruq, destacan‘do los proc]uctores
Pisco productos de calidad que | dedicados a la
participen y que a su vez | industria vitivinicola
cumplan con todos los
requisitos de autorizacion
de uso de denominacion de
origen.
Difundir  los  servicios | Hombres y mujeres, | o Spot de A nivel
gratuitos de Desarrollo | entre 25 y 60 afios, de television | Nacional
Empresarial para el | los niveles | « Spot de
emprendimiento y la | socioecondmicos B, C radio
gestidn empresarial como | y D que seencueniren | « Via
espacios de gestién | interesados en Piblica
Servicios de empresarial que se ofrecen | constituir una nacional
Desarrollo a través de CDE con el fin | empresa 0 |« Digital
Empresarial | de promover laformalidad y | representantes de las | , Impresos
digitalizacian de las | MYPES que deseen
Mipyme en nuestro pais. recibir  asistencia y
asesoramiento
empresarial para
mejorar su
productividad.

1 El sustento técnico y desarrollo de fa propuesta publicitaria se encuentra en cada uno de los anexos,




MINISTERIO DE LA PRODUCCION:

Campanas

Objetivos de
comunicacion
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Publico Objetivo

Soporte

Ambitos

Tus facturas
son dinero

financiero peruano,

empresas adquirentes

(compradoras del
sector pdblico y
privado); con

proveedores (PYME y
emisores de recibos
por honararios);
Entidades financieras;
Empresas

especializadas en
operaciones de
factoring; Gremios
empresariales y
Empresas consultoras

Informar a la poblacién | Hombres y mujeres, Spot de A nivel
en general sobre el | entre 18 y 40 afos televisién | Nacional
dafio que genera al pais | de edad, de los |* Spotde
el contrabando, la | niveles radio
N . . s . e e . vl'a
pirateria y la falsificacién | socioeconémicos A, L
, Publica
en todas sus formas afin | By C. e
de lograr que los =
Compra Legal | ..0cimidores sean Digital
y Original -
conscientes de los
perjuicios que conlleva,
para su salud vy
seguridad, la compra de
mercancia y/o servicios
provenientes del
mercado ilicito.
Informar sobre la | Hombres y mujeres, e Spotde A nivel
proteccidn de los recursos | entre 18 y 60 afios de radio Nacional
hidrobioldgicos en | edad, de fodos los s Via
crecimiento, el respeto a las | niveles Publica
Pesca vy tallas minimas y a los | socioecondmicos A, nacional
consumo periodos de veda para | B, CyD con énfasis « Digital
Responsable | lograr sostenibilidad de | en extraciores, e Cine
estos recursos en el | comercializadores y
tiempo. consumidores de
recursos
hidrobiclégicos
Promover el uso de las | Hombres y mujeres | « Spotde A nivel
facturas negociables como | de NSE A, B, CyDde radio Nacional
instrumento de acceso de | 18 a 65 afos con Digitat
las MIPYME al sistema | alguna vinculacién en Impresos

PROPUESTA Y JUSTIFICACION TECNICA DE LA SELECCION DE MEDIOS

La seleccion de medios tiene como objetivo lograr el mayor impacto, para lo cual
se ha priorizado maximizar la inversion en publicidad con la finalidad de llegar al
mayor porcentaje del pablico.

Esta seleccion de medios se realizara tomando en consideracion los aspectos
contemplados en la Ley N° 28874, Ley de la Publicidad Estatal, , donde se
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establecen los criterios para el uso de recursos pblicos en el rubro de publicidad,
ya sea en prensa escrita, radio y televisién.

Asimismo, los criterios que se utilizardn para la seleccién de medios son los
siguientes: cobertura, alcance, penetracion, preferencia de consumo de medios de
los publicos seleccionados y otros que se considere segun el tipo de campaiia,
que se encontrara sustentado en el plan/pauta de medios de cada campafia. En el
caso de la comunicacion estatal se considera [o establecido en el articulo 7 “Medios
de comunicacion estatales” de la Ley N° 28874, que refiere:

“En la contratacion de servicios publicitarios, las entidades y dependencias solo
daran preferencia a los medios oficiales respecto de los medios de comunicacion
privados, si éstos acreditan debidamente sus condiciones de servicios, calidad,
costo de mercado y cobertura.....”

Para difundir los spots, se seleccionaran canales con alcance nacional a través de
programas con mayor audiencia del publico objetivo, de acuerdo a los reportes de
audiencia emitidos por entidades especializadas como:

Kantar Ibope Time — Lectoria Diarios y Audiencia TV
CPI — Audiencia Radios

Comscore — Ranking medios digitales

Admetrixs — Monitoreo Digital

CCR - Investigacion de Mercado

La efaboracidon de la pauta y/o plan de medios, estara a cargo de una Central de
Medios contratada para tal fin y se basara en el mejor performance, género,
horario, rating, dias de transmision, cantidad y valores de los canales elegidos.
También se va optar por aquellos medios de comunicacién que no cuentan con
informacién de rating a través de empresas especializadas, pero que, por sus
contenidos informativos y de opinidn (programas periodisticos, magazines, etc.)
generan un interés publico nacional, con la finalidad de maximizar la llegada de los
mensajes de salud a mds pablacion.

Con el mismo criterio también se incluiran en la pauta a aquellos programas
informativos que se transmiten por la sefal de cable; asf como a los canales de
televisién de provincias que aun siendo locales (sefial abierta y cerrada) tienen un
alcance e impacto regional importante que permite llegar a las poblaciones de las
zonas mas alejadas.

Los medios de comunicacion escogidos para las campafias, son:

a) Radio

El 94.9 % de los hogares peruanos tiene una radio, siendo ademas el
segundo medio de comunicacién masiva con mayor penetracion. En el Peru
el 85 % de |la poblacién escucha radio?, motivo por el cual, colocar publicidad

* Estudio de actitudes, habitos y opinién sobra al radio y televisidn 2013, CCNCCORTV.
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b)

en este medio representa una oportunidad de alcanzar un impacto en gran
cantidad en el publico objetivo de las camparfias propuestas.

Este medio cuenta con un mercado amplio y variado y logra establecer un
contacto mas personal con el piblico, pues permite al oyente cierto grado de
participacidn en los programas que transmite. Esta caracteristica la vuelve
muy atractiva para la difusion de mensajes.

La radio es un medio de informacién pues por su simultaneidad e inmediatez,
se ha convertido en la mds rapida fuente de noticia. Existen ademas
emisoras con programacién disefiada para satisfacer las necesidades,
gustos y preferencias de audiencias especificas.

En el caso de las campafias del Ministerio de la Produccién, la radio
representa un medio ideal para la difusién de mensajes relacionados al
Sector, ya que es escuchada en las zonas urbanas, urbano-marginales y
rurales.

Como medio de comunicacion, la radio brinda la oportunidad de alcanzar un
mercado mucho mas amplio y diverso, con menor presupuesto del que se
requiere en otros medios.

Television

El televisor es el equipo mas presente en los hogares peruanos y |a televisién
es el medio mas consumido, pues seguido por El 99 % de la poblacion?.

Es uno de los medios de comunicacidn con mayor presencia en la sociedad,
y considerada también como uno de los medios basicos de la comunicacion
social.

La television cuenta con una combinacidn de cédigos (sonido, imagen y
color) y demanda gran cantidad de atencién por parte de los televidentes,
motivo por el cual resulta ideal para la difusidn de los mensajes informativos
y de orientacion. Es de caracter masivo y es, ademas, una buena fuente de
informacion, entretenimiento y servicios interactivos, motivo por el cual
resulta muy atractivo para los televidentes.

El poder sugestivo de las imagenes en movimiento unido con palabras y
musica en el propio hogar es considerable y su efecto a corto plazo es
indudablemente mayor que el de las otras formas de publicidad. La
television llega a casi todas las familias, por lo que tiene una amplia
cobertura.

El principal objetivo de la publicidad a través de la television es causar un
impacto visual que se convertird en una accién o respuesta del televidente,

3 Estudio de actiludes. habitos y opinién sobre el radio y televisién 2013. CONCORTV
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d)

para ello utiliza diferentes elementos.

Para la seleccion de canales de television se debe tomar en cuenta los
estudios de mercado en donde se sefale cuales son los medios mds
sintonizados por el pablico cbjetivo de cada campaiia.

Impresos

Son medios de comunicacion masiva que cuentan con un alto nivel de
recepcién y alcance, ya que son leidos no solo por una persona si no que
pueden ser compartidos, tanto en el hogar, en el centro de trabajo o en
camino hacia algun lugar. Estos tienen una segmentacién de mercado bien
definida.

Llega practicamente a todos los estratos sociales y hace una clara distincién
en cuanto a los temas y el tipo de lector. Existen diferentes tipos de medios
escritos masivos como diarios, semanarios, revistas mensuales, bimestrales,
etc.

Los diarios abarcan una zona geogréfica delimitada. Existen algunos
especificos para cada region, hay diarios de circulacién local, regional y
nacional, estos titimos abarcan temas de interés general para los habitantes
de un pais y su alcance, obviamente es mucho mayor. Cada diario tiene sus
propias caracteristicas tanto de tendencias como de editorial: algunos tienen
posturas politicas claras y definidas: otros son de interés financiero y
econémico; otros mas son neutrales; otros son de critica e izquierda; algunos
son conservadores y otros sensacionalistas, pero todos tienen un segmento
de poblacién bien definido.

Las revistas son de cardcter mucho méas segmentado que los diarios. Hay
revistas especializadas en negocios, creatividad, publicidad, medicina, leyes,
entre otros. Existen también revistas de entretenimiento, como las dirigidas
a jovenes y adolescentes, que tratan sobre moda, musica y arte, entre otros.
Por tal motivo, colocar anuncios en diarios y revistas es una buena alternativa
en la medida en que los mensajes seran leidos por el publico objetivo al que
se quiere llegar con la publicidad. La seleccion de medios escritos debe
basarse en estudios de niveles de lectoria.

Publicidad exterior

Se refiere a la difusion de la publicidad en la via publica donde se pretende
llegar al publico objetivo a través de mensajes soportados por medios
mdviles y estaticos, tales como vallas (fijas y moviles), mototaxis, buses,
entre otros, lo que permitira comunicar en las periferias de las ciudades los
mensajes claves, aportara la frecuencia necesaria a la comunicacién en las
principales avenidas y se podra llegar al centro de las ciudades generando
una alta cobertura.
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e) Digital — redes sociales

Entrar a las redes sociales significa compartir directamente con las personas
las noticias de la empresa, recibir las opiniones de diversos tipos y poder
lograr un canal de comunicacién directo con el publico, por lo que
ultimamente se ha convertido en una herramienta importante para la difusion
de los mensajes de las instituciones.

PRESUPUESTO

Se adjunta el cuadro presupuestal que corresponde a las campanas de publicidad
programadas para el 2017 por el Ministerio de la Produccién. Al respecto, es importante
senalar lo siguiente:

Mediante Memorando N°172-2017-PRODUCE/DVMYPE-I, el Viceministerio de
Mype e Industria presenté el documento enviado por la Comision de Lucha contra
los Delitos Aduaneros y la Pirateria (Memorando N° 018-2017-
PRODUCE/DVMYPE-I/CLCDAP} en el que indica que destinara S/ 800,000 soles
para la campafa "Compra Legal, Compra Original".

Mediante Memorando N°172-2017-PRODUCE/DVMYPE-|, el Viceministerio de
Mype e Industria presenté el documento enviado por la Direccion General de
Desarrollo Empresarial (actualmente Direccidn General de Desarrollo Productivo),
a traveés del Memorando N° 037 - 2017-PRODUCE/DVMYPE- I/DIGEDEPRO, en
el cual manifiesta que durante el presente afo tiene programado llevar a cabo la
campana “"Tus Facturas son dinero" para la promocidn de la Factura Negociable
en el 2017, para el cual cuenta con un presupuesto de S/ 270,000.

Mediante Memorando N°172-2017-PRODUCE/DVMYPE-I, el Viceministerio de
Mype e Industria presentd el documento enviado por la Direccién General de
Innovacién, Transferencia Tecnoldgica y Servicios Empresariales (actualmente
Direccion General de Innovacién, Tecnologfa, Digitalizacion, Formalizacion), a
través del Memorando N°078- 2017 - PRODUCE/DVMYPE-I/DIGITSE, en el cual
sefiala las campanas publicitarias programas y presupuestadas por su direccidn,
las cuales estan referidas a; Star Up Perdi (S/. 72,900 ); Concurso Innévate . Merito
a la Innovacién (S/. 80,000); Servicios de Desarrollo Empresarial (S/. 100,000);
Concurso Nacional de Pisco (S/. 80,000).

Mediante Memorando N°1010-2017-PRODUCE/DVMYPE-I/DGITDF, la Direccién
General de Innovacidn, Tecnologia, Digitalizacién, Formalizacién, solicita
actualizar Ja campafia Servicios de Desarrollo Empresarial. En tal sentido amplia
el presupuesto de S/. 100,000 a S/. 2,027,758.00.

Mediante Memorando N° 307-2017-PRODUCE/ DGSFS-PA, la Direccién General
de Supervision, Fiscalizacién y Sancién informé que cuenta con un presupuesto
programado de S/ 530,500 soles para la campaiia publicitaria "Pesca y consumo
Responsable”.

13
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Resumen de inversion

ORGANO U UNIDAD ORGANICA

SANANS RESPONSABLE DEL FINANCIAMIENTO COSTOICL)
1 ngf;":;;:i?gzvf:e Dirgccién General de Innovacion Tecnologia, 80.000
Innovacion digitalizacion y formalizacion
Direccion General de Innovacién Tecnologia,
B START UP PERU digitalizacidn y formalizacidn gy
3 Concurso Nacional | Direccidn General de Innovacién Tecnologia, 150.000
de Pisco digitalizacion y formalizacion ’
Servicio de L - :
Direccion General de Innovacién Tecnologia
4 Desarrollo S o ' 2,027,758.00
Empresarial digitalizacion y formalizacion
5 Compra Legal, Comisidn de Lucha contra los Delitos 900.000
Compra Original Aduaneros y la Pirateria '
6 Pesca y consumo Direccion General de Supervision, 530 500
_Responsable Fiscalizacién y Sancion !
7 Tus fgci:;::zs son Direccién General de Desarrollo Empresarial 270,000

TOTAL 4,021,158.00

VIll. EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional (OCIIN) realizara un informe de
evaluacion de los resultados de la publicidad difundida durante el trimestre, via
indicadores de desempefio y los objetivos alcanzados. En este caso, el indicador de
desempefio es el ALCANCE, que es el equivalente a la audiencia total de un anuncio o
campana en medios de comunicacién masiva. Asimismo es importante tener en cuenta
el IMPACTO de la publicidad, que es la cantidad estimada de veces que el anuncio o
aviso ha sido visto, leido o escuchado por el piblico objetivo. El andlisis del alcance e
impacto de la publicidad debera ser realizado por una empresa especializada (Central
de Medios).

La OCIIN a través de la Secretaria General enviara dicho informe al Organo de Control
Institucional, dentro de los diez (10) dias siguientes al vencimiento de cada trimestre,
segun lo dispuesto en el Articulo 6 de la Ley N° 28874, que regula la publicidad estatal.

Cabe indicar que los servicios de Central de Medios sera solicitado por la OCIIN, con
los recursos presupuestados asignados para tal fin a la mencionada oficina.

Asimismo, para el otorgamiento de la conformidad del servicio, la OCIIN, verificara el
cumplimiento de fas pautas y horarios por parte de los medios de comunicacién
contratados cuando se trate de publicidad radial o televisiva, en coordinacion con la
dependencia solicitante.
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Xl.

RESPONSABILIDADES

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional — OCIIN, es responsable de
monitorear el cumplimiento de los objetivos del Plan de Estrategia Publicitaria 2017

Las campanas serdn coordinadas con:

Secretaria General

Comisién de Lucha contra los Delitos Aduaneros y la Pirateria.

Direccion General de Supervisién, Fiscalizacién y Sancién

Direccion General de Innovacion, Tecnologfa, Digitalizacion y Formalizacion.
Direccién General de Desarrollo Empresarial.

Oficina General de Planeamiento, Presupuesto y Modernizacion

Oficina General de Administracion

Oficina de Abastecimiento.

INFORMACION Y TRANSPARENCIA

La Oficina General de Administracion coordinard con la Oficina General de Tecnologias
de la Informacion a fin de efectuar la publicacion de los contratos de publicidad, asi como
las tarifas a las que estan sujetos, la duracion de los espacios contratados, los criterios
de seleccién y demas elementos complementarios, en el Portal del Estado Peruano y en
la pagina web institucional, de conformidad con lo establecido en el articulo 50° de |a
Ley N° 28278.

LIMITACIONES

Las dependencias deberan limitarse al desarrollo de las actividades de difusién,
informacién y promocién comprendidas en las campanfas, asi como sujetarse a las
disposiciones que en materia de austeridad y racionalidad del gasto publico se emitan.

Las dependencias se abstendran de realizar erogaciones de recursos presupuestarios

cuya finalidad sea distinta a la difusion de la imagen institucional y la comunicacién de
sus planes y/o programas.
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Xil. PROGRAMACION (Tentativo)

CAMPANAS PUBLICITARIAS AGO SEZF(’)17 OCT NOV DIC
’ Concurs.c') Innévate 2017: " Merito a la X X
Inhovacion”

2 |Start Up Peru X

3 [Concurse Nacional de Pisco X

4 |Servicio de Desarrollo Empresarial X

5 |[CompralLegal , Compra Original X X X X
6 |Pesca y consumo Responsabie X

7 |Tus facturas son dinero X

Xll. REPROGRAMACION DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA

Durante el ejercicio presupuestal es posible una nueva reprogramacion del Plan de
Estrategia Publicitaria 2017, en funcién a las acciones y politicas del Sector dispuestas
por la Alta Direccion.
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XIV. ANEXOS

ANEXO 1- Campana "Concurso Innévate 2017: Mérito a la innovacidn”.
ANEXO 2 - Campaiia "Start Up Peru”

ANEXO 3 - Campaiia " Concurso Nacional de Pisco 2017"

ANEXO 4 - Campana “Servicios de Desarrollo Empresarial”

ANEXO 5 - Campafia "Compra legal, Compra Original”.

ANEXO 6 - Campaiia "Pesca y consumo responsable”

ANEXO 7 - Campaiia “ Tus facturas son dinero"
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_ ANEXO 1 ,
Camparia "Concurso Inndvate 2017: Mérito a la innovacion"

DIAGNOSTICO Y JUSTIFICACION

El Programa Nacional de Innovacién para la Competitividad y Productividad - INNOVATE PERU,
es el brazo ejecutor del Ministerio de Produccidn, encargado de implementar las politicas de
innovacién v emprendimiento a través del fortalecimiento de los actores del ecosistema de la
innovacion y emprendimiento (empresas, emprendedores y entidades de soporte} y facilitar la
interrelacion entre ellos.

Tiene como objetivos especificos: i) Incrementar la innovacién en los procesos productivos
empresariales; ii} Impulsar el emprendimiento innovador; y, iii) Facilitar la absorcion y adaptacion
de tecnologias para las empresas.

Para el logro de sus objetivos Inndvate Perls administra actualmente los siguientes fondos:

= Proyecto de Innovacion para la Competitividad (FINCyT 2).

¢ Fondo de Investigacion y Desarrollo para la Competitividad (FIDECOM).

« Fondo Marco para la Innovacion, Ciencia y Tecnologia (FOMITEC).

e Fondo MIPYME

Los recursos administrados por Inndvate Perd se adjudican a través de concursos de alcance
nacional, para el cofinanciamiento no reembolsable de proyectos de Investigacion, Desarrollo e
innovacidn (1+D+i), en todos los sectores de la actividad productiva.

La Direccién General de Innovacion, Tecnologia, Digitalizacion y Formalizacién (DGITDF) del
Ministerio de la Produccidn es el 6rgano técnico de linea responsable de identificar las tendencias
en materia de innovacion, aplicacion de tecnologias para el sector productivo y, fortalecimiento
del emprendimiento y la gestion empresarial a través de la digitalizacion y formalizacion, con un
enfoque de inclusion productiva, de descentralizacion y de sostenibilidad ambiental,
contribuyendo con su competitividad y productividad.

Una de las funciones de la DGITDF es “Proponer, promover y difundir programas y proyectos que
faciliten la innovacion, aplicacion de tecnologias para el sector productivo, asi como para el
emprendimiento y la gestion empresarial’;

En este sentido, con la finalidad de contribuir con el fortalecimiento de la cultura de innovacion en
nuestro pais e incrementar la innovacion en los procesos productivos empresariales, se tiene
previsto a traves de la campana publicitaria , promocionar el Concurso “Innovate 2017: Mérito a
la innovacidn®, con la finalidad de distinguir a personas, empresas y organizaciones que han
invertido en el desarrollo de nuevos o mejorados productos, servicios o0 modelos y que a su vez
han logrado mejorar su productividad, impulsando de esta manera la economia nacional.

Con ello, buscaremos posicionar casos de éxito para contribuir al fortalecimiento de una cultura
de innovacion en la comunidad empresarial.

£n ese sentido, Inndvate 2017: Mérito a lainnovacidn, busca convertirse en el punto de encuentro

lider en materia de innovacion y emprendimiento a nivel nacional, acercando los resultados de
innovacion y emprendimiento a la comunidad, facilitando la relacién Estado, academia y empresa.

18



MINISTERIO DE LA PRODUCCION Plan de Estrategia Publicitaria 2017

IH.

Cabe indicar que el Concurso Innévate 2017: Mérito a la innovacién, se viene realizando desde
el afio 2015, teniendo mayor participacion de empresas provenientes del departamento de Lima.

De acuerdo al Plan Estratégico Sectorial Multianual 2016-2021 del Sector Produccién, dicha
campana se contempla en el eje de Promocion de la Productividad y Valor Agregado;
Objetivo Estratégico 1. Consolidar una estructura productiva, descentralizada,
diversificada, inclusiva y ambientalmente sostenible, con creciente productividad y valor
agregado; en &) marco de la Politica 1: Promover la innovacién y transferencia tecnoldgica.

La presente campaiia publicitaria, se encuentra enmarcada en:

META 17 del POL: Desarrollo e implementacion de instrumentos para la transferencia
tecnolégica y la innovacion del Programa Presupuestal 2017 de la
Direccion de Tecnologia de la DGITDF.

TAREA 3: Promocion de politicas e instrumentos de innovacién, transferencia
tecnoldgica y emprendimientos dindmicos y de alto impacto.

TAREA5: Acciones de fortalecimiento para la gestidn de la innovacion y
transferencia tecnoldgica.

NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

Se ha demostrado globalmente que la innovacion es un determinante clave para el crecimiento a
largo plazo de toda economia. Por ello, con la finalidad de promover la competitividad en nuestro
pais, con énfasis en la innovacidon y tecnologia, y de contribuir con el fortalecimiento de ia cultura
de innovacién en nuestro pais, se buscard promocionar el concurso Innévate 2017: Mérito a la
innovacidn, como un reconocimiento publico a la apuesta del sector empresarial por la innovacién
como estrategia de crecimiento y de incremento de la productividad.

Por ello, se busca que la campana publicitaria aporte a la innovacion para el sector productivo,
reconociendo con ello a persanas, empresas y organizaciones que han invertido en el desarrollo
de nuevos o mejorados productos, servicios o modelos y, que ademas, hayan logrado mejorar su
productividad, y de esla manera, contribuir a impulsar la economia nacional.

OBJETIVOS DE COMUNICACION
OBJETIVO GENERAL

Promover la cultura de innovacion en nuestro pais distinguiendo a través del Concurso
Innavate 2017: Mérito a la innovacién a |as personas, empresas y organizaciones que han
contribuido a impulsar la economia nacional desarrollando nuevos o mejorados productos,
servicios o modelos, ademas, de mejorar su productividad y visibilizar los resultados de la
innovacion empresarial.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Promover la participacion en el concurso de micro, pequefias y medianas empresas, asi
como de emprendedores que cuente con un proyecto basado en innovacion.

incentivar la cultura innovadora en las empresas.
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Iv.

VI,

Vil

vill.

IX.

- BASE LEGAL

Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.
Decreto Supremo N* 003-2014-PRODUCE, que crea el Programa Nacional de Innovacion
para la Competitividad y Productividad (Inndvate Peru),

. Decreto Supremo N* 002-2017 -PRODUCE, que aprueba el Reglamento de Organizacion
y Funciones del Ministerio de la Produccidn, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-
PRODUCE.

AMBITO DE INTERVENCION
La publicidad se realizard a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVOS
Hombres y mujeres, entre 30 y 50 afnos de edad, de los niveles socioeconémicos B, C y D
pertenecientes a las MYPES y emprendedores.

ESTRATEGIA

Disenar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes
promocionales las ventajas de participar en el concurso Inndvate 2017: Mérito a la innovacion
reconociendo los proyectos mas innovadores en el campo productivo desarrollades por las
personas, empresas y organizaciones a través de medios masivos de comunicacion y redes
sociales.

ACTIVIDADES

. Disefio de aviso publicitario de la campafa “Concurso Innévate 2017: Mérito a la
innovacion”

. Produccidn de spots radiales de la campana “Concurso Inndvate 2017: Mérito a la
innovacion”

° Difusién de publicidad de campafa “Concurso Inndvate 2017: Mérito a la innovacién®

° en medios de comunicacién masivos.

e Elaboracion de notas de prensa sobre la campana “Concurso Inndvate 2017; Mérito a la
innovacion”

° Difusion de informacién sobre la campana “Concurso Inndvate 2017: Mérito a la

innovacion” a través de redes sociales del Ministerio de la Produccion

PRODUCTOS DE COMUNICACION

. Spot de radio
. Aviso en digital
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X. CRONOGRAMA TENTATIVO (%)

MAYO JUNID JLILECY AGOSTO

Actividades

lsom  2zom dsam  4amm 1sam 2som dsem dsam isem 2sam dsem dsem ltem 2aem dsam dsem

Dlseﬁt.J de piezas x| xt x| x

publicitarias

Produccion de spots de x x| x| x

radio

Difusién de Pauta| X IxIxtxlx!x!x|x
publicitaria

Notas de prensa X| XX XX | X
Adaptacion de para medios x| x| x

digitales

Difusion redes digitales de xIxIx!IxlIx!x!|x]|x
PRODUCE

(") El cranograma establecido es referencial. La facha de difusién serd confirmada y coordinada por la Direccitn
General de Innovacién, Tecnologia, Digitalizacién y Formalizacidn

Xl. PRESUPUESTO

MONTO TOTAL (*)

Si.
Publicidad en medios masivos y alternativos S/. 80,000
TOTAL S/. 80,000

Xil. MONITOREQ Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional ser4 la encargada de realizar el
monitoreo de fa presente campafa publicitaria, tomando como referencia el informe post pauta
emitido por la central de medios, con la finalidad de verificar la emision y publicacion de las
piezas publicitarias en los tiempos pactados.

21



MINISTERIO DE LA PRODUCCION Plan de Estrategia Publicitaria 2017

ANEXO 2
Campaia "Start Up Pert”

DIAGNOSTICO Y JUSTIFICACION

Mediante Ley N° 30056 - Ley que modifica diversas leyes para facilitar la inversion, impulsar el
desarrollo productive y el crecimiento empresarial, se introducen importantes medidas para el
desarrollo productivo y empresarial de las micro y pequenas empresas, entre ellas, el
cofinanciamiento de actividades para la creacidn, desarrollo y consolidacion de emprendimientos
dinamicos y de alto impacto, los cuales deben tener un enfoque que los oriente hacia el desarrollo
nacional, la internacionalizacién y la permanente innovacion.

El Ministerio de la Produccion a través de la Direccion de Innovacion de la Direccidon General de
Innovacién, Tecnologia, Digitalizacion y Formalizacion, es responsable de identificar las
tendencias en materia de innovacidn, aplicacidn de tecnologias para el sector productivo

En este contexto, surge StartUp Peru, a primera iniciativa plblica que apoya la creatividad e
innovacion de los peruanos de cara al mercado global, con el fin de impuisar el emprendimiento
innovador a través del cofinanciamiento no reembolsable a emprendedores y empresas en edad
temprana para proyectos basados en innovacidn (de productos o servicios), en tres (03) lineas
concursables:

. Emprendedores Innovadores, que cofinancia hasta por S/ 50 000,00 [a validacién de
modelos de negocio basados en innovaciones.

. Emprendimientos Dinamicos, que cofinancia hasta por S/ 150 000,00 el despegue
comercial de empresas en edad temprana (de hasta 5 anos de vida), con un producto,
proceso, servicio o forma de comercializacion innovadoras.

. Empresas de Alto Impacto, que cofinancia hasta con S/ 500 000,00 el despegue comercial
de soluciones tecnoldgicas, con potencial de internacionalizacion.

El objetivo principal de StartUp Peru es facilitar condiciones propicias para la creacion y desarrollo
de empresas innovadoras y de alto crecimiento, pues son estas las que presentan mayores
posibilidades de sostenerse en el tiempo, generar empleos de calidad y diversificar la economia
del pais.

StartUp Perd a la fecha cuenta con cuatro (04} generaciones y un concurso verical (Reto
Biodiversidad StartUp Peri), 181 Startups y mas de 500 emprendedores beneficiados, a nivel
nacional. Actualmente se encuentra en etapa de convocataria para la quinta generacion, llamada
5@G, de emprendedores innovadores y empresas dinamicas y de alto impacto,

Para el afio fiscal 2017, la Direccion de Innovacion de la Direccion General de Innovacion,
Tecnologia, Digitalizacion y Formalizacién (DGITDF) del Ministerio de la Produccicn tiene previsto
convocar la sexta generacion de StartUp Perd (6G).

En este contexto, se propone la campana publicitaria institucional “StartUp Perd” con el objetivo
de dar a conocer a la poblacién la sexta convocatoria (G 6) de los concursos de StartUp Pert a
realizarse en el 2017 y permitir asi que mas peruanos se beneficien con los fondos concursables
para proyectos emprendedores innovadores.

Cabe indicar que la Campana "StartUp Perd™ se contempla en el eje de Promocion de la
Productividad y Valor Agregado del Plan Estratégico Sectorial Multianual 2016-2021 del Sector
Produccién, Objetivo Estratégico 1. Consolidar una estructura productiva, descentralizada,
diversificada, inclusiva y ambientalmente sosienible, con creciente productividad y valor
agregado; en el marco de la Politica 1. Promover |a innovacion y transferencia tecnoldgica.

La presente campafa publicitaria, se encuentre enmarcada en:
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META 18 del POI: Desarrollo e implementacion de instrumentos para la transferencia
tecnolégica y la innovacion del Programa Presupuestal 2017 de la
Direccion de Innovacién de la DGITDF,

TAREA 3: Promocidn de politicas e instrumentos de innovacién, transferencia
tecnolégica y emprendimientos dindmicos y de alto impacto.
TAREA 4: Apoyo para la vinculacion entre los actores del ecosistema de

innovacion, transferencia tecnoldgica y emprendimientos dinamicos y
alto impacto.

TAREA 5: Acciones de fortalecimiento para la gestion de la innovacidn y
transferencia tecnoldgica.

NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

StartUp Peri es una iniciativa liderada por el Ministerio de la Produccion que apuesta por apoyar
la creatividad e innovacién de los peruanos con el fin de impulsar el emprendimiento empresarial
innovador a través del cofinanciamiento no reembolsable a emprendedores y empresas.

Cabe indicar que al promover estos proyectos, surgiran nuevas empresas peruanas que ofrezcan
productos, servicios y/o formas de comercializacién basadas en innovacién, con contenido
tecnoldgico y proyeccion a mercados internacionales.

Por este motivo, la presente campaiia de publicidad contribuird a que mas peruanos conozcan
que el Estado a través de PRODUCE viene incentivando - a través del co financiamiento - a
personas y empresas que desarrollan proyectos basados en innovacion y con emprendimiento
innovador, contribuyendo con ello a la competitividad y productividad del pais.

OBJETIVOS DE COMUNICACION

OBJETIVO GENERAL

Difundir la existencia de los fondos concursables no retornables del Estado para impulsar
proyectos basados en innovacion y con emprendimiento innovador, con especial énfasis al interior
del pais.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Convocar a emprendedores y jévenes profesionales con interés o experiencia en el
desarrollo de emprendimientos basados en innovacion o StartUps

» Posicionar a StartUp Peru como la comunidad de emprendedores innovadores més grande
del pais.

» Convocar a emprendedores y jovenes profesionales con interés o experiencia en el
desarrollc de los Start Up Perd.

»  Posicionar a los Start Up Perd como la comunidad méas grande del pals.

BASE LEGAL

* LeyN" 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.

»  Decreto Supremo N° 003-2014-PRODUCE, que crea el Programa Nacional de Innovacion
para la Competitividad y Productividad {inndvate Perd).

»  Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE, que aprueba el Reglamento de Organizacién y
Funciones del Ministerio de la Produccién, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-
FRODUCE.

23



MINISTERIO DE LA PRODUCCION Plan de Estrategia Publicitaria 2017

V. AMBITO DE INTERVENCION
La publicidad se realizara a nivel nacional.
VI. PUBLICO OBJETIVOS

Hombres y mujeres, entre 20 y 50 afios de edad, de los niveles socioeconémicos A, B y C que
tenga alguna iniciativa emprendera y/o innovadora.

Vil. ESTRATEGIA

Disenar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes
promocionales el impulso de PRODUCE que hace al emprendimiento innovador a través del
cofinanciamiento no reembolsable a emprendedores y empresas en edad temprana para
proyectos basados en innovacién por medio de un START UP, en medios masivos de
comunicacion y redes sociales.

Vill. ACTIVIDADES

Disefio de aviso publicitario para medios digitales de la campana “Start Up Peru”
Elaboracion de notas de prensa sobre la campaiia "Start Up Perd”

Difusién de informacion sobre la camparia “Start Up Perd” a través de redes sociales del
Ministerio de la Produccién

iX. PRODUCTOS DE COMUNICACION
*  Avisos en digital

X. CRONOGRAMA TENTATIVO (*)

IUNIO JULIO AGQSTO

Actividades

lsem  2aem 3aem daem  1sem  Zsem Jsem  darm lsom  2mem Jsam dsem

Disefio de piezas

publicitarias para medios X| X xix

digitales

A_da_lptaclon de para medios x [ x| x

d_lgntales

Difusion de Pauta

publicitaria en medios XX |x
digitales

Difusion redes digitales de x| x| x
PRODUCE

Difusion de notas de prensa X| X |x

(") El cronograma eslablecido es referencial. La fecha de difusion serd confirmada y coordinada por la Direccion
General de Innovacion, Tecnologia, Digitalizacién y Formalizacidn
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Xl. PRESUPUESTO

T MONTO S’I;OTAL *)

Publicidad en meqios masivos y S/. 72 900,00
alternativos

TOTAL S/. 72 900,00

Xll. MONITOREO Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional serd la encargada de realizar el monitoreo
de la presente campaiia publicitaria, tomando como referencia el informe post pauta emitido por
la central de medios, con ia finalidad de verificar la emision y publicacion de las piezas publicitarias
en los tiempos pactados.
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~ ANEXO 3
Campaiia " Concurso Nacional de Pisco 2017”

I PIAGNOSTICO Y JUSTIFICACION

Mediante Decreto Supremo N° 014-2003-PRODUCE, del 28 de mayo de 2003, se constituye la
Comisién Nacional del Pisco —- CONAPISCO, instancia de coordinacidn publico-privado que redne
a productores, asociaciones e instituciones que promueven el desarrollo de la cadena productiva
del Pisco.

Dicha Comision, es presidida por el Despacho Viceministerial de MYPE e Industria del Ministerio
de la Produccion, y esta conformada por el Ministerio de Agricultura y Riego (MINAGRI),
Ministeric de Comercio Exterior y Turismo {(MINCETURY), Ministerio de Relaciones Exteriores,
Centro de Innovacion Tecnoldgica Agroindustrial de Ica (ex CITEvid), Comisién de Promocién del
Peri para la Exportacion y el Turismo (PROMPERU), Instituto Nacional de Defensa de la
Competencia y de la Proteccién de la Propiedad Intelectual (INDECOPI), la Cofradia Nacional de
Catadores, Comité Vitivinicola de la Sociedad Nacional de Industrias y un representante por cada
Gremio de productores de Pisco de las cinco regiones con Denominacién de Origen Pisco (Lima,
Ica, Arequipa, Moguegua y Tacna).

Mediante Resolucion Ministerial N° 051-2013-PRODUCE, del 30 de enero de 2013, se designa
al Director General de Innovacidn, Transferencia Tecnolégica y Servicios Empresariales
(actualmente Direccién General de Innovacién, Tecnologia, Digitalizacidn y Formalizacion) del
Ministerio de la Produccion como Secretario Técnico de la CONAPISCO.

La Secretaria Técnica de la CONAPISCO es la encargada de coordinar la organizacion del
Concurso Nacional del Pisco, el cual es considerado una iniciativa de gran importancia que busca
posicionar a nuestra bebida bandera como una bebida espirituosa de alta calidad y de muchas
variedades, asi como |a continua mejora de los procesos de elaboracién del Pisco.

El Concurso Nacional del Pisco se desarrolla con la finalidad de promocionar e incentivar a las
Mipymes productoras de pisco que participan anualmente en dicho concurso, con el objetivo de
promover la promocién de un producto de calidad que cumpla con todos los requisitos de
autorizacion de uso de denominacion de origen, ademds de ser reconocido internacionalmente
por contar con el patrocinio de la Organizacion Internacional de la Vina y el Vino (OIV).

En tal sentido, la campafia publicitaria permitira visibilizar la productividad empresarial a través
de la difusidn del Concurso Nacional del Pisco favoreciendo con ello a la promocion del Pisco,
ademas de propiciar la excelencia en la calidad, contribuyendo con ello a la expansion de la
cultura del Pisco generando con ello mejorar la productividad empresarial.

De acuerdo al PESEM 2016-2021, esta campaiia estd dentro del eje de Promocidn de la
Productividad y Valor Agregado; Objetivo Estratégico 3. Incrementar la productividad de las
MYPE y cooperativas e impulsar el comercio interno; en el marco de la Politica 9: Facilitar el
crecimiento de las MYPE de acumulacién, y de las Cooperativas, en el mercado interno y externo
y de la Politica 10: Promover y fortalecer el comercio interno.

% La presente campahna, se encuentra enmarcada en:

META 51 del POI: Capacitacidn en modelamiento de ideas de negocio o asesoramiento
en formalizacion del Programa Presupuestal 2017 de la Direccidn
General de Innovacidn, Tecnologia, Digitalizacion y Formalizacién
(DGITDF) del Ministerio de la Produccidn.
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Vi.

V.

TAREA 3. - Implementacion de las acciones de promocitn de los servicios
empresariales, innovacion y transferencia tecnoldgica.

NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

Dar a conocer el Concurso Nacional de Pisco , permitira visibilizar el trabajo y la competitividad
empresarial de los productores e industria nacional del Pisco; ademds de que contribuye al
cumplimiento de los objetivos de la Comisién Nacional del Pisco, entre los cuales esta el de
“‘apoyar el desarrollo de la actividad productora de Pisco, a través de propuestas normativas,
acciones de promocidn, difusion, asistencia técnica y medidas de toda indole; con la finalidad de
potenciar la ventaja competitiva de su inigualable calidad; asi como respaldar la_promocidn
naciongl e internacional del Pisco como bebida bandera del Per(”.

OBJETIVOS DE COMUNICACION
OBJETIVO GENERAL

Difundir el Concurso Nacional del Pisco como espacio promotor de las MIPYMES dedicas a la
industria vitivinicola del Peru, destacando los productos de calidad que participen y que a su vez
cumplan con todos los requisitos de autorizacion de uso de denominacion de origen.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Promover la importancia de la industria nacional vitivinicola como propulsor de la economia
del pais.

» Dar conocer a los ganadores del concurso nacional de Pisco de los departamentos de Limna,
Ica, Arequipa, Moquegua y Tacna.

BASE LEGAL

e Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.

= Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE, que aprueba el Reglamento de Organizacidn y
Funciones del Ministerio de la Produccién, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-
PRODUCE.

¢ Decreto Supremo N* 014-2003-PRODUCE, que constituye la Comision Nacional del Pisco —
CONAPISCO.

« Resolucion Ministerial N° 051-2013-PRODUCE, que designa al Director General de
Innovacion, Transferencia Tecnologica y Servicios Empresariales del Ministerio de la
Produccién como Secretario Técnico de la CONAPISCO.

AMBITO DE INTERVENCION
La publicidad se realizara a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVOS
Hombres y mujeres, entre 18 y 40 afios de edad, de los niveles sacioecondmicos A, B y C con
enfasis en productores dedicados a la industria vitivinicola

ESTRATEGIA

Disefiar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes
promocionales el impulso de PRODUCE hacia las MIPYMES dedicadas a la industria vitivinicola
participantes en el concurso nacional de pisco destacando sus productos de calidad, en medios
masivos de comunicacion y redes sociales.
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Vill. ACTIVIDADES

= Disefio de aviso publicitario de la campafa “Concurso Nacional de Pisco 2017".

»  Difusion de publicidad de “Concurso Macional de Pisco 2017" en medios de comunicacion
masivos.

*  Elaboracidn de notas de prensa sobre la campana “Concurso Nacional de Pisco 2017

» Difusién de informacidén sobre la campafa “Concurso Nacional de Pisco 2017" a través de
redes sociales del Ministerio de la Produccién.

IX. PRODUCTOS DE COMUNICACION

» Avisos publicitarios en medios impresos.

X. CRONOGRAMA TENTATIVO (%)

JUNIO U0 AGCSTO

Actividades

1sem  2som Jsem dsem Isam 2som Jxem dkem  {48m 2%¢m  Jdem  Smem

Diseiio de piezas
publicitarias para medios X| x| x| Xx
impresos

Adaptacion de piezas para
medios impresos

Difusidn de Pauta
publicitaria en  medios X | x1x
impresos
Difusion redes digitales de x
PRODUCE

X | X

Difusién de notas de prensa X | x| x

{*) El cronograma establecido es referencial. La fecha de difusion sera confirmada y coordinada
por la Direccidn General de Innovacion, Tecnologia, Digitalizacién y Formalizacion

Xl. PRESUPUESTO

MONTO TOTAL (*)

MEDIO s/,
Publicidad en medios masivos y alternativos $/. 150,000
TOTAL S/. 150,000

Xll. MONITOREO Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e lmagen Institucional sera la encargada de realizar &l monitoreo
de la presente campaiia publicitaria, torando como referencia el informe post pauta emitido por
la central de medios, con la finalidad de verificar la emision y publicacién de |as piezas publicitarias
en los tiempos pactados.
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ANEXO 4 _
Campana “Servicios de Desarrollo Empresarial”

DIAGNOSTICO Y JUSTIFICACION

En el marco de la actual politica de gobierno de reactivacion econdmica y formalizacion el
Ministerio de la Produccion, promueve la formalidad empresarial y facilita el inicio de un negocio
a traves del fomento de la creacion de Centros de Desarrollo Empresarial (CDE).

Los CDE son espacios fisicos donde se brinda gratuitamente asesoria especializada en
formalizacion y gestion empresarial, asi como en tributacién para las micro, pequefas y
medianas empresas (MYPE} asi como a los emprendedores.

En el marco de sus funciones, también ofrece servicios de fortalecimiento de capacidades para
mejorar las habilidades en gestion empresarial de las MIPYMES mediante el desarrollo de talleres
presenciales de capacitacidn.

Mientras que a los emprendedores, ofrece gratuitamente Servicios de Desarrolle Empresarial
sobre constitucion empresarial y asesoria en:

. Formalizacién Empresarial: se brinda informacidn y asesoria sobre el modelo de empresa
mas adecuado para el emprendedor, asi como el servicio de constitucién empresarial
mediante el desarrollo del acto constitutivo (mismo valor que una minuta notarial).

. Asesoria en Gestion Empresarial: se absuelven dudas e inquietudes relacionadas a temas
legales, tributarios, contables, marketing, finanzas, costos, comercializacidn, ventas al
Estado, acceso a fondos no reembolsables como Innévate Peru, digitalizacién empresarial,
entre otros.

a Capacitacion: se brindan talleres de capacitacion en materia de gestion empresarial, que
promueven el desarrollo de competencias (conocimientos y habilidades) en los
emprendedores que quieren desarrollar un negocio o ya tienen uno en marcha y buscan
hacerlo crecer.

Para facilitar dicho accionar, a través del Decreto Legislativo N°* 1332, de fecha 06 de enero del
2017, se facilita la constitucion de una empresa en menos de 48 horas a bajo costo a través de
los Centros de Desarrollo Empresarial (CDE), a fin de promover la formalizacién empresarial.

El mencionado Decreto legislativo forma parte de los 112 Decretos Legislativos de medidas de
urgencia emitidas como politica prioritaria del gobierno enfocadas en los cinco ejes: 100% de
cobertura de agua y saneamiento, reactivacién economica y formalizacion, lucha contra ta
corrupcién, seguridad ciudadana y simplificacién administrativa.

En ese sentido, el Ministerio de la Produccién, a través de los CDE, tiene como meta en el 2017
asesorar en conslitucién de empresas un promedio de 7,500 MYPES vy crear 50 CDE a nivel
nacional. Al respecto, a la fecha se ha logrado constituir 2, 155 empresas en 7 CDE ubicadas en
Lima, Chiclayo, Trujilio, Cusco, Huancaye, llo y Tacna.

Cabe indicar que en el mes de abril del presente afio, se lanzé |a primera convocatoria para la
creacion de 10 Centros de Desarrollo Empresarial (CDE) y 10 CDE Agente, los mismos que
fomentaran el surgimiento de nuevas empresas en el pais.

Los CDE Agente, a diferencia de los CDE tradicionales, se especializaran en brindar los servicios
de constitucion empresarial y asesoria en formalizacion.
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Dichos Centros deberan operar como plataformas fisicas y/o digitales que fagilitan la constitucién
de personas juridicas, conforme a la regulacién prevista en la Ley N° 26887; Ley General de
Sociedades, y demas disposiciones aplicables, para la formalizacién y desarrollo empresarial

En tal sentido, el Ministerio de la Produccion calificard y autorizarad a toda institucién publica o
privada, asi como a los notarios para obtener la condicion de los CDE

La constitucion de personas juridicas dedicadas a la actividad empresarial a través de un Centros
de Desarrollo Empresarial — CDE se realiza utilizando herramientas tecnolégicas o medios
electrénicos, que interconecten a la Superintendencia Nacional de Registros Publicos - SUNARP,
Registro Nacional de Identificacion y Estado Civil - RENIEC, Superintendencia Nacional de
Aduanas y de Administracion Tributaria - SUNAT vy a las notarias.

En este contexto, las personas juridicas que tramiten la constitucidon de sus empresas a través
de un CDE, se las exonerara del pago de tasas registrales hasta ef 2020 en caso cuenten con
un capital social menor o igual a 1 UIT (S/. 4,050)

Los Centros de Desarrollo Empresarial — CDE cuentan con: a) Lector para la identificacion
biométrica, a través del sistema AFIS de RENIEC; b) Tarjeta con lectora de certificados digitales;
c) Token criptografico para generacion de certificados digitales; d) Conexidn a internet; e) Canal
digita! para la conexion con los notarios, incluyendo videoconferencia y f) Canal digital para la
conexion con la entidad de certificacion (EC).

De acuerdo al PESEM 2016-2021, dicha campaha estd dentro del eje de Promocién de la
Productividad y Valor Agregado; Objetivo Estratégico 3. Incrementar la productividad de las
MYPE y cooperativas e impulsar el comercio interno; en el marco de la Politica 8: Promover la
formalizacidn de las MYPE de subsistencia y la cultura emprendedora.

Se encuentre enmarcada en’:

META 07 del POI: Capacitacion y asistencia técnica en gestién empresarial, comercial y
financiera a Mypime del Programa Presupuestal 2017 de la Direccion
General de Innovacidn, Tecnologia, Digitalizacion y Formalizacion
(DGITDF) del Ministerio de la Produccién.

TAREA 2; Implementacion del servicio de capacitacion
META 51 del POL: Ejecucidn de Acciones de Formalizacidn e Innovacion Productiva
TAREA 3: Implementacion de las acciones de promocion de los Servicios

Empresariales, Innovacion y Transferencia Tecnoldgica.

META 74 del POL: Acciones para facilitar la constitucion de empresas a través de los
Centros de Desarrollc Empresarial
TAREA: Difusion y Promocion de los Servicios brindados por los Centros de

Desarrollo Empresarial

NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

Los CDE forman parte de la actual politica de gobierno que busca contribuir con la formalizacién
y digitalizacién de las MIPYME y fortalecer sus capacidades en gestion empresarial.

Cabe indicar que durante el 20186, se difundié una campana publicitaria con el fin de dar a conocer

a nivel de radio y medios impreses, la existencia de tres CDE ubicadas en las ciudades de
Chiclayo, Huancayo y Tacna.
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VI.

VII.

Sin embargo, teniendo presente las metas para el presente afio sobre la ampliacién de la
cobertura y servicios gratuitos ofrecidos a través CDE, se pretende lograr con la publicidad
difundir la campafia a nivel nacional asi como a mayor nimero de regiones donde se estara
implementando los CDE, logrando con ello, que el publico objetivo se entere sobre la existencia
y servicios gratuitos que se ofrecen a través de los CDE referidos a brindar asesoria para la
constitucion de empresas en menos de 48 horas, ademas de asesoria personalizada y asistencia
técnica a emprendedores y empresarios MYPE en el inicio de sus negocios.

Ademas se encargaran de ofrecer capacitaciones grupales en formalizacion, gestion empresarial,
tributacion, marketing, entre otros temas.

Asimismo, es importante dar a conocer a la opinidn piblica y a las MYPES, que a través de los
CDE se podran exanerar del pago de tasas registrales hasta el 2020 en caso cuenten con un
capital social menor a 1 UIT (S/.4,050).

OBJETIVOS DE COMUNICACION

OBJETIVO GENERAL

Difundir los servicios gratuitos de Desarrollo Empresarial para el emprendimiento y la gestién
empresarial como espacios de gestion empresarial que se ofrecen a través de CDE con el fin de
promover la formalidad y digitalizacidn de las Mipyme en nuestro pais.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

) Promover que las empresas conozcan los servicios empresariales que brindan los CDE
para constituirse como empresas.
. Fomentar el desarrolio de la transformacion digital del sector productivo.

BASE LEGAL

. Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.

. Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE, que aprueba el Reglamento de Organizacion
y Funciones del Ministerio de la Produccion, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-
PRODUCE.

. Decreto Legislativo N° 1332, Decreto Legislativo que facilita la constitucion de empresas a
través de los Centros de Desarrollo Empresarial - CDE

AMBITO DE INTERVENCION

La publicidad se realizara a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVOS

Hombres y mujeres, entre 25 y 60 afios, de los niveles socioecondmicos B, C y D que se
encuentren interesados en constituir una empresa o representantes de las MYPES que deseen

recibir asistencia y asesoramiento empresarial para mejorar su productividad.

ESTRATEGIA

Disenar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes
promocionales fos beneficios de los CDE para personas que deseen constituir empresas y
representantes de las MYPES, en medios masivos de comunicacién y redes sociales.
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Vill. ACTIVIDADES

Disefo de aviso publicitario de la campafia “Centros de Desarrollo Empresarial”.
Difusion de publicidad de “Centros de Desarrollo Empresarial” en medios de comunicacién

masivos.
o Elaboracién de notas de prensa sobre la camparia “Centros de Desarrollo Empresarial”.
. Difusion de informacién sobre la campafa "Ceniros de Desarrollo Empresarial” a través de

redes sociales del Ministerio de la Produccion.

IX. PRODUCTOS DE COMUNICACION

Avisos publicitarios en medios impresos,
Avisos publicitarios en medios digitales
Spot radial

Spotde TV

Publicidad exterior

X. CRONOGRAMA TENTATIVO (')

JUNIO iyl AGOSTO

Actividades

tam Zvem Jwam 4sem  l1vm 21em 3sem daam laem Jaem deem deem

Disefo de piezas publicitarias
Para piezas graficas

Produccidn de spots de radio v xlx!lx)x]x
televisidn

Adaptacion de piezas para x| x| x
medios digita'es

Difusién de Pauta publicitaria en
medios masivos y alternativos
Difusion de Notas de prensa X | X | X
Difusion redes digitales de
PRODUCE

(") El cronograma establecido es referencial. La fecha de difusién sera confirmada y coordinada
por la Direccién General de Innovacién, Tecnologia, Digitalizacidn y Formalizacion

Xl. PRESUPUESTO

MONTO TOTAL (*}

S/
$/, 2,027,758.00

Publicidad en medios masivos
alternativos

TOTAL S/. 2,027,758.00

Xii. MONITCREO Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional serd la encargada de realizar el monitoreo
de la presente campana publicitaria, tomando como referencia el informe post pauta emitido por
la central de medios, con la finalidad de verificar la emisién y publicacion de las piezas publicitarias
en los tiempos pactados.
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ANEXO 5
Campana "Compra legal, Compra Original"

DESCRIPCION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA

Los delitos Aduaneros y los delitos contra los Derechos de Propiedad Intelectual (pirateria y
falsificacion); subsisten en el tiempo debido a que se mantienen diversas situaciones que los
ariginan, tales como:

La existencia de un gran mercado, sustentado en la cultura de la informalidad, donde,
independientemente del nive! econémico y educacional de la poblacion, adquieren masivamente
articulos de contrabando y de pirateria.

Social y culturalmente, existe cierta tolerancia al consumo de pirateria, la cual es visible en
familias, ceniros de trabajo, centros de ensefianza y en la misma via publica. Si a ello, agregamos
una percepcion - sin duda, equivocada - de ciertos supuestos valores positivos asociados a dicha
actividad, la tolerancia se puede transformar en defensa activa de !a ilegalidad.

El efecto de estos delitos tienen una repercusion negativa en la sociedad; por ejemplo, eliminan
el empleo formal y/o lo sustituye por empleo informal; atentan contra la Industria formal, al no
permitir que proveedores de la region atiendan el mercado nacional, negandose la posibilidad del
efecto positivo de [a competencia en los precios y en la variedad; no se da el justo reconacimiento
a favor de los autores que deben recibir un justo valor por su creacién; el piblico consumidor
recibe productos no garantizados o de calidad inferior al ofertado.

Mediante Decreto Supremo N° 003-2012-PRODUCE, se ratifica el interés nacional de la Lucha
contra los Delitos Aduaneros y la Pirateria.

El Acuerdo Nacional, la 26° Politica de Estado: *Promocion de la ética y la transparencia y
erradicacion de la corrupcién, el lavado de dinero, la evasién tributaria y el contrabando en todas
sus formas”

El respeto a la Propiedad Intelectual y el rechazo al contrabando es un tema de compromiso
social y el cumplir con esta tarea compete al Estado, a los titulares de derechos, empresas y
personas naturales.

Por ello, es importante hacer un llamado a la poblacién a consumir productos de origen legal para
contribuir al crecimiento econémico del pais, pues la persistencia de las actividades ilegales como
el contrabando y la pirateria, que es combatido por las autoridades competentes, perjudican el
desarrollo del Estado y a la inversién privada.

Objetivo Estratégico del PESEM - Reducir el nivel de contrabando que ingresa al pais.

META 70 del POI: Acciones operativas, preventivas y de fortalecimiento institucional para reducir
los delitos aduaneros y contra la propiedad intelectual.
TAREA 3: Desarrollar camparia de sensibilizacién a través de TV y radio.

NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

Para contrarrestar esta situacién descrita, es necesario generar conciencia en la poblacién
acerca del consumo de mercancia proveniente del contrabando, pirateria y la falsificacion; pues
el hecho de adquirir productos del mercado ilicito, no solo afecta a la industria y comercio nacional
sino que estd ligado a la baja recaudacion tributaria, disminuyendo los avances del Estado
peruano en la Yucha contra la pobreza”, “igualdad de oportunidades “ y “bienestar social”, para
una mejor calidad de vida de la poblacién y la formacion de valores en las nuevas generaciones.
Asimismo, estos ilicitos generan el aumento del desempleo y desincentiva la inversién privada.
Como parte de estos esfuerzos la Comisién de Lucha contra los Delitos Aduaneros y la Piraterfa,
tiene programado desarrollar la campana "Compra Legal, Compra Original”,
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Iv.

VI

Vil

-OBJETIVOS DE COMUNICACION

OBJETIVO GENERAL

Intormar a la poblacién en general sobre el daiio que genera al pais el contrabando, la pirateria
y la falsificacion en todas sus formas a fin de lograr que los consumidores sean conscientes de
los perjuicios que conlleva, para su salud y seguridad, la compra de mercancia y/o servicios
provenientes del mercado ilicito.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Sensibilizar a traves de medios masivos y alternativos mensajes sobre los efectos negativos que
trae como consecuencia la pirateria, la falsificacidén y el contrabando como delitos que atentan
contra la salud y la seguridad de las personas.

Sensibilizar a través de medios masivos y alternativos mensajes sobre los efectos negativos que
trae como consecuencia la pirateria, la falsificacion y el contrabando como delitos que atentan
contra la creatividad y emprendimiento.

BASE LEGAL

. Ley N*27595, Ley que crea la Comision de Lucha contra el Contrabando y la Defraudacion
de Rentas de Aduana, en el articulo 3° inciso g) establece como una de las funciones de
la Comisién la de “Promover campanas publicitarias con la finalidad de crear conciencia
tributaria aduanera y el respeto por los derechos de propiedad intelectual”.

. Ley N°28289, Ley de Lucha contra la Pirateria.

. Ley N°28013, Ley que modifica la conformacion de la Comision de Lucha contra los Delitos
Aduaneros y la Pirateria.

) Decreto Supremo N°003-2012-PRODUCE, Decreto Supremo que aprueba e! Reglamento
de la Ley N°27595, modificada por las leyes N°28289 y N°29013, a través del cual se cred
la Comision de Lucha contra los Delitos Aduaneros y la Pirateria.

° Decreto Supremo N° 003-2012-PRODUCE, se ratifica el interés nacional de la Lucha contra
los delitos aduaneros y Ia pirateria.

® Resolucion Ministerial N°015-2013-PRODUCE, aprueba el Reglamento Interno de la
Comisidn de Lucha contra los Delitos Aduaneros y la Pirateria.

AMBITO DE INTERVENCION

La publicidad se realizara a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVOS

Hombres y mujeres, entre 18 y 40 ainos de edad, de los niveles socioeconémicos A, By C.
ESTRATEGIA

Disefiar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes de

sensibilizacion el impacto negative de la pirateria y el contrabando en la economia nacional, a
traves de medios masivos de comunicacion y redes sociales.
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Vill. ACTIVIDADES

Disefio de aviso publicitario de la campaiia "Compra Legal, Compra Original”.
Produccion de spots radiales y televisivos sobre la campafia "Compra Legal, Compra
Original®.

»  Difusién de publicidad de "Compra Legal, Compra Original® en medios de comunicacion
masivos.
Elaboracién de notas de prensa sobre la campana "Compra Legal, Compra Original”.

Difusidn de informacién sobre la campana "Compra Legal, Compra Original® a través de
redes sociales del Ministerio de la Produccién

iX. PRODUCTOS DE COMUNICACION

Avisos publicitarios.
Spot de radio

Spot de television
Aviso en digital

X. CRONOGRAMA TENTATIVO (*)

10 GOGUBRE MCATERARE DIERARE

Actividades

|Disefia de plezas
|publicitarias

|Producidn  de spots de
radic y televisidn

Difusién ~ de  Pauta xlx)|x!x]lx|x|x]|x X|x|x[x]x{x|x|x
ubl citaria

Notas de prensa Xjx]x L ICET 13
Adaptacion de para medias x| x x| x

digitales

(*} El cronograma establecido es referencial. La fecha de difusion seré confirmada y coordinada por (2 Comision de Lucha
contra los Dslitos Aduaneros y Pirateria

Xl. PRESUPUESTO

MEDIO MONTO TOTAL (*)

S/
Publicidad en medios masivos y alternativos S/, 450,000
—etapa |
Publicidad en medios masivos y alternativos S/. 450,000
-~ etapa ll
TOTAL S/. 800,000

Xll. MONITOREO Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional serd la encargada de realizar el monitoreo
de la presente campafa publicitaria, tomando como referencia el informe post pauta emitido por
la central de medios, con la finalidad de verificar la emisidn y publicacidn de las piezas publicitarias
en los tiempos pactados.
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ANEXO 6
Campana "Pesca y consumo responsable"

I DESCRIPCION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA

En el marco de la COP20 realizado en Lima, en diciembre de 2014, la Direccidn General de
Supervision, Fiscalizacion y Sancion — DGSFS - PA, aprobé el *Decélogo del Aprovechamiento
responsable de los recursos pesqueros” a través de la Resolucion Directoral N° 013-2014-
PRODUCE/DGSF, gue conto con la adhesidn de diversas instituciones vinculadas a la pesca, la
gastronomia, mundo académico, organizaciones ne gubernamentales, deportistas del ambito
maritimo, la industria pesquera y organizaciones multilaterales.

Dicha direccion, en el marco del cumplimiento del mencionado decédlogo, viene realizando
diferentes acciones para informar, sensibilizar y lograr una participacion activa de la poblacion en
la proteccion de la sostenibilidad de los recursos hidrobiolégicos.

El Decdlogo es un instrumento que busca propiciar el mas amplio y activo compromiso de los
diferentes actores vinculados a la actividad pesquera y acuicola, con la proteccidn de los recursos
hidrobioldgicos, para fomentar una conciencia nacional en torno a este tema.

Si bien el Decalogo esta dirigido a los diferentes agentes del sector pesquero, la ciudadania puede
contribuir con su cumplimiento, asumiendo un compromiso desde su rol como consumidor:
Respetando las vedas, conociendo las especies protegidas y frenando el consumo de las
especies con tallas minimas a las permitidas.

Una toma de conciencia ciudadana sobre la importancia de su rol en la sostenibilidad del
ecosistema de los mares, rios y lagos, a través del consumo responsable de especies, permitira
ejercer un control social y tendra un impacto sobre la pesca indiscriminada.

Parte de la normativa pesquera y acuicola se refiere a ias tallas minimas de captura y la
disposicion de vadas y prohibiciones {temas que componen el primer precepto det decalogo) cuyo
cumplimiento hace a la sostenibilidad de los recursos hidrobiclogicos. Es importante difundir y
legrar el mayor conocimiento de esta informacion, y al mismo tiempo conseguir un cambio de
actitud en la poblacién alli donde se han instalado falsas ideas como “pulpo bebé®, *corvinilla®,
elc. Un cambio cultural respecto a los recursos hidrobiolégicos y su sostenibilidad, requiere que
el esfuerzo de difusidn y sensibilizacion se mantenga y se refuerce.

Si bien el Ministerio de la Produccion y los gobiernos regionales estan a cargo del sistema de
supervision y fiscalizacion, que vigila el cumplimiento de la normativa y denuncia a los infractores
imponiendc las sanciones correspondientes; por la complejidad y extension de esta actividad, la
vigilancia no es suficiente para evitar la incidencia de juveniles.

La campana "Pesca y Consumo Responsable” busca promover las buenas practicas de pesca y
respetar las tallas minimas de |a captura, ademas de hacer reflexionar a los actores sobre la
riqueza maritima y los hdbitos de consumo gque de ahi se derivan para reducir la depredacion de
las especies. Es decir, busca lograr el cambio de actitud hacia una cultura de proteccién de los
recursos hidrobioldgicos.

La misién, en ese sentido, es difundir el “Decéloge del Aprovechamiento responsable de los
recursos pesqueros” por medio de la campafa "Pesca y Consumo Responsable” para el
cumplimiento de 1a normativa pesquera y acuicola vigente para la preservacion de los recursos
% hidrobioldgicos en su habitat segan las funciones asignadas a esta Direccién General.
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Mediante la difusion de la campafia, se nutrird a la poblacién de informacién importante que los
lleve una toma de conciencia sobre el consumo responsable de las especies marinas,
considerando que amplios sectores de la poblacion desconocen las regulaciones sobre la
prohibicién de extraccién de especies juveniles refiejadas en las tallas minimas y los periodos de
veda establecidos legalmente.

Objetivo Estratégico del PESEM - Fortalecer |a actividad pesquera con un enfoque de
desarrollo sostenible,

META 64 del POl Supervisar el cumplimiento de la normativa pesquera y acuicolas mediante
inspecciones directas

TAREA 4: Campanas de sensibilizacién

(R NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

Dada la complejidad y extension de los lugares en los que se realiza la actividad pesquera y
aculicola, aunado al desconocimiento de la normativa por parte de los administrados y publico en
general; la accion supervisora y punitiva no son suficientes para asegurar la sostenibilidad de los
recursos hidrobioldgicos. Por esta razdn la antes nombrada Direccion General de Supervision y
Fiscalizacion aprobé el decdlogo de la Pesca Responsable con Resolucion Directoral N°13-2014-
PRODUCE/DGSF para comprometer de manera activa a pescadores y consumidores
(extractores, vendedores, compradores y trabajadores de los terminales pesqueros) respetando
las vedas y eliminando el consumo de especies con tallas no permitidas.

La Supervision y Fiscalizacidn para un adecuado cumplimiento de la normativa pesquera y

acuicola, se encuentra comprendida en:

- El Plan Estratégico Sectorial Multianual 2016-2021 (PESEM), en la variable Sostenibilidad,
objetivo estratégico “Fortalecer la actividad pesquera con un enfoque de desarrollo
sostenible”.

) El Plan Estratégico Institucional 2016-2018 (PEI), objetivo estratégico N° 9 "Promover el
aprovechamiento sostenible de los recursos con énfasis en los recursos hidrobioldgicos”,
accion estratégica N° 9.4 "Supervision permanente del cumplimiento de la normativa
pesquera y aculcola a las unidades econdmicas”.

. El Plan Operativo Institucional 2017 (POI), el cual contiene las principales actividades y/o
tareas de la Direccion General de Supervisin y fiscalizacidn.

. OBJETIVOS DE COMUNICACION

OBJETIVO GENERAL

Informar sobre la proteccion de los recursos hidrobiolégicos en crecimiento, el respeto a las tallas
minimas y a los periodos de veda para lograr sostenibilidad de estos recursos en el tiempo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a Dar a conocer sobre la importancia del consumo responsable y las buenas practicas
pesqueras en la sostenibilidad de nuestras especies.
. Difundir sobre la importancia del respeto tallas minimas de consumo de pescado y su

impacto positivo en |a sostenibilidad de nuestras especies,

IV. BASE LEGAL
- Decreto Ley N® 25977, Ley General de Pesca.

. Decreto Legislativo N* 1047, Ley de Crganizacidn y Funciones del Ministerio de la Produccion.
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Vi

Vil

VIl

Decreto Supremo N® 012-2001-PE, Reglamento de la Ley General de Pesca.

Decreto Supremo N* 002-2017 -PRODUCE, que aprueba el Reglamento de Organizacion
y Funciones del Ministerio de la Produccion, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-
PRODUCE.

Resolucion  Directoral N°01-2014-PRODUCE/DGSF, Aprueba el Decalogo del
Aprovechamiento Responsable de los Recursos Pesqueros,

AMBITO DE INTERVENCION
La publicidad se realizara a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVOS
Hombres y mujeres, entre 18 y 60 afos de edad, de todos los niveles socioecondmicos A, B, C
y D con énfasis en extractores, comercializadores y consumidores de recursos hidrobicldgicos.

ESTRATEGIA

Disefar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes de
sensibilizacién el impacto negativo del consumo irresponsable de los recursos hidrobiolégicos, a
traveés de medios masivos de comunicacion y redes sociales.

ACTIVIDADES

Disefio de aviso publicitario de la campana "Pesca y Consumo Responsable”
Produccién de spots radiales sobre la campana "Pesca y Consumo Responsable”

Difusidn de publicidad de "Pesca y Consumo Responsable” en medios de comunicacion
masivos y alternativos.

Elaboracion de notas de prensa sobre la campaia "Pesca y Consumo Responsable”

Difusion de informacidn sobre la campana "Pesca y Consumo Responsable” a través de
redes sociales del Ministerio de la Produccion.

PRODUCTOS DE COMUNICACION

Avisos publicitarios.
Spot de radio

Spot de cine

Aviso en digital
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X. CRONOGRAMA TENTATIVO (*)

RAYD JUNIOD JuLo AGOSTO SEPTIERCRE

Actividades

frem  2dem 3tdm deem laem Jeprr Jesm daer laom Zaem Juem dsem lsem Zoe;n 2aem deem e 2sem Jeem dkem

Disefio de piezas

publicitarias

Produccién de spots de x| x| x
radioy cine

Adaptacion de piezas para x [ x

medios digitales
Difusién de Pauta

publicitaria
Difusion de Notas de x x| xlxlxlx!lxlIx]x]lx]|x|x
prensa
Difusion redes digitales de x x!x|xlxlxlxlxlx]x!xix
PRODUCE

(*) El cronograma establecido es referencial. La fecha de difusion seré confirmada y coordinada
por la Direccion General de Supervision, Fiscalizacién y Sancion de Pesca y Acuicultura

Xl.  PRESUPUESTO

MEDIO MONTO;OTAL {*}
Publicidad en medios masivos y S/. 530,500
alternativos
TOTAL S/. 530,500

Xll. MONITOREO Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional sera la encargada de realizar el monitoreo
de la presente campafia publicitaria, tomando como referencia el informe post pauta emitido por
la central de medios, con la finalidad de verificar la erision y publicacion de las piezas publicitarias
en los tiempos pactados.
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ANEXO 7
Campaifia " Tus facturas son dinero"

. DESCRIPCION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA

El Ministerio de la Produccion - PRODUCE, viene implementando instrumentos técnicos y
normativos que incentiven la reduccidn de los costos financieros para las MIPYME., Para ello, se
propuso, entre otras acciones, la necesidad de mejorar el marco regulatorio del uso de la Factura
Negociable como instrumento de acceso al sistema financiero, considerando que los montos
transados en el Factoring, no alcanza ni el 1% del PBI en el Perd, en comparacion a otras
economias de la region como Chile (donde representa el 10.2% del PBI).

En linea con estas acciones, PRODUCE viene difundiendo desde finales del 2015 el “Uso de la
Factura Negociable” que, de acuerdo a la Ley N"29623 y sus normas modificatorias (Ley 30308,
D.LN® 1178, y D.L. 1282); buscando con ello mejorar el acceso de los proveedores de bienes o
servicios al financiamiento a través de la comercializacion de facturas y recibos por honorarios
que se originan en las transacciones de venta de bienes o prestacion de servicios.

Cabe precisar que el D.L. 1282 publicado en diciembre 2016, se encuentra en el marco de las
normativas priorizadas dentro de los 100 dias de gobierno, el cual busca dinamizar el mercado
del factoring y descuento de la Factura Negociable a través de nuevas opciones de presentacién
de la mencionada factura para su conversion a titulo Valor, siendo este instrumento muy
importante para el acceso al financiamiento de las MIFYME.

En tal sentido, las Facturas Negociables, permiten que las MIPYME puedan ceder o transferir
sus cuentas por cobrar a cambio de liquidez o capital de trabajo, sin esperar el dia de pago, por
lo que, se hace necesario que los empresarios de las MIPYME de diferentes regiones del pais
tomen conocimiento de las referidas normas e incorporen [z Factura Negociable a sus
transacciones comerciales y se beneficien de su uso como mecanismo de acceso al
financiamiento.

Considerando dicho beneficio, la campafia publicitaria, busca brindar informacién y realizar una
comunicacion efectiva respecto al “Uso de la Factura Negociable”. A través de estas acciones,
se espera que las MIPYME como pliblico objetivo de la campania, se inicien en la negociacion de
facturas comerciales y se beneficien al incrementar sus alternativas de financiamiento.

Objetivo Estratégico del PESEM - Incrementar la productividad de las MYPE y cooperativas e
impulsar el comercio interno

META 69 del POI: Promocion y Difusién Instrumentos Financieros para la MIPYME.

TAREA 2: Promocionar y Difundir Instrumentos Financieros para la MIPYME

Il NECESIDAD O CONVENIENCIA DE REALIZAR LA CAMPANA

En el marco del cumplimiento del Decreto Legislativo 1282, el Ministerio de la Produccién viene
trabajando en establecer un paquete normativo para estimular el crecimiento de las MIPYME a
través del uso de la factura negociable como instrumento de acceso al sistema financiero. Por
ello, se hace necesario que los empresarios de las MIPYME de diferentes regiones del pais tomen
conecimiento de las referidas normas e incorporen la Factura Negociable a sus transacciones
comerciales y se beneficien de su uso como mecanismo de acceso al financiamiento.

40




'MINISTERIO DE LA PRODUCCION Plan de Estrategia Publicitaria 2017

v.

En ese sentido, a través de la campana publicitaria se buscara difundir los beneficios de la factura
negociable como contribucion a la reduccion de costos financieros, lo cual a su vez permitira
expandir la oferta de las unidades productivas.

Estos beneficios estdn referidos a que las MIPYME pueden ceder o transferir sus cuentas por
cobrar a cambio de liquidez o capital de trabajo, sin esperar el dia de pago.

OBJETIVOS DE COMUNICACION
OBJETIVO GENERAL

Fromover gl uso de las facturas negociables como instrumento de acceso de las MIPYME al
sistemna financiero peruano.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e« Daraconocerque las Facturas Negociables, permiten a las MIPYME ceder o transferir sus
cuentas por cobrar a cambio de liquidez o capital de trabajo, sin esperar el dia de pago.

e« Promover los beneficios de incorporar €l uso del mecanismo factura negociable en las
MYPES para estimular la productividad de sus redes de proveedores de bienes y servicios.

BASE LEGAL

e Ley N° 29623, que promueve el financiamiento a través de la Factura Comercial, El objetivo
de esta Ley es promover el acceso al financiamiento de los proveedores de bienes y servicios
a través de la comercializacion de Facturas Comerciales y recibos por honorarios
otorgandole ciertas caracteristicas que permitan su negociabilidad.

»  Ley N° 30308, que modifica diversas normas para promover el financiamiento.

s Decreto Legislativo N° 1178, que modifica los articulos de la Ley 29623 para promover el
financiarniento.

e Decreto Legislativo N° 1282, que modifica parcialmente 1a Ley N° 28623, enfatizando el
tema de la presentacion de la Factura Negociable y la potestad sancionadora.

s Decreto Supremo N° 002-2017 -PRODUCE, que aprueba el Reglamento de Organizacién y
Funciones del Ministerio de la Produccion, modificado por Decreto Supremo N° 009-2017-
PRODUCE,

= Decreto Supremo N° 208-2015-EF, que aprueba el Reglamento de la Ley N° 29623 Ley que
promueve el financiamiento a través de la factura comercial, derogando el Decreto Supremo
N° 047-2011-EF (Reglamento anterior).

e  Decreto Supremo 100-2016-EF, que modifica ciertos articulos del reglamento Decreto
Supremo N° 208-2015-EF, con la cual se esclarece ciertos procedimientos para agilizar la
operatividad de la negociacion de la factura negociable.

»  Resolucion Ministerial N° 432-2016-PRODUCE, que crea el Grupo de Trabajo Multisectorial,
denominado “Mesa Técnica de Instrumentos Financieros para el desarrollo de la MIPYME.
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VI.

Vil

VIl.

IX.

¢ Resolucién de Superintendencia N° 339-2013/SUNAT , que incorpora a la Factura
Negociable, mediante la emisién de formatos que representen la tercera copia ¢ ultimo
gjernplar del mismo legajo de facturas de la Factura Comercial, cuya vigencia se hacia
efectiva para todas las MIPYME a partir del 1° de enero del 2014.

e Resolucion de Superintendencia N* 211-2015/SUNAT, que establece como obligatoriedad
la incorporacién de la factura negociable.

s Resolucién SBS N° 4359-2015, que aprueba el reglamento de factoring y descuento y
empresas de factoring.

e Resolucién Directoral N® 029-2016-EF/52.03, publicado el 24 de junio 2016, se establece &l
procedimiento para la atencién del pago de la factura negociable, en el sector publico.

AMBITO DE INTERVENCION
La publicidad se realizard a nivel nacional, con énfasis en Lima y en las regiones de Arequipa, La
Libertad, Lambayeque, Ica, Cusco y San Martin.

PUBLICO OBJETIVOS

Hombres y mujeres de NSE A, B, C y D de 18 a 65 anos con alguna vinculacidn en empresas
adquirentes (compradoras del sector publico y privado); con proveedores (PYME y emisores de
recibos por honorarios); Entidades financieras; Empresas especializadas en operaciones de
factoring; Gremios empresariales y Empresas consultoras

ESTRATEGIA
Disenar piezas y/o herramientas comunicacionales que den a conocer a través de mensajes
promocionales los beneficios del uso de la factura negociable como instrumento al acceso
financiero, permitiendo con ello ceder o translerir sus cuentas por cobrar a cambio de liquidez o
capital de trabajo, sin esperar el dia de pago, a través de medios masivos de comunicacién y
redes sociales.

ACTIVIDADES

° Elaboracion de avisos publicitarios

Froduccion de spots radiales sobre la campaia “Tus facturas son dinero”

Difusidn de publicidad de "Tus facturas son dinerc” en medios de comunicacién masivos.
Elaboracion de notas de prensa sobre la campana "Tus facturas son dinero™

Difusion de informacion sobre la campana "Tus facturas son dinero™ a través de redes
sociales del Ministerio de la Produccion.

PRODUCTOS DE COMUNICACION
. Avisos publicitarios.

. Spot de radio

° Aviso en digital
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X. CRONOGRAMA TENTATIVO (%)

MAYD JURIO

Astividades

Tsam  Jwam 3Jzem dagm 1o 2zem lzem dwsem lead

Pian de Estrategia Publicitaria 2017

pivlie} AGOSTO

2sam deem 3want Jsemn Tsem Jsem dzom

Disefia de piezas x| x

publicitarias

Producddn de spots de x 1 x| x

radio

Difusidn de Pauta x| xlxlxlx]x]x
publicitaria

Notas de prensa X | X | X|X | X}|x]|X
Adaptacion de para medios x| x

digitales

Difusion redes digitales de x | x

PRODUCE

(*) El cronograma establecido es referencial. La fecha de difusion serd confirmada y coordinada

por la Direccion General de Desarrollo Empresarial

Xl. PRESUPUESTO

MONTO TOTAL (*)

MEDIO o
Publicidad en medios masivos y alternativos S/. 270,000
TOTAL S/. 270,000

Xil. MONITOREO Y EVALUACION

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional sera la encargada de realizar el monitoreo
de la presente campaia publicitaria, tomando como referencia el informe post pauta emitido por
la central de medios, con la finalidad de verificar la emision y publicacién de las piezas publicitarias

en los tiempos pactados.
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