AUDIENCIA PUBLICA REGIONAL
ANO 2015

GOBIERNOD REGIONAL DE AREQLIPA

GIEIRIEINIE [(RIEGLO)INI/AML &
AliigMlEuisyAl freld oAV enerof lFallohie







AREQUIPA: EXPORTACIONES POR GRUPO DE PRODUCTOS 1/
(Valor FOB en millones de USS)

TIPO Marzo Enero - Marzo
2014 2015 Var.% 2014 2015 Var. %
PRODUCTOS TRADICIONALES 2424 169,1 -30,2 627,0 4710 -24.9
Pesqueros 09 0.9 1.0 56 5.2 -6.3
—taricolas —tLE L 488 14 14
Mineros 2409 167 4 -30.5 620.0 464 4 -25,1
~ Pefrdleo ydenvados 0.0 0.0 nd. 0.0 0.0 nd.
PRODUCTOS NO TRADICIONALES 453 38,2 -15,2 130,0 1285 04
I 12 3 G5 =45 7 312 235 =g
| Pesqueros 19 0.5 -73.8 46 22 -ﬁ
€5 13,8 14.2 a8 304 a34 .
Maderas y papeles ysus derivados 00 0,1 2513 0.1 03 124 4
Quimicos 7.3 6.3 -13,5 154 175 13,9
Minerales no metalicos 16 2.7 75,8 49 96 95,7
Toa &0 £ 2 25 32 2 272 .1
I Metal-mecanicos 07 12 896 15 35 13%
Otros 0.7 0.5 -29.3 1.7 18 4
TOTAL EXPORTACIONES 287,71  207,3 27,9 757,0 500,5 -20,7
1/ Cifras prefiminares.
Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria.
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26™ to 28™ of AUGUST
Jockey Exhibition Center
Lima - Peru
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SEACTUALIZO Y FORMULO 7 PLANES DE NEGOCIOS DE: AJO, KIWICHA, QUINUA, ACEITUNA,
PALTO, UVA'Y MAIZ MORADO AL 2014.




EOGROSICONERCIOIEXSIERIOR

SE PROMOVIO Y LOGRO LA PARTICIPACION DE 05 EMPRESAS OPERADORAS LOGISTICAS DE AREQUIPAEN LA
FERIA EXPO ACRE BRASILDEL 25 AL 27 DE JULIO.




SE COORGANIZO CON MINCETUREN MAYO TALLER DE VALIDACION DEL PERX CON LA PRESENCIADEL VICE MINISTRO
Y 60 EMPRESARIOS DE AREQUIPA.
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AREQUIPA PROVINCIA 2015
Arribos a establecimientos de hospedaje, incluye distritos de Arequipa
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Fuente: MINCETUR




EOGROSHIURISNIO

SE HA APOYADO A 12 EVENTOS GASTRONOMICOS: FESTISABORES, FESTIVAL DEL QUESO HELADO, FESTIVAL DE
LA ALPACA, FESTIVAL DELADOBO AREQUIPENO, FESTIVAL DEL COLCA FESTICOLCA, FESTIVAL DELCHIMBANGO,
FESTIVAL GASTRONOMIKA .




SE HA PROMOVIDO Y APOYADO A LOS FESTIVALES DEL DIANACIONAL DEL PISCO SOUR; FERIAPERU MUCHO
GUSTO —-TACNA , FESTIVAL DELQUESO HELADOYY EL FESTIVAL DEL CHIMBANGO.

EN COORDINACION CON EL CONSEJO REGIONAL, LA COMISION DE TURISMO, LOS ACTORES PRIVADOS Y
PUBLICOS, SE HA EFECTUADO LAS GESTIONES RESPECTIVAS A FIN DE CONCRETAR LA CREACION DE
PROMAREQUIPA, ENTIDAD ENCARGADA DE LA PROMOCION DE LA IMAGEN Y MARCA DE AREQUIPA.
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SE HA DIFUNDIDO A ESNNA EN LAS DIFERENTESACTIVIDADES VINCULADAS CON LA ACTIVIDAD TURISTICA, A
ENTIDADES DE FORMACION TECNICA Y UNIVERSITARIAY COLEGIOS A FIN DE PREVENIR ACCIONES QUE
ATENTEN CONTRA LOS FLUJOS TURISTICOS NACIONALES Y RECEPTIVOS.

SE HA CONFORMADO EL ENTE GESTOR DEL CIRCUITO DEL PISCO, COMO UN PROYECTO IMPORTANTE PARA EL
DESARROLLO DELSECTOR VITIVINICOLAY DE LA GASTRONOMIA AREQUIPENA
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EOGROSHIURISNIO

SE HA CONFORMADO UN COMITE TECNICO MULTISECTORIAL (CTM) PARA LA ELABORACION DEL PLAN DE USO
TURISTICO DE COTAHUASI.

EL CTM ESTA CONFORMADO POR REPRESENTANTES DEL MINCETUR, GOBIERNO REGIONAL DE AREQUIPA,
SERNAMP, MINISTERIO DE CULTURA Y MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE LA UNION.

EL CTM DEFINIO LOS TERMINOS DE REFERENCIA PARA LA CONTRATACION DE UNA EMPRESA CONSULTORA QUE
SE RESPONSABILIZARIA DE LA ELABORACION DEL PLAN.

EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2015 EL MINCETUR CONTRATO A UNA EMPRESA CONSULTORA PARA LA
ELABORACION DEL PLAN, DICHA EMPRESA VIENE DESARROLLANDO LOS ESTUDIOS NECESARIOS.

A LA FECHA LA EMPRESA HA REALIZADO TRES FASES DE SU CONSULTORIA, ENCONTRANDOSE EL ESTUDIOEN
ELABORACION:

- EXPLORACION PRELIMINAR.

- DEFINICION DEL AMBITO.

- DIAGNOSTICO.

- DEFINICION DE LA MATRIZ DEL PLAN.

- COMUNICACION CON LA POBLACION.

- DEFINICION DE LA VISION, MISION Y OBJETIVOS.
- DEFINICION DE LAS ESTRATEGIAS.

LA CUARTA FASE DETERMINARA LOS PLANES ESPECIFICOS, PROGRAMAS Y PROYECTOS.



PROYECTO

DESCRIPCION

INVERSION ESTIMADA

POBLACION BENEFICIADA

DESCRIPCION AVANCE A AGOSTO 2015
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PROYECTO

DESCRIPCION

INVERSION ESTIMADA

POBLACION BENEFICIADA

DESCRIPCION AVANCE A AGOSTO 2015
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Arequipa

Una experiencia gastronomica
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EJE ESTRATEGICO 4: Economia, competitividad y empleo

OBJETIVO ESPECIFCO REGIONAL
- Hacerdel turismo una actividad econdmica competitiva, socialmente inclusivay ambientalmente responsable, a fin que se

convierta en herramienta de desarrollo sostenible para el pais.
PROYECTO

CONSTRUCCION E IMPLEMENTACION DEL CORREDOR TURISTICO-PRODUCTIVO DE LA COSTA DE LA REGION
AREQUIPA

DESCRIPCION

Construccion del eje vial costanero de Arequipa, abarca las provincias de Islay, Camana y Caraveli. Actualmente la
carretera Costanera se encuentra en construccion (Tramos Punta de Bombon - Matarani- Quilca) y empalmara con la
carretera Panamericana en la localidad de Caman3, esta carretera deberd ser implementada con paradores

turisticos, en las localidades de Mejia, Matarani, Camana, Aticoy Lomas. Facilidades viales, sefializacion e
informacion, ademas que debera ser implementada con sistemas de seguridad y monitoreo. Adicionalmente se
incluye la disposicion de areas destinadas a la inversidon privada en materia turistica y productiva de acuerdo a la
vocacion particular de cada entorno. El proyecto incluird ademas la construccion de centros de interpretacion,
centros de visitantes, una infraestructura turistica, cientifica y educativa en el santuario Nacional Lagunas de Mejia, y
unos puestos de control en las fronteras.

INVERSION ESTIMADA

T

POBLACION BENEFICIADA

Poblaciones de Islay, Camana y Caraveli.

s

DESCRIPCION AVANCE A AGOSTO 2015

Esta en proceso de formulacion el proyecto de inversion.
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EJE ESTRATEGICO 4: Economia, competitividad y empleo

OBJETIVO ESPECIFICO REGIONAL
- Hacerdel turismo una actividad econdmica competitiva, socialmente inclusivay ambientalmente responsable, a fin que se
convierta en herramienta de desarrollo sostenible para el pais.

PROYECTO

CONSTRUCCION E IMPLEMENTACION DEL CORREDOR TURISTICO-PRODUCTIVO ANDINO DE LA
REGION AREQUIPA

DESCRIPCION

Cosiste en la construccion de un via interandina de interconeccion entre las localidades de Arequipa, Chivay,

Andagua, Cotahuasi y Caraveli; de talforma que interconecten los principales atractivos turisticos de la zona

altoandina de la Regidn, tal es el caso de: Arequipa ciudad, Reserva Nacional de Salinas y Aguada Blanca, Valle del
~ Colca, Valle de los Volcanes, Valle de Cotahuasi y Caraveli.

El proyecto incluira la construccion de facilidades viales, sefializacion e informacién, ademas que debera ser
implementada con sistemas de seguridad y monitoreo.

Adicionalmente se incluye la disposicion de areas destinadas a la inversién privada en materia turistica y productiva
de acuerdo a la vocacion particular de cada entorno.

REGION
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: INVERSION ESTIMADA

” o I
e

POBLACION BENEFICIADA

Poblaciones de Islay, Camana y Caraveli.

DESCRIPCION AVANCE A AGOSTO 2015

Esta en proceso de formulacion el proyecto de inversion. e
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EJE ESTRATEGICO4: Economia, competitividad y empleo

OBJETIVO ESPECIFICO REGIONAL

- Hacerdel turismo una actividad econdmica competitiva, socialmente inclusivay ambientalmente responsable, a fin que se
convierta en herramienta de desarrollo sostenible para el pais.

COMPONENTE DE CAPACITACION, SENSIBILIZACION Y PROMOCION DEL PROYECTO "MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS EN EL CIRCUITO DEL CENTRO HISTORICO RECORRIDO FUNDO DEL FIERRO, PLAZA DE
ARMAS Y RECOLETA, PROVINCIA DE AREQUIPA, REGION AREQUIPA.

DESCRIPCION

~ Implementacion de un programa de sensibilizacion dirigido a instituciones educativas de los niveles inicial, primaria y secundaria de
- la provincia de Arequipa tanto publica de gestion directa, publicos de gestion privada y privada tomando como linea base el censo
escolar al 30 junio 2014 acargo del Equipo de Estadistica Direccion de Gestion Institucional Grea.

» Instituciones Educativas del Nivel Inicial 1112 colegios, alumnos beneficiados 48484.
» Instituciones Educativas del Nivel Primario 792 colegios, alumnos beneficiados 88224.
» Instituciones Educativas del Nivel Secundario 445 colegios, alumnos beneficiados 75737.

» Capacitacion a 250 artesanos sobre disefio artesanal, presentacion de producto, Marketing de Negocios, Acabados de Joyeria
y Remallado Textil.

e Capacitacion sobre Valores del Centro Historico a 250 guias de turismo y a 250 taxistas.

» Capacitacion en Calidad de Servicio Turistco a Operadores de Servicios Turisticos del Centro Historico de la Ciudad.

» Capacitacion sobre Patrimonio Cultural y Turistico Inmaterial a 50 Operadores de Servicio Turistico y actores involucrados.

» Participacion en 04 ferias y/ 0 Congresos Internacionales.

» Participacion en 04 ferias nacionales y 01 exposicion itinerante.

e Publicacion, difusion e impresiones de material promocional.
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INVERSION

POBLACION BENEFICIADA

DESCRIPCION AVANCE A AGOSTO 2015




