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Objetivos Estrategicos

COMERCIO EXTERIOR

Promover las exportaciones con valor
agregado, con énfasis en las pequenas
y medianas empresas de manera
descentralizada.

TURISMO

Hacer del turismo una actividad
econdmica competitiva, socialmente
inclusiva y ambientalmente
responsable, a fin que se convierta en
herramienta de desarrollo sostenible
para el pais.
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1. PROGRAMA DE DESARROLLO DE CULTURA
EXPORTADORA

- Se esta trabajando en con “,,-\ COMERCIO

PRODUCCION en el oo, B
fortalecimiento de capacidades AREC TA - 2014
de los Empresarios en temas de °

financiamiento, mejora de la

produccion y otros.

- VIIl Congreso Internacional de
Comercio Exterior — U.C. San Pablo.




2. DESARROLLO DEL PRODUCTO Y MERCADO

- Apoyo y Asistencia Tecnica para
Exportacion.

- Se convocO a 35 Productores de
Quinua en Cotahuasi.

- Elaboracion del Plan de Negocios
para exportacion desarrollado con
apoyo del MINCETUR




2. DESARROLLO DEL PRODUCTO Y MERCADO

- Se participo en el Primer Encuentro e Organizaciones de Pequefiios
Productores Organicos y Alianzas Estratégicas, Planes de Negocios AEDES
Cotahuasi (26 y 27 de Junio ) buscando el fortalecimiento de 45 pequeios
productores organicos para el desarrollo e productos para la exportacion

- Se Participacion en la Mesa Tecnica de Productos Organicos CODECOA
Quinua tendiente al fortalecimiento de 22 pequefnos productores organicos
para el desarrollo e productos para la exportacion (26 de Junio)

- Taller de Sistema de Gestion de Calidad para empresas de Exportacion de
Servicios MINCETUR-GRCET (05 Diciembre)




2. DESARROLLO DEL PRODUCTO Y MERCADO

-Se difundi6 en apoyo a ADEX la realizacion de la Feria
EXPOALIMENTARIA 2014 , tendiente a mostrar los productos como
aceituna, piscos, aceite de oliva , quinua y Kiwicha organica , en las que
han participado Productores representativos de nuestra Provincia y ONG
(27 al 29 de Agosto)




2. DESARROLLO DEL PRODUCTO Y MERCADO

-Se propuso la construccion de un terminal logistico de intercambio (puerto
seco), en la zona de frontera con Brasil, a fin de garantizar un correcto
iIntercambio comercial con el vecino pais.










3. ACCIONES DE FORTALECIMIENTO
INSTITUCIONAL

- Se capacitd a 50 alumnos de la Universidad Alas Peruanasy
Emprendedores en Oferta Exportable y Productos Potenciales para
exportacion en la Provincia de Camana ( Enero)

-Taller sobre el VUCE MINCETUR, MINAGRI, PROMPERU SENASA
(20 - 21 de Mayo) en la que se participo conjuntamente con 28
funcionarios publicos y 20 del sector privado.

-Se participo con la USIL en el seminario sobre fortalecimiento de
capacidades para emprendedores regionales (Abril).

- Taller para actualizacion del PERX 2014-2017.

-Se capacito a tres servidores en las Jornadas de Capacitacion
llevadas por el MINCETUR Lima en Formulacion y Evaluacion de
Proyectos, Presupuesto por Resultados, Procompite y Agro ldeas.
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13.812

17.046

11.153 14.527 30%
13.908 14.260 3%
17.137 19.319 13%
20.337 21.284 5%
16.996 15.124 -11%
24.060 22.888 -5%
23.347 23.518 1%
Septiembre 21.355 17.457 -18%
Octubre 22.845 20.509 -10%
Noviembre 18.833 20.172 7%
Diciembre 11.409 11.797 3%
TOTAL 215.192 217.901 1%
Enero 83.383 89.313 7%
Febrero 77.272 77.597 0%
Marzo 81.032 87.241 8%
é Abril 83.337 89.420 7%
o Mayo 86.715 93.923 8%
g Junio 81.190| 89.511 10%
'@ Julio 92.148| 93.373 1%
E Agosto 98.294 100.622 2%
% Septiembre 93.269 92.284 -1%
W Octubre 90.073 91.441 2%
Noviembre 91.553 94.836 4%
Diciembre 91.319 94.961 4%
TOTAL 1.049.585 1.094.522 4%
Enero 97.195 106.359 9%
Febrero 88.425 92.124 4%
Marzo 94.940 101.501 7%
Abril 100.474 108.739 8%
Mayo 107.052 115.207 8%
Junio 98.186 104.635 7%
Julio 116.208 116.261 0%
Agosto 121.641 124.140 2%
Septiembre 114.624 109.741 -4%
Octubre 112.918 111.950 -1%
Noviembre 110.386 115.008 4%
Diciembre 102.728 106.758 4%
TOTAL 1.264.777 1.312.423 4%

Flujo Turistico de Arequipa



ACCIONES DE FORMALIZACION

Se otorgo nuevos certificados a: 01 hotel de 3 estrellas, 10 hostales
y hoteles de 1 a 3 estrellas y 13 hospedajes no clasificados, también
a 2 restaurantes con mas de 2 tenedores, 17 restaurantes
clasificados con menos de dos tenedores y 42 restaurantes no
clasificados, 32 agencias de viajes, carnet a 32 guias oficiales y 07
guias de montafna. Se inicio el ingreso del directorio virtual en
MINCETUR de prestadores de servicios turisticos al 50%.

Se han realizado 08 operativos inopinados y operativos conjunto son
participacion de la Municipalidad Fiscalia de Prevencion del delito,
Policia de Turismo y esta gerencia , a establecimientos a
hospedajes, guias de turismo, Agencias de Viajes y restaurantes,
habiendo aplicado las sanciones y acciones correspondientes a fin
de lograr la formalizacion.




MESA DIRECTIVA

COMITE CONSULTIVO
REGIONAL DE TURISMO

; ORGANIZACION DE GESTION DE

TURISMO EN AREQUIPA











































Se ha apoyado a 06 eventos gastronomicos: Festisabores, Festival del Queso
Helado, Festival de la Alpaca, Festival del adobo arequipeno, Festival del
Chimbango y Festival de la Papa Nativa.

Se ha promovido y apoyado al Festival del Queso helado y el festival de dulces
arequipenos

Se ha promovido la participacion de una mision de empresas vinculadas a la
gastronomia arequipeia en MIXTURA 2014, realizado en la ciudad de Lima
Se ha realizado las coordinaciones y gestiones con el Consulado de Acre-Brasil

y con la Embajada de Peru en la Paz Bolivia, con la finalidad de promover y
difundir la gastronomia y atractivos turisticos de Arequipa en los mercados
emisores de Bolivia y Brasil.

Se ha coorganizado, promovido y participado en las de 12 eventos
gastrondmicos a nivel regional, nacional e internacional, destacando Ila
participacion de restaurantes arequipeias en MIXTURA, Festisabores, Festival
del Queso Helado, Festival de la Alpaca, Festival del adobo arequipeio, Festival
del Chimbango y Festival de la Papa Nativa., entre otros.
















TURISMO RURAL COMUNITARIO

Se apoyo con la coordinacion para la
participacion de los emprendedores, a
la  convocatoria del  workshop,
organizado por el MINCETUR
mediante el apoyo y gestion. Se apoyo
en la participacion a 01 Taller “ Plan de
Actividades de la Red del TRC del Valle
del Colca”.

Se realizo la coordinacion con
CENFOTUR para realizacion de la
mejora continua en cuanto a
alojamiento, alimentacion y gestion
empresarial a los emprendedores.

Se gestiono la coordinacion para la
promocion del Valle de Cotahuasi a
través de un programa realizado con
Max Bronber, para ATV.




ARTESANIA

Apoyo en la Organizacion de la Feria Artesanal Fundo El Fierro, que este afio
estuvo a cargo de la Asociacion de Artesanos Productores Fundo El Fierro y de la
FEDARA, la misma que se desarrollo del 08 al 30 de agosto, con la participacion

de mas de 70 artesanos. ( Apoyo logistica, Plan de seguridad e infraestructura ).

Participacion de los artesanos en las siguientes en Ferias

Internacionales
Costa Rica (1),
Argentina —Cordova (2),
Nacionales :

Alasitas Puno (22)
Ayacucho (4),

Lima : Peri Moda ( 3)
Pisco (2),

Tacna (5)

Cusco (15)




ARTESANIA

Promocién en Concurso Nacional Plata del Perd, convocandose a 25 artesanos,
Lograndose en la linea productiva de Orfebreria el Primer y Tercer puesto, Filigrana el
Quinto y Sexto puesto.

Inscripcion de 95 artesanos, inscripciones realizadas a través del CITE Arequipa y de esta
Gerencia Regional.

Organizacion en coordinacion con la DRCET del Cusco y el Centro Guaman Poma de Ayala
de la Cusco, la pasantia para Jévenes Empresarios del Corredor Econdmico Cusco —
Canchis, integrada por 12 artesanos de las lineas de Textil, Ceramica, Peleteria con la
finalidad intercambiar experiencias con nuestros artesanos, visitandose 6 centros
productivos los dias 16 y 17 de julio.

Se organizé un Taller de *“Teoria del Color”, en la cual participaron 24 artesanos del Centro
Artesanal Fundo El Fierro, taller que tuvo el apoyo de la Escuela Regional de Bellas Artes
“Carlos Baca Flor”.

Se ejecuto el Taller sobre el PERDAR con la finalidad de Validar el Plan Estratégico de
Artesania de la Region Arequipa, 2014 — 2021, el mismo que va a representar la
herramienta de articulacion multisectorial y alineamiento de acciones del sector; taller que
ha estado a cargo del MINCETUR, la Consultora GERENS y esta Gerencia Regional. En
este taller participaron mas de 40 representantes de las diversas instituciones ligadas al
sector artesanal.







