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e El contexto actual

* Hacia donde se dirige competitividad
 Comportamiento del consumidor
 Estrategias de crecimiento

* El sistema de franquicias

e Casos de franquicias peruanas
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Se relentizo el comercio mundial

Slowbalisation
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* Estimate of product break-down.
Data include intra-EU trade of the European Union, exclude re-exports of Hong Kong, China.

Source: WTO Secretariat.
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Se relentizo el comercio mundial

Agricultural
products:
USS$ 1.8 billion —

Goods-related
services:
— US$ 196 billion
Transport:
20 19 — USS 1,118 billion

World
merchandise
trade

US$ 19.051
trillion,
-3.0%

Fuels and
mining products:
— USS$ 3.0 billion

= Travel:
(| —US$ 1,416 billion

Other commercial services:
USS 3,168 billion — .

— Manufacture of goods: US$ 13.3 billion

World commercial services exports by sectors, 2018 and 2019
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Source: WTO-UNCTAD in cooperation with ITC and UNSD
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Y se tiene el auge del canal digital

La media global es de 75% y los paises que estan por encima de la media son: Indonesia, China,
Alemania, UK, Tailandia, Austria, Corea del Sur, Taiwan, USA, Vietnam, Polonia e Italia

bl GLOBAL E-COMMERCE GROWTH BY CATEGORY

Las Categorllas Con mayor 20]9 ANNUAL CHANGE IN THE TOTAL AMOUNT SPENT ON CONSUMER E-COMMERCE CATEGORIES AROUND THE WORLD
crecimiento fueron: £ BEAUTY PHYSICAL MEDIA PERSONAL CARE APPLIANCES
. sy 174, D @
 Comiday cuidado personal,

accesorios y muebles y +17% +11% +15% +15%
jugUEteS’ DIY Y HObbies (15%)' TOYS, DIY TRAVEL (INCLUDING DIGITAL VIDEO
° Electro’nicos y turismo (11%) & HOBBIES ACCOMMODATION) MUSIC GAMES
?

* Videojuegos (6.3%) @ ‘

* Mdsica digital (4.2%).
+6.3%

6 .. We
| Hootsuite" are,
sSocia
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La influencia digital

La pérdida total de empleos por
quiebras corporativas represento
62,100 empleos menos en 2019,
es el mas alto desde el ano 2005.

Las empresas minoristas
tradicionales luchan por
encontrar un equilibrio en el
mundo minorista digital

STORE CLOSURE UPDATE
Retailers That Announced Closing 25 or More Stores in the First Half of 2019

Company

Payless ShoeSource™

Gymboree™
Dressbam?
Charlotte Russe™
Family Dollar
Shopko™
Charming Charlie™

Things Remembered”

CNC

Gap

Walgreens
LifeWay'

H&M

Signet Jewelers
Fred's
Rent-a-Center
Ascena Retail Group
Samuels Jewelers™
Newell Brands

Total (47

Type of Retailer

Footwear

Children's Clothing
Women's Apparel
Women's Apparel
Discounter

General Merchandise
Women's Apparel
Personalized Products
Health Nutrition
Apparel

Pharmacy

Christian Products
Apparel

Jewelry

Discounter

Rent to Own
Women's Apparel
Jewelry

General Merchandise

Information sourced from SEC Fill ngs, Bankruptey Court Filings, and Company Press Releases

* Filed for Bankruptcy
' Full chain liqui dation
? Announced closina of all eores
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Store Closures Announced

2,354
749
661
522
390
363
261
250
233
230
195
170
160
150
129
125
120
120
100

prom.,
M peru



Y se acentuo con la pandemia

I ()l}[
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360° cambio la actividad empresarial
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Y acelera el uso de medios digitales

THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL
POPULATION

7.79

BILLION

URBANISATION:

56%

UNIQUE MOBILE
PHONE USERS

5.15

BILLION

PENETRATION:

66%

INTERNET
USERS

4.57

PENETRATION:

59%

ACTIVE SOCIAL
MEDIA USERS

3.96

PENETRATION:
51%

we
are,
social

™| Hootsuite:

COVID-]9; IMPACT ON ECOMMERCE TRANSACTIONS

CHANGE IN AME NS BY INDUSTRY IN THE WEEK ENDING 12 JULY 2020, COMPARED TO PRE-PANDEMIC BENCHMARKS

e R +1h ¥
s N -5
s I, /1.6%
e —
I 755
=
oo, I +197%
sewenery s watcres [ +17.1%
reccoms [ G +3.6%
rerai Heatrricare [ +1.8%
-30.0% [

we

are. . | Hootsuite'
social -
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Y los medios de comunicacion ...

2 2.0 50
< 620 o . 201 5.2
O Metarios.  Millonesge  Mimillones Margs. Ml millones Mil millones
i o, i i ia de videos/dia
g ACtIVOS tweets/dia mensajes/dia imagenes/dia de envios/dia
2 26 100 78
0 Mil millones . 700 Mil millones millones . 2.34 . 6.'4
- Millones de Mil millones  Mil millones
2 HSUaros tweets/di de carga de envios/dia de videos/dia
0 activos weetsidia mensajes/dia imagenes/dia

http://www.internetlivestats.com

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe


http://www.internetlivestats.com/

El ambiente digital gano mayor espacio

Nos hemos familiarizado con los términos de la nube, el trabajo remoto, ciberseguridad,
comercio electronico y nos demanda una etapa de grandes cambios

Las acciones de Amazon
alcanzaron un nuevo récord: El 07/09/2020, la cancidn mas vista fue “Despacito” de Daddy

cotizan a méas de USD 3 mil por Yankeey Luis Fonsi. Alcanzo las 6.953.911.649
titulo en Wall Street (julio 2020) reproducciones.

@ INTERNET

Qobero | Usuarios de YouTube

activos mensualmente

YouTube tiene
2 mil
millones

:Nos VAMOS PEGANDO ¥ | de usuarios en el mundo.

POOUITO A POQUITO

& prom,
)Lru
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La educacion cambio

Plataformas educativas a distancia:
A nivel global, el cierre de escuelas a Blackboard »
partir de mayo afecté al 70% de la collaborate:
poblacion estudiantil del mundo, HETR RN . Ames M 10
equivalente a mas de 1.700 millones
de estudiantes, segun el BID.

El mercado del aprendizaje

virtual en Latinoamérica aumentara
hasta los US$10.000 millones en
2025.

prom,
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La salud cambio

Telemedicina: Las visitas médicas se
realizan desde su casa a través
de sesiones virtuales con el médico.

La plataforma estadounidense
Geisinger Health, por ejemplo,
informd que el uso de su servicio
aumentd 500% en las primeras
semanas de la pandemia
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El comercio cambio

* Servicios digitales para el comercio
electrénico: Aumento de las ventas
linea, especialmente en alimentos y
productos de limpieza.

* En Chile, crecieron 119% y en Brasil
180% solo en el mes de marzo, segun
datos del BID. Las soluciones digitales
integran plataformas de pago y
facturacion, carritos de venta 'y
catalogos, o herramientas que utilizan
inteligencia artificial para gestion de
pedidos, marketing y control de
inventarios.
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La agricultura cambi

Servicios digitales para el sector agricola,

en LATAM, hay por lo menos 450
empresas que venden servicios digitales
al mundo agricola, (Agrotech para

) S R e T LR
mejorar la produccion y distribuciéon de N h"f,_
_ : : C TR A
alimentos), analizan datos provenientes P —
del campo y utilizan tecnologias basadas e R

en inteligencia artificial, internet de las | feia
cosas o blokchain para aumentar la Ty
productividad de los negocios y
monitorear cuestiones practicas como el
climay las cosechas.
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gue integran solucionesique maximizan
el'conocimiento del productor,
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Las empresas mas flexibles son mas exitosas

Ya no es el pez GRANDE el que
se come al CHICO sino el
RAPIDO el que se come al
LENTO.

Todo NEGOCIO TRADICIONAL
tiene una BALA DIGITAL con
su nombre.
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———————————————————————————————————————————

———————————————————————————————————————————

———————————————————————————————————————————

Servicios

———————————————————————————————————————————

———————————————————————————————————————————

———————————————————————————————————————————

Relaciones

" Lafunciéon habla de cualidades superficiales y préacticasacerca
del producto, el sentimiento se vincula con el consumidor

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Gomunicar esdecir lo que ofrezco para vender, dialogar es
compartir con el consumidor

____________________________________________________________________________________________

H servicio vende, lasrelaciones generan fidelidad y lealtad

—_——
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La tecnhologia cambio al consumidor

MAS ALLADE LO CAUTIVAME EN MOVILIDAD INCLUSIVO
HUMANO SEGUNDOS SIN LIMITES PARA TODOS

Las 10 principales tendencias de consumo 2020 R T taiaTioNAL
| — T

HOGARES PERSONALIZACION ORGULLO u‘& REVOLUCIONARIOS QUEREMOS AIRE
MULTIFUNCIONALES PRIVADA % DE LA LIMPIO EN TOPOS
G&PBAL REUTILIZACION LADOS
*9«*

nh”
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Entonces es el momento
de o000

“desaprender lo
aprendido” para generar
un nuevo concepto que
nos permita ampliar las
fronteras, crear rupturas
epistemologicas y
generar nuevos
conceptos.

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe

Peter Drucker
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Necesito redisenar mi modelo empresarial

Comercio mundial:
recuperacion

Vision

Cambios en las
condiciones del
mercado

Modelo de
Negocio

Es como creo, entrego
y capturo valor para el
mercado

Estrategia
operativa y
de soporte

Estrategia
Competitiva

Es la ejecucion de
acciones que obtienen
mejores resultados

Busca mejorar la
competitividad a largo
plazo

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe

Alto servicio de
integridad, calidad y
competitividad

Empresas
profesionales
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Estrategia de crecimiento empresarial

Existen diferentes manera de internacionalizarse, una de ellas el modelo de franquicia que permite instalarse en
los mercados internacionales por su alto contenido de Know How y rentabilidad del propio negocio

( )

Desarrollo del mercado Encontrar — Nuevas aplicaciones — Usos — Producto — Servicio.

. J

)
Desarrollo del producto Crear — Nuevo producto — Caracteristicas superiores .
-

~
Diversificacion Crear — Nuevas operaciones — Distintas a las originales . ]
e 1
Joint Venture Asociarse — Compaiia experta — Empresa no lo es.
- J
e 1)
Adquisicion \ Crecimiento — Compra — Otra compaiiia — Alto potencial. ]
m " Establecimiento — Depende — Una central — Desempefia — A
. Mismas funciones. )
[ Franquicia ] Propietario — Entrega — Derecho uso- Marca consolidada

prom,
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¢Qué es una franquicias?

Es un sistema de comercializacion de productos, servicios y/o
tecnologia, basado en una estrecha colaboracion y continua
entre empresas juridicas y financieramente independientes

Derechos y obligaciones

Instrumento detransferencia
de conocimiento
Necesito una estrategia

prom,
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éCuales son los beneficios que recibe una franquicia?

No es unicamente regalias ...

Abastecimiento y
control de gestidn

Asesoria y Supervision

Construiry
administrar una Red

prom,
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Algunas cifras ...

En LATAM, los paises mas representativos son Brasil y México que han logrado regular el mercado con una Ley
para defender los derechos de los franquiciatarios y franquiciados

N2 Franquicias

Jazzercise (Estados

La franquicia mas exitosa:

’ Unidades - i i
M.cDonaId s (Est?d.os Total Nacionales % Extranjeras % : Umdos/espauos de fitness
Unidos, comida rapida) Expandidas para mujeres): No. 78
Brasil 3,000 2,760 92% 240 8% 145,000
H o) o,
Hertz (Estados Arf’;e.ntma 952 857 90? 95 1004 34,189 95059dpe|}cut|s (Est?jdos
Unidos/alquiler de Meéxico 1,300 1,105 85? 195 ISOA 88,000 ni ols sa or!es e
automoviles): No. 17 Guatemala 300 240 80% 60 20% 5,000 peluqueria)
Colombia 506 294 58% 212 42% 12,900
o) o,
- o Urug:ay 280 70 25% 210 75% 2,300 Snap Fitness (Estados
Jan.l-Klng Cgmmeraa Ecuador 240 _ Unidos/gimnascios) No.
Cleaning Services (Estados Espafia 1348 24398 100
Unidos/productos de Portugal 558 i

limpieza): No. 15

Century 21 (Estados

GNC Live Well (Estados Dream Vacations H&R Block
Unidos/productos de (Estados (Canada/servicios
salud): No. 49 Unidos/cruceros): No. 61 financieros): No. 73

Unidos/red inmobiliaria):
No. 28

prom,
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Ademas, puedo convertirlo en un gran negocio

Y, ésera
suficiente
hacerlo de

esta manera?

prom,
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El potencial de la franquicias

Y, éen qué se diferencia?

Crea una experiencia alrededor del consumo del
café, e integrarlo en la vida diaria de sus clientes.
Los pilares de su estrategia empresarial son:

* El café: Controlan la mayor parte de la cadena de
suministro: cultivo, tostado y distribucion.

* El servicio: Trato personalizado e intimidad con el
cliente.

* El ambiente: Locales acogedores, ambiente
informal, tranquilo, con musica suave y wifi.

31,256 unidades (2020) + 35%

http://www.starbucks.com.pe/

23,043 unidades (2017)

prom,
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Entonces debo tener claro lo siguiente ...

Know how, diferenciacion, marca y modelo de
negocio

Coste de la Replicar en
franquicia multiples mercados

La formacion

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe




Se impulsa las Microfranquicias

Son una iniciativa empresarial para aquellos que emprenden por necesidad, una solucion al

desempleo y subempleo. Estan dirigidas especialmente a la poblacidn con menos recursos que se

encuentra en el segmento Base de la Piramide (BoP).

Conceptos basicos para saber qué es una
microfranquicia

*Microfranquiciador: mediana o gran
empresa o empresa social duena de un
modelo de negocios que ofrece a los
microfranquiciados.

*Microfranquiciado: microemprendedor con
€SCas0s recursos y poco acceso a capital que
se aduefia y opera la microfranquicia.

Elementos clave en la microfranquicia

*Marca

*Entrenamiento previo y continuoy
transferencia de conocimiento.

*Regla de las 3S: Simple, Sistematizado y
Sostenible.

*Inversion inicial de bajo capital + alto
potencial de expansion.

*Productos y/o servicios con alta demanda
ya creada.

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muioz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe

prom,
peru



La gastronomla peruana

L Arge,
1 AGQ ()ﬁ\
PERUAN, \

GASTRONOMIA. + ;
PERUANA. - oresik
Gasironomn

SEIS CANALES DE
Youl['Lil) ReRenoer

COCINA
PERUANA

a0

7’( D1,
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Censo de franquicias

‘ prom.,

pert

GUIA pARA LA ELABORACION
DE MANUALES DE

FRANQUICIAS

http://www.siicex.gob.pe/siicex/resources/sectoresproductivos/Gu%C3%ADa%20par

a%20la%20Elaboraci%C3%B3n%20de%20Manuales%20de%20Franquicias.pdf

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe

Fuente

Elaboracién

Franquicias nacionales (102)

Restaurantes
Salud y estética
Educacion

Fast Food

Bazary floreria (articulos de regalo,...

Deportes (academias, gimnasios)
Panaderia, pasteleria, dulceria
Moda (ropa,calzado,menaje,etc)
Heladeria

Bar, espectaculos

Hospedaje

Fotografia

Mensajeria

Farmacia

Servicio de consultoria

Alquiler de vehiculos, maquinas y...

lugueria
Cafeteria

Joyeria

689 locales
franquiciados
en Perd 94 locales
franquiciados
enel

extranjero

* El52% (54/102)de
franquicias nacionales
pertenecen a rubros de
gastronomia.

: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Censo Nacional de Franquicias 2017.

: MINCETUR - Direccién de Desarrollo de Capacidades y Oferta Exportable.

S m

Franquicias extranjeras (94)

Moda (ropa,calzado,menaje, etc)
Salud y estética

Fast Food

Restaurantes

Alquiler de vehiculos, maquinas y
Lavanderia y tintoreria

Educacion

Inmobiliaria

Entretenimiento y diversion
Cafeteria

Hospedaje

Bazar y floreria (articulos de regalo,
Muebleria y decoracion

Deportes (academias, gimnasios)
Heladeria

Mensajeria

Servicio de consultorfa

a1
s 9.6%
I 8.5%
e 5%
.. I 7.4%
s 5.3%
s 5.3%

990 locales

franquiciados
en Peru

& prom,
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Censo de franquicias

Gastronomia Gastronomia Gastronomia Otros
Las Canastas Sushi Matsuei Nigei Photolife
Escondite del Gordo Brujas de Cachiche (salid) Cremoladas Curich Rosatel
Embarcadero 41 Caplina Q Churros
Sefiorio de Sulco Pez On Wuju!
El Rocoto Rosa Nautica Restobar Bravo
La Caravana Mi Propiedad Privada Pardos Chicken
José Antonio Polo Marino Ferias y Misiones
Mediterraneo Chicken Punta sal Confecciones 3 3 Comerciales en
Grupo Acurio (4) I Potite Fourme Latinoaméricay
Sushi Ito Bohemia Aplauzzi Europa
Nitos China Wok Bombdn Rojo

Joyeriay Belleza Segundo Muelle empresas
CMC By Camusso (Salid) Osaka 4 0
apoyadas

Thaya 925 (Salid) El Pollo Real (Salid)

Montalvo Spa La Lucha Sangucheria

prom,
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Las franquicias peruanas y su internacionalizaciéon

Presencia de las franquicias peruanas en el exterior...

21 conceptos
peruanos se han

internacionalizado en

18 mercados
importantes
mercados.

Latinoameérica es el

mercado natural de

las franquicias
peruanas

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe

PANAMA
China Wok PORTUGAL
Segundo Muelle fea 3 SAaal
Disfruta Segundo Muelle
Aguaclara
ESTADOS UNIDOS =g \_ N  colomslA
La Mar China Wok
Tanta Lo Lucha
MExaco : - Lo Mar
Rosatel . b | 4 Brujas de Cachiche ﬁ
Astrid & Gastén bl 5
\ gl REPUBLICA DOMINICANA
Aguaclara
CUATEMALA 4 - MARTINICA
EL SALVADOR China Wok by Aguaclara
China Wok yedo COSTA RICA
ECUADOR r [ , Chmandvio:‘ S
China Wok . ~  Segu - BRASIL
El Escondite vl La Mar
Embarcodero 41 : . Osaka
undo Muelle 19 o PARAGUAY
”Scognxo ~ Heladeria 4D
DoiT Osaka
Osoko  CHME___ A _ uRuGUAY
China Wo BOUIVIA Osaka
La Mar
Rockys
Osako Yonto
Pardos Chicken Babymodas
Rosatel
Tanta
Disfruta ARGENTINA
Madam Tuson Tanta
Photolife La Mar
Lo Lucha Osaka

ESPANA

La Mar
Segundo Muelle
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Se ha creado el primer Consorcio Franquicias Peru
conformado por: Aguaclara, Bombdn Rojo, Las

Canastas, El Escondite, Disfruta y Pholife Studios

f)e

Las Canastas

Photollfe

Studi

" | ’
LSO RE

prom,
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Pescado y mariscos

GY Ebarcadene |

Cadena de gastronomia peruana especializada en pescados y mariscos mas grande del Perd, con mas de 18 afios de :
experiencia. Sus platos son el reflejo de la pasidén que sienten por la gastronomia peruana. Realizados con variadas :
|
|

técnicas y originalidad, provocan una explosién de sabores al probarlo.

DATOS OPERATIVOS

Afio de constitucion de la empresa 2002

Afo de inicio de la franquicia 2008
NuUmero de Unidades Propias: Nac;onal Extgrlor
Numero Unidades Franquicias: Nacllgnal Extirlor

Principales fortalezas de la empresa

Knock out de negocio adaptable

DATOS ECONOMICOS
Canon de entrada (USS)

Low Cost
30,000

Restaurante
45,000

Royalty (% de las ventas o cuota fija)

4% venta neta

6% venta neta

Canon de Publicidad (% de las ventas o cuota fija)

Duracion del contrato de la franquicia (afios): 5 7
Inversion total estimada (USS) : 80,000 a 120,000 | 320,000 a 420,000
Area del local requerido (m2) : 60 a 120 mts 180 a 250 mts
Facturacidn promedio (USS) incluye impuestos 50,000 a 70,000 120,000 a 150,000
Facturacidn prevista (Primer Afio - USS) 720M 1,620,000

Facturacion prevista (Segundo Afio - USS)

10% mas que afo 1

20% mas que aino 1

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe

Perfil Inversionista:

*  Espiritu emprendedor

* Compartir nuestra filosofia y valores

* Disponibilidad financiera para iniciar el negocio

* Capacidad de gestidén y promocién

* Perseverancia y ética comercial

* Disponibilidad de tiempo para supervisar y administrar el negocio
* Apego a normas y lineamientos

* Gusto por el sector de Gastronomia

Persona de Contacto:

Sr. Jorge Wong— Gerente de Marketing
[™]: corporativo@embarcadero4l.com

@ :51966-332-684
2 511 422-4129

www.embarcadero4l.com

prom.,
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Sangucheria

S<_|LA LUCHA

| . . . .. . .
- SANGUCHERIA | Es un concepto de negocio que ofrece sanguches criollos con deliciosa sazon peruana, emplea insumos frescos |
| CRIOLLA : elaborados de manera artesanal y natural, en un ambiente tradicional para sentirse en como en casa. :

DATOS OPERATIVOS

Afo de constitucion de la empresa 2011 Perfil Inversionista:
Afio de inicio de la franquicia 2009
Numero de Unidades Propias: Nacional Exterior * Inversionista con alguna experiencia o con un nhegocio ya instalado en algin
Nacliznal o lugar de su pais a fines de lo nuestro, o de comidas y agregarnos como un
Ndmero Unidades Franquicias: 3 < negocio a fines al suyo.
Principales fortalezas de la empresa Estandares de productos frescos
Tiempo de entrenamiento (dias) 20
Plazo de la apertura (meses ) 2
- Persona de Contacto:
Canon de entrada (USS) — Atratar Sr. Jay Shehadi— Gerente General
Royalty (% de las ventas o cuota fija) 5.0%
Canon de Publicidad (% de las ventas o cuota fija) A tratar M-: iav.shehadi@elescondite.com.pe
Duracién del contrato de la franquicia (afios): 7
Inversion total estimada (USS) : 150,000 ' :51996-119-186
Area del local requerido (m2): 120 a 250 mts 2511 763-9999
Facturacion promedio (USS) incluye impuestos 300,000
Facturacion prevista (Primer Afio - USS) 3,000,000
Facturacidn prevista (Segundo Afio - USS) 3,500,000

www.lalucha.com.pe

prom,
Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muiioz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe &\ peru




Jugueria

DATOS OPERATIVOS
Afio de constitucion de la empresa 2019
Afio de inicio de la franquicia 2019
Nacional Exteri
Nimero de Unidades Propias: amlona X Z”Of
Nacional Exteri
Numero Unidades Franquicias: actllona X 2”0’

Principales fortalezas de la empresa | Experiencia de 12 afios marca "Dis fruta”

Tiempo de entrenamiento (dias)

15

Plazo de la apertura (meses )

3

DATOS ECONOMICOS

Canon de entrada (USS) 10,000
Royalty (% de las ventas o cuota fija) 13%
Canon de Publicidad (% de las ventas o cuota fija)

Duracion del contrato de la franquicia (afios): 5
Inversion total estimada (USS) : 26,000
Area del local requerido (m2) : 2.8
Facturacidn prevista (Primer Afio - USS) 30,000
Facturacion prevista (Segundo Ao - USS) 30,000
Retorno de la Inversion (meses): 30

|
: Rita es primera barra de jugos inteligente en todo el mundo. Prepara jugos de frutas 100% naturales al momento las 24 |
|

horas del dia. '

Perfil Inversionista:

* Persona emprendedora, que tenga interés en desarrollarse en el sector retail
y en el mercado de alimentos y bebidas.

* Altamente comprometida y responsable, ya que debe involucre en cada
detalle de la operacion.

* De preferencia con experiencia comercial o restauracién.

Persona de Contacto:

Sra. Azucena Gutierrez— Directora Gerente
[M™]: azucena.gutierrez@rita.com.pe

' - 51 969-333-146
/& 511 702-6020

www.rita.com.pe

prom,
Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muioz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe \ peru




Lenceria

BOMBON | Propone un concepto diferente y unico ofreciendo una linea de ropa intima sensual, basado en innovadores disefios, |
ROJO | calidad en sus productos y variedad de talla y colores, atencién y asesoria personalizada, de tal forma que se sientan |
} comodos al momento de comprar dejando en el pasado los tabus :

DATOS OPERATIVOS

Afio de constitucion de la empresa 2008
Afio de inicio de la franquicia 2017
Numero de Unidades Propias: Nausonal Exterior
Numero Unidades Franquicias: Nacional Exterior Perfil Inversionista:
0 0
Portafolio diversificado de productos . H . .
Principales fortalezas de la empresa | enfocado en resaltar 2 sensualidad de 2 * Conocimientos en negocios del sector retail
_ . _ mujer * Contar con un capital propio para la inversién
Tiempo de entrenamiento (dias) 3
Plazo de la apertura (meses ) 1
DATOS ECONOMICOS
Canon de entrada (USS) 20,000
Royalty (% de las ventas o cuota fija) 0
Canon de Publicidad (% de las ventas o cuota fija) 0
— — Persona de Contacto:
Duracion del contrato de la franquicia (afios): 5
. Centro
Tipo de local Puertacalle ' . Sra. Martha Garate— Gerente General
Inversién total estimada (USS) : 75,000 90,000 M :admin@bombonrojo.com
Area del local requerido (m2) : 40 a 60 mts 35 a 50mts l 51981 096 677
Facturacion promedio (USS$) incluye impuestos 14,000 18,000 ﬂ 511 437-7717
Facturacion prevista (Primer Afio - USS) 158,000 216,000
Facturacion prevista (Segundo Afio - USS$) 194,000 262,000
Retorno de la Inversién (meses): 1.5 1.8

www.bombonrojo.com

Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muhoz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe
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sofisticacién en sus colecciones, con piezas que van de los elaborados disefios digitales, bordados y con mucho detalle en
- bafiadores y hasta en piezas de 100% seda y gasa, tanto para los dias como para las noches de verano.

LY 117 1 5 e —

T T T
% ! Es la primera marca inspirada en la exuberancia amazdnica y equilibrada con sensualidad y elegancia, que te ofrece glamour y

|

|

|

DATOS OPERATIVOS

Afio de constitucion de la empresa 1987 . L.
Afio de inicio de la franquicia 2016 Perfil Inversionista:

Numero de Unidades Propias: Nacional Exterior

pias: 6 0 * Con experiencia en el sector retail, de preferencia en el rubro vestimenta.
. . o Nacional Exterior * Con cierto conocimiento del mundo de la moda de semi lujo.
Numero Unidades Franquicias: ) L, .
0 4 * Que se involucre en a operaciéon del negocio.

Principales fortalezas de la empresa Disefio y calidad de prendas
Tiempo de entrenamiento (dias) 15
Plazo de la apertura (meses ) Por negociar

DATOS ECONOMICOS

Persona de Contacto:

Canon de entrada (USS) 20,000

Royalty (% de las ventas o cuota fija) 0.0% .

Canon de Publicidad (% de las ventas o cuota fija) 2.0% Sr. Jc?rge VIIIaIObOS_. Gerente General
Duracién del contrato de la franquicia (afios): 3a5 M :jorge@applauzi.com

Inversidn total estimada (USS) : 150,000

Area del local requerido (m2) : 30mts l 51 997-920-732

Facturacién promedio (USS) incluye impuestos 33,000 a: 511 717-7200

Facturacién prevista (Primer Afio - USS) 40,000

Facturacién prevista (Segundo Afio - USS) 440,000

Retorno de la Inversién (meses): 24 a 30

www.aguaclara-swimwear.com

prom,
Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muiioz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe &\ peru




EXPO & RUEDA DE NEGOCIOS DE FRANQUICIAS
S

25 de Noviembre:  co:ruesoe vecocios

INTERNACIONAL DE FRANQUICIAS
» FERIA VIRTUAL «

http://www.expofranquicias.com.pe

£

CAMPUS VIRTUAL %
DE FERIAS s

CAMARA DE COMERCIO BPE LIMA

+ 4,000 +70 2 dias de VI
Visitantes Marcas evento Foro Internacional

prom,
Elaborado por: MBA Eco. David Edery Muiioz, Gerente de Exportador de Servicios — PROMPERU, dedery@Promperu.gob.pe &\ peru


http://www.expofranquicias.com.pe/

Muchas gracias ...
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