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Lima, {3 ST, 2012
CONSIDERANDO:

Que, mediante Resolucién Ministerial N° 0196-2012-ED, modificada por las
Resoluciones Ministeriales N° 0283-2012-ED y 0326-2012-ED, se aprobé el Plan de
Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacién 2012;

Que, mediante el Memorando N° 388-2012-MINEDU/SG-OP la Oficina de
Prensa solicité la modificacién del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de
Educacion 2012 a fin de variar el contenido de las campanas “Materiales Oportunos y
bien Utilizados, Aprendizajes Logrados” y “Descarga Virtual y Uso de la Ruta del
Aprendizaje — Movilizacién Nacional por la Mejora de los Aprendizajes”; en virtud de lo
manifestado por la Direccién de Educacién Secundaria de la Direccién General de
Educacién Basica Regular y la Oficina General de Comunicacion Social y Participacion
Ciudadana a través del Oficio N° 340-2012/MINEDU/VMGP/DIGEBR/DES y el
Informe N° 004-2012-MINEDU/DM-OGECOP, respectivamente;

Que, en tal sentido, es necesario modificar el Plan de Estrategia Publicitaria del
Ministerio de Educacion 2012,

De conformidad con lo establecido en el Decreto Ley N° 25762, Ley Organica
del Ministerio de Educacion, modificado por la Ley N° 26510; la Ley N° 28874, Ley que
regula la publicidad estatal y el Decreto Supremo N° 006-2012-ED que aprueba el
. Reglamento de Organizacién y Funciones (ROF) y el Cuadro para Asignaciéon de
i Personal (CAP) del Ministerio de Educacion;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de
Educacion 2012, aprobado mediante Resolucién Ministerial N° 0196-2012-ED vy
- modificada por las Resoluciones Ministeriales N° 0283-2012-ED y 0326-2012-ED,
%\ conforme al siguiente detalle:

Campaiia “Materiales Oportunos y Bien Utilizados, Aprendizajes Logrados”

DICE:

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: La camparia esta dirigida
a la emisién de avisos de 30" en radios a nivel nacional y 16 radios locales mas
importantes de las principales regiones del pais. Se seleccionaran radios con
mayor cobertura en el Perd. Aquellos que se encuentran dentro de los primeros
lugares de preferencia, por su variada programacion, el tipo de musica diversa,
locutores y premios que puedan ofrecer que estarian dentro del publico objetivo
propuesto. Mientras que para tener mayor presencia en provincias, se




considerara pautear en las 16 principales radios que se reportan en los estudios
de rating que reportan importantes encuestadoras de audiencia.

DEBE DECIR:

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: La camparia estéa dirigida
a la emision de avisos (spots) de 30 segundos en emisoras radiales con alcance
nacional y 32 emisoras radiales con alcance y/o cobertura local o regional de 16
ciudades del pais. Se seleccionaran radios con mayor cobertura en el Peru.
Aquellos que se encuentran dentro de los primeros lugares de preferencia, por
su variada programacion, el tipo de musica diversa, locutores y premios que
puedan ofrecer que estarian dentro del publico objetivo propuesto. Mientras que
para tener mayor presencia en provincias, se considerara pautear en las 16
principales radios que se reportan en los estudios de rating que reportan
importantes encuestadoras de audiencia.

Campaiia “Descarga Virtual y Uso de la Ruta del Aprendizaje — Movilizacién
Nacional por la Mejora de los Aprendizajes”

DICE:

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se difundiran spots de
televisién y radio de 40” de duracién cada uno, priorizando la contratacion de
espacios publicitarios en los horarios y programas de mayor audiencia en los
canales de sefial abierta y de cable y las radioemisoras de cobertura nacional y
local, tanto de corte musical como informativas. También se publicaran anuncios
en los principales diarios de distribucion nacional.

Inversién publicitaria: Se tiene prevista una inversion de S/. 1°046,200.00 (un
millén cuarenta y seis mil doscientos y 00/100 nuevos soles).

DEBE DECIR:

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se difundiran spots de
radio de 30" de duracién cada uno, priorizando la contratacién de espacios
publicitarios en los horarios de mayor audiencia en radioemisoras de cobertura
nacional y local de provincias, tanto de corte musical como informativo. También
se publicaran anuncios en los principales diarios de distribucién nacional y
regional.

Inversién publicitaria: Se tiene prevista una inversion de S/. 1°068,195.48 (un
millén sesenta y ocho mil ciento noventa y cinco con 00/100 nuevos soles).
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V. CRONOGRAMA DE EJECUCION

DICE:
TEMA OFICINA A CARGO PERIODO DE MEDIOS A
EJECUCION UTILIZAR
SUGERIDA
Materiales Oportunos | Educacion Entre el 17 de | Radios a nivel
y Bien Utilizados, | Secundaria Setiembre y el 5 de | nacional y local
Aprendizajes Octubre
Logrados
DEBE DECIR:
TEMA OFICINA A CARGO PERIODO DE MEDIOS A
EJECUCION UTILIZAR
SUGERIDA
Materiales Oportunos | Educacién Durante Octubre Radios a nivel
y Bien Utilizados, | Secundaria nacional y local
Aprendizajes
Logrados

VI. INVERSION PUBLICITARIA TOTAL PROYECTADA

DICE:
CAMPANA PUBLICITARIA MONTO EN SOLES
Descarga Virtual y Uso de la Ruta del 1'046,200.00

Aprendizaje - Movilizacion Nacional por la
Mejora de los Aprendizajes

DEBE DECIR:
CAMPANA PUBLICITARIAV MONTO EN SOLES
Descarga Virtual y Uso de la Ruta del 1'068,195.48

Aprendizaje — Movilizacién Nacional por la
Mejora de los Aprendizajes

Articulo 2.- Disponer que la Oficina de Prensa publique la presente Resolucién
Ministerial en el Portal Institucional del Ministerio de Educacién
(http://www.minedu.gob.pe/normatividad/). :

Registrese y comuniquese.

—

PATRICIA SALAS O’BRIEN
Ministra de Educacién -




	KLHHJHJKHK 005
	KLHHJHJKHK 006
	KLHHJHJKHK 007

