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Lima, 11 JUN. 2013

Vistos, el Informe N° 1717-2013-MINEDU/SG-OGA-UABAS y el Informe N° 716-
2013-MINEDU-SG-OAJ; y,

CONSIDERANDO:

Que, a través del Memorando N° 272-2013-MINEDU/DM-OGECOP, de fecha
24 de abril de 2013, la Oficina General de Comunicacién Social y Participacion
Ciudadana solicitd a la Unidad de Abastecimiento la determinacion del Valor
Referencial para el servicio de difusion de la campafia “Logros Institucionales”, en
adelante la Campaiia, adjuntando los Términos de Referencia, el Plan de Estrategia
Publicitaria del Ministerio de Educacion 2013, ademas del Plan de Medios
debidamente autorizados por la referida Oficina y por la Oficina de Prensa;

Que, el referido Plan de Medios indica que el Ministerio de Educacién, durante
el periodo 2012-2013, ha puesto en marcha las politicas educativas priorizadas en el
marco de los objetivos estratégicos del Proyecto Educativo Nacional; en ese sentido,
requiere informar y dar a conocer los logros y avances obtenidos respecto a la
implementaciéon de las politicas educativas priorizadas del Ministerio de Educacion
durante el periodo 2012-2013, en el marco de los objetivos estratégicos del Proyecto

. Educativo Nacional,

Que, en el mismo documento se sefala que el objetivo de la Campaia es
informar a la comunidad educativa: docentes, directores, funcionarios del sector
educacion, padres y madres de familia, autoridades y sociedad civil, los compromisos
ksumidos para la mejora del aprendizaje, en el marco del ejercicio ciudadano de
ceso a la informacion y los logros institucionales;

e Que, en el referido Plan de Medios se indica que el grupo objetivo al que esta

dirigido la Campania es el compuesto por hombres y mujeres de 18 a 99 afios del NSE
Total (A, B, C, D y E), que incluye, docentes, directores, funcionarios del sector
educacion, padres y madres de familia, autoridades y sociedad civil a nivel nacional,
de todos los niveles socioecondémicos;

Que, la Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, establece los
criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno
Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local, destinaran al rubro de publicidad, en
prensa escrita, radio y televisién debiéndose entender por publicidad institucional, a
aquella que tiene por finalidad promover conductas de relevancia social, tales como el
ahorro de energia eléctrica, la preservacion del medio ambiente, el pago de impuestos,
entre otras, asi como la difusion de la ejecucién de los planes y programas a cargo de
las entidades y dependencias; asimismo, sefiala que para la autorizacion de
realizacion de publicidad estatal, se debera, entre otros, contar con un plan de
Rstrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o




dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos y prioridades
establecidos en los programas sectoriales;

Que, mediante Resolucién Ministerial N° 0027-2013-ED, se aprob6 el Plan de
Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacién 2013, el cual ha sido modificado por
las Resoluciones Ministeriales N° 0112-2013-ED y N° 0145-2013-ED; dicho Plan
incluye a la camparia publicitaria “Logros Institucionales” como una de las campanas a
ejecutarse;

Que, el literal e) del articulo 20 de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por Decreto Legislativo N° 1017, modificado por la Ley N° 29873, ha
establecido como causal de exoneracién del proceso de seleccion cuando exista
proveedor unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o cuando por
razones técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos, se haya establecido la
exclusividad del proveedor;

Que, el articulo 131 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobado mediante Decreto Supremo N° 184-2008-EF, modificado por el Decreto
Supremo N° 138-2012-EF, establece que en los casos en que no existan bienes o
‘ servicios sustitutos a los requeridos por el area usuaria, y siempre que exista un sélo
proveedor en el mercado nacional, la Entidad podra contratar directamente. También

’%e encuentran incluidos en esta causal los servicios de publicidad que prestan al
i'. : ; stado_ Ios.r'nedios de comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de
S /gromunicacion;

Que, el articulo 21 de la Ley de Contrataciones del Estado dispone que las
contrataciones derivadas de exoneracion de procesos de seleccion se realizaran de
manera directa, previa aprobacién mediante Resolucién del Titular de la Entidad, en
funcién de los informes técnico y legal previos que obligatoriamente deberan emitirse;

Que, el Area de Programacién y Costos de la Unidad de Abastecimiento de la
Oficina General de Administracion, en el Estudio de Posibilidades que Ofrece el
Mercado N° 029-2013-MINEDU/SG-OGA-UABAS-PROC de fecha 29 de abril de 2013,
ha determinado el valor referencial de la contratacion de la Campana, en la suma de
S/. 1 119 941,65 (Un Millon Ciento Diecinueve Mil Novecientos Cuarenta y Uno y
65/100 Nuevos Soles), conforme al siguiente detalle: item 1 — 14 avisos de television
de 30” c/u en el Canal 2 — Frecuencia Latina Representaciones S.A.C. por un valor de
S/.213 108,00 (Doscientos Trece Mil Ciento Ocho y 00/100 Nuevos Soles), item 2 — 19
avisos de television de 30” c/u en el Canal 4 — Compafiia Peruana de Radiodifusion
S.A. por un valor de S/.298 540,00 (Doscientos Noventa y Ocho Mil Quinientos
——*\Cuarenta y 00/100 Nuevos Soles); item 3 — 24 avisos de televisién de 30” c/u en el
anal 7 — Instituto Nacional de Radio y Televisiéon del Perad por un valor de
S/.19 328,40 (Diecinueve Mil Trescientos Veintiocho y 40/100 Nuevos Soles); item 4 —
14 avisos de televisién de 30” c/u en el canal 9 — Andina de Radiodifusion S.A.C. por
~un valor de $/.208 270,00 (Doscientos Ocho Mil Doscientos Setenta y 00/100 Nuevos
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Soles); item 5 — 60 avisos de television de 30” c/u en el canal RPP TV — GRUPORPP
S.A.C. por un valor de S/.27 718,20 (Veintisiete Mil Setecientos Dieciocho y 20/100
Nuevos Soles); item 6 — 25 avisos de television de 30” c¢/u en Canal N — Productora
Peruana de Informacion S.A.C. por un valor de $/.20 178,00 (Veinte Mil Ciento Setenta
y Ocho y 00/100 Nuevos Soles); item 7 — 10 avisos de television de 30" c/u en el
Canal Willax — Agenciaperi Producciones S.A.C. por un valor de S/.18 797,40
(Dieciocho Mil Setecientos Noventa y Siete y 40/100 Nuevos Soles); item 8 — 70
avisos radiales de 30" c/u en la radioc RPP — GRUPORPP S.A.C. por un valor de
'8/.175 442,40 (Ciento Setenta y Cinco Mil Cuatrocientos Cuarenta y Dos y 40/100
Nuevos Soles); item 09 — 01 encarte de 4 paginas en el diario Perd 21 — Empresa
Editora ElI Comercio S.A. por un valor de S/.29 688,80 (Veintinueve Mil Seiscientos
Ochenta y Ocho y 80/100 Nuevos Soles); item 10 — 01 encarte de 4 paginas en el
diario La Republica — Grupo La Republica Publicaciones S.A. por un valor de
S/.23 853,35 (Veintitrés Mil Ochocientos Cincuenta y Tres y 35/100 Nuevos Soles);
item 11 — 01 encarte de 4 paginas en el diario Correo — Empresa Periodistica Nacional
S.A. por un valor de S/.85 017,10 (Ochenta y Cinco Mil Diecisiete y 10/100 Nuevos
Soles);

Que, con Informe N° 1717-2013-MINEDU/SG-OGA-UABAS, de fecha 16 de
mayo de 2013, la Unidad de Abastecimiento de la Oficina General de Administracion
emite el informe técnico a través del cual precisa que de acuerdo al Plan de Medios
autorizado por la Oficina General de Comunicacién Social y Participacion Ciudadana -

Que, de acuerdo al referido Informe, para los canales de television, la
contratacion de espacios se concentra principalmente en el bloque estelar, bloque que
de acuerdo a los estudios de medicién logra los mayores niveles de audiencia en el
grupo objetivo, complementandose con la contratacion de espacios en programas
oticiosos que se emiten en los diferentes horarios. Para la emisora radial, se ha
seleccionado considerando el primer lugar de sintonia de acuerdo a los estudios de
medicién. Para la emisiéon del encarte se ha tomado medios de cobertura nacional con
corte regional, los mismos que a nivel lectoria ocupan los primeros lugares de la
categoria formal. A su vez, se ha tomado en cuenta el rendimiento, es decir los niveles
de TGRP’s e impactos y cantidad de avisos obtenidos con el mix de pauta en cada
emisora. Bajo este contexto, considera que la difusion de la Campafia respondera a
caracteristicas que distinguen a cada medio de comunicacion que brindara el servicio,
acorde con los términos de referencia, permitiendo con su difusion en los medios de
m.comunicacién detallados en el Plan de Medios, el logro de los objetivos trazados por la

00 4 m.\o xoneracioén del proceso de seleccién para la contratacion del servicio de difusién de la
Camparfia Publicitaria “Logros Institucionales”, en canales de televisiéon, emisora radial




y diarios, segun relacion de items, por la causal de proveedor Unico que no admite
sustitutos; por un valor referencial total equivalente a S/. 1°119,941.65 (Un millon
ciento diecinueve mil novecientos cuarenta y uno con 65/100 Nuevos), incluido IGV;

Que, la contratacion a ser exonerada se encuentra incluida en el Plan Anual de
Contrataciones correspondiente a la Unidad Ejecutora 024: Sede Central;

Que, a través del Memorandum N° 3161-2013-ME/SPE-UP de fecha 02 de
mayo de 2013, la Unidad de Presupuesto emitié la Certificacion Presupuestal para la
contratacion del servicio de difusion de la Campafia Publicitaria “Logros
Institucionales”, hasta por la suma de S/.1 119 942,00 (Un Millén Ciento Diecinueve Mil
Novecientos Cuarenta y Dos y 00/100 Nuevos Soles);

Que, la Campana Publicitaria cumple con lo dispuesto por la Resolucion
Ministerial N°® 232-2012-PCM que establece como politica de comunicaciones del
Poder Ejecutivo, la obligacién de utilizar el logo y frase “Perl, progreso para todos”, en
toda publicidad institucional;

Que, estando a lo opinado en el Informe N° 1717-2013-MINEDU/SG-OGA-
UABAS de la Unidad de Abastecimiento de la Oficina General de Administracion y el
Informe N° 716-2013-MINEDU-SG-0OAJ de la Oficina de Asesoria Juridica;

De conformidad con el Decreto Ley N° 25762, Ley Organica del Ministerio de
Educacién, modificado por la Ley N°® 26510; el Decreto Legislativo N° 1017, Ley de
Contrataciones del Estado, modificado por Ley N° 29873; y su Reglamento, aprobado
por Decreto Supremo N° 184-2008-EF, sus modificatorias; y el Decreto Supremo
N° 006-2012-ED, que aprueba el Reglamento de Organizacion y Funciones (ROF) y el
Cuadro para Asignacion de Personal (CAP) del Ministerio de Educacion

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobar la exoneracion, por causal de proveedor Unico que no
admite sustituto, del proceso de seleccidn correspondiente a la contratacién del
servicio de difusion de la Campafia Publicitaria “Logros Institucionales”, por un valor
referencial hasta por la suma de S/. 1 119 941,65 (Un Millén Ciento Diecinueve Mil
Novecientos Cuarenta y Uno y 65/100 Nuevos Soles), conforme al siguiente detalle:
item 1 — 14 avisos de television de 30” c/u en el Canal 2 — Frecuencia Latina
Representaciones S.A.C. por un valor de S/.213 108,00 (Doscientos Trece Mil Ciento
Ocho y 00/100 Nuevos Soles), item 2 — 19 avisos de television de 30” c/u en el Canal .
4 — Compaiiia Peruana de Radiodifusion S.A. por un valor de S/.298 540,00
(Doscientos Noventa y Ocho Mil Quinientos Cuarenta y 00/100 Nuevos Soles); item 3
— 24 avisos de television de 30” c/u en el canal 7 — Instituto Nacional de Radio y
Television del Perd por un valor de S/.19 328,40 (Diecinueve Mil Trescientos
Veintiocho y 40/100 Nuevos Soles); item 4 — 14 avisos de television de 30” c/u en el
canal 9 — Andina de Radiodifusion S.A.C. por un valor de S/.208 270,00 (Doscientos
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Ocho Mil Doscientos Setenta y 00/100 Nuevos Soles); item 5 — 60 avisos de television
de 30” c/u en el canal RPP TV — GRUPORPP S.A.C. por un valor de S/.27 718,20
(Veintisiete Mil Setecientos Dieciocho y 20/100 Nuevos Soles); item 6 — 25 avisos de
television de 30” c/u en Canal N — Productora Peruana de Informacién S.A.C. por un
valor de S/.20 178,00 (Veinte Mil Ciento Setenta y Ocho y 00/100 Nuevos Soles); item
7 — 10 avisos de televisién de 30" c/u en el Canal Willax — Agenciapert Producciones
S.A.C. por un valor de S/.18 797,40 (Dieciocho Mil Setecientos Noventa y Siete y
40/100 Nuevos Soles); item 8 — 70 avisos radiales de 30” c/u en la radio RPP —
GRUPORPP S.A.C. por un valor de S/.175 442,40 (Ciento Setenta y Cinco Mil
Cuatrocientos Cuarenta y Dos y 40/100 Nuevos Soles); item 09 — 01 encarte de 4
paginas en el diario Peri 21 — Empresa Editora El Comercio S.A. por un valor de
S/.29 688,80 (Veintinueve Mil Seiscientos Ochenta y Ocho y 80/100 Nuevos Soles);
item 10 — 01 encarte de 4 paginas en el diario La Republica — Grupo La Republica
Publicaciones S.A. por un valor de S/.23 853,35 (Veintitrés Mil Ochocientos Cincuenta
y Tres y 35/100 Nuevos Soles); item 11 — 01 encarte de 4 paginas en el diario Correo
— Empresa Periodistica Nacional S.A. por un valor de S/.85 017,10 (Ochenta y Cinco
Mil Diecisiete y 10/100 Nuevos Soles).

Articulo 2.- La contratacion que se exonera mediante la presente Resolucion

4 inisterial, sera financiada con cargo al presupuesto institucional del afio 2013, por la

==*" Fuente de Financiamiento 1: Recursos Ordinarios, de la U.E. 024: Sede Central del
Pliego 010 — Ministerio de Educacion.

Articulo 3.- Disponer que la Unidad de Abastecimiento de la Oficina General
de Administracion realice las acciones necesarias, a fin de dar estricto cumplimiento a
lo dispuesto en la presente Resolucién Ministerial.

Articulo 4.- Disponer la publicaciéon de la presente Resolucion Ministerial y los
informes que la sustentan, en el Sistema Electrénico de Contrataciones del Estado —
SEACE, dentro de los diez (10) dias habiles posteriores a su emisién, encargandose a la
Unidad de Abastecimiento de la Oficina General de Administracion, la remision de una
copia de la resolucion y la documentacion que la sustente a la Contraloria General de la
Republica, con copia al Organo de Control Institucional del Ministerio de Educacion,
dentro del mismo plazo.

Registrese y comuniquese.

PATRICIA SALAS O’BRIEN
Ministra de Educacion



