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| , Lima,  13DiC. 2013
Visto, el Expediente N° OGECOP2013-INT-0167918;
CONSIDERANDO: |

Que, mediante Resolucién Ministerial N° 0027-2013-ED, se aprobo el Plan de
Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacion 2013, el mismo que ha sido

modificado por las Resoluciones Ministeriales N° 0112-2013-ED, 0145-2013-ED, 270-
2013-ED y 451-2013-ED; :

G Que, a través del Informe N° 0012-2013-MINEDU/DM-OGECOP-0OCS, la Oficina
N 3‘“? ‘-ép_iﬁeneral de Comunicacion Social y Participacién Ciudadana ha solicitado la modificacion
AL J;}iel Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacion 2013, a fin de incluir las -
A/campanfas denominadas “Buen tnicio del Afo Escolar 2014: Todos a clase desde el
a:ﬁf_-f/ primer dia”, “Buen Inicio del Afo Escolar en escuelas seguras, saludables y
ecoeficientes”, “Soy becario, soy un ganador”, “Beca 18 "Premio al Talento™, “Beca 18
Internacional “Futuros profesionales que el pais necesita™, “Becas Especiales “Incluir
para Crecer”, ‘Beca Presidente de la Republica "Profesionales capacitados en el
mundo para el Pert”; asi como, modificar el periodo de ejecucion de la campana
denominada “Proceso de Evaluacién (concurso de reubicacion)”, en virtud a lo sefialado
por fa Oficina General de Comunicacién Sccial y Participacion Ciudadana, la Direccidn
de Educacién Comunitaria y Ambiental, el Programa Nacional de Becas y Credito
- Educativo - PRONABEC 'y la Direccién General de Desarrollo Docente, mediante el
informe N° 0012-2013-MNEDU/DM-OGECOP-OCS, el Memordandum N° 1837-2013-
MINEDUNMGP-DIECA, el Oficio N° 2599-MINEDU/VMGI-OBEC-PRONABEC y el
Memorandum N° 1457-2013-MINEDU/DM-DIGEDD, respectivamente;

Que, la Oficina General de Administracion ha emitido los Memorandos N° 1789-
2013-MINEDUW/SG-OGA vy 1814-2013-MINEDU/SG-OGA, a través de los cuales
confirma la prevision presupuestaria para el afio 2014 para las campafias denominadas
“Buen Inicio del Afio Escolar 2014: Todos a clase desde el primer dia” y “Buen Inicio del
Afio Escolar en escuelas seguras, saludables y ecoeficientes”; asimismo, |a Unidad de
Presupuesto de PRONABEC ha emitido el Informe N° 614-2013-MINEDU-VMGI-OBEC-
PRONABEC-OPLAN-UP, a través del cual confirma la previsién presupuestaria para el
afio 2014 para la difusidn de las campanias denominadas “Soy becario, soy un ganador’,
"Beca 18 “Premio al Talento™, “Beca 18 Internacional “Futuros profesionales que &l pais
necesita™, “Becas Especiales “Incluir para Crecer” y “Beca Presidente de la Republica
“Profesionales capacitados en el mundo para el Perd™,

Que, en tal sentido, es necesario modificar el Plan de Estrategia Publicitaria del
Ministerio de Educacién 2013;

De conformidad con lo dispuesto por el Decreto Ley N° 25762, Ley Organica del
Ministerio de Educacién, modificado por la Ley N°® 26510; la Ley N° 28874, Ley que
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%, Tegula la publicidad estatal; v, el Decreto Supremo N° 006-2012-ED, que aprueba el
{77 Heglamento de Organizacién y Funciones (ROF) y el Cuadro para Asignacion de

:,j;';iiPersonal (CAP) del Ministerio de Educacion;
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SE RESUELVE:

.,,
e

Educacién 2013, aprobado mediante Resolucion Ministerial N° 0027-2013-ED y
#jmodificado por las Resoluciones Ministeriales N° 0112-201 3-ED, 0145-2013-ED, 270-
57 2013-ED y 451-2013-ED, a fin de incluir las campafias denominadas “Buen Inicio del
() Afio Escolar 2014: Todos a clase desde el primer dia”, “Buen Inicio del Afio Escolar en
| escuelas seguras, saludables y ecoeficientes”, “Soy becario, soy un ganador”’, "Beca 18

i “Premio al Talento™, “Beca 18 Internacional “Futuros- profesionales que el pais
necesita™, “Becas Especiales “Incluir para Crecer™, “Beca Presidente de la Republica
“Profesionales capacitados en el mundo para el Per(™; asi como, modificar el periodo

de ejecucién de la campafia denominada “Proceso de Evaluacion (concurso de
reubicacion)”.

“E‘f"q:,,\ Articulo 1.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de

El referido Plan, con las correspondientes modificaciones, como Anexo forma
parte integrante de la presente resolucion. ' :

v Articulo 2.- Disponer que la Oficina de Apoyo a la Administracién de la
Educacion publique la presente Resolucion Ministerial y el Anexo correspondiente, en el
Sistema de Informacion Juridica de Educacisn — SHJE, ubicado en el Portal Institucional
del Ministerio de Educacidn (hitp://www.minedu.gob.pef). - ' :

Registrese y comuniquese.
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“Afio de la Inversion para el De$arrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas co;n Discapacidad en el Perd 2007-2016"

'PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA DEL
MINISTERIO DE EDUCACION 2013
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“Afia de la Inversign para el Desarrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas ¢on Discapacidad en el Per 2007-2016"

Plan de Estrategia Publicitéria del Ministerio de Educacion 2013

El Ministerio de Educacicn tiene como mision gjercer el rol rector en la formulacion y
curnpilimiento de politicas, lineamientos, hormas, estandares y metas para el seclor,
desarroflando mecanismos de monitoreo y evaluacion efectivos, generando condiciones

institucionales y de gestién descentraliz;ada y convocando a la movilizacion social en ios
objetivos educativos. '

La Oficina General de Comunicacion Social y Participacion Ciudadana, tiene como funcién
conducir el Plan Comunicacional del Ministerio de Educacion con enfoque integral y de

Educacion, aprobado por Decreto Supremo N° 006-2012-ED), que promueva el
relacionamiento eficaz de Ia institucion en los ambitos interno y externo; y asistir y articular a

los Grganos y unidades organicas en la formulacion de estrategias de comunicacion social para
el logro de sus objetivos.

El Plan Comunicacional det Ministerio de Educacion toma como referencia el Proyecto
Educativo Nacional al 2021 (PEN), que considera como uno de sus objetivos, fomentar en todo

¢l pais una sociedad capaz de formar ciudadanos informados, propositivos ¥y comprometidos
con el desarrollo y &l bienestar de |a comunidad.

Como parte del Plan Comunicacional, se ha considerado una serie de campafias publicitarias
con la finalidad de difundir ias acciones y propuestas relacicnadas a las politicas educativas
priorizadas por el Ministeric de Educacion. Estas campaiias forman parte del Plan de
Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacion 2013,

Este Plan de Estrategia Publicitaria 2013 dei Ministerio de Educacion, ha sido formulado en

IO ¢jcarrespondencia a la Ley N° 28874 que regula la publicidad estatal y que tiene como objetivos:
) ﬁ!‘ a) establecer los criteriog generales para el uso de los recursos que las instancias del gobierno

nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran al rubro de publicidad; en prensa
escrita, radio y television; vy, b) Fiscalizar ta transparencia y racionalidad en el uso de fos
recursos plblicos para la contratacion de servicios de publicidad en prensa escrita, radio '3

-, television,

Conforme el articulo 3° de Ia Ley N° 28874, que sefiala que para la autorizacién de realizacién
de publicidad estatal, se debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacién del Plan de
Estrategia Publicitaria; el Ministerio de Educacién ha formulado el presente Plan de Estrategia
Publicitaria 2013, en concordancia con sus funciones y atribuciones y adecuados a los
objetivos y prioridades establecidos en el sector.
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“Afio de la Inversidn para el De;sarrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Perd 2007-2016"

Objetiva General: 5
s ciudadanos informacion clara, oportuna y transparente sobre el avance
zadas del Ministerio de Educacitn, gue se agrupa en
dizajes, desarrollo docente y gestién moderna ¥y

Poner al alcance de lo
en la implementacion de las politicas priofi
tres grandes ejes: mejora de los apren
descentralizada, con un enfogque inclusive y de cierre de brechas.
es fundamentales
yar el logro de
e los padres de

d educativa y sociedad civil sobre 10s aprendizaj
as estudiantes) y motivar 1a accion para apo
la importancia de las evaluaciones y promover qu

r los avances y limitaciones de sus hijos frente a los

Aprendizajes:
i) Informar a la comunida
(qué deben aprender los/|

aprendizajes; i) comunicar
familia soliciten los resultados para sabe
limentos saludables que les proporcionen las

que faciliten las condiciones para aprender bien.

aprendizajes.
Promover que los estudiantes consuman a

vitaminas, proteinas, carbohidratos y energias

Desarrollo Docente:

Comunicar los beneficios e implicancias de l0s diferentes elementos de la Ley de Reforma
Magisterial, que incluyen temas como: salarios, derechos, procesos de evaluacion, etc;
revalorar el rol del docente, a través de la visibilidad y replicabilidad de practicas pedagogicas

destacadas por sus resultados en los aprendizajes.

evencion y gestion del riesgo en la comunidad educativa a nivel
de los jdvenes, hombres y mujeres, de alto

para incrementar las oportunidades de

Gestién Moderna y descentralizacion:
d; que confribuya & cerrar las

Fortalecer la cultura de pr
regional.
“Io Cierre de brechas e inclusién:

Eacilitar 1a inclusion social en educacién superior
rendimiento escolar y de bajos recursos econdmicos,
jos jovenes de lograr un desarrollo académico superior y de calida

brechas de inequidad y de exciusion en la educacion superior.
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“Afio de la Inversién para el Desarrollo Ruraly la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en ef Pert 2007-2016"

mpafids a-gjecuta

-Nombre de la campania:

Segundo Momento de Ia Moﬁilizacién por la Transformacion de ia
Educacion 2013: Mejora de los Aprendizajes

Oficinas responsables: Direccion Genefal de Educacion Basica Regular (DIGEBR) — Unidad
de la Medicién de la Calidad (UMC) : :

Publico objetive: padres de familia de niveles socio econdmicos C, D y E de sectores urbanos,
peri urbanos y rurales. :

impacto esperado:

1. Evaluacién Censal de Estudiantes
Promover que los padres de familia soliciten en las escuelas los resultados de Ia Evaluacion
- Censal 2012 para conocer el nivel del logro de aprendizajes alcanzados por sus hifosfas v
demandar estrategias de mejora de los; aprendizajes en las escuelas; e informar sobre Ia

importancia de la evaluacidn censal 2013 ¥ la fecha de su aplicacion motivando Ia participacion
de los estudiantes. 3

. Medios y plataformas a utilizar:

Se produciran dos {2) spots de Tv de hasta 40 seguhdos a ser difundido en televisoras de

cobertura nacional, regional y/o local, y dos spots de radio de hasta 40 sequndos para ser
difundido en radios de cobertura nacional y regional. :

Inversidn_publicitaria proyectada y periodo de_campaiia. Se ha previsto una inversion

proyectada por objetivo:

El periodo de camparia se realizara en dos etapas: se proyecta una inversion de S/ 950,000

_Nuevos soles entre los meses de marzo ¥ mayo; y posteriormente una inversién de S/. 900,000
nuevos soles entre los meses de noviembre y diciembre

2. Aprendizajes fundamentales Y Ié escuela que queremos

-, Impacto esperado: Informar a los padres y madres de familia que el Ministerio de Educacion
c*@,‘\pone a disposicion de los maestros y estudiantes material gratuito y de buena calidad. A su
Z:lvez, motivarlos a exigir el uso de estos materiales en las escuelas para lograr los aprendizajes
#'fundamentales esperados.

i
Py

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Para lograr los objetivos de la campania,

la inversidn publicitaria priorizara la difusion en medios radiales, televisivo, prensa vy
alternativos.

Encarte publicitario que se difundira en maximo tres medios impresos de mayor lectoria y
circulacion a nivel nacional y regional dando a conogcer los materiales gratuitos y de buena
calidad que distribuye ef Minedu, spots de radio de hasta 40" que se difundira en emisoras de
cobertura nacional, regional y/o local, spots de television de hasta 40" que se difundira en
televisoras de cobertura nacional, regional y/o local y/o cable; también se difundira en medios
alternativos. Esta mezcla de medios se utilizara para promover el uso de materiales educativos
y dar a conacer los beneficios de utilizarlos para la mejora de los aprendizajes.
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“Afio de 1a Inversién para el Desarrollo Ruraly la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas cop Discapacidad en el Per( 2007-2016"

Inversion publicitaria proyectada y peri@do de campafia: Se proyecta una inversién de S/.
1”330, 000 nuevos soles entre los meses de abril y junio.

Nombre de la campaiia: “Sostenimiento de la Ley de Reforma Magisterial”

Piablico objetivo: Maestros en servicio !pabiico, directores, sindicatos y organizaciones de
maestros, opinion pdblica, padres de familia, especialistas en educacion.

Impacto: Confinuar con la comunicacion de los beneficios e implicancias de los diferentes

elementos de la Ley de Reforma Magisterial, que incluyen ternas como: salarios, derechos,
pracesos de evaluacion, etc.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Se difundiran spots de televisidn y radio
de hasta 40 segundos de duracion cada uno, priorizando la contratacion de espacios
publicitarios en los horarios y programas de mayor audiencia en los canales de sefial abierta y
tas radioemisoras de cobertura nacional, regional y tocal tanto musicales como informativas. Se
publicara un encarte en diarios nacionales con distribucion a nivel nacional, con edicién Gnica o

regional, o en diarios locales. El formato serd variable, de acuerdo al tamaiio del diario que
corresponda.

Inversién_publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S$/.17500,000 (Un milldn
quinientos mil con 00/100 nuevos soles). :

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la realizacion de la ¢ampana entre los
meses de junio y julio de 2013 :

Nombre de la campaiia: “Lanzamiento de programa de television
‘Maestros que inspiran™

Piblico objetivo: Maestros en servicio pablico, directores, sindicatos y organizaciones de
maestros, opinidn publica, padres de familia, especialistas en educacion.

Impacto _esperado: El Ministerio de Educacién, a través de la campaia de lanzamiento del
programa de television "Maestros que inspiran” busca promocionar en el pablico en general y
en los docentes, especificamente, la sintonia de! programa. Cabe mencionar que el programa
en mencion busca la revaloracién social del saber docente, a través de la visibilidad y
replicabilidad de practicas pedagogicas destacadas por sus resuttados en los aprendizajes.

Medios y plataformas de comunicacion a ufilizar: Se utilizaran spots de radio de no mas de
30 segundos, menciones rotativas en programas radiales, priorizando la contratacion de
espacios publicitarios en radioemisoras de cobertura nacional, regional y local tanto musicales
como informativas. Se publicara avisos en diarios nacionales con distribucion a nivel nacional,

con edicion Gnica o regional, o en diarios locales. El formato serd variable, de acuerdo al

tamafio del diaric que corresponda. Ademas, se trabajara con vallas en la via publica y
actividades BTL.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de Sf. 1 000, 000.00 (Un
millén y medio con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucién de la campana: Se proyecta la realizacion de la campana entre agosto
y octubre del 2013.
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“Afio de fa Inversidn para el D:esarrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Per 2007-2016”

Nombre de Ia campana: “Proceso de evaluacién (concursos de
reubicacién)” |

Piblico_objetivo: Maestros en servicio: pblico, directores, sindicatos ¥ organizaciones de
maestros, opinidn plblica, padres de famifia, especialistas en educacion.

impacfo esperado: Incidir sobre Ia importancia de tener una cultura de la evaluacion en el
magisterio y comunicar la informacién necesaria para los procesos de evaluacion docente.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Se difundiran spots de televisién y radio
de hasta 30 segundos de duracion cada uno, priorizando la contratacién de espacios
* publicitarios en los horarios Yy programas de mayor audiencia en los canales de sefial abierta y
las radioemisoras de cobertura nacional, regional y local tanto musicales como informativas. Se
publicara avisos en diarios nacionales con distribucion a nivel nacional, con edicién tnica o

regional, o en diarios locales. El formato’ sera variable, de acuerdo af tamano del diario que
corresponda. ! ' '

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de S7. 1° 504, 0G0.00 (Un
milldn quinientos mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucion de la campafia: Se proyecta la realizacion de la campaia entre los
meses de enero, febrero o marzo y posteriormente en abril, mayo o junio del 2014.

Nombre de la campaiia: “Un buen maestro cambia tu vida”

£ %\ Pliblico objetiva: Maestros en servicio publico, directores, sindicatos y arganizaciones de

Eimaestros, opinién publica, padres de familia, congresistas de la Repiblica y ilderes politicos

47" fuera del Congreso, especialistas en educacion, periodistas nacionales y regionales.

2t Impacto esperado; Revalorizar el rol docente frente a la sociedad, en un contexto en el que ia
_ profesion docente no es reconacida como tal o existe una mala percepcion de ia misma.

"':-'Ty' _ -'5Medios lataformas de comunicacion a utifizar: Se difundiran spots de television y radio

. de hasta 30 segundos cada uno, priorizando la contratacién de espacios publicitarios en los

-+ horarios y programas de mayor audiencia en los canales de sefial abierta y las radioemisoras
de cobertura nacional, regional ¥ local tanto musicales como informativas. Ademas se trabajara
con valias en la via publica y actividades BTL.

Periodo de eieducidn de la campaiia: Se proyecta la realizacion de la camparia entre los
‘meses de junio y agosto de 2013. S

Inversiéﬁ g" ublicitaria: Se ha previsto una inversion de S/, 1° 300, 000.00 {Un millén quinientos
mif con 00/100 nuevos soles). :




“Afio de la Inversidn para el Desarrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Perd 2007-2016"

Campafia de comunicacion del “Programa de creatividad docente”

Piablico objetivo: Maestros en servicio ‘publico, directores, sindicatos y organizaciones de

maestros, opinidn plblica, padres de familia, especialistas en educacion.

Impacto: Comunicar 1as experiencias pedagdgicas innovadoras que se muestran en el

“nrograma de creatividad docente”.

Medios lataformas de comunicacion

a utilizar: Se utilizaran spots de radio de no mas de

30 segundos, menciones rotativas en programas - radiales, priorizando la contratacion de

espacios publicitarios en los horarios y pro

gramas de mayor audiencia en los canales de sefial

abierta y las radioemisoras de cobertura nacional, regionat y local tanto musicales como
informativas. Se publicara avisos en diarios nacionales con distribucion a nivel nacional, con

edicién anica o regional, o en diarios loca

BTL.

les. B formato sera variable, de acuerdo al tamano

del diario que corresponda. Ademas, se irabajara con vallas en la via pablica y actividades

Periodo de ejecucion de la campana: Se proyecta la realizacion de la campafia entre agosto

y octubre de 2013.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/.17000,000 (Un miflén

guinientos mil con 00/100 nuevos soles)”

Priblico objetivo: Maestros en servicio

sobre el proceso de evaluacion.

Medios lataformas de comunicacién

.Eombre de la campaiia: “Campaiia testimonial sobre los beneficios de la

publico, directores, sindicatos y organizaciones de

maestros, opinién publica, padres de familia, especialistas en educacion.

._':- Impacto esperado: Comunicar a través de testimonios los beneficios que reciben los docentes
" en la etapa de implementacion de la Ley de Reforma Magisterial, incluyendo sus comentarios

a utilizar: Se difundiran spots de television y radio

de hasta 30 segundos cada uno, priorizando Ia contratacion de espacios publicitarios en los

horarios y programas de mayor audiencia

en los canales de sefial abierta y las radioemisoras

de cobertura nacional, regional y local tanto musicales como informativas. Se publicaré avisos

en diarios nacionales con distribucién & niv

el nacional, con edicion Gnica o regional, 0 en diarios

locales. El formato sera variable, de acuerdo al tamafio del diario que corresponda. Ademas se

trabajara con actividades BTL.

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se proyecta la realizacion de la campafa entre los

meses de setiembre y noviembre de 2013.

Inversion publicitaria: Se proyecta una inversién de S/. 750, 000.00 (Setecientos cincuenta

mil con 004100 nuevos soles).
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“Afio de la Inversién para el Desarrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de'las Personas con Discapacidad en el Per 2007-2016"

Nombre de la campaiia; “Simulacro Nacional Escolar”
Oficina responsable: Direccién de Educdcién Comunitaria y Ambiental (DIECA)
Pablico objetivo: Directores, docentes, alumnos y especialistas de las UGEL y DRE

Impacto esperado: Fortalecer Ia cultura preventiva y gestion del riesgo en la comunidad
educativa ante amenazas regionales. Se busca promover el compromiso de los diferentes
actores sociales y autoridades educativas:para asegurar las condiciones favorables para saber
afrontar adversidades naturales de acuerdo a la realidad regional y que sepan responder
adecuadamente en caso de que la emergencia o desastre ocurra.

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se difundiran spots de televisién y de
radio de hasta 30 segundos de duracién cada uno, priorizando la contratacion de espacios
publficitarios en los horarios y programas de mayor audiencia en los canales de sefal abierta'y
las radioemisoras de cobertura nacional, regional y local tanto musicales como informativas.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta $/.600,000 y G0H00

nuevos soles que se asignardn para cada simulacro escolar, cuarte y quinto simulacro, hasta
un fotat de $/1,200,000 nuevos soles.

& (“-;,‘Periodo de la camparia: Se proyecta ejedutar las camparias del cuarto y quinto simulacro para
E - L,T\.’- *lbs meses de octubre Y noviembre 2013, respectivamente.

Nombre de la campaiia: “Vivo limpio, me alimento sano, vivo bien”

""% Oficina responsable: Direccitén de Educacién Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Pablico objetivo: Alumnos y alumnas de las instituciones educativas del mbito nacional.

Impacto esperado: Se espera promover que los estudiantes consuman alimentos saludables
que les proporcionen las vitaminas, proteinas, carbohidratos y energias que faciliten las
condiciones para aprender bien, estos alimentos seran encontrados en los quioscos saludables
de las escuelas. Del mismo modo se éspera que valoren las opciones de alimentacion que se
ofrecen en los quioscos saludables que se encuentran en las escuelas.

Medios yio plataformas de comunicacién a_utilizar: Se prevé difundir spots de radio de
hasta 20" en emisoras radiales de cobertura regionalflocal, respondiendo a las regiones con
mayor {ndice de desnutricidn y sobrepeso segun el reporte del MINSA.

Inversién_publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de 95 mil y 001100 nuevos
soles.

Periodo de la campaia: Se proyecta su ejecucién entre los meses de abril y junio del 2013,
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“Afio de la Inversion para el Desarrollo Rural y Ia Seguridad Aimentaria”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Perd 2007-2016"

Nombre de la campaia: “Escuela segura, por la mejora de nuestros
aprendizajes”

- Oficina responsable: Direccion de Educacion Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Pablico objetivo: Padres de familia, d0¢entes. alumnos y alumnas con priofidad de clase
econémica Cy D. !

Impacto esperado: Promover el compromiso de los diferentes actores saciales y autoridades
educativas para garantizar Ias 6ptimas condiciones para continuar con los aprendizajes, atn en
situaciones de emergencia como las lluvias, jnundaciones y movimientos de masas que
ocurren durante el periodo del afio lectivo escolar ante e cambio climéatico, se busca dar a
conocer los riesgos a los que esta expuesia una escuela y la necesidad de tener escuelas
seguras para que los estudiantes estén protegidos ante situaciones de desastre y las clases no

se interrumpan y con ello no se interrumpa el proceso de aprendizaje, no se quiebre el
derecho a la educacion. ' '

Medios v/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se prevé difundir spots radiales de

é‘gg{ﬂ:sta 30" en emisoras radiales de cobertura regional/local, respondiendo a las regiones con

“.mayor indice de afectacion.

_Lgéwersién publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de 192 mil 000 y 00/100

Periodo de la campaia: Se proyecta la ejecucion de la campafia entre los meses de mayo y

", julio del 2013,

Nombre de la campaiia: “pPreparados ante Heladas y Friaje”
Oficina responsable: Direccion de Eduéacic‘;n Comunitaria y Ambiental (DIECA}

Piblico objetivo: Padres de familia, docentes, comunidad y autoridades educativas de las
Zzonas mas vulnerables. ’

Impacto esperado: Informar a la comunidad educativa en generai sobre las medidas
preventivas para saber afrontar los fenémenos climatolégicos que aquejan 1as zonas de sierra
centro y sur del pais, asi como la selva con el descenso de temperatura y asf evitar dafos en la
salud de la comunidad educativa.

Fortalecer la cultura preventiva y gestion del riesgo en la comunidad educativa ante amenazas
regionales. Se busca promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades
educativas para asegurar las condiciones favorables para saber afrontar adversidades
naturales de acuerdo a la realidad regional y que no paralicen sus aprendizajes.

Medios yl/o plataformas de comunicacirfm a utilizar: Se prevé difundir spots de hasta 30" en
emisoras radiales de cobertura regional/ local.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de 180 mil y 00/100 nuevos
soles. :

Periodo de la campaiia: Se proyecta su ejecucion entre los meses de Julio y Septiembre.

‘Nombre de la campafia: “Reconocimiento de Logros Ambientales 2013”
9
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Oficina responsable: Direccion de Educeflcién Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Publico obijetivo: Comunidad educativa det ambito nacional.

Impacto esperado: Convocar a las ins@tituciones sducativas a reportar el nivel del logros
alcanzado a fin de reconocer plblicamente a lfas instituciones educativas que han obtenido’

logra destacado, de acuerdo a una matriz intersectorial respondiendo a criterios de evaluacién

del proceso de. evaluacion. Esta evalliacién permite visibilizar las acciones y procesos

eficientes que promueve la educacion ambiental y reconociéndolas como escuelas seguras,
saludables y ecoeficientes. :

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se prevé difundir spots de television en

las regiones de hasta 20" en emisoras televisivas de cobertura regional, que tengan aito indice
- de audiencia. '

En este espacio se evidenciard el logro de las instituciones educativas.

Inversidn publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de 85 mil y 00/100  nuevos
soles. : _ :

Periodo de la campafia: Se proyecta su ejecucién entre los meses de noviembre y diciembre
del 2013. '

ooy Nombre de la campafia: Beca 18: Efectiva inclusién en educacion superior
v, “9\(2 campaiias)
.i_l -JON .

§f0ficina responsable: Promocidn Nacional de Becas {PRONABEC)

- :‘1‘“"’f"f Piblico Obijetivo: Jovenes hombres y mujeres de 16 a 22 afios del NSE D y E, que conforman
H - ;el Grupo Primario por ser los beneficiarios potenciales de la beca, y que tienen en comun haber

. ‘obtenido un alto rendimiento escolar. El Grupo Secundario esta integrado por los padres de
“familia que no tienen las posibilidades economicas de financiarles a sus hijos estudios de

- educacion superior. También conforman este grupo secundario, los familiares de los jovenes y

profesores, quienes junto con los padres de familia tienen Ia posibilidad de influir positivamente

en el aspecto informativo y en las decisiones de las y ios jovenes.

Impacto: Esta campania del Programa Beca 18 mantiene el objetiva de facilifar la inclusion
social en educacion superior de los jévenes, hombres y mujeres, de alto rendimiento escolar y
de bajos recursos econdmicos. Con esta publicidad se quiere promocionar la convocatoria, a
fin de lograr el mayor nimero de inscritos para postular a la beca. Y con ello, incrementar las
oporiunidades de los jovenes de lograr un desarrolio académico superior y de calidad; gue
contribuya a cerrar las brechas de inequidad y de exclusién en fa educacion superior.

Medios yio plataformas de comunicacion a emplear:

Televisién: En el mes de junio se elegir}é un programa de television de gran audiencia, para
seguir promoviendo Beca 18 a fravés de |la modalidad de auspicio de un pragrama de televisién
con alto rating. . : -

Radio: Con el mismo criterio, y teniendo en cuenta del mayor alcance, fidelidad y menor costo
de este medio de comunicacion, se han seleccionado emisoras juveniles, todas ellas de corte
musical donde predomina la misica pop, cumbia, salsa, reggastdn, baladas, entre otras. Estas
emisoras son conducidas por locutores. que manejan los codigos de comunicacion juvenil,
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creando una identificacion con ellos. Para;el publico secundario se han seleccionado emisoras
de corte informativo como radio RPP, Capital, entre otras.

Prensa: Se ha considerado los principales diarios de circulacién en Lima y de nivel nacional,
tanto formales como populares y deportivos. Asimismo, se ha seleccionado una revista que

goza de credibilidad. Con este mix de di;arios descritos, se espera llegar tanto a los jovenes
como al PO secundario. !

Periodo de fa campana: Junio (campaﬁa'en modalidad auspicio de programa de TV).

Campafia convencional en el mes de diciembre de 2013 {campaia de lanzamiento
convocatoria 2014).

inversion publicitaria: Se proyecta una inversion de 650,000 nuevos soles (seiscientos y
00/100 nuevos soles) para Ia campafia de modalidad auspicio en un programa de TV. y
700,000 nuevos soles (setecientos y 00/100 mil nuevos soles) para la convocatoria 2014. En
total 1, 350,000 (un millon trescientos cincuenta mil y 00/100 nuevos soles).

Nombre de la campafia: Beca 18 FF.AA: A paso ligero

Oficina responsable: Promocién Nacional de Becas (PRONABEC)

o

f;:gf\‘ércﬂ-égg;. Piblico Objetivo: Jovenes hombres y mujeres de 16 a 24 afios que hayan hecho el servicio
ff@f{ .. Synilitar voluntario. conforman el Grupo Primario por ser los beneficiarios potenciales de la beca.
{ ; ST Gi  Grupo Secundario esta integrado por los padres de familia que no tienen las posibilidades
15

) Y @conOmicas de financiarles a sus hijos estudios de educacion superior en una institucion
(n Y -Aecnoldgica o en la universidad. También conforman este grupo secundario, los familiares de
«u.. ' los jévenes y oficiales de las FF.AA., quienes junto con los padres de familia tienen la

~ posibilidad de influir positivamente en el aspecto informativo y en las decisiones de las y los
. jovenes. : : :

Y .- .  impacto: Esta campafia del Programa Beca 18 FF.AA. mantiene el objetivo de facilitar la
- inclusion social en educacién superior de los jévenes, hombres y mujeres, de bajos recursos
econdmicos; esta vez focalizado en aquellos jovenes que han servido a la patria a traves del
servicio militar voluntario (SMV). Con esta campafia se quiere promocionar fa convocatoria, a
fin de lograr el mayor nimero de inscritos para postular a la beca. Y con ello, incrementar las
oportunidades de los jovenes de lograr un desarrolio académico superior y de calidad; que

contribuya a cerrar las brechas de inequidad y a potenciar la inclusion social en la educacion
superior.

Medios y/o plataformas de comurnicacion a emplear:

Radio: Teniendo en cuenta del mayor alcance, fidelidad y menor costo de este medio de
comunicacion, se han seleccionado emisoras juveniles, todas ellas de corte musical donde
predomina la musica pop, cumbia, salsa, reggaeton, baladas, entre otras. Estas emisoras son
conducidas por locutores con lenguaje juvenil y cotidiano que tienen una gran empatia con su
plblico. Para el pablico secundario se han seleccionado emisoras de corte informafivo como
radio RPP, Capital, entre otras. ' .

Prensa: Se ha considerado los princ’ipales diarios de circulacion en Lima y de nivel nacional,

tanto formales como populares y deportivos. Con este mix de diarios se espera llegar tanto a
los j6venes como at PO secundario. ' :

Periodo de la campaia: Mes de junio de 2013 (Segunda convocatoria).

11



tdinisteric
de Educacion

“Afio de |a Inversién para el Désarrolio Rural y fa Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas can Discapacidad en el Per( 2007-2016”

Inversion publicitaria: Se proyecta una% inversion de 800,000 nuevos soles (ochocientos y
00/100 mil nuevos soles). f

Nombre de la campafia: Beca Per(: Résponsabilidad Social en Accidn por
la Educacion :

- Oficina responsable: Promocion Nacionafil de Becas (PRONABEC)

Publico Objetivo; Jovenes hombres y mujeres de 14 a 29 afios con €sCasos recursos
econdmicos, residentes en Lima o Callao, conforman el Grupo Primario por ser los
beneficiarios poltenciales de la beca. Eil Grupo Secundario esta integrado por los padres de
familia que no tienen las posibilidades econdmicas de financiarles a sus hijos estudios de
educacion técnica o idiomas. También conforman este grupo secundario, los familiares de los

jévenes que tienen la posibilidad de afectar positivamente en la informacion y decisiones de
estos jovenes. -

Impacto: Esta campafia del Programa Beca Perti mantiene el objetivo de facilitar la inclusion

social en educacion superior de los jovenes, hombres y mujeres, de bajos recursos

economicos; esta vez focalizado en otorgar las becas de carreras técnicas de corta y mediana

duracién que ofrecen las empresas e instituciones educativas. Con esta campaiia se busca
~atEers,  difundir las dos convocatorias, a fin de lograr el mayor nimero de inscritos para postular a la
< “ beca. Y con ello, incrementar las oportunidades de los jovenes de lograr un estudio técnico que
-\les sirva cormo instrumento de - trabajo o estimulo para seguir estudiando; y de esta forma
= rontribuir a cerrar las brechas de inequidad y exclusidn social en educacion. :

Medios y/o plataformas de comunicacién a emplear:

" -... Radio: Teniendo en cuenta del mayor alcance, fidelidad y menor costo de este medio de
N ; comunicacion, se han seleccionado emisoras juveniles, todas ellas de corte musical donde
‘;* . predomina la masica pop, cumbia, salsa,ireggaeton, baladas, entre otras. Estas emisoras son

S conducidas por locutores con lenguaje juvenil y cotidiano que tienen una gran empatia con su
SR publico. ' '

Prensa. Se ha considerado los principales diarios de circulacion en Lima y Callao, tanto
formales como populares y deportivos.
Petiodo de la campaia: Mes de agosto de 2013 - .

Inversidn publicitaria: Se proyecta una inversion de 200,000 nuevos soles (Doscientos mil y
00/100 nuevos soles). - : :

Nombre de !a campafia: Beca 18 Vraem: Llegando a quienes mas lo
necesifan

Oficina responsable: Promocién Nacional de Becas (PRONABEC)

Piiblico Objetivo: El grupo objetivo primario esta conformado por Jovenes, hombres y mujeres
de 16 a 22 aiios del NSE D y E de las.zonas del Vraem (valle de los rlos Apurimac, Ene y
Mantaro). Este grupo se caracteriza por su buen rendimiento escolar y busca seguir una
carrera universitaria o de corte técnico en instituciones que le brinden una educacién de
calidad. El pdblico objetivo secundario esta conformado por padres de familia de 35 a 60 afios
de edad del NSE D y E, que no tienen las posibilidades econémicas de financiarle a sus hijos
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estudios superiores. También integran este grupo los profesores, familiares y amigos que
influyan en fa decision de los potenciales becarios.

Impacto: Los jovenes que viven en los distritos del Valle de los rios Apurimag, Ene y Mantaro,
de las regiones de Huancavelica, Junin, Ayacucho, Apurimac y Cusco; viven en condiciones
particularmente dificiles de pobreza, aisiamiento, carencias multiples y narcoterrorsme, por
ello resuita especialmente significativo convocar a la mayor cantidad de jovenes para que
puedan inscribirse y acceder a una beca. Y asi brindarles la oportunidad de acceder a una
educacién superior que cambie sus vida y la de sus familias, porque esta probado que la
educacion es una herramientas mas potentes para salir de la pobreza.

Medios ylo plataforimas de comunicacion a emplear:

Television Nacional: Se han seleccionado los canales de television de sefial abierta que

emiten programas que tienen acogida en el PO, especialmente aquellos con mayor sintonia en

las regiones de Huancavelica, Junin, Ayacucho, Apurimac y Cusco. Los géneros ielevisivos

seleccionado son los que corresponden a [0S géneros de entretenimiento, informativo ¥

periodistico, privitegiandose Ia franja horaria estelar por tener mayor audiencia.

A P Radio: Incorpora a las emisoras que gozan de la pr_eferenc;a del quhco objetivo primario y
7 . 2%ecundario. Para este dltimo caso se han elegido emisoras de corte informativo y periodistico

s
-‘l{.‘afq:‘” . @3’“"’ Prensa: Se ha considerado a los diarios de mayor circulacion nacional, y de mayor presencia
‘-Q’E:‘wﬁf
T enlos departamentos que comprende el Vraem.
\ -, Periodo de la campana: En el mes de julio de 2013.
AT Inversién publicitaria: Se ha proyectado una inversion de 1, 200,000 (Un milldn doscientos

mil y 00/100 nuevos soles).

Nombre de la campaiia: Beca 18 Internacional: Mejores profesionales para
el Peria (2 campafias)

Oficina responsable: Promaocion Naciona! de Becas (PRONABEC)

Pablico Objetivo: El publico -objetivo primario esta conformado por Jovenes, hombres y
mujeres de 18 a 23 ailos del NSE D y E que han ocupado los primeros puestos en sus
instituciones educativas. Este grupo se caracteriza por su alto rendimiento escolar y motivacion
de seguir una carrera de corte técnico o cientlfico en universidades del extranjero, que le
nrinden una educacion calidad que garantice su desarrolio profesional. El pablico objetivo
secundario esta conformado por padres de familia de 35 a 60 afios de edad del NSE Dy E, que
no tienen las posibilidades econémicas de brindar a sus hijos una educacion superior de

calidad. También integran este grupo los profesores, familiares y amigos que influyan en 1as
decisiones de los potenciales becarios.’

Impacto: Mediante esta campafia se espera informar a nivel nacional al publico objetivo
primario y secundario, asi como a ia poblacion en general de la existencia de esta beca que da
la oportunidad a profesionates talentosos de seguir estudios de postgrado en el extranjero.
Mediante la informacién brindada se espera llegar a todas las regiones del pals y convocar a la

mayor cantidad de postuantes para asl cubrir las vacantes existentes con los mejores
estudiantes.
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Medios y/o plataformas de comunicacién a emplear:

Televisidn Nacional: Se han seleccionado los canales de televisién de sefal ablerta que
emiten programas que tienen acegida en el pablico objetivo. La pauta ha sido establecida en
base a los horarios en que nuestro pablico objetivo primario esté& usando la television COmo
medio de enfretenimiento, en el caso del publico objetivo secundario han sido seleccionados

los programas de corte informativo y periodistico.

Se elegird un programa de television dé gran audiencia, para seguir promoviendo Beca 18
internacional a través de la modalidad de auspicio de un programa de television con alto rating.

Radio: En este medio de gran alcance y: bajo costo, se han considerado a las emisoras que
tienen la preferencia del pablico abjetivo primario y secundario. En e primer casc se han
seleccionado las emisoras de corte juvenil. En el caso del publico objetivo secundario se
eligieron emisoras de tipe informativo que cuenten con amplia aceptacidn y sintonia,

Medios impresos: Se publicaran avisos en diarios deportivos y populares {para el publico
objetivo primario) vy en diafios formalas (para el Pablico objetivo secundario) para de esta
manera legar a los piblicos seleccionados. También se publicaran avisos en revistas.

A

J{g;;;;g;;.\ Periodo de la campaiia: Las dos campafias se realizaran en el mes de agosto de 2013.

(o)
;O“k

21nversion publicitaria: Se proyecta una inversién de 1, 600,000 {Un millén seiscientos mil y
£00/100 nuevos soles) para la campafa convencional y 617,000 nuevos soles (seiscientos
o diecisiete mil y 00/100 nuevos soles) para la campafia de modalidad auspicio en un programa

¥7 de TV. en e mes de agosto. En total 2, 217,000 (dos millones doscientos diecisiete mil y
007100 nuevos soles). ; '

Nombre de la campaiia: Beca de postgrado internacional: Formando los
especialistas e investigadores que el Perd necesita (2 campaiias)

Oficina responsable: Promocion Nacional de Becas (PRONABEC)

Pablico Objetivo: Ei grupo primario esta conformado por hombres y mujeres de 25 a 40 afios
de edad del NSE CDE que cuentan con estudios superiores universitarios. Son profesionales
que desean seguir estudios de maestria o doctorado y cumplen con los requisitos establecidos

- en las bases. El grupo objetivo secundario esta thtegrado por hombres y mujeres de 25 a 60
afos del NSE CDE, conformade POr grupo de pares de los potenciales becarios (amigos) y-sus
familiares quienes pueden influir en el puablico objetivo primario para que se decidan a postular
a la beca de postgrado internacional que oferta el PRONABEC.

Impacto: Con esta camparia se espera que la poblacién objetivo, conformada por_aquellas
personas hombres y mujeres que tienen un grado académico o titulo profesional se informén
de la existencia de esta beca gue les permitirda seguir especializandose en el extranjero,
conozcan sus caracteristicas y postulen a la convocatoria,

Mediante esta'campafia se espera informar a nivel nacional al poblico objetivo primario y
secundario, asi- como a la pobiacion eén:general de la existencia de esta beca que da la
- oportunidad a profesionales talentosos de seguir estudios de postgrado en el extranjero.

Mediante la informacitn brindada se espera lograr la mayor cantidad de postulantes a fin de
cubrir las vacantes con los mejores candidatos.

Medios yio plataformas de comunicacién a emplear:

14-
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Televisién: La pauta en este medio priorizaré los horarios en las que el publico objetivo esté
usando la television como elemento de entretenimiento o informacion, priorizandose en este
sentido la franja de horario estelar. Por las caracteristicas del publico objetivo se incluira la
difusion del spot televisivo en canales de senal abierta y también por cable.

Radio: La difusion se realizara basicamente en radios de corte informativo o periodistico de
alcance nacional que cuenten con alto nivel de audiencia, asi como en emisoras musicales
dirigidos al publico adulto contemporaneo. '

Medios impresos: Se publicara avisaje en diarios formales y deportivos; asi como en revistas
de probada lectoria del PO. 5

Periodo de fa campaiia: En el mes de setiembre se realizara ta campafa de convocatoria, ¥

en diciembre de 2013 se realizara la campafia de lanzamiento de Beca Posgrado Internacional
2014,

Inversién publicitaria: Se proyecta una inversién de 1, 200,000 para la campaia de
septiembre e iguaimente para la campafia de diciembre. £n total 2, 400,000 (Dos millones

cuatracientos mily 00/100 nuevos soles).

2 Nombre de la campaiia: Beca técnico productivas: de la mano con el

desarrolio de! pais (2 campafias)
Oficina responsable: Promocion Nacional de Becas (PRONABEC)

Pablico Objetivo: Jovenes hombres y mujeres de 14 a 29 afos con esCasos recursos
economicos, conforman el Grupo Primario por ser los beneficiarios potenciales de la beca. El
Grupo Secundario esia integrado por los padres de familia que no tienen las posibilidades
econdomicas de financiarles a sus hijos astudios de educacién técnica o idiomas. También
conforman este grupo secundario, los familiares de los jovenes que tienen la posibilidad de
afectar positivamente en la informacion y decisiones de estos jovenes.

Impacto: Esta campaiia de becas técnico productivas esta vez focalizado en otorgar las becas
de carreras técnicas de corta y mediana duracién. Con tres campafias al afo (enero, julio y
diciembre), se busca difundir estas ofertas de becas, vincutadas al impuiso productivo que asta
teniendo el pais, y por o tanto con altas posibilidades de empleabilidad. Por lo tanto lograr el
rhayor nlimero de inscritos para postular.a la beca contribuira a incrementar las oportunidades
de los jovenes de lograr un estudio técnico que les sirva como instrumento de frabajo o
estimulo para seguir estudiando.

Medios_y/o plataformas de comunicacién a emplear:

Radio: Teniendo en cuenta del mayor. alcance, fidelidad y menor costo de este medio de
comunicacion, se han seleccionado gmisoras juveniles, todas ellas de corte musical donde
predomina la musica pop, cumbia, salsa, reggaeton, baladas, entre otras. Estas emisoras son
conducidas por locutores con lenguaje juvenil y cotidiano que tienen una gran empatia con su
publico.

Prensa: Se ha considerado los principales diarios de circulacion en Lima y Callao, tanto
formales como populares y deportivos.

Periodo dela-campaiia: Mes de julioy noviembre de 2013.
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proyecta una infuersién de 200,000 por campafia; en total: 400,000

Oficina responsable: Promocién Nacional de Becas {PRONABEC)
Piiblico Objetivo: E! piblico ob

que ofrece el Pronahec.

Nombre de la campana: Publicacién de suplementos y encartes

jetivo estd conformado por las audiencias de las diversas becas
Impacto: Mediante la publicacién de los resultados de los procesos de seleccion de tas becas

o

il
0 0% B

el

de la prensa, por su capacidad de contener
2\ coleccionada y releida.

P

Y g

y el suplemento de avances del Pronabec, se tiene como finalidad fortalecer la transparencia ¥
Medios yio plataformas de comunicacién a emplear: El dnico soporte que se empleara es &
&,

credibilidad de los postulantes, familiares y ciudadania en general en la rectitud y probidad del
sistema de becas que se ofertan. Lo cual es clave tanto para el incremento de los postulantes,
Como para la imagen en positivo del Pronabec y el Ministerio de Educacién.

Ty

Periodo de la campana: Abril, julio, setiembre, octubre y noviembre de 2013.

nversion publicitaria; Se pro
00/100 nuevos soles).

gran cantidad de informacién que puede ser

|Beca

18
Modalidad
1 Ordinaria

yecia una inbers'ién de 5/. 800,000 (setecientos noventa mil y

Resultados de ?:E:ﬁg;g;o
convocatoria resultados
Movilidad Resultados de
1 estudiantil convocatoria

de | 180,000
Aviso en diarios

: ' Visibilizacion

| Pronabec de avances

.- | Movilidad

;| estudiantil

60,000
Suplemento
especial: becas y
créditos Pronabec

320,000
Resulfados de
convocatoria

Aviso en diarios

60,000
Suplemento
_Resultados_ de publicacién
convocatoria _

Beca

resultados

de
Resultados de

Suplemento
. publicacion de
Ci
convacatoria resultados

60,000

120,000

800,000
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Nombre de la campaia: “Proceso de evaluacion de directores”

!
Oficina responsable: Direccion General de Desarrolio Docente (DIGEDD)

Piblico_obijetivo: Maestros en servicio pr’iblico, directores, sindicatos y organizaciones de
maestros, opinién plblica, padres de familia, especiaiistas en educacion.

impacto esperado: Incidir sobre la importancia de tener una cultura de la evaiuacion en &l
magisterio y comunicar la informacion necesaria para el proceso de evaluacion de directores.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Se difundiran spots de radio de hasta 30
segundos de duracién cada uno, priorizando la contratacion de espacios publicitarios en los
horarios y programas de mayor audiencia en radiocemisoras de cobertura nacional, regional y
local tanto musicales como informativas. Se publicard avisos en diarios nacionales con
distribucion 2 nivel nacional, con edicién Unica o regional, o en diarios locales. El formato sera
variable, de acuerdo al tamafio del diario que corresponda.

inversién publicitaria _proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 500, 000.00
ST, (Quinientos mil con 00/100 nuevos soles).

A
E=y )

Un .
o :
%}Pe;iggo de ejecucion de la_campaiia: Se proyecta la realizacién de la campafia entre los
:jmeses de junio y agosto de 2013.

Nombre de la campaiia: “Crédito Educativo, Mas Oportunidades para
seguir Estudiando”

s o, Oficina responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito Educative (Pronabec)

Pablico_objetive; Jovenes hombres y mujeres estudiantes en instituciones educativas
superiores universitarias o tecnol0gicas con Fecursas economicos limitados, conforman el
Grupo Primario por ser los beneficiarios potenciales del sistema de crédito educativo del
Pronabec. El Grupo Secundario esta integrado por los padres de familia y familiares que no
tienen las posibilidades econémicas de financiarle al PO los gastos generados por el sistema
educativo (pensiones, obtencidn de grado académico, titulacion, estudio de posgrado).

Impacto esperado: Dar a conocer la existencia del Crédito Educative como una oferta de

Pronabec que permite a aquellas personas que cumplen con los requisitos establecidos
acceder a un crédito educativo. :

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se prevé difundir spots de hasta 30" en
radios y avisos en diarios y revistas.

inversién _publicitaria proyectada. Se ha previsto una inversion de hasta S/. 400,000
(Cuafrocientos y 00/100 nuevos soles).

Periodo de la campafa: Se proyecta ejecutar la campafia en el mes de marzo.

Nombre de campafa: Beca Postgrado Internacional: Formando los
Especialistas e Investigadores que el Per(l Necesita (Segundo Momento)

Oficina Responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito Educativo (Pronabec)
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Piblico objetivo: El grupo primario esta conformado por hombres y mujeres de 25 a 40 afios
de edad del NSE CDE que cuentan con estudios superiores universitarios. Son profesionales
que desean seguir estudios de maestria 0 doctorado y eumplen con los requisitos establecidos
en las bases. El grupo objetivo secundario esta integrado por hombres y mujeres de 25 a 60
afios del NSE CDE, conformado por arupe de pares de los potenciales becarios (amigos) y sus
familiares quienes pueden influir en el publico objetivo primario para que se decidan a postular
a la beca de postgrado internacional que oferta el PRONABEC.

Impacto esperado: Con esta campana se espera que la poblacién objetivo, conformada por
aquellas personas hembres y mujeres que fienen un grado académico o titulo profesional se
informen . de la existencia de esta beca que les permitira seguir especializandose en el
extranjero, conozcan sus caracteristicas y'postulen a la convocatoria.

Medios y/o plataformas de comunicacidn a utilizar: se prevé difundir spots de hasta 30" en

television y avisos en periddicos.

(Seiscientos y 00/100 nuevos soles).

Inversi6n publicitaria proyectada: Se' ha previsto una inversion de hasta S/. 600,000

Periodo de la campafia: Se proyecta ejecutar la campaha en el mes de marzo.

=Nombre de campaiia: Beca Pert Responsabilidad Social en Accion por la
#Educacién
JEueadd

S F

=24 Oficina Responsabie: Programa Nacional de Becas y Crédito Educativo (Pronabec)

Piblico objetive: empresarios, autoridades, iideres de opinion, entidades educativas entre
otros.

: | Impacto esgei'ado: Que el piblico objeti\.fo conozca la oferta de becas y créditos con los que
cuenta Pronabec y participen como aliados estratégicos de la bolsa de becas que ofrece la

entidad.
Medios y/o piataformas de comunicacion a utilizar; se prevé difundir avisos en revistas.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de hasta S/. 30,000 (Treinta
mily 00/100 nuevos soles). : :

Periodo de Ja campafia: Se proyecta sjecutar la campaiia en el mes de marzo.
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Nombre de campafia: Resultadds Becas Especiales: Vraem, Repared y
FF.AA. :

Oficina Responsable: Programa Naciona:l de Becas y Crédito Educativo (Pronabec}

Publico objetivo: el pablico objetivo prim?rio lo conforman los jdvenes de escasos recursos de

los sectores C, D y E a nivel Nacional. 'Los padres de familia de estos jovenes, familiares,
amigos y plblico en general. '

Impacto esperado: Visibilizar ante los jovenes postulantes y al pablico en general como parte
del Enfoque de Transparencia de Pronabec los resultados de las convocatorias a las Becas
Especiales de Beca 18: Vraem, Repared y FF.AA.

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: se prevé difundir avisos de 30 segundos
en television y suplemento en diarios.

Inversion publicifaria proyectada: se ha previsto una inversion de hasta S/. 1,200,000 {Un
millén doscientos mil y 00/100 nuevos soles).

Periodo de la campaia: Se proyecta ejecutar la campana entre los meses de marzo y abril.

Nombre de campaiia: Oferta de Becas y Crédito Educativo de Pronabec

5\ (Desde un enfoque de responsabilidad social)

Oficina Responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito Educativo {Pronabec)
Piblico objetivo: Empresarios, autoridades y lideres de opinion.

Impacto esperado: Que el publico objetivo conozca la oferta de becas y créditos con los que

cuenta Pronabec y participen como aliados estratégicos de la bolsa de becas que ofrece
Pronabec.

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: se prevé difundir avisos en revistas.

inversion publicitaria proyectada: se ha previsto una inversion de hasta S/, 6,000 (Seis mil y
00/100 nuevos soles).

Periodo de la campafia: Se proyecta ejecutar la campafia en el mes de abril.

Nombre de campafia: Beca Postgrado Internacional: Formando flos
Especialistas e Inv_estigadores que el Per(l Necesita. Tercer momento.

Oficina Responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito Educativo (Pronabec)

Piablico objetivo: El grupo primario esta conformado por hombres y mujeres de 25 a 40 afos
de edad de! NSE CDE que cuentan con estudios superiores universitarios. Son profesionales
que desean seguir estudios de maestria o doctorado y cumplen con los requisitos establecidos
en las bases. El grupo objetivo secundario est4 integrado por hombres y mujeres de 25 a 60

afios del NSE CDE, conformado por grupo de pares de 1os potenciales becarios (amigos) y sus
familiares quienes pueden influir en el plblico objetivo primario para gue se decidan a postular
a la beca de postgrado internacional que oferta el PRONABEC.

19



Ministeric
de Educacian

“Afo de la Inversion para el Desarrollo Rural y la Seguridad Alimentaria”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en-el Pert 2007-2016"

Impacto esperado: Con esta campafia se espera que la poblacién objetivo, conformada por
aqueltas personas hombres y mujeres que tienen un grado académico o titulo profesional se
informen de la existencia de esta beca que les permitira seguir especializandose en el
extranjero, conozcan sus caracteristicas ¥ postulen a la convocatoria.

Medios_yl/o plataformas de comunicacién a utilizar; se prevé difundir avisos de 30” en
televisidn y avisos en periddicos. ;

lnversién publicitaria _proyectada: se' ha previsto una inversion de hasta S/. 600,000
(Seiscientos mil y 007100 nuevos soles). ; '

Periodo de la campaiia: Se proyecta ejecutar la camparia en el mes de mayo.

Nombre de la campafia: “Programa radial La buena educacién”

Pablico objetivo: padres y madres de familia, entre 30 y 50 arios de edad, de los NSE C, Dy
E, a nivel nacional.

Impacto: Lograr que los padres de familia que escuchen el programa apoyen la mejora de los
aprendizajes de sus hijos e hijas, de Educacién Basica. Para ello, se les brindara consejos
sobre qué y como los estudiantes pueden aprender mas y mejor; también se recibiran las
consuitas y experiencias de los oyentes, de manera paricipativa.

,L\c.%ﬂé?-ﬂ;a\hﬂedios y plataformas de comunicacién a utilizar: Ei programa radial se difundira fodos los
i

[ c}‘:.Qélbados de 9 a 10 a.m. mediante una radioemisora de alcance nacional, a través de ondas

3\ TN ﬁrﬁdiales y la transmision en vivo desde su pagina web. Contara con promocion a través de la

AN Hd _gl‘nisma radicemisora. Ademds, brindara espacio para publicitar las camparias del Ministerio de
< Educacion.

i

. Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de S/. 552,240.00 {Quinientos
. cincuenta y dos mil doscientos cuarenta con 00/100 nuevos soles).

-  Periodo de ejecucion de la campaiia: Sé proyecta la emision del programa radial durante 52
. semanas, entre el segundo trimestre de 2013 y el tercer trimestre de 2014.

Nombre de fa campaia: “Logros institucionales”

Piblico objetivo: opinion publica y comunidad educativa de los NSE A,B,C,D,E.

Impacto: Informar ¥ dar a conocer jlus logros y avances obtenidos respacto a la
implementacion de las politicas educativas priorizadas del Ministerio de Educacién durante el
afio 2012 — 2013, en el marco de los objetivos estratégicos det Proyecto Educativo Nacional,

. Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Medios impresos en el formate de encarte
y/fo publirreportaje yfo aviso, en maximo cuatro medios impresos a nivel local, nacional y/o
regional; spots de radio de hasta 40" que se difundirAn en emisoras de cobertura nacional,
regional y/o local, spots de television de hasta 40" que se difundiran en televisoras de cobertura
nacional, regional y/o local y/o cable.
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lnversién publicitaria_proyectada: Se ha previsio una inversion de S/. 17120,000.00 (Un
millén, ciento veinte mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia; Se proyecta la difusion de Ia campaiia entre los meses
de mayo y julio del 2013. :

Nombre de la campafa: “Aprendizajes fundamentales para la vida:
comunicacién, matematica y ciudadania”

Piblico objetivo: padres y madres de familia, comunidad educativa y opinion publica de los
NSE A,B,CDE.

Impacto: Dar a conocer a los padres de familia cuales son las capacidades que sus hijos
deben lograr en la escuela en base a fos aprendizajes fundamentales contenidos en los
ambitos de la comunicacion, matematica y ciudadania, para que acomparien el desarrollo de
sus potencialidades en el marco de una educacion pertinente y de calidad.

SRS Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Medios impresos a nivel local, nacional

‘A ylo regional; spots de radio de hasta 30" que se difundiran en emisoras de cobertura nacional,
regional yfo local, spots de felevision de !flasta 30" que se difundiran en televisoras de coberiura
. nacional, regional y/o local y/o cable. A su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar 1a
a,  comunicacion y el mensaje principal de ia campana.

"j. * Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 12°000,000.00 (Doce
" mitlones con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se proyecta la difusion de ia campafia entre los meses
de mayo y octubre del 2013.

Nombre de la campafia: “Seguimos estudiando, pese a la emergencia, es
nuestro derecho”

Oficina responsable: Direccién de Educacion Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Publico Objetivo: Padres dé'familia, docentes, comunidad y autoridades educativas de todos
los niveles socio econdmicos.

Impacto _esperado: Promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades
educativas para garantizar las condiciones favorables para continuar con los aprendizajes pese
a la emergencia, promocionando cultura preventiva en educacion en salud y educacion en
gestion de riesgo, visto las consecuencias que son generadas en las diversas zonas criticas
afectadas por algtn evento adverso COMoO fluvias e inundaciones con enfermedades
prevalentes como el dengue. Lograremos con esto que la comunidad educativa en su conjunto

sepa prevenir y mantengan las condicionss para no paralizar los aprendizajes pese a la
emergencia.

Medios y'!o plataformas de comuniﬁéacién a utilizar: Se prevé difundir spots de radio de
hasta 30" con una frecuencia de 6 transmisiones durante 10 dias en emisoras radiales de
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cobertura regionalflocal respondiendo a las regiones criticas priorizadas con mayor emergencia
frente a desastres. '

lnversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta 113.000 y G0M00
nuevos soles. (Cienfo trece mil nuevos soles '

Periodo de campaia: Se proyecta ejecutar la camparia entre los meses de octubre ¥
noviembre del 2013. _ j

Nombre de la campafia: Concurso Nacional “Somos Comunidades
Educadoras”

Oficina Responsable: Direccién de Educacion Comunitaria y Ambientat (DIECA)

Pdblico Objetivo: Municipalidades Provinciales ¥ Distritales del pais; Organizaciones Sociales,
Empresas, Organizaciones Civiles y Organizaciones politicas; Medios de Comunicacitn,
Familias y Personas que realizan acciones educadoras.

Impacto esperado: Dar a conocer las iniciativas de Educacién Comunitaria y visibilizar sus
aportes en la promocion de Comunidades Educadoras; y promover e incentivar el
reconocimiento y el auto reconocimiento publico de los gestores de la Educacion Comunitaria
n |a constitucion de Comunidades Educadoras en sus dambitos [ocales.

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: Se prevé difundir spots de hasta 25" con
.} una frecuencia de 7 transmisiones durante 14 dias en emisoras radiales de cobertura regional
respondiendo a las ciudades priorizadas. E

Inversidon publficitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de hasta 25,000y 00/100
nuevos soles, : '

\ : Periodo _de la campafia: Se proyecta ejecutar la camparnia entre los meses de julio y octubre
Sy 2013, ' :

Nombre de la campafia: Conozco mi ambiente y gestiono los riesgos de
desastres

Oficinas responsables: Direccion de Educacioén Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Pablico Objetivo: Padres de familia, docentes, comunidad y autoridades educativas de todos
los niveles socio econdémicos.

Impacto esperado: Promover &l compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades
educativas para garantizar el derecho a la educacion, con la identificacion y reconocimiento de
las diversas amenazas regionales que se dan durante los periodos de mayor impacto en
lluvias, inundaciones y movimiento de masas, con una adecuada gestion de riesgo que

- asegureé continuar con los aprendizajes pese a la emergencia, promocioniando cultura
preventiva en educacion en gestion de riesgo.

Medios yfo plataformas de comunicacién a utilizar: Se prevé difundir spots de radio y tv de
hasta 35" con una frecuencia de 7 transmisiones durante 10 dias en emisoras radiales de

cobertura regional / focal respondiendo-a las ciudades con mayor incidencia en problemas
climatolégicos. : . .
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Inversién publicitaria proyectada: Se hsi previsto una inversién de hasta 200,000 y 00/100
nuevos soles. {(Doscientos mil nuevos soles).

Periodo de la campaiia: Se proyecia ejecutar la campana entre los meses de setiembre y
octubre. E

Nombre de la campaiia: “Buenas|Practicas Escuelas Seguras”

Oficinas respongables: Direccion de Eduﬁcacién Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Pablico Objetivo: Padres de familia, docéntes, comunidad y autoridades educativas de todos
los niveles socio economicos. :

impacto esperadg: Promover el compromiso de evaluacion de los diferentes actores sociales
y auioridades educativas para reportar el nivel de logro obtenido por las instituciones
educativas hacia condiciones que les permita ser reconocidas como Escuelas Seguras por su
alto nivel de compromiso y gestion de riesgo a fin de garantizar el derecho a la educacion.

hasta 30" con una frecuencia de 7 transmisiones durante 07 dias en emisoras radiales y

» Medios ylo plafaformas de comunicacion a utilizar: Se prevé difundir spois de radio y tv de
\canales televisivos de cobertura regional / local.

CION 4] :
Jg"Inwrsiém ublicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta 145,000 y Q0/100
nuevos soles (ciento cuarenta y cinco mil nuevos soles).

 Periodo de la_ campana: Se proyecta ejecutar la campafia entre los meses de julio y agosto
© o del 2013,

Nombre de la campafa: “Lanzamiento de ja Estrategia Nacional contra la
Violencia Escolar “Paz Escolar” ”

Oficinas responsables: Direccion General de Desarrollo de las Instituciones Educativas

Piblico Cbjetivo: Escolares, docentes, directivos, padres y madres de familia, jovenes

organizados, operadores del Gobierno Central y de los Gobiernos lLocales y la sociedad en su
conjunto.

Impacto esperado: Movilizar e informar a la poblacidn en general sobre ¢como vamos a
prevenir 1a violencia escolar. Se difundiran mensajes dirigidos a mejorar y fortalecer el clima
escolar, asl como a promover y practicar comportamientos de sana convivencia. Estos

mensajes tendran como soporte comunicacional al Sistema Especializado en denuncias sobre
Violencia Escolar (www.siseve.pe)

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se difundiran spots de radio de hasta 30
segundos de duracion, priorizando la contratacion de espacios publicitarios en los horarios ¥
programas de mayor audiencia en las radioemisoras de cobertura nacional, regional ¥ local —
tarito musicales como informativas-. Se publicaran avisos en vallas ubicadas en las principales
vias de la ciudad de Lima, asi como en buses de transpotte ptiblico que recorreran zonas de
alta concentracion y transito de personas. Los formatos seran variables, de acuerdo al tamafio
de los buses y del tipo de sopoite de publicidad exterior (vallas, totems o paletas).
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Inversién publicitaria_proyectada: Se ﬁa previsto una inversion de S/. 300,000 (Tres cientos
mil con 00/100 nuevos soles),

Periodo de la campafia: Se proyecta la fealizacién de Ya campafia entre los meses de octubre
y noviembre del 2013. :

Nombre de la campaiia: *“Educacién Inicial: Para un gran comienzo en la
vida” f

Oficinas responsables: Direccidn de Educacién Inicial
i

Pdblico objetivo: Madres y padres de familia, tutores con hijos/nifios entre 3 y & anos de
edad.

!mpacto: Reafirmar la impbnanc_ia' de la atencién temprana asumiendo los padresftutores la
responsabilidad de que sus hijos/nifios accedan a los servicios de educacion inicial.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Se difundira un spot de radio de hasta 30
segundos de duracidn, priorizando la contratacion de espacios publicitarios en los horarios y

-programas de mayor audiencia en las radioemisoras de cobertura nacional, regional y local
tanto musicales como informativas.

n"EEB\ Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de 5/.292,932.00 (Doscientos
@J 'f’ﬂ‘?& noventa y dos mil con 00/100 nuevos soles).
Cl

=
. iPeriodo de ejecucion de la campana: Se proyecta la realizacién de la campafa entre los
-~ meses de noviembre y diciembre.

Nombre de la campaiia: “Buen Inicio del Aiio Escolar 2014: Todos a clase
desde el primer dia”

Oficina responsable: Oficina General de Gomunicacién Social y Participacion Ciudadana

Pidblico obiétivo: padres y madres de familia, estudiantes de escuelas plblicas y comunidad
educativa.

Obijetivo: Promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades educativas
para garantizar las condiciones que faciliten el Buen Inicio del Afio Escolar 2014 {contratacion
docente, mantenimiento preventivo, matricula oportuna, distribucién de materiales, asistencia al
primer dia de clase, entre otros)

Medios y plataformas de comunicaci6n a utitizar; Spots y/o menciones en television a nivel

nacional y/o regional de 30" segundos;:spots y/o menciones de radio a nivel nacional y/o
regional de 30" segundos; avisos en prensa escrita a nivel nacional yio regional. A su vez, se
utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacion y el mensaje principal de Ia
campana.
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Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de $/. 5°400,000.00 (Cinco
millones, cuatrocientos veinte mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de difusion: Entre los meses de Enero y Abril del 2014.

Nombre de la campaia: “Buen lnicio del Afio Escolar en escuelas
seguras, saludables y ecoeficientes”

Oficina responsable: Direccion de Educafcién Comunitaria y Ambiental (DIECA})

Piiblico objetive: Padres de familia, docentes, alumnos y autoridades educativas de todos los
niveles socio econdmicos.

Impacto _esperado: Promover €l compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades
educativas para garantizar las condiciones favorables para empezar con los aprendizajes

escolares promoecionando cultura preventiva en educacion en salud, educacién en gestion del
o, riesgo y educacion en ecoeficiencia.

Ta

L
[

SN
i 1:':j;‘l__ogra’reamos con esto’que {a comunidad educativa eq §u conjunto se prepare para recibir a los
gestudiantes en espacios seguros, saludables y ecoeficientes, de tal forma que cuenten con las
Y, < condiciones 6ptimas para aprender bien. Asl como [a promocion de mensajes claves para
SFoseer oeootar condiciones adversas climatolédicas, que pueda poner en Tiesgo el desarrollo normal

de las clases afectando su derecho a la educacion o a la salud en nuestro publico primario.

Medios yfo plataformas de comunicacién a utilizar: Se produciran 03 spots radiales y 02
spots de tv distribuidos de la siguiente manera:

« Motivo: “A clases en escuelas seguras, saludables y ecoeficientes”
Spot de radio 1: Se producira 01 spot de radio de hasta 30 segundos a ser difundido en
emisoras radiales de alcance nacional y/o regional.

Spot de Tv 1: Se producira 01 spot de TV de hasta 30 segundos a ser difundido en canales
televisivos de alcance nacional y/o regional.

« Motivo: “Vamos a clases, es nuestro derecho”

Spot de radio 2: Se preducira 01 spot de radio de hasta 30 segundos a ser difundido en
emisoras radiates de alcance nacional y/o regionai.

Spot de Tv 2: Se producira 01 spot de TV de hasta 30 segundos a ser difundido en canales
televisivos de alcance nacional y/o regional.

+ Motivo: “Iniciamos clases, en escuelas seguras frente al dengue”
Spot de radio 3: Se producird 01 spot de radio de hasta 30 segundos a ser difundido en
emisoras radiales de alcance nacional y/o regional. '

Inversién_publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta 2°100,000 (Dos
millones cien mit y 00/100 nuevos soles). '
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Periodo de a campaiia: Se proyecta ejecutar la campana entre fos meses de enero a abil
2014. -

Nombre de campaiia: “Soy becario, soy un ganador”

Qficina responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito - PRONABEC -

Pablico objetivo: Hombres vy mujeres de 16 a 40 afios NSE D y E agrupados en familias
dentro de los cuales hay jovenes talento, de buen rendimiento durante Ia etapa escolar y que
por su condicion de pobreza y pobreza extrema no tienen acceso a estudios superiores.

Impacto esperado: Lograr gque Beca 18:permanezca en el imaginario colectivo como la gran
oportunidad para los jovenes de acceder a una educacién de calidad y que de esa manera
puedan salir de la pobreza, generando expectativa en cada convocatoria.

Medios y plataformas a utilizar; Televisién a nivel nacional ylo regional, radio a nivel nacional
y/o regional, prensa escrita a nivel nacional ylo regional. A su vez se complementara la
campafa con medios alternativos. ' -

Periodo de la campafia 20141 PRIMERA ETAPA: Se proyecta la realizacion de [a camparia

entre los meses de enera y febrero del 2014,

. Inversion publicitaria provectada: Se ha previsto una inversién de hasta S/. 1°000,000 (Un
SOBEEG. millon y 001100 nuevos soles) :
< sz;:\, . . -

k)

A5
B [}

kY
3

ﬂ%{\!ombre de Campaia: Beca 18 “Premio al Talento”
Oficina respansable: Programa Nécional de Becas y Crédito - PRONABEC

' ";Pﬁblic.o objetivo: Jovenes hombres y mL;jeres de 16 a 22 afios del NSE D y E que conforman

~ - ‘el grupo primario por ser beneficiarios potenciales de la beca y que tienen alto rendimiento

escolar. Ef grupo secundario lo conforman padres de familia y profescres quienes pueden influir
positivamente en la decisidn de los y las jdvenes.

Impacto esperado: Lograr un mayor nimero de postulantes en el concurso 2014 superando a
la camparia anterior llegando a 25 000 postulantes, bajo la premisa de un becario por cada
distrito del Per(,

-Medios y plataformas a utilizar: Television a nive! naciona ylo regional, radio a nivel nacional
y/fo regional, prensa escrita a nivel nacional y/o regional. A su vez se complementara la
campaia con medios alternativos.

Periodo de la campaiia 2014-i PRIMERA ETAPA: Se proyecta la realizacidén de la camparia

entre los meses de enero y febrero del 2014.

Inversién publicitaria proyectada: se ha previsto una inversion de hasta S/, 1'400,000 {Un

millén, cuatrocientos mil y 00/100 nuevos soles).
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Nombre de campaiia: Beca 18 Internac:onal “Futuros profesionales que el
pais necesita” :

Oficinas responsables: Programa Nacionél de Becas y Crédito - PRONABEC

Pablico obijetivo: Jovenes, hombres y n";ujeres de 18 a 23 aflos de NSE D y E que han
ocupado los primeros puestos en sus |E., Se caracterizan por su alto rendimiento escolar y
motivacién de seguir una carrera técnica o superior en institufos © universidades en el

extranjero. El pablico objetivo secundario lo conforman padres de familia, profesores y amigos
que pueden informar o influenciar en la decision del interesado.

Impacto esperado: Llegar a todas las regiones del pais y convocar una mayor cantidad de
postulantes interesados en estudiar en el exiranjero.

Medios y plataformas a utilizar: Televisién a nivel nacional y/o regional, radio a nivel nacional
y/o regional, prensa escrita a nivel nacional y!n regional. A su vez se complementard la
campaiia con medios alternativos.
T RE e
A b“ﬂ" " Penodo de |a campaiia 2014 -| PRIMERA ETAPA: Se proyecta la realizacién de la campaﬁa
= eI mes de enero del 2014.

£ Inversién publicitaria proyectada: se ha previsto una inversion de hasta S/. 200,000
' (Dosclentos mil y 00/100 nuevos soles).

‘ Nombre de campafia: Becas Especiales “Incluir para Crecer”

Oficina responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito - PRONABEC

Piblico objetivo: Las diversas modalidades de Becas Especiales (Vraem, FF.AA,, Huallaga,
Albergues y beca Educacion Intercultural Bilingiie).

impacto esperado: Lograr un mayor numero de postulantes en el concurso 2014 superando a
la campana anierior

Medios y plataformas a utilizar: Television a nive! nacional y/o regional, radio a nivel nacional

y/o regional, prensa escrita a nivel nacional y/o regional. A su vez se complementara la
campaiia con medios alternativos.

Periodo de la campaina 2014 -1 PRIMERA ETAPA: Se proyecta la realizacion de la campana
el mes de enero del 2014.

Inversion_publicitaria_proyectada: se ha previsto una inversién de hasta S/, 200,000
{Doscientos mil y 00/100 nuevos soles).

Nombre de campaifia: Beca Presidente de la Republica “Profesionales
capacitados en el mundo para el Perd”

Oficina responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito - PRONABEC
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Pablico objetivo: Ef grupo objetivo primario son hombres y mujeres de 25 a 40 afios del NSE
C. Dy E gue cuentan con estudios su;jeriores universitarios y pertenecen al tercio SUpefrior.
Son profesionales que desean seguir cﬂjrsos de maestrias en las mejores universidades del
mundo. Ef grupo objefive secundario cohformado por familiares y amigos de los interesados
quienes pueden influir en la decision de los posibles becarios.

Impacto_esperado: Convocar a mas de 1 000 participantes para cubrir las 400 becas que
ofrece el Pronabec .

Medios y plataformas a utilizar: Television a nivel nacional y/o regional, radio a nivel nacional
ylo regional, prensa escrita a nivel nacional y/o regional. A su vez se complementara la

campafia con medios alternativos.

Periodo de la campaiia 2014 PRIMERA ETAPA: Se proyecta la realizacion de la campaﬁa
el mes de febrero del 2014.. : : o

Inversion publicitaria proyectada: se ha previsto una inversion de hasta S/, 200,000

{Doscientos mil y 00/100 nuevos soles).
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| Periodo dé *]

Segundo Momento de DIGEBR (Direccion Television a nivel
la Movilizacion por la General de Educacion nacional y regional
1 Transformacion de ta Basica Regular) Entre marzo y | Radio a nivel nacional,
Educacion 2013: UMC (Unidad de diciembre regional y local
Mejora de los Medicion de la Calidad Diarios a nivel nacional
Aprendizajes Educativa) Meadios alternativos
Television a nivet
Sostenimiento de la DIGEDD {Direccidn Entre marzo nacional
2 Ley de Reforma General de Desarrollo mavo ¥1 Radio a nivel nacional,
Magisterial Docente) y regional y local
Prensa a nivel nacional
Lanzamiento de DIGEDD (Direccion Entre aqosto Radlr(;s i?)r?:l[d [r;i:i|onal.
. 3 | programa de television | General de Desarrolio v octug{:re Diariog a nivgl nacibnal
e DEE - i iran’ ' - -
e oL gy, 5; | Maestros que inspiran Dogente) Medios alternativos
3 S}
uﬁm,} Radio a nivel nacional
. B . adio a nivel nacional,
”yp(/%“j’ 4 Proceso de evaluacion GZ&E::B;%:}Z%%TIO Entre junio y regional y local.
RS de directores agosto Diarios a nivel nacional,
o Docents) :
RES : regional y local
e
. ‘5: Television a nivel
A i & nacional, regional y local
B DIGEDD (Direccion ) - ]
|5 | Proceso de evaluacién | General de Desarrollo Entre eng;o y| Radioa n“"‘r‘l r;acucinai,
Dogcente) junio 2014 _ regional y loca
Diarios a nivel nacional,
regional y local
Television a nivel
DIGEDD (Direccion oo nacional, regional y local
6 U:al:::i'; Ea:;’t;o General de Desarroilo Ent;e é:{go Y | Radio a nive! nacional,
Docente) 9 regional y local
Diarios a nivel nacional.
Radio a nivel nacional,
' - DIGEDD (Direccion regional y local
7 cre:t:\?i?:lr::‘; oc:;in te General de Desarrollo Ent:iilg{)c:zto Diarios a nivel nacional,
: Docente} y regional y local

Medios alternativos
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Campana testimonial

DIGEDD (Direccion

Television a nivel
nacional, regicnal y local.

para el Peri

Nacionat de Becas)

: Entre Radic a nivel nacional,
8 | sobre los beneficios de | General de Desarollo setiembre y regional y local
laley Docente) . noviembre Diarios a nivel nacional,
5 regional y local.
Medios alternativos.
e . DIECA (Direccién de ‘ Television a nivel
9 SimulaE_t:fsr;OI:::monal Educacion Comunitaria y Enrl:\r;?e?nblglrley ‘regional
Ambiental) Radio a nivel regional
Vivo limpio, me DIECA (Direccion de . . . .
10 | alimento sano, vive | Educacién Comunitaria y E"tfﬁrﬁgm y | Radioa "Igsg{ egional y
‘bien’ Ambiental) J
Escuela segura, por la DIECA (Direccion de S , . .
11 mejora de nuestros | Educacion Comunitaria Y| Mayoy julio Radio a n;:gla{ egional y
aprendizajes Ambiental)
Preparados ante E d?;i:i?:gr(l%roen?:sirt’ac:iea v Entre julicy |} Radio a nivel regional y
Helafdas y Friaje Ambiental) sepliembre local
Reconocimiento de N .
Logros Ambientales E dDIECf\ (Dlreccaé_n d_e Entre Television a nivel
2013 ucacion Qomumtarua y | noviembre y regional
: Ambiental) diciembre
. : Primera Television nacional, radio
: . Beca 18: Efectiva ' - etapa: Junio | nacional, diarios nacional
14 | inclusion en educacion PRS aﬁ%ﬁg&fgﬂgggon Segunda ¥ Tevistas de alta
: superior etapa: . credibilidad
' Diciembre
15 Beca 18 FF.AA: A paso | PRONABEC (Promocitn Junio Radio nacional y diarios
ligero Nacional de Becas) nacional
Beca Pera: | Radio nacional y diarios
16 | Responsabilidad Social | PRONABEC (Promocién Agosto nacional
en Accion por la Nacional de Becas) g
Educacion :
- - Television a nivel
Beca 18 Vraem: . : . . .
17 Llegando a quienes PRONABEC (Promocién Juli nacaonailvylrﬁgloigﬁgiradlo
. 4s lo necesitan Nacional de Becas) ulio __anivel nacional,
m : Diarios a nivel nacional y
' ' regional
Television a nivel
: : . ' ; : " nacional y radio a nivel
1 Beca 18 Internacional: _ ; : :
18 Mejores profesionales PRONABEG ({Promocidn Agosto nacional.

Diarios deportivos y
populares a nivel
nacional
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Beca de postgrado
internacional:

]

Telavision a nivel

Formando los PRONABEG (Promocion F :;Er e nacional y {:g;? a nivel
19 especialistas e Naciona! de Becas) sep y| . nha -~
investigadores que el diciembre Diarios a myei nacional y
Perd revistas.
Beca técnico
productivas: de la PRONABEC (Promocion Julio y Radio a nivel nacional,
mano con el desarrotlo Nacional de Becas) Noviembre | diarios en Limay Callao
def pais '
,o | Beca18,Modalidad | PRONABEC (Promocion | ap S”p'ed“;igtsc’uﬁggg‘fc'é"
Ordinaria Nacional de Becas)
21| Movilidad estudianti PRﬁaﬁﬁﬁEﬁjg‘ggg;"“ Abril Aviso en diarios
22 Visibilizacion de PRONABEC (Promocion Julio Suplemento especial:
| avances de Pronabec Nacional de Becas) becas y créditos
Pronabec
- i PRONABEG (Promocié -
Movilidad estudiantit Nacional dsa S;rgas)on Septiembre Aviso en diarios
Becas'especiaies Beca | PRONABEC (Promocion ' Suplemento publicacion
Octubre
" Peri Nacional de Becas) de resultados
. Suplemento publicacion
Beca Postgrado PRONABEG (Promocion .
internacional Nacional de Becas) Noviembre de resultados
Crédito Educativo, Mas
26 Oportunidades para | PRONABEC (Promocion Marzo Radio
seguir Estudiando Nacional de Becas) Diarios y Revistas
* seguir Estudiando
Beca Postgrado
Internacional:
Formando los X -
1| Eapocmare | PROVOEC(ImOCon) | T
Investigadores que el :
Peril Necesita
{Segundo Momento}
Beca Perii '
Responsabilidad Social | PRONABEC (Promocion .
28 en Accidn por la Nacionai de Becas) Marzo Revistas
Educacion
Resultados Becas . \ -
h . PRONABEC (Promocitn | Entre Marzo y Televisidn
29 Especiales: Vraem, - Nacional de Becas) abril Diarios

Repared y FF.AA.
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FD

Oferta de Becas y

PRONABEC (Promocion

30 | Crédito Educativo de - Abril Revistas
Pronabec Nacronalz de Becas)
Beca Postgrado
Internacionals: :
Formando los PRONABEC (Promocién Television
31 Especialistas Nacional de Becas) Mayo Diarios
1 Investigadores que el '
Perit Necesita, Tercer :
momento. 5
Oficina General de Televisién
I Comunicacién Social y . :
32 | Logros Institucionales Participacian Ciudadana Mayo — Julio l-"’-\;:g[soa
(OGECOP)
Entre el
Oficina  General de triimeg:t?g% e
33 Programa Radial *“La{Comunicacion Social Y| 2013 v el Radio
Buena Educacién” Participacion Ciudadana se gua}l(d o
(OGECOP), trimestre de
2014
“Aprendizajes TV
fundamentales para la Bireccion General de i :
vida: comunicacién, Educacion Basica Entre mayo y Radio

matematica y Regular octubre Medios alternativos
- ciudadania” Prensa
“Seguimos estudiando, | Direccion de Educacion
pese a [a emergencia, | Comunitaria y Ambiental En{?&%ﬁ:‘ubt:f Radio
es nuestro derecho” | (DIECA) Y
Concurso Nacional Direccién de Educacién Entre iulio
36 | “Somos Comunidades | Comunitaria y Ambiental octub rej ¥ Radio
Educadoras” (DIECA) -

Conozco mi ambiente y | Direccion de Educacion Entre Radio

37 | gestiono los riesgos de Comunitaria y Ambiental| setiembre y v
desastres {DIECA) oclubre :
3g | “Buenas Practicas ggﬁ-lcfr[a?tgrige i?;'g?;'}g} Entre julio y Radio
Escuelas Seguras® (DIECA) ¥ agosto 13"
“Lanzamiento de la L - .
g Estrategia Nacional g:g;fr'gﬁlo Geggral Igg Entre octubre S:I?:;
contra la Violencia b . ¥ noviembre
Escolar “Paz Escolar” instituciones Educativas Bu_ses
“Educacién Iniciak: . ; i Entre
40 | Para un gran comienzo P[.’:‘i‘:fién dg Ed‘f"“‘““ noviembre y Radio
'~ enlavida” n o - diciembre
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4 :
Beca Posgraco s .
41 Internacional Egg?&?ggégfgocmn ?Iec::ﬁ;"n?g: Prensa Escrita
{Suplemento) ;
Buen Inicio del Afio | Oficina  General de T
4 Escolar 2014: Todos a | Comunicacion Social y| Enero — Abril Radio
clase desde el primer | Participacion: Ciudadana 2014 Prensa
dia - QGECOP - Medios alternativos
Buen Inicio del Ano :
Escolar 2044: En | (yoocion de Educacion | Enero — Abril v
43 | Escuelas Seguras, |, nnitaria y Ambiental 2014 Radio
Saludables y
Ecoeficientes”
Programa Nacional de
24 Soy becario, soy un | Becasy Crédito - Enero — TV
ganador PRONABEC Marzo 2014 Medios Alternativos
Programa Nacional de
Beca 18 “Premio al | Becas y Crédito - Enero — M
45 Talento” Febrero Radio
PRONABEC 2014 Medios Alternativos
Programa Nacional de
Beca 18 Internacional . .
" Becas y Crédito - Radio
46 | “Futuros profesionales Enero 2014 . .
Q?\ que el pais necesita” PRONABEC Medios Alternativos
o)
Programa Nacional de
; -'f Becas Especiales Becas y Crédito - ™V
147 1 “Incluir para Crecer” | PRONABEC Enero 2014 Prensa Escrita
Beca Presidente de 1a | programa Nacional de
Repubiica Becas y Crédito - v
48 “Profesionales Febrera 2014 Radio
. capacitados en el PRONABEC Medios Alterantivos
: mundo para el Perd”
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Monio en soles

Segundo Momento de Ia Movilizacion j_por_la Transformacion de la
Educacion 2013: Mejora de los Aprendizajes

3,180,000

“Aprendizajes fundamentales para la vida: comunicacion, matematica y
ciudadania” 12,000,000

——

Sostenimiento de la Ley de Reforma Magisterial

1,500,000
"Lar_\zamiento de programa de television ‘Maestros que inspiran™ 1,000,000
“Proceso de evaluacion {concursos de reubicacion)” 1,500,000
Proceso de evaluacion de directores i ' ' 500,000
“Un buen maestro cambia tu vida" - 1,500,000

“Programa de creatividad docente” 1,000,000

"Campafia testimonial sobre los benefici s de la Ley"
H e CrAT P = T

o % =

_“Simulac_ro Nacional Escolar” ; o 1 .200,00

A “Vivo limpio, me alimento sano, vivo bien” 95,000

“Escuela segura, por la mejora de nuestros aprendizajes’ 192,000

“Preparados ante Heladas y Friaje” . 180,000

2T |'Reconocimiento de Logros Ambientales 2013" 85,000
\ _ : . |"Seguimos estudiando, pese ala emerggncia. es nuestro derecho” - 113,000
\1 | Concurso Nacional “Somos Comunidades Educadoras” 25,000
,l* . {Conozco mi ambiente y gestiono los riesgos de desastres 200,000

“Buenas Practicas Escuelas Seguras”
ot

145,000

=

Beca 18: Efectiva inclusion en educacion superior (2 campafias) ' 1,350,000
Beca 18 FF.AA: A paso ligero | ' 800,000
Beca Peni: Respbnsabilidad Social en Accién por la Educacion 200,000
Beca 18 Vraem: Llegando a quienes mas 1o necesitan 1,200,000
Beca 18 internacional; Mejores profesionales para el Peru (2 campainas) 2,217,000
Beca de postgrado internacional:. Formando los especialistas € 2 400,000
investigadores que el Peru necesita (2 campanas) Lt
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Beca técnico productivas: de la mano coh el desarrollo del pais (2 400 000
campanas}) '
Publicacién de suplementos y encartes | ' 800,000
Crédito Educativo, Mas Oportunidades pfara seguir Estudiando 400,000
Beca Postgrado Internacional: Formando los Especialistas e 6d0 000
Investigadores que el Perti Necesita {Segundo Momento) ' _ !
Beca Perd Responsabilidad Social en Accion por ta Educacion 30,000
Resultados Becas Especiales: Vraem, Repared y FF.AA. 1,200,000
Oferta de Becas y Crédito Educativo de E’ronabec {Desde un enfoque de 6.000
responsabilidad social) ' ' 7
Beca Postgrado Internacional: Formando ios Especialistas e . 600.000
Investigadores que el Perti Necesita. Tercer momento. ' ' !
s ﬁr :;I:L =g e .
Logros Institucionales 1,120,000
Programa Radial La Buena Educacion 552,240

TRT

300,000

: 292,92 |

.1 “Lanzamiento de Ia Estrate
Escolar’ -

oy bcaﬁo, $0y un ganador’ B e ' o . ,000

Beca 18 "Premio al Talento® : _ _ 1°400,000
Beca 18 Internacional “Futuros profesionales que el pais necesita” 200,000
Becas Especiales “incluir para Crecer” ' : 200,000
Beca Presidente de la Repiiblica "Profesionales capacitados en el mundo para

lPori N o

- OFICINA GENERAL DE COMUNIGACION SOCIAL Y PARTICIPACION CIUDADANA
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