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Contrato n.° 027-2020/ADM-UE003-OTASS

Conste por el presente documento, que se suscribe por duplicado con igual
fenor y valor, la contratacién del servicio de Produccion, difusidn y contratacion
de spofs radiales en emisoras locales y regionales en el marco de la campafia
“Guerreros(as) por el agua” (en adelante, el Contrato), que celebran de una
parte la Unidad Ejecutora 003: Modernizacién de la prestacion de los Servicios
de agua potable y saneamiento de las EPSS del Organismo Técnico de la
Administracion de los Servicios de Saneamiento (OTASS), con registro Unico de
confribuyente n.° 20604678529, sefialando domicilio en avenida Paseo de Ia
Republica n.° 3211, piso 10, edificio ALIDE, distrito de San Isidro, provincia y
region Lima, PerU, debidamente representado por su Director (e), sefior Oscar
Andrés Pastor Paredes, en virtud de la Resolucidn de Consejo Directivo n.° 009-
2019-OTASS/CD, con documento nacional de identidad n.° 23954481 (en
adelante, el Contratante-UE 003); y, de Ia otra parte, la empresa Speedymen'’s
S.A.C., con registro Unico de contribuyente n.° 20510426623, sefalando
domicilio legal en avenida Carlos Villardn n.° 327, urbanizacidn Santa Catdling,
distrito de La Victoria, provincia y regién Lima, representada por su Gerente
General, sefior Alfonso Maximo Wun Garcia, segun poder de representacion
que obra en la ficha registral n.° 11733419, asiento C00004 del Registro de
Poderes y Mandatos de la Zona Registra IX — Sede Lima, con documento
nacional de identidad n.° 06129995 (en adelante, el Proveedor); en el marco
del Programa de Inversién: Modernizacién de la prestacién de los servicios de
agua potable y saneamiento en las EPS EMAPACOP, SEDACUSCO, SEDAPAR,
SEMAPA BARRANCA, EMAPA HUARAL Y EMAPA HUACHO (en adelante, el
Programa), en los términos y condiciones siguientes:

Cldusula primera: Antecedentes

Mediante Decreto Supremo n.° 316-2018-EF, publicado el 24 de diciembre
de 2018, el Gobierno del PerU aprueba la operacién de endeudamiento
con el Banco Internacional de Reconstruccidn y Fomento - BIRF, Banco
Mundial (en adelante, el Banco) y, merced a ello, autoriza la suscripcion
del Confrato de Préstamo n.° 8899-PE'. En ese sentido, se crea el
Programa, orientado a mejorar el acceso a servicios adecuados de agua
y saneamiento en el dmbito de las Empresas Prestadoras de Servicios de
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Saneamiento - EPSS seleccionadas (EMAPACOP, SEDACUSCO, SEDAPAR,
SEMAPA BARRANCA, EMAPA HUARAL y EMAPA HUACHO), reforzando, en
esa medida, la gestién institucional a nivel nacional, con la finalidad de
brindar servicios eficientes.

El Programa se implementa y ejecuta:

. A través del Organismo Técnico de la Administracion de los Servicios
de Saneamiento (OTASS), que tiene a su cargo de la ejecucion de
los Componentes 1 y 3 del Programa.

. A través del Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento
mediante el Programa Nacional de Saneamiento Urbano (PNSU),
que tiene a su cargo la ejecucion del Componente 2.

A fin de llevar a cabo los compromisos asumidos en el contrato de
préstamo, se ha previsto la creacién de la Unidad Ejecutora 003:
Modernizacién de la prestacién de los servicios de agua potable y
saneamiento de las EPSS a cargo del Organismo Técnico de la
Administracién de los Servicios de Saneamiento (OTASS), como el
principal organismo de implementacion integral del Programa, con
estructura, funciones y responsabilidades ante el Banco Mundiall.

En ese sentido, con fecha 02 de noviembre de 2020, el Comité de
Seleccién recomienda adjudicar la solicitud de cotizacion n.° 017-2020-
MVCS-OTASS-UEQ03, para el servicio de Produccion, difusion 'y
contrataciéon de spots radiales en emisoras locales y regionales, en el
marco de la campafa “Guerreros(as) por el agua”, al Proveedor; con
cargo a los recursos del Componente 1., Mejoramiento de la
Gobemabilidad y Gobernanza de los Prestadores de Servicios de
Saneamiento: actividad 1.2.3., Disefio de estrategia de comunicacion del
programa de modernizacién de la prestacion de los servicios de agua 'y
saneamiento y asistencia técnica al OTASS para su implementacion y
gestion local a través de las EPS; sub actividad 1.2.3.3, Operatividad de la
estrategia, con sujecidn a los Términos de Referencia que constan en el
Anexo 1 de este contrato.
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Cldusula segunda: Objeto

El presente documento tiene por objeto la contratacién del servicio de
Produccién, difusion y contratacién de spots radiales en emisoras locales y
regionales, en el marco de la campada “Guerreros(as) por el agua”.

Cldusula tercera: Monto contractual

EL monto total del Contrato asciende a la suma de S/ 99 974.55 (Noventa y
nueve mil novecientos setenta y cuatro y 55/100 soles)), que incluye los
impuestos de Ley, asi como cualquier otro concepto que pueda incidir sobre el
costo del servicio a prestar.

Cldusula cuarta: Plazo de ejecucion

4.1 El plazo de ejecucién del servicio se iniciard desde el 02 de noviembre de
2020 y se extiende hasta el 30 de abril de 2021.

4.2 El primer entregable en el plazo mdximo de siete (07) dias calendario,
contados a partir del dia siguiente de la suscripcidon del Contrato.

El segundo entregable en el plazo mdximo de siete (07) dias calendario,
contados a partir del dia siguiente del primer grupo de las emisiones
radiales.

El tercer entregable en un plazo méximo de siete (07) dias calendario, antes
de la fecha de inicio de la segunda parte de las emisiones radiales.

El cuarto entregable en un plazo mdximo de siete (07) dias calendario,
contados a partir del dia siguiente de la culminacién de la segunda parte
de las emisiones radiales.
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Cldusula sexta: Conformidad, entregables y forma de pago

6.1 Conformidad

La conformidad técnica la otorgard la Coordinacién Técnica del
Componente 1 del Programa, en coordinacién con el drea de
Comunicaciones.

6.2 Entregables

. Primer enfregable: Un (01) CD en donde estardn grabadas las 22
piezas radiales (realizadas por el locutor comercial de cada radio
seleccionada), las mismas que deberdn estar etiquetadas de
acuerdo a la radio donde serdn difundidas. Asimismo, el Plan de
medios, estrategia y justificacién de la primera parte de la campana
(noviembre 2020).

. Segundo entregable: Informe de monitoreo de medios de la primera
parte de la campafia (noviembre 2020). En el caso de medios de
alcance regional y/o local, el Proveedor supervisard (de manera
remota) en forma aleatoria con el 20% de grabaciones por ciudad.

» Tercer entregable: Plan de medios, estrategia y justificacion de la
segunda parte de la campana (aproximadamente, abril 2021).

' B Cuarto entregable: Infforme de monitoreo de medios de la segunda
parte de la campafia (aproximadamente, abril 2021). En el caso de
medios de alcance regional y/o local, el Proveedor supervisard (de
manera remota) en forma aleatoria con el 20% de grabaciones por
ciudad.

Pagos del servicio

. Primer pago: 25% del monto contratado, previa conformidad al
primer entregable (piezas radiales y plan de medios).

o Segundo pago: 25% del monto contratado, previa conform|dod ol
segundo entregable (monitoreo de radios). :

. Tercer pago: 25% del monto contratado, previa conformidad al
tercer entregable (Plan de medios i).
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o Cuarto pago: 25% del monto contratado a la presentacién del
cuarto entregable (Monitoreo de radios).

o El Proveedor podrd solicitar un anticipo por un monto hasta un 15%
dentro de los 10 dias calendario siguiente a la suscripcion del
presente documento, el mismo que serd descontado del
porcentaje correspondiente al segundo, tercer y cuarto pago,
previa garantia bancaria (carta fianza). La garantia bancaria por
anticipo se emitird por monto idéntico al solicitado en moneda
nacional (soles). Asimismo, la garantia bancaria se liberard cuando
el anticipo se haya descontado por completo.

. El Contratante-UE 003 se obliga a pagar la contraprestacion a el
Proveedor en moneda nacional (Soles), para lo cual, éste Ultimo
deberd adjuntar lo siguiente:

- Comprobante de pago.

- La facturacion serd a nombre de la UNIDAD EJECUTORA 003:
MODERNIZACION DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS DE
AGUA POTABLE Y SANEAMIENTO DE LAS EPSS (RUC n.°
20604678529).

o El pago del servicio se efectuard por transferencia bancaria, siendo
el Cédigo de Cuenta Interbancario (CCl) al que corresponde |a
cuenta para pagos en moneda nacional: n.° 01117500010002357475,
del Banco BBVA Continental a nombre del Proveedor.

Clausula séptima: Declaracién jurada

El Proveedor declara bajo juramento que se compromete a cumplir todas las
obligaciones derivadas del presente Contrato, conforme a los términos de
referencia (Anexo n.° 01), en el plazo establecido en la cldusula cuarta del
mismo.

2 “\Cldusula octava: Enmiendas
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Cldusula novena: Responsabilidad por vicios ocultos

La conformidad del servicio por parte del Contratante-UE 003 no enerva su
derecho a reclamar posteriormente por defectos o vicios ocultos.

Cldausula décima: Resolucién

F| Contratante-UE 003 podrd resolver el Contrato mediante una comunicacion
escrita de incumplimiento al Proveedor: en caso de incumplimiento por parte
de éste, respecto de alguna de sus obligaciones durante la ejecucion del
contrato; y, asimismo, por haber participado en actos de fraude y corrupcion,
segun lo estipulado en la cldusula décimo segunda del presente documento.

Cl&usula décimo primera: Responsabilidad de las partes

Cuando se resuelva el Contrato por causas imputables a algunas de las partes,
se deberd resarcir los dafios y perjuicios ocasionados, a fravés de la
indemnizacién correspondiente. Ello no obsta la aplicacion de las sanciones
administrativas, penales y pecuniarias a que dicho incumplimiento diere lugar,
en el caso que éstas correspondan.

Lo sehalado, precedentemente, no exime a ninguna de las partes del
cumplimiento de las demds obligaciones previstas en el presente Contrato.

Cldusula décimo segunda: Fraude y corrupcién

12.1 El Proveedor declara y garantiza que ningun integrante de su personal
y/o agentes y/o representantes y/o subcontratistas y/o proveedores de
servicios y/o proveedores de insumos, ha participado en actividades de
corrupcién, fraudulentas, colusorias, coercitivas u obstructivas al competir
en el proceso de selecciéon materia del presente Contrato.

12.2 Ante un hecho de similares implicancias, el Contratante-UE 003 podr&
resolver el Contrato, otorgando un preaviso de tres (03) dias al Proveedor.
En tal caso, se aplicardn las provisiones incluidas en el Anexo n.° 02
(“Politicas del Banco sobre précticas corruptas, fraudulentas, colusivas, y
coercitivas”).

Del mismo modo, si se determina que algin empleado del Proveedor ha
F}or‘ricipodo en actividades corruptas, fraudulentas, colusorias, coercitivas
dbstructivas durante la contrataciéon del servicio, dicho empleado
deberd ser removido de su cargo.
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Cldusula décimo tercera: Marco legal

Son de aplicacién al presente documento las disposiciones contendidas en el
Contrato de Préstamo n.° 8899-PE, el Decreto Supremo n.° 316-2018-EF, las
normas 'y procedimientos del Banco Mundial, y, supletoriamente, las
disposiciones pertinentes del Caddigo Civil Peruano.

Cldausula décimo cuarta: Solucidn de controversias

El Contratante-UE 003 y el Proveedor hardn todo lo posible para resolver, en
términos razonables y amigables, cualquier desacuerdo o controversia que se
suscite respecto del Contrato, entendiendo que el mismo ha sido celebrado
bajo los principios de la buena fe y comUn intencién de las partes.

Cldusula décimo quinta: Domicilio para efectos de la ejecucion
contractual

15.1 Las partes declaran el siguiente domicilio para efecto de las
notificaciones que se realicen durante la ejecucion del presente
confrato:

. Domicilio del Contratante-UE 003: Avenida Paseo de la Republica
n.° 3211, piso 10, edificio “Alide”, distrito de San Isidro, Lima, Perd.

° Domicilio del Proveedor: Avenida Carlos Vilardn n.° 327,
urbanizacion Santa Cataling, distrito de La Victoria, Lima, Peru.

15.2 La variacién del domicilio antes declarado de alguna de las partes debe
ser comunicada a la otra parte, en términos formales vy, por escrito, con
una anticipacién no menor de quince (15) dias calendario.

En sefial de conformidad y aceptacién, las partes suscriben el presente
Contrato en dos (02) ejemplares de igual contenido y valor, en la ciudad de
Lima, a los 02 dias del mes de noviembre de 2020.

ontratante-UE 003

OSCAR ANDRES PASTOR PAREDES

Director (e)
Programa de Modarnizacién Servitias Agua Patable y p
Saneamiento delas EPSS - LLE. 003
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Contrato de Préstamo N° 8899-PE

“PROGRAMA DE MODERNIZACION DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS DE
AGUA POTABLE Y SANEAMIENTO EN LAS EPS EMAPACOP, SEDACUSCO,
SEDAPAR, SEMAPA BARRANCA, EMAPA HUARAL Y EMAPA HUACHO”

TERMINOS DE REFERENCIA

CONTRATACION DEL SERVICIO DE PRODUCCION, DIFUSION Y CONTRATACION DE
SPOTS RADIALES EN EMISORAS LOCALES Y REGIONALES EN EL MARCO DE LA
CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

1. ANTECEDENTES:

Mediante Decreto Supremo N° 316-2018-EF, de fecha 24 de diciembre de 2018, se aprobd
la operaciéon de endeudamiento externo entre el Gobierno Peruano y el Banco
Internacional de Reconstrucciéon y Fomento — BIRF (Banco Mundial -BM), destinada a
financiar parcialmente el Programa denominado “Modernizacién de la Prestacion de los
Servicios de Agua Potable y Saneamiento de las EPS EMAPACORP, SEDACUSCO,
SEDAPAR, SEMAPA Barranca, EMAPA Huaral y EMAPA Huacho”, Contrato de Prestamo
N° 8899-PE, hasta la suma de US$ 70 000 000,00 (Setenta Millones y 00/100 Dolares

Americanos).

La Unidad Ejecutora del Programa de Inversién es el Ministerio de Vivienda, Construccion
y Saneamiento, a través del Programa Nacional de Saneamiento Urbano (PNSU) mediante
la Unidad de Implementacién del Componente 2 — UIC2', y el Organismo Técnico de la
Administracion de los Servicios de Saneamiento (OTASS) mediante la Unidad Ejecutora
0032, a cargo de los componentes 1y 3 del Programa.

El Programa se orienta a apoyar la ejecucion de las politicas sefialadas en la Ley Marco de
la Gestidn y Prestacién de los Servicios de Saneamiento®, la Politica Nacional de
Saneamiento? y el Plan Nacional de Saneamiento 2017-2021°, toda vez que contribuye al
fortalecimiento y modernizacion de los prestadores de servicios y a la ejecucion eficiente
de las inversiones que se orientan a la ampliacion y mejora de la calidad de los servicios
de saneamiento que se brindan a la poblacién.

El OTASS, mediante la Unidad Ejecutora (UE) 003, es el administrador general del
Programa, garantiza el cumplimiento de los indicadores establecidos en el Anexo 4 del
Contrato de Préstamo N° 8899-PE. Es el érgano responsable de planificar, coordinar,
implementar, administrar, monitorear, supervisar y evaluar el Programa; por lo que
conformara un grupo de expeditos calificados para apoyar la ejecucion del Programa, y
tendra a su cargo la fiscalizacion directa y coordinaciéon de las actividades a desarrollar en

el/marco del Programa.
A\

{CZ, creada con Resolucion Directoral N° 053-2019/VIVIENDA/VMCS/PNSU/1.0 de fecha 11 de junio de 2019

A2 003, creada con Resolucién Directoral N° 0027-2019-OTASS/DE, de fecha 17 de abril de 2019

Ley marco elaGestion y Prestacién de los Servicios de Saneamiento, aprobado mediante Decreto Legislativo N°1280, el 28 de diciembre del

Y (201

~%Politica Nacional de saneamiento, aprobada por Decreto Supremo N° 007-2007-VIVIENDA, el 29 de marzo del 2017.

A 5 ‘Plan Nacional de Sancamiento 2017-2021, aprobado por Decreto Supremo N° 018-2017-VIVIENDA, el 23 de junio del 2017.
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Para lograr sus objetivos de mejorar el acceso a servicios adecuados de agua y
saneamiento en el ambito de EPS seleccionadas y reforzar la gestion institucional en el
nivel nacional para prestar servicios eficientes, el Programa se propone operar a través de
tres componentes:

e Componente 1: Mejoramiento de la gobernabilidad y gobernanza de los prestadores
de servicios de agua potable y saneamiento. Ese componente contribuiré a mejorar
la eficiencia del sector mediante la financiacion de actividades que apoyaran a los
organismos sectoriales nacionales, principalmente el Viceministerio de
Construccion y Saneamiento (VMCS), el Programa Nacional de Saneamiento
Urbano (PNSU), el OTASS y la Superintendencia Nacional de Servicios de
Saneamiento (SUNASS), asi como la eficiencia de las seis EPS seleccionadas.

e Componente 2: Mejoramiento y ampliacién de la prestacion de los servicios de agua
potable y saneamiento en las EPS seleccionadas. Este componente financiara la
ampliacién y mejoramiento o rehabilitacién de la infraestructura de suministro de
agua y saneamiento de las EPS participantes.

e Componente 3: Gestion del Programa. Este componente esta referido a la
prestacion de apoyo para la gestion, y el seguimiento de las actividades
relacionadas con el Programa e incluye los gastos vinculados a la creacion,
organizacion y funcionamiento de la UE003 y de la UIC2.

Asimismo, el 11 de marzo del 2020 la Organizacién Mundial de la Salud (OMS) anuncio
que una enfermedad causada por un virus (Covid-19) se habia convertido en una
pandemia; esto es una enfermedad que se extiende en varios paises del mundo al mismo
tiempo. El gobierno peruano reaccioné de manera proactiva estableciendo una fase de
cuarentena desde el dia 16 de marzo e impulsando una campafia masiva para el
acatamiento de medidas de prevencién de la enfermedad. En este escenario los
trabajadores y trabajadoras de las EPS son fundamentales para ofrecer el servicio de agua
potable.

En tal sentido, en el marco del Componente 1 del Programa, actividad 1.2.3. Disefio de
estrategia de comunicacion del programa de modernizacion de la prestacion de los
servicios de agua y saneamiento y asistencia técnica al OTASS y Sub actividad 1.2.3.3
“Operatividad de la Estrategia”, se ha disefiado una campafia de comunicacién
“Guerreros/as por el agua”, que incluye como temas prioritarios i) el reconocimiento del
valor de los trabajadores y trabajadoras de las EPS, ii) la valoracion del servicio de agua
potable y alcantarillado y iii) la promocion de practicas adecuadas de higiene para la
prevencion del contagio por Covid-19. Uno de los componentes es la produccion de 22
spots radiales (un spot por cada una de las 22 EPS seleccionadas) y su difusion a través
de emisoras radiales locales.

,i@me/‘nte, en el marco del contrato suscrito entre la Republica del Pert y el BM, el Programa
copisidera la contratacién de los servicios descritos en los presentes Términos de Referencia
¥l logro de los objetivos planteados.

.'/\

2. OBJETIVO:

octubre de 2020 3
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Contratar los servicios de una Central o Agencia que brinde los servicios de produccién de
spots radiales, plan de medios en radios de alcance local y regional, coordinacion y
contratacion de las radios seleccionadas y supervision y monitoreo de la pauta de la
campana Guerreros/s por el agua.

3. ALCANCE DEL SERVICIO:

La “Campafia Guerreros/as por el Agua” se realizara en el periodo comprendido entre
noviembre del 2020 y abril del 2021.

En noviembre del 2020 se lanzara un spot de radio cuyo tema central es la valoracion de
los servicios de agua potable y alcantarillado. Con la misma estructura de guion del
spot se produciran 22 spots radiales cada uno para una EPS distinta.

Publico objetivo: Usuarios y usuarias de los servicios de 22 EPS en 12 regiones en el pais,
que se muestran a continuacion:

Tabla 1: 19 EPS en el RAT y 3 EPS que estén en el dmbito del Programa

SRediAnc e Aal s G DS
1. CHACHAPOYAS
1. AMAZONAS 2. BAGUA
3. UTCUBAMBA
2. AREQUIPA 4. AREQUIPA
CAJAMARCA 5. JAEN
4. CUSCO 6. CUSCO
7. ICA
8. NASCA
5. ICA
9. PISCO
10. CHINCHA
11. BARRANCA
12. HUARAL
6. LMA
13. HUACHO
14. CANETE
7. LAMBAYEQUE 15. CHICLAYO
8. LORETO 16. 1QUITOS-MAYNAS
17. MOQUEGUA-MARISCAL NIETO
9. MOQUEGUA
18. ILO
19. MOYOBAMBA
10. SAN MARTIN
20. TARAPOTO
i 11. TUMBES 21. TUMBES
12. UCAYALI 22. CORONEL PORTILLO

Dentro de la campafia “Guerreros por el Agua” es necesario contar con una Central o

octubre de 2020 4
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4. METODOLOGIA DE TRABAJO:

Los spots radiales seran producidos tomando el esquema el spot modelo, el cual sera
entregado al proveedor como ejemplo.

Los spots radiales producidos en el marco de la Camparia “Guerreros por el Agua” seran
colocados en las radios de mayor sintonia en el nivel local de las 22 provincias que son
atendidas por las EPS bajo este contrato.

La Central o Agencia que brinde el servicio debe considerar:

— Las radios con mayor sintonia.
— Los horarios de mayor sintonia.
— El monitoreo para el cumplimiento de los horarios de emision.

5. ACTIVIDADES DEL SERVICIO

La Central o Agencia brindara los siguientes servicios:

— Produccién de 22 spots de radio (una para cada EPS seleccionada) segtin
guion proporcionado por el Programa. El spot tendra 20 segundos de duracion y
seré grabado por el locutor institucional de cada radio.

— Costo de difusion y emision.- Para cada una de las radios se considerara el
nombre de la radio, la frecuencia, los horarios propuestos para la difusion y el costo
por emisién por segundo.

— Contratacion de los medios.- Una vez aprobado el plan de medios por el area de
Comunicaciones del Programa de Modernizacién de las EPS, la institucion debera
contratar directamente las radios seleccionadas.

— Las emisiones.- Se llevaran a cabo durante 21 dias en el lapso comprendido entre
noviembre del 2020 y abril del 2021. Las emisiones se realizaran los meses de
noviembre del 2020 y abril del 2021. Se calcula una emisién de entre 6 y 7
pasadas por dia. Se podréd adelantar las emisiones del afio 2021, de mutuo
acuerdo.

— Monitoreo de medios.- Se debe realizar un monitoreo de la emision de los spots
en las radios contratadas, con la finalidad de garantizar el cumplimiento del
contrato.

La Central o Agencia entregara:

- Declaracion jurada del cumplimiento de la pauta por cada medio contratado.

- Pauta horaria de transmision de cada radio

- Reporte de monitoreo de la pauta contratada.

Un CD con las grabaciones de las tandas comerciales que certifiquen la
transmision de los spots. Las grabaciones seran aleatorias hasta por un 20% de lo
transmitido.

octubre de 2020 5
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6. ENTREGABLES:

Debera presentar 4 entregables, segun el siguiente detalle:
Primer entregable: Piezas radiales y plan de medios |.

En el plazo de 7 (siete) dias calendario contados a partir del dia siguiente de la
suscripcion del contrato, la Central o Agencia hara entrega de:

— Un CD en donde estaran grabadas las 22 piezas radiales (realizadas por el
locutor comercial de cada radio seleccionada), las mismas que deberan estar
etiquetadas de acuerdo a la radio donde seran difundidas.

—  Plan de medios, estrategia y justificacion de la primera parte de la campaiia
(noviembre 2020).

Segundo entregable: Monitoreo de radios

En un plazo maximo de 07 (siete) dias calendario contados a partir del dia siguiente de
del primer grupo de las emisiones radiales, la Central o Agencia hara entrega de:

— Informe de monitoreo de medios de la primera parte de la campafa (noviembre
2020). En el caso de medios de alcance regional y/o local, el proveedor
supervisara (de manera remota) en forma aleatoria con el 20% de grabaciones
por ciudad.

Tercer entregable: Plan de medios Il

En un plazo maximo de 07 (siete) dias calendario antes de la fecha de inicio de la
segunda parte de las emisiones radiales, la Central o Agencia hara entrega de:

— Plan de medios, estrategia y justificacién de la segunda parte de la campana
(aproximadamente abril 2021)

Cuarto entregable: Monitoreo de radios

En un plazo maximo de 07 (siete) dias calendarios contados a partir del dia siguiente
de la culminacién de la segunda parte de las emisiones radiales, la Central o Agencia
hara entrega de:

— Informe de monitoreo de medios de la segunda parte de la campafa
(aproximadamente abril 2021). En el caso de medios de alcance regional y/o
local, el proveedor supervisara (de manera remota) en forma aleatoria con el

/ 20% de grabaciones por ciudad.

1. DURACION DEL SERVICIO:

El_plazo estimado para la realizacién de los servicios contratados comprende desde el
02 de noviembre del 2020 al 30 de abril del 2021. En ese plazo se emitiran los spots
radiales durante 21 dias.

octubre de 2020 6
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2. COORDINACION Y SUPERVISION:

La conformidad técnica la otorgara la Coordinaciéon Técnica del Componente 1 del
programa, en coordinacién con el area de comunicaciones. Se otorgara la aprobacién
de los entregables segun lo sefalado en el numeral 9 “Costo y Forma de Pago”.

3. COSTO Y FORMA DE PAGO:

El costo de los servicios debera cubrir toda retribucion, incluidos los impuestos de ley,
costos y gastos, y sera cancelado contra los entregables referidos en el numeral 6
‘Entregables” de cada Item.

El pago total del contrato, se realizara previa conformidad del servicio, segun el
siguiente detalle:

Primer pago: 25% del monto contratado, previa conformidad al primer entregable.
(Piezas radiales y plan de medios )

Segundo pago: 25% del monto contratado, previa conformidad al segundo entregable.

(Monitoreo de radios)

Tercer pago: 25% del monto contratado, previa conformidad al tercer entregable.
(Plan de medios 1)

Cuarto pago: 25% del monto contratado a la entrega del cuarto entregable
( Monitoreo de radios)

4. PERFIL:

Experiencia especifica de la empresa:

eExperiencia en la elaboracion o disefio de Planes de medios para campanas
publicitarias, tomando en cuenta lo siguiente:

- Haber elaborado y desarrollado como minimo tres (3) planes de medios para
campanas publicitarias con entidades publicas, desarrollados en los Cltimos tres
(03) afios contados hasta la fecha de invitacion de la presente contratacion.

eContar con el siguiente personal que debera acreditar con copia simple de
documentos, sus estudios y experiencia profesional y laboral.

Productor radial — El productor serd por parte de la central de medios el
responsable de supervisar los spots grabados por las radios contratadas y
garantizar la calidad de los mismos

2
)
Bachiller o técnico en comunicacion audiovisual.

/
i

Experiencia minima un afio como productor de spots de radio ylo TV.

“ octubre de 2020 7
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El productor sera por parte de la central de medios el responsable de supervisar los
spots grabados por las radios contratadas y garantizar la calidad de los mismos

Especialista en Planificacion de medios o Planner estratégico - El especialista,
por parte de la Central o Agencia de Medios, es responsable de la elaboracién del
plan de medios y todos los productos que se han requerido, ademas, sera el
contacto directo entre la agencia o central de medios y los medios y/o plataformas
de comunicacion.

Licenciado o bachiller en Ciencias de la Comunicacién o Publicidad o Marketing o
Administraciéon de Empresas.

Experiencia minima de cuatro (04) afios en planificacion de medios y/o analisis de
medios y/o planificacion de estrategias para campanas publicitarias. El especialista,
por parte de la Central o Agencia de Medios, es responsable de la elaboracion del
plan de medios y todos los productos que se han requerido, ademas, sera el
contacto directo entre la agencia o central de medios y los medios y/o plataformas
de comunicacion.

La experiencia de la empresa y del personal, se acreditaran con constancias,
certificados, copia simple de contratos u 6rdenes de servicio, o en su defecto, con
cualquier comprobante de pago (facturas, boletas, etc.) debidamente cancelado, lo
que podra constar en un voucher de deposito o un reporte de estado de cuenta o en
el mismo comprobante de pago. Adicionalmente, deberan adjuntar, en los casos en
los cuales no se pueda demostrar la experiencia con los contratos o comprobantes
de pago, cualquier otro documento que demuestre fehacientemente el servicio
realizado.

5. LUGAR DE SERVICIO

Las actividades de la Central o Agencia de servicio se realizaran segun lo especificado
en el numeral 3 de estos TDR. La Central o Agencia debera cubrir todos los gastos de
las actividades del numeral 5.
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ANEXO N° 02

POLITICAS DEL BANCO SOBRE PRACTICAS CORRUPTAS, FRAUDULENTAS,
COLUSIVAS Y COERCITIVAS

(el texto de este Anexo no debe ser modificado)

“Regulaciones de Adquisiciones para Prestatarios en Proyectos de Inversion —
Adquisiciones en Operaciones de Financiamiento para Proyectos de Inversion,
Bienes, Obras, Servicios de No-Consultoria y Servicios de Consultoria” del
Banco Mundial (Version de julio de 2016).

Capitulo IV. Fraude y Corrupcién

“(...)

2.1. El Banco exige que los Prestatarios (incluidos los beneficiarios del financiamiento
del Banco); licitantes (postulantes/proponentes), consultores, contratistas y
proveedores; subcontratistas, subconsultores, prestadores o proveedores de servicios,
y agentes (declarados o no), asi como los miembros de su personal, observen los mas
altos niveles éticos durante el proceso de adquisicion, seleccion y ejecucion de los
contratos que financie, y se abstengan de cometer actos de fraude y corrupcion.

2.2. Atal fin, el Banco:

a. Define de la siguiente manera, a los efectos de esta disposicion, las expresiones
que se indican a continuacion:

i. por “practica corrupta” se entiende el ofrecimiento, entrega, aceptacién o
solicitud directa o indirecta de cualquier cosa de valor con el fin de influir
indebidamente en el accionar de otra parte;

ii. por “practica fraudulenta” se entiende cualquier acto u omision, incluida la
tergiversacion de informacién, con el que se engafie o se intente engafiar en
forma deliberada o descuidadamente a una parte con el fin de obtener un
beneficio financiero o de otra indole, o para evadir una obligacién;

iii. por “practica colusoria” se entiende todo arreglo entre dos o mas partes
realizado con la intencién de alcanzar un propésito ilicito, como el de influir de
forma indebida en el accionar de otra parte;

iv. por “practica coercitiva” se entiende el perjuicio o dafio o la amenaza de causar
perjuicio o dafio directa o indirectamente a cualquiera de las partes o a sus
bienes para influir de forma indebida en su accionar;

V. por “practica obstructiva” se entiende:

a) la destruccion, falsificacién, alteracion u ocultamiento deliberado de
pruebas materiales referidas a una investigacion o el acto de dar falsos
testimonios a los investigadores para impedir materialmente que el
Banco investigue denuncias de practicas corruptas, fraudulentas,
coercitivas o colusorias, o la amenaza, persecucién o intimidacién de
otra parte para evitar que revele lo que conoce sobre asuntos
relacionados con una investigacion o lleve a cabo la investigacion, o
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b) los actos destinados a impedir materialmente que el Banco ejerza sus
derechos de inspeccién y auditoria establecidos en el parrafo 2.2 e.,
que figura a continuacién.

b. Rechazara toda propuesta de adjudicacién si determina que la empresa o persona
recomendada para la adjudicacion, los miembros de su personal, sus agentes,
subconsultores, subcontratistas, prestadores de servicios, proveedores o
empleados han participado, directa o indirectamente, en practicas corruptas,
fraudulentas, colusorias, coercitivas u obstructivas para competir por el contrato en
cuestion.

c. Ademas de utilizar los recursos legales establecidos en el convenio legal pertinente,
podra adoptar otras medidas adecuadas, entre ellas, declarar que las adquisiciones
estan viciadas, si determina en cualquier momento que los representantes del
Prestatario 0 de un receptor de una parte de los fondos del préstamo participaron
en practicas corruptas, fraudulentas, colusorias, coercitivas u obstructivas durante
el proceso de adquisicion, o la seleccién o ejecucion del contrato en cuestion, y que
el Prestatario no tomd medidas oportunas y adecuadas, satisfactorias para el
Banco, para abordar dichas practicas cuando estas ocurrieron, como informar en
tiempo y forma a este dltimo al tomar conocimiento de los hechos.

d. Sancionara, conforme a lo establecido en sus directrices de lucha contra la
corrupcion y a sus politicas y procedimientos de sanciones vigentes incluidos en el
Marco de Sanciones del Grupo Banco Mundial, a cualquier empresa o persona que,
seguin determine en cualquier momento, haya participado en actos de fraude y
corrupcién en relacion con el proceso de adquisicion, la seleccion o la ejecucion de
los contratos que financie.

e. Exigira que en los documentos de SDO/SDP y en los contratos financiados con
préstamos del Banco se incluya una clausula en la que se exija que los licitantes
(postulantes/proponentes), consultores, contratistas y proveedores, asi como sus
subcontratistas, subconsultores, agentes, empleados, consultores, prestadores o
proveedores de servicios, permitan al Banco inspeccionar’ todas las cuentas,
registros y otros documentos referidos al proceso de adquisicion y la seleccion o la
ejecucion del contrato, y someterlos a la auditoria de profesionales nombrados por

este.

f. Exigira que, en el caso de las operaciones que financie en las que se utilicen los
arreglos nacionales de adquisiciones, asi como APPs que cuenten con su
aprobacion, los licitantes (postulantes/proponentes) y los consultores que presenten
ofertas/propuestas acepten la aplicacién de las orientaciones en materia de lucha
contra la corrupcion durante el proceso de adquisicion, la seleccion y la ejecucion
del contrato, y acepten cumplir dichas orientaciones, incluidos el derecho de
sancion del Banco establecido en el parrafo 2.2 d., y los derechos de inspeccion y
auditoria que le confiere el parrafo 2.2 e. Los Prestatarios deberan consultar las
listas de empresas y personas suspendidas o inhabilitadas del Grupo Banco

Vas, ’inspecciones que se llevan a cabo en este contexto suelen ser de caracter investigativo (es decir, forense).
/o Sisten en actividades de constatacion realizadas por el Banco o por personas nombradas por este para
~...;/ Tabdrdar asuntos especificos relativos a las investigaciones/auditorias, como determinar la veracidad de una
dénuncia de fraude y corrupcién a través de los mecanismos adecuados. Dicha actividad incluye, entre otras
a5 ,osas/ac’ceder a la informacion y los registros financieros de una empresa o persona, examinarlos y hacer las
y / ‘opids que corresponda; acceder a cualquier otro tipo de documentos, datos o informacién (ya sea en formato
Ly ﬁg'reso o electrénico) que se considere pertinente para la investigacién/auditoria, examinarlos y hacer las
‘copias que corresponda; entrevistar al personal y otras personas; realizar inspecciones fisicas y visitas al
-~ emplazamiento, y someter la informacién a la verificacion de terceros.
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Mundial, y actuar en consecuencia. En el caso de que el Prestatario celebre un
contrato con una empresa suspendida o inhabilitada por el Grupo Banco Mundial, el
Banco no financiara los gastos relacionados y podra aplicar otros recursos, segin
corresponda.

g. Exigira que, cuando un Prestatario seleccione a un organismo de la Organizacién
de las Naciones Unidas (ONU) para suministrar bienes, realizar obras o prestar
servicios de No-consultoria y de asistencia técnica conforme a lo dispuesto en los
parrafos 6.47-6.48 y 7.27-7.28 de estas Regulaciones de Adquisiciones en el marco
del contrato que haya celebrado con el organismo de la ONU, las disposiciones
establecidas en el parrafo 2 de este Anexo sobre sanciones previstas para actos de
fraude y corrupcién se aplicaran plenamente a todos los contratistas, consultores,
subcontratistas, subconsultores, prestadores y proveedores de servicios, asi como
a sus empleados, que celebren contratos con dicho organismo. Como excepcion a
lo antedicho, los parrafos 2.2 d. y 2.2 e. no se aplicaran al organismo de la ONU ni
a sus empleados, y el parrafo 2.2 e. no se aplicara a los contratos que celebre dicho
organismo con sus prestadores y proveedores de servicios. En tales casos, el
organismo de la ONU aplicara sus propias normas y regulaciones sobre la
investigacion de denuncias de fraude y corrupcion, con arreglo a los términos y
condiciones que pueda acordar con el Banco, incluida la obligacion de brindar a
este Ultimo informacion periédica sobre las decisiones y medidas que adopte. El
Banco se reserva el derecho de exigir al Prestatario que haga uso de recursos
como la suspensién o la rescisidn. Los organismos de la ONU deberan consultar las
listas de empresas y personas suspendidas o inhabilitadas del Grupo Banco
Mundial. En el caso de que el organismo de la ONU firme un contrato o una orden
de compra con una empresa o una persona suspendida o inhabilitada por el Grupo
Banco Mundial, el Banco no financiara los gastos relacionados y podra aplicar otros
recursos, segln corresponda.

2.3. Con el acuerdo especifico del Banco, el Prestatario podra incorporar al documento
de SDO/SDP de los contratos financiados por el Banco el requisito de que el licitante o
consultor incluya en la licitacién o propuesta el compromiso de respetar, durante el
proceso de adquisicion, las leyes del pais relativas al fraude y la corrupcion (incluido el
cohecho), siempre que dichas leyes estén identificadas en los documentos de
SDO/SDP. El Banco aceptara la incorporacién de dicho requisito a solicitud del
Prestatario, siempre y cuando los arreglos que rijan el compromiso le resulten
satisfactorios.
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1 ANTECEDENTES

Mediante Decreto Supremo N°® 316-2018-EF, de fecha 24 de diciembre de 2018, se aprob6
la operacion de endeudamiento externo entre el Gobierno Peruano y el Banco
Internacional de Reconstruccién y Fomento — BIRF (Banco Mundial -BM), destinada a
financiar parcialmente el Programa denominado “Modernizacién de la Prestacién de los
Servicios de Agua Potable y Saneamiento de las EPS EMAPACOP, SEDACUSCO, SEDAPAR,
SEMAPA Barranca, EMAPA Huaral y EMAPA Huacho”, Contrato de Préstamo N° 8899-PE,
hasta la suma de US$ 70 000 000,00 (Setenta Millones y 00/100 Délares Americanos).

La Unidad Ejecutora del Programa de Inversién es el Ministerio de Vivienda, Construccién
y Saneamiento, a través del Programa Nacional de Saneamiento Urbano (PNSU) mediante
la Unidad de Implementacién del Componente 2 - UIC210, y el Organismo Técnico de la
Administracién de los Servicios de Saneamiento (OTASS) mediante la Unidad Ejecutora
00311, a cargo de los componentes 1 y 3 del Programa.

El Programa se orienta a apoyar la ejecucién de las politicas sefialadas en la Ley Marco de
la Gestién y Prestacidon de los Servicios de Saneamiento 12, la Politica Nacional de
Saneamiento13 y el Plan Nacional de Saneamiento 2017-202114, toda vez que contribuye
al fortalecimiento y modernizacién de los prestadores de servicios y ala ejecucidn eficiente
delas inversiones que se orientan a la ampliaciéon y mejora de la calidad de los servicios de

saneamiento que se brindan a la poblacién.

El OTASS, mediante la Unidad Ejecutora (UE) 003, es el administrador general del
Programa, garantiza el cumplimiento de los indicadores establecidos en el Anexo 4 del
Contrato de Préstamo N° 8899-PE. Es el 6rgano responsable de planificar, coordinar,
implementar, administrar, monitorear, supervisar y evaluar el Programa; por lo que
conformaréd un grupo de expeditos calificados para apoyar la ejecucién del Programa,
tendré a su cargo la fiscalizacién directa y coordinacién de las actividades a desarrollar en

el marco del Programa.

Para lograr sus objetivos de mejorar el acceso a servicios adecuados de agua y saneamiento

en el ambito de EPS seleccionadas y reforzar la gestién institucional en el nivel nacional
para prestar servicios eficientes, el Programa se propone operar a través de tres
componentes:

» Componente 1: Mejoramiento de la gobernabilidad y gobernanza de los prestadores de
servicios de agua potable y saneamiento. Ese componente contribuird a mejorar la
eficiencia del sector mediante la financiacién de actividades que apoyardn a los
organismos sectoriales nacionales, principalmente el Viceministerio de Construccién y

/ Saneamiento (VMCS), el Programa Nacional de Saneamiento Urbano (PNSU), el OTASS

o -
ISR

14/
Wi (0 2
\ ¥

.

v [ f =
L
oy

0 AyCarkoi Villarin 327 Urb. Santa Catabna - La Victonia - Lima Tell: 472-6436 1 265-5991 1999338744 1 994904836 / #57799%¢ aveca@speedymens com pe | web: www . speedymers.com pe



O
l\ Speedymens

y la Superintendencia Nacional de Servicios de Saneamiento (SUNASS), asi como la
eficiencia de las seis EPS seleccionadas.

e Componente 2: Mejoramiento y ampliacion de la prestacién de los servicios de agua
potable y saneamiento en las EPS seleccionadas. Este componente financiara la
ampliacién y mejoramiento o rehabilitacién de la infraestructura de suministro de agua
y saneamiento de las EPS participantes.

» Componente 3: Gestion del Programa. Este componente esta referido a la prestacién de
apoyo para la gestidn, y el seguimiento de las actividades relacionadas con el Programa
eincluye los gastos vinculados a la creacién, organizaciény funcionamiento de la UE003
y dela UIC2.

Asimismo, el 11 de marzo del 2020 la Organizacién Mundial de la Salud (OMS) anuncié que
una enfermedad causada por un virus (Covid-19) se habia convertido en una pandemia;
esto es una enfermedad que se extiende en varios paises del mundo al mismo tiempo. El
gobierno peruano reacciond de manera proactiva estableciendo una fase de cuarentena
desde el dia 16 de marzo e impulsando una campaifia masiva para el acatamiento de
medidas de prevencién de la enfermedad. En este escenario los trabajadores y
trabajadoras de las EPS son fundamentales para ofrecer el servicio de agua potable,
recurso vital y aleado clave en la lucha contra la propagacién del virus.

2 JUSTIFICACION

En el marco del Componente 1 del Programa, actividad 1.2.3. Disefio de estrategia de
comunicacion del programa de modernizacién de la prestacién de los servicios de agua y
saneamiento y asistencia técnica al OTASS y Sub actividad 1.2.3.3 “Operatividad de la
Estrategia”, se ha diseflado una campafia de comunicacién “Guerreros/as por el agua” que
serd propalada en las localidades de influencia de las 22 EPS seleccionadas.
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Tabla 1: 19 EPS en el RAT y 3 EPS que estén en el 4mbito del Programa

1. CHACHAPOYAS
1. AMAZONAS 2. BAGUA
3.  UTCUBAMBA
AREQUIPA 4. AREQUIPA
CAIAMARCA 5. IAEN
CUsCo 6 CUSCO
7. ICA
8. NASCA
5. ICA
9. PISOD
10. CHINCHA
11. BARRANCA
12. HUARAL
6. LIMA
13. HUACHO
14. CANETE
7. LAMBAYEGUE 15. CHICLAYO
8. LORETD 16. IQLATOS-MAYNAS
17. MOCUEGUA-MARISCAL NIETD
9. MOQUEGUA
18. WO
19. MOYOBRAMBA
10. SAN MARTIN
20. TARAPOTO
11. TUMBES 21. TUMBES
12. UCAYAL 22. CORONELPORTIUO

La Campafia incluye como temas prioritarios i) el reconocimiento del valor de los
trabajadores y trabajadoras de las EPS, ii) la valoracién del servicio de agua potable y
alcantarillado y iii) la promocién de practicas adecuadas de higiene para la prevencién del
contagio por Covid-19.

Asimismo, uno de los componentes para el desarrollo de la campafia es la produccién de
22 spots radiales (un spot por cada una de las 22 EPS seleccionadas) y su difusién a través
de emisoras radiales locales.

Finalmente, en el marco del contrato suscrito entre la Republica del Perti y el BM, el

__Programa considera fundamental desarrollar e implementar acciones de comunicacién

_~~ estratégicaafin de informarala poblacién a través de los medios de comunicacion de radio
& ard sustentar la campafia “Guerreros/as por el agua”.
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3 AMBITO DE APLICACION

La campafia se llevard a cabo a nivel regional, focalizindose en las regiones de ejecucién de las
principales EPS.

4 OBJETIVOS

e Fomentar el reconocimiento del valor de los trabajadores y trabajadoras de las EPS
e Concientizar sobre el valor del servicio de agua potable y alcantarillado
e Difundir précticas adecuadas de higiene para la prevencion del contagio por Covid-19.

5 PUBLICO OBJETIVO

Usuarios y usuarias de los servicios de 22 EPS en 12 regiones en el pafs.

6 PERIODO DE DURACION

La “Campafia Guerreros/as por el Agua” se realizard en un periodo de total de 21 dfas
comprendido entre noviembre del 2020 y abril del 2021, correspondiendo el presente sustento
ala primera etapa, a ejecutarse durante 10 dias en el mes de noviembre.

7 SELECCION DE MEDIOS DE COMUNICACION

En las campafias publicitarias, la seleccién de los medios de comunicacién tiene por objetivo
lograr el mayor impacto en el publico objetivo, priorizando a los medios que alcancen este
cometido con el presupuesto disponible. Otros criterios a tomar en cuenta son el alcance y la
cobertura en el territorio nacional, el prestigio y la credibilidad de los programas y que los
mensajes que se transmitan a través de ellos no trasgredan los valores que promueve la
institucion.

Esta seleccion también se ha realizado tomando en cuenta lo que indica la Ley N° 28874, Ley
que Regula La Publicidad Estatal, en donde se detallan los criterios para el uso de recursos
publicos de publicidad en televisidn, radio, prensa escrita u otros; de los cuales se analizara los
costos, la cobertura, alcance, penetracién, preferencia de consumo de medios de los publicos
seleccionados y otros, que se encuentran considerados en el presente sustento de la pauta de
medios de esta campaiia.

Los nfedios de comunicacién escogidos para las campafias son:
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RADIO NACIONALES Y REGIONALES (CORTE LOCAL)

La publicidad en la radio alcanza a una audiencia que confia en ese medio. Goza de la
credibilidad en cuanto a informacién como noticias, asi como en los comentarios de sus
conductores. Asimismo, 1a radio juega un papel importante en la vida emocional de los oyentes,
la gente escucha la radio cuando se esta alistando en las mafianas, haciendo las tareas del hogar
o viajando, creando asi, un entorno publicitario que otros medios no pueden igualar.

La gran fortaleza de la radio es su flexibilidad de consumo, permitiendo que facilmente sea
escuchada a nivel nacional, regional y local. Cualquier persona puede portar un aparato de
radio, escucharla en las labores del campo, el transporte ptblico, taxi o movilidad particular.

A nivel nacional, la radio es el segundo medio mas consumido por los peruanos después de la
televisién con un 93%, segtin el Estudio Cuantitativo de Consumo de Radial y Televisivo 2019
realizado por CONCORTV.

En cuanto al tipo de programas de radio mas escuchados se sefialan principalmente y por un
amplio margen los musicales (82%) y los noticieros (51%), resultado similar al obtenido en
evaluaciones anteriores.

El mismo estudio sefiala que los peruanos dedican por lo menos dos horas diarias y lo
consideran el medio méas neutral. En cuanto a la tenencia, €l 91% de hogares cuentan con un
equipo de radio.

Existen 5,737 estaciones de radio (FM, OTC, OM y OCI) a nivel nacional, 398 operan en Lima y
9 en Callao, pero el liderazgo lo tiene Cusco con 518 estaciones seguido por Cajamarca con 466
y Ancash con 405, segitin el estudio “Radio y Television en cifras 2020” de CONCORTV.

8 DESCRIPCION DE LOS MEDIOS SELECCIONADOS

La seleccién de medios tiene como objetivo lograr el mayor impacto con el presupuesto
disponible, paralo cual se ha priorizado la inversion en publicidad en medios de mayor sintonfa,
afinidad y audiencia, con la finalidad de llegar al mayor porcentaje del piblico objetivo. Para
ello, se ha analizado cada uno de los medios recomendados, tomando en cuenta el andlisis
cuantitativo, que se logra midiendo la rentabilidad (costo por punto de rating y costo por mil)
y el anélisis cualitativo de los medios utilizados en general (prestigio, credibilidad, etc.)

/ {f//é 6
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Parala seleccién de los medios se tomaron como referencia estudios de investigacién de medios
realizados por empresas acreditadas en las regiones/localidades en donde se realizan los
estudios.

RADIOS NACIONALES Y REGIONALES (CORTE LOCAL)

Se ha realizado una seleccién de radios para contar con espacios de difusién de diferentes
géneros que alcancen a todos los ptiblicos, por ello se utilizara la modalidad de rotativos. En el
caso de la seleccién de radios, se utilizaron como referencia las cifras actualizadas de CPI para
los publicos objetivos y en las localidades que no cuentan estudios se priorizo la cobertura.

La seleccion de las radios corresponde a los medios preferidos por el piiblico objetivo de
acuerdo a los estudios de CPI, se realiza en base a los dias de mayor audiencia para el piiblico
objetivo, y la cantidad de avisos es establecida de acuerdo al presupuesto y en base al alcance y
frecuencia que determina la preevaluacion.

La campaiia sera transmitida en las siguientes emisoras:

Nueva Q
(Coronel Portillo)

Emisora especializada en musica tropical andina, cumbia peruana y latinoamericana, con un
alcance semanal de 3 millones de oyentes a nivel nacional principalmente en los sectores C, Dy
E y en el bloque de 26 a 37 afios. Tiene programas de alta sintonfa que tiene gran afinidad con
jévenes y transportistas. Se encuentra ubicada en el quinto lugar del ranking nacional para el
P.O.

La Participacién comercial en este Grupo Radial serd en las siguientes emisoras:

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

l ; |
; . i Ucayali / coronel !
Nueva Q | Rotativo i Portillo i Spot | 23 63

Karibeiia
(Chincha, Ica, San Martin, Moyobamba)

Es/la emisora niimero uno en mtsica cumbia del pais. Cuenta con 65 frecuencias a nivel nacional
en las 25 regiones. Cuenta con programacion local y llega a mas de 3.7 millones de personas a

(/Y
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la semana. Esta dirigida al piiblico objetivo de 17 a 50 afios de los niveles socioecondmicos B, C,
Dy E; esta posicionada en el top 10 del ranking general de CPI en las 3 ciudades.

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

Karibeiia  Rotativo Ica /Ica ‘Spot | 23 63

Karibeia  Rotativo = Ica / Chincha - Chincha Alta Spot 23 63 |

Kariberia Rotativo =~ San Martin / San Martin - Tarapoto | Spot 23 63 |

Karibefia Rotativo San Martin / Moyobamba ' Spot 23 63 |
Exitosa

(Chachapoyas, Nazca, Pisco, Chiclayo, Cafiete, Huaral, Barranca, Maynas, Ilo, Mariscal Nieto,
Iquitos, Cusco, Huacho, Arequipa)

Es la segunda emisora especializada en noticias. Tiene programas deportivos, periodisticos, de
participacién ciudadana y miisica peruana. Cuenta con 54 frecuencias a nivel nacional y un
promedio de oyentes de mas de 1.5 millones a la semana. Su piiblico objetivo prioritario lo
conforman hombres y mujeres de 25 afios a méas de los niveles socioeconémicos C, D, E. Dedica
8 horas de su programacidn en recibir llamadas del ptiblico combinada con noticias, entrevistas
y comentarios a cargo de reconocidos periodistas lideres de opinién.

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

Exitosa = Rotativo Ica / Nazca ' Spot 23 63
Exitosa = Rotativo | Ica / Pisco ' Spot 23 63
Exitosa Rotativo | Amazonas / Chachapoyas o Spot | 23 . 63
Exitosa  Rotativo Lima / Cafiete ' Spot 23 63
Exitosa  Rotativo | Ml',-ir_r—lé‘-/ Huaral ' Spot 23 63
Exitosa Rotativo Lima / Barranca Spot 23 63
Exitosa Rotativo Lambayeque / Chiclayo Spot | 23 . 63
Exitosa Rotativo Moquegua / Illo Spot 231 63
Exitosa Rotativo Moquegua / Mariscal Nieto - Moquegua Spot ' 23_?—_ 63
Rotativo Loreto / Iquitos Spot | 23 . 63
Rotativo | Arequipa / Arequipa Spot [ 23 63
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Exitosa Rotativo Lima / Huacho Spot 23 63

Exitosa Rotativo ] Cusco / Cusco Spot 23 63 .
Maraiién
(Cajamarca)

Promueve los nuevos modelos de comunicacién con enfoque de derechos humanos, medio
ambiente y equidad de género para fortalecer el ejercicio de la ciudadania y de las politicas
publicas orientadas a mejorar la calidad de vida y el buen vivir.

La Participacién comercial en este medio sera en la siguiente emisora:

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

Maraiion Rotativo Cajamarca/ Jaén

Hechicera
(Tumbes)

Emisora musical con miusica preponderantemente tropical. Locutores locales que animan los
programas invitando a los oyentes a participar a través de la linea telefénica y usando
WhatsApp. Es la primera emisora en el rating general. Su cobertura esta en toda la provincia
de Tumbes en la regién del mismo nombre.

La Participacién comercial en este medio serd en la siguiente emisora:

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

Hechicera ! Rotativo Tumbes/Tumbes , Spot = 23 , 63
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(Amazonas)

Emisora que transmite la mejor y variada muisica, cumbia, salsa, huayno, cumbia sanjuanera y
los hits més sonados del momento, informacién y entretenimiento.

La Participacién comercial en este medio sera en la siguiente emisora:

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

LD Stereo . Rotativo Amazonas / Bagua | Spot = 23 63

Utcubamba
(Amazonas)

La emisora transmite programacion variada, musica selvatica para todos sus oyentes, cumbia,
programas en vivo y mas.

La Participacién comercial en este medio sera en la siguiente emisora:

CAMPANA “GUERREROS/AS POR EL AGUA”

Amazonas / Utcubamba -
Bagua Grande

Utcubamba Rotativo
]

ANEXOS

* Plan de Medios Campaiia publicitaria “GUERREROS/AS POR EL AGUA” (anexo 1)
* Estudio de Audiencia de Radio de CPI - Publico Objetivo (anexo 2)

10
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C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

o
CL
Periodo 201902
Ciudad Ica
Lugar de audiencia Hogares/Fuera del Hogar
Bloques de dias Lunes a Sabado/Domingo
Horas 06-20H
Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM
Grupo objetivo 51+
Universo 307.20
Rnk Emisora Rating Miles A/B  C/D/E
0'AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 13.3 40.93. 8.92 32.01.
1 R.P.P. [FM/AM] 2.2 6.69. 1.75 4,94
2 LA KARIBENA [FM] 1.4 421 087 3.34
3 EXITOSA [FM] 1.1 3.30° 0.80 2.50
4 MODA [FM] 1.0 321 056 265
5 LA KALLE [FM] 100 293, 039, 254
6 NUEVA Q [FM] 09 276 061 2.15
7 NOVA [FM] 0.8 2.53 0.51 2.02
8 LA INOLVIDABLE [FM] 0.8 2.42‘ 0.74- 1.69
9 PANAMERICANA [FM] 07 212 049 163
10 ONDA CERO [FM] 0.7 2.05 0.372 1.68
11 RITMO ROMANTICA [FM] 0.5 140 0.29° 111
12 FELICIDAD [FM] 0.3. 1.04 041 0.64
13 LAZONA [FM] 03 100 010. 090
14 STUDIO 92 [FM] 0.2, 058 011 047
15 NUEVA LUREN [FM] 0.1 046 000 046
16.CORAZON [FM] 01 044 011 0.33
17 OTRAS EMISORAS [FM] 100 316 0.65 2.51
18 NO RECUERDA 0.2 0.61 0.17 0.44

Fuente: Compaiiia Peruana de Estudios de Mercados y Opini6n Publica 5.A.C.




MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DEPARTAMENTO 164 UNIVERSO INVESTIGADD
cIvDao B PISOG POBLAC, DE 11 AROS A + [Mfs,): 105.0
J
AN PERIODOS INVESTIGADOS
e EMISORAS - —
JUNIO 2017 JULI0 2018 JUNID 2049
AUDIENCIA PROMEDNG POR HORA Fp. 114 125 i1
fia 9.43 11,28 12.3%
i LA MOV IDABLE ] [T 22 .2} 19
. 3.91 a8l 158
3 RPS -] Rig 18 X} [
L 1.3 2310 ing
3 EXITOSA - [T L1 1.7 Ly
i .94 1.46 Lre
L LA KARTHERA B Rig. tA 1 1E
L8 LI 159 17z
K MDA P [T 12 13 13
. 104 118 L35
E PARAMERIUANA 3] g 2.1 1.5 o9
ila, 181 128 0.38
r | omxom -] ey ' B3 [-%]
L " 0.8 or3
a | s - R e . oS
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MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLDBAL DE EMISORAS FM/AM

DEPAHTAMENTD ¢ Ica UNIVERSO INVESTIGADO
CIUDAD H CHINCHA POBLAC. DE 11 ANOS A + {Mix.): 164.8
7
l::: EMISORAS : rmmosmmm =7
h e 201 JULLD 2018 L) 2019
AUDIENCIA PROMEDID SOR HORA Rig. 145 134 13.2
Mis. 21.52 20.06 21,95
1 PR ¥ REG. 20 1.5 28
. 281 230 322
2 LA CARIBENS F By 17 - ) 18
. 3.92 3.9 2,98
1 Lt INCRWIDABLE M Hig. 1.9 1.4 3.7
s, .88 2.04 286
4 EXITOSA Fi Rig. LS 11 1.2
ks, 218 1,84 2,05
5 MOOA FH Rigy. 23 1.7 1.2
Mis. aas 2.87 1.82
& LA KALLE (] Rig. 1.3 0.8 14
Mk, 1.88 1.38 1.23
E LA ZONA FM g . -2 %
P . 084 1.4%
s PANMAMERICANA FN Rig. 0.5 1.5 g
Blis, LXs 3.8 1.3%
9 LA LUZ DEL MiDO B Rig. ® - as
Miks. * L) 089
n CHASCLIL FH Rig. » * a4
Bk, * * a6
11 | sareurvE M Rig. a4 s 03
biis .82 0.69 0.54
12 | OTRAS BMISORAS 23] b, 14 2.8 12
Wiz, 2048 3.0 1.9%
13 | OTRAS EMISORAS AM *ig. - e -
Piks. - 0.02 -
14 | WO RECUERDW M Rig. - o2 (DY
s, - B.24 621

Qres erresnras Ped- AQUARELA. BETHEL AACEO, CELESTIAL, CONTINENTAL M T . LA RIBERERS, MAREA. MELCOICOS, NACKIRAL. NOWA
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MEDICS DE COMUNMICACION

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

PEPARTAMENTD @ CARAMARCA UNIVERSO INVESTIGADO
CIVOAD 3 JAEN POBAAC, DE 11 ANGS A + (Mis )¢ 73.2
"
Li%a EMISORAS .
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MEDIOS DE COMUNICACTON

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DEFARTAMENTO TUMBES UNIVERSD INVESTIGADD
CIUDAD B TUMBES POBLAC. DE 11 AROS A + (Mis.}: 886
»
s EMISORAS e
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s 12.08 13.0% 1578
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Hia. 328 341 260
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MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVD DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DEPARTAMENTO AMAZONAS UNTVERSO INVESTIGADO
CIUDAD g CHACHAPOYAS POBLAC. ©F 11 ANQS A + (Mis.): 9.3
J T POUODOS ANVESTIGADOS
=3 EMISTRAS JULIO 2017 JULIC 2018 JUNIO 2019
AUOIENCIA PROMEDIO POR HORA Reg. 1.0 12,0 113
Mis. 336 2.91 3.31
1 REYMA DE L6 SELYA FM Hig. 4.8 13 23
L Li8 £.22 .88
2 | rReR FH Rig. 2.4 18 L7
Pl a8y .48 [ K53
3 | LazDNA B Ry 1.2 1.5 12
it 025 036 0.53%
+ | Barosa o Rig. - 0.8 11
LN - f420 .34
5 LA KARIBERA FH Rig. EE ] 1.7 as
L 31 0.41 0.26
5 PANAMERITANA (4,1 Rig. aa ¢ X3 [48 ]
Pilla. a1s ais b4
? ACTIVA, N Rig. 4.7 i a2
Mila. i 6.227 Dt
8 | esrera N Rig. 0.3 . 2.5
L ans b G144
s | OTRAS BHISORAS Fi R, 1.9 27 21
it DAS 0.64 .82
10 | N0 RECUERDA FH nig. 1 bES s
Lo 04 0.69 -

RIBEREAA, NACIONAL,

Clyis emisaras FM: BETHE! BADIG. CLARIN CUHBLA, CHACHALPOYAS FERIX, FIDEIISIMA HORTZONTE L& FORMLILA, L4
HULVD TIEMPD. VICTORLE, ZONA 44

Mda SEMANA DE JUNIO 2009
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MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FMfAM

DEFARTAMENTD LIMA UNIVERSD INVESTIGADO
CIUDRD i HUARAL POBLAC, DE 11 ARGS A 3 [Mis.]i 4.3 )
EMIEORAS
el urac mr_] ASOSTO 2918 | w0 2019
AUDIENCISN PROMEDIO POR HORA g 13.2 10.9 5.5
s, HAT 11 &.36
L]
1 | EXTTOSA 8 RIS L3 Lh 15
Hle. | 0.99 l 131 120
i L& [NCH VIDWAMLE -, R Ly 1] L4
s LX) 039 121
3 MODA 2] RiG 8 23 1.4
ila. .90 1.6% 1,15
2 | REp, B iy 13 1L 09
i a5 .79 2.79
-1 PARAMES SUANA M Rig. 15 L1 o8
ek, 127 om4 o.7@
i | meacro ] Tty . e
b, - » 2.5%
T LA KARIBERA 7] Rea. L3 [ X 0
. 1,41 @46 X"
& | LaTmiIS %) Reg - o5 0.6
Wi, . 834 B4
s | Boowm Y i a5 a6 0.4
s, .45 .44 2.34
10 | PARAISD ] Rig. o4 0.7 o3
s, .31 (X)) 22w
b3 ELITE 21 Rig o5 0.4 0.3
e L a3 a.21
1t | omas emsoRAS ] Riss. 10 13 (]
il .76 102 .
1 | nosEcuEDs ] R - T} (L%} 0
ol [ %] .04 D%
Diras srmmorys BV AWMLY AT MARIA. ALY frowreest] PRIGENT [Inherpbt TS0 o)1 R1THD ROMAMTICA (i=tvemst ]
ETERED T J

™) Incubia en obas emisons
FECHA OF BVESTIGACSON © 20 SEMARS DE WAKD 289

«3%




MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DEPARTAMENTO : LIMA UNIVERSO INVESTIGADO
CIUDAD H BARRANCA POBLAC. DE 11 ANOS A + (Mis.): 57.3
_—
|,w.. PERIODOS INVESTIGADOS
KING EMISORAS
JULIO 2017 JULIO 2018 JUNRIO 2019
AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA Rtg. 12.0 11.0 10.0
Mis. 6.17 5.78 5.76
1 PANAMERICANA A1 RW. 2.1 1.9 1.5
Mmis. 1.09 099 1.01
2 LA INOLVIDABLE ™ Rig. 0.4 11 1.6
Mis. 0.20 0.59 0.91
3 EXITOSA M Rig. 1.8 1.6 14
Mis, 0.90 0.82 0.78
4 LA KARIBENA ™M Rtg. 1.8 0.8 1.0
Mis, 0.91 044 0.57
3 NUEVA Q FM M Rtg. 0.5 09 0.8
Mis. 0.26 046 0.49
6 RP.P. ] Rig. 1.0 08 0.6
Mis. 0.51 641 0.32
7 LA KALLE FM Rb. 1.3 0.6 0.5
Mis, 0.68 0.34 0.31
B OTRAS EMISORAS 3] Rtg. 1.8 31 1.9
Mis. 0.92 1.62 LO7
9 NO RECUERDA, FM Rig. 0.2 0.2 .5
Mis. 0.08 0.10 0.29

Otras emisoras FM: ANDINA, BETHEL RADIO, DIGITAL. FORTALE2A, KEBUEKA, MAGICA{Internet), MARIA, MODA(intemet),
QASIS{internat), GXIGENO{Internet), PARAISO, RITMO ROMANTICA, SENDA VIDA, SHEKINAH.STUDIO 92.

(*) Induida en otras emisoras
N, FECHA DE INVESTIGACION : 2da.SEMANA JUNIO 2019

-13-




C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

- L]
CLY]
Periodo 201902
Ciudad Chiclayo
Lugar de audiencia Hogares/Fuera del Hogar
Blogues de dias Lunes a Sabado/Domingo
Horas 06-20H
Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM
Grupo objetivo 51+
Universo 623.50
Rnk Emisora Rating Miles A/B C/DJE
0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 10.0. 62.49. 12.70. 49.79
1 R.P.P. [FM/AM] 1.5 9.16, 2.90 6.26
2 EXITOSA [FM] 11 6.69 1.47 5.21
3.LA KARIBENA [FM] 1.0- 6.4 0.63 5.52
4 PANAMERICANA [FM] 06 378 087 2,91
5.ZONA 5 [FM] 05 331, 047 2.84
6. LA INOLVIDABLE [FM] 0.5 320 1.29 2.00
7 LA KALLE [FM] 05 294 085 2.09
8 RITMO ROMANTICA [FM] 0.4 245 037 2.08
9 NUEVA Q [FM] 04 238 030 209
10 FELICIDAD [FM] 0.3: 1.96; 0.31 1.65
11 LA ZONA [FM] 03 1.95 0.27 1.68
12 ONDA CERO [FM] 0.3 1.92- 031 1.61
13:NOVA [FM] 0.3°  1.90. 0.09 1.80'
14 MODA [FM] 03 176" 026 1.50.
15 FUEGO [FM] 0.2 104 007 0.97
16 OXIGENO [FM] 02 094 029 065
17 CORAZON [FM] 0.1 0.80. 0.08 072
18 STUDIO 92 [FM] 0.1 0.64 035 0.29°
19 KALIENTE {FM] 0.1 0.44  0.05 0.39
20 OTRAS EMISORAS [FM] 1.2 7.42. 1.04: 6.38
21 OTRAS EMISORAS [AM] 0.1 0.56- 0.00 0.56
22 NO RECUERDA 0.2. 1.01 0.41. 0.60.

Fuente: Compafifa Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica S.A.C.




MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DEPARTAMENTO MOQEGLA UNIVERSO INVESTIGADC
CIL oA 3 1o PGEAAC. DE 11 AROS A » (M5! &0.3
-
|,.. PERIDDOS INVESTIGADCS
i Sl d IO 2017 | JULID 2018 MAYD 2039
AUDIENCIA PROMEDIC POR HORA Reg. 12.5 i3.3 pRE]
ol &89 .44 ¥.78
T - —
1 | oaross Rd (™% ] 23 15
l . 197 131 L1
F: ST LEDEH - Y a? i 2 1.7
s .0 6.56 L3
3 ALTAMAR P Reg. as (X ] L
i o.42 CAL 2.7¢
« | FAxIAD [ R ns 1
. - 5.5 276
E LA KARIEERA 2] Ry 3 LX) =2
e .49 [ X 273
6 | MUEWAQFM Y] Rag LS5 Lo LES
pils. LX) LY a4
? | RPP. ) [T 13 12 ne
i a7 067 aar
I3 ONDE, CERG P Hig. ag X1 we
Mis a.45 045 237
p | PANAMESIECANA ] Reg. oa ns [H
Ll R4S 0.30 0.34
| WUEVD TIENAD i R - » i
wie. . - 0.26
| L ouse ™ o (R4 12 0.4
Mis. 0.64 0.88 a2
12 | AMERICAMA M g a2 0.2 A
M. 9,10 .20 322
13 | UTRAS EMISDRAS ™ Rig [ 5] 25 12
i, o 139 ura
W | OTRAS EMISORAS [ [y oL -
[ .04
15 | WO RECLERDA P4 [T 0.7
s s 41
Otk embiseias FM: BETHEL RABEO EL OLTwAR, EL PLEKTO, RIZGD, hACIONAL, SSBIK. UND. J
=) ndulla e obs emisons
FECHADE BAESTIGACKN i, SEMARA MAYD 2039

P B




MEDIOS DE COMUNICACION

| pt

COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DERSRTAMENTD MOGQUEGUA UNIVERSD INVESTIGADD
CIUDAD H MOQUEGUA POBLAC, DE 11 ANOS & 5 (Mis.]! 55.4
o
l..._ i PERICDOS INVESTIGADOS
: EMISORAS - - - -
s FUNIO 2017 AGOSTO 2018 MATO 2015
AUDIENCIA PROMEDID POR HORA Reg. 159 169 17.0
[ 7.88 8.34 11448
1 | AMERICAMA ™ g 8.2 2.0 e
pdla. 3 e B L Lyl
H | EXTTOSA ™ Ry 1.0 14 LE
e 0.51 0.6% 2.59
3 | s mouvoAmE ™ g Lo 1.0 1.1
i 848 o7 0.6%
e | LsTmMA g as 1] s
il ©.30 %5 ] 0.40
s | 1A RaRIBERA [ og ¥ ] i
. .45 a4l n3?
[3 5N, 2] kg = 04 a4
s, » 0.20 57
? | smmcenar By Rig . 04 04
il > €19 0.32
| rer ™ [ 0? 0.7 (X
i B34 .33 0.29
s | PIMavERS ] Rip . B3 A
. > 826 .26
o | MR 1] Rig ° b.A v
M. ] 015 o.24
1 | MoDa 1 i 13 0.8 61
e, 0.29 a3 P22
17 PANAMERICANA ] [Ty -1} 2.5 (%]
i .36 [ ] [-E1 ]
13 | oo CERG ] Rig as 02 %]
[ ¢.25 e.50 Lz
w | orRas emisORAS ] Ry 13 1.4 0
s, 054 X 038
15 | OTRAS EMISORAS an 1Y n.a 'Y}
M. X3 .54
Qras twwiores TM; COMTESUE. HUEVE TIINAG, UNIYERSIDAE J
Orams wireimerrves AM: LA VIF OFL SUE
=) Inchulia en olrac eymisoms
FECHADE BNVESTIGACIN Stn. SEMAINA HAYO 3019

+«dl3 .



C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

. -
()
Periodo
Ciudad
Lugar de audiencia
Bloques de dias
Horas
- Nivel
Grupo objetivo
Universo

Ank Emisora
0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA
1 RADIO LORETG [FM)

2 LA INOLVIDABLE [FM]

3 EXITOSA [FM]

4 LA KARIBENA [FM]

5 NUEVA Q [FM]

6 LA KALLE [FM]

7 FANTASIA [FM]

& RITMO ROMANTICA [FM]
9 RP.P. [FM]
10 MODA [FM]

11 LA ZONA [FM]
12 ASTORIA LA CALIENTITA [FM)
13 PANAMERICANA [FM]
14 LA INSUPERABLE [FM]

15 CORAZON [FM]
16 FELICIDAD [FM]
17 OTRAS EMISORAS [FM]
18 NO RECUERDA

201902

lquitos

Hogares/Fuera del Hogar

Lunes a Sabado/Domingo

06-20H

Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal

Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+
386.30

Rating Miles
8.8 34.08
23 9.04
0.7 2.87
0.7 2,65
0.7 2.57
0.5 1.82
0.3 1.30
03 1.29
0.3 121
0.3 1.17
0.3 112
0.2 0.90
0.2 0.77
0.1 0.55
0.1 0.51
0.1 0.49
0.1‘ 0.36
1.2 4.78
0.2 0.68-

Fuente: Compaitia Peruana de Estudios de Mercados y Opinion Piblica S.A.C.




C.P.I. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

- -
Wb
Periodo 201902
Ciudad Tarapoto
Lugar de audiencia Hogares/Fuera del Hogar
Bloques de dias Lunes a Sabado/Domingo
Horas 06-20H
Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Grupo objetivo Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+
Universo 148.50
Rnk Emisora Rating Miles
0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 1i.1 16.49
1 RADIO TROPICAL [FM] 19 2.82
2 LA KARIBERA [FM] 1.2 1.82
3- LA INOLVIDABLE [FM] 1.0 1.49
4 KARICIA [FM] 08 122
5 R.P.P. [FM] 038 119
6°LA NOR [FM) 0.6 0.87
7 MODA [FM] 0.6 0.84
8 EXITOSA [FM] 0.5 0.80
9 LA KALLE [FM] 05 0.78
10 LA ZONA {FM] 0.3 0.44
11 PANAMERICANA [FM) 0.2 0.28
12 OTRAS EMISORAS [FM] 2.2 3.29
13'NO RECUERDA 04 0.64

Fuente: Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica S.A.C.




C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

-
i
Periodo
Ciudad
Lugar de audiencia
Blogues de dias
Horas
Nivel
Grupo objetivo
Universo

Rnk

Emisora
0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA
1 SUPER FM/AM [FM]
2 NUEVA Q [FM]
3 LA INOLVIDABLE [FM)
4 RITMO ROMANTICA [FM]
5 LA ZONA [FM]
6 R.P.P.[FM]
7 MODA [FM]
8 LA KARIBERA [FM]
9 ONDA CERO [FM]
10 CORAZON [FM]
11 EXITOSA [FM]
12 MELODIA [FM]
13 STUDIO 92 [FM]
14 LA KALLE [FM]
15 PANAMERICANA [FM]
16 LA RIBERENA [FM)
17 FELICIDAD [FM]
18 OTRAS EMISORAS [FM]
19 NO RECUERDA

201902

Pucalipa

Hogares/Fuera del Hogar

Lunes a Sabado/Domingo

06-20H

Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal

Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+
327.00

Rating Miles
8.5 27.84
1.2 4.07
11 3.75
0.9 2.98
0.6 1.88
0.5 1.78
0.5 1.50
0.5 148
0.4 1.46
0.4 143
0.2 0.65
0.2 0.59
0.2 0.58
0.1 0.48
0.1 0.32
a1 031
0.1 0.26
0.1 0.23
11 3.53
0.2 0.57

Fuente: Compafifa Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Pablica S.A.C.




WY

C.P.I. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

. L]
CL
Periodo 201902
Ciudad Cusco
Lugar de audiencia Hogares/Fuera del Hogar
Blogues de dias Lunes a Sabado/Domingo
Horas 06-20H
Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM
Grupo objetivo 51+
Universo 437.40
Rnk Emisora Rating Miles A/B C/D/E
0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 18.8 82.33 18.86 63.47
1, SALKANTAY [FM/AM] 30 1330 390  9.40
2.R.P.P. [FM/AM] 23 9.93 3.14; 6.79
3: SANTA MONICA [FM/AM] 20 88 151 735
4.FELICIDAD [FM] 1.3° 549 177 3.72
5.EXITOSA [FM] 0.9 4.15. 1.46. 2.69
6.0XIGENO [FM] 0.9 413 1.61 2.52
7 SANTA BEATRIZ [FM] 0.8 3.70 0.16 3.54
8 LA KALLE [FM} 0.8 3.32 0.42 2.89
9.LA ZONA [FM] 0.7 3.06 037 2.69
10.LAS VEGAS [FM] 07 305 038 268
11 RITMO ROMANTICA [FM] 0.67 2.78 0.71 2.07
12 NUEVA Q [FM] 0.6 267 017 249
13:MODA [FM] 05 220 028 @ 1.92
14 STUDIO 92 [FM] 0.3 1.34 0.54 0.79
15 PANAMERICANA [FM] 0.3 1.28. 0.53° 0.75.
16 LA KARIBENA [FM] 0.2 1.06 009 0.97
17 TRIPLE A [FM] 0.2 1.04 0.01 1.03
18 .C.T.C. [FM] 0.2: 093 029 064
19 SAN MIGUEL [AM] 0.0 0.06 0.00 0.06
20'OTRAS EMISORAS [FM] 1.0 4.58 0.80 3.78
21 OTRAS EMISORAS [AM] 06, 282 019 263
22 NO RECUERDA 06 258 053 2.05

7 Fuente: Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica S.A.C.




MEDIOS DE COMUNICACION

COMPARATIVD DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL DE EMISORAS FM/AM

DEPARTAMENTD LIMA UNIVERSO INVESTIGADD
CIUDAR 5 HUACHD JHUALIRA POBLAC. DE 11 ANOS A + {Mls.}): 149.6
s EMISORAS ey = -
. JUNIO 2017 | AGDSYO 2018 JULID 2019
AUDIENCIA PROMEDIO PO HOBU Rtg. 137 i1.7 105
M. 17.83 15.47 15.72
1 MAXIMA FK Rig. 0.8 1.2 25
Wik, LO? L.E2 a6
2 EXITOHSA FM Rtg. 1.5 16 il
L 201 218 149
MODK, (3 Rig 1.5 ¥ 11
. LOE 222 157
. LA KALLE M S, 1.7 L8 10
s, L2 1.59 1.51
5 | L& KARIBERA, F Rig. nA4 0e
M. .48 0.47 137
& RB.P, M Rig. 12 P} 0.s
M. 187 L4B 1.2%
r PANAMERICANA Fw Rig, 10 03 a6
LN 1.28 D44 998
a PARAISD N Atg. 4.6 [+ X3 04
Pits.c oa.n2 0.8% 0.4
¥ FRIAACAN FH g - - a4
Wi, ® * 0.5%
I | CORMORN FM g, 1.0 o7 02
M i38 o0 248
18 DTRAS EMISORAS FN Rty. 22 2.2 10
Mia. 3.49 2.83 148
12 MO RECUERIW [4:3 Rtg. o0 -~ a2
Mits, - - a3t
Hras aentasens FM: LETORAL NUEYA G FM DIGEND (1nbhnat], RAGEOMAR {Intercat], TROFICANS, TURED ML J

{7} Inchuicls &y ctras emvisoras
FECHA DE BIVESTIGACKIN 20t SEMANA, DE T 3019
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C.P.I. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

: -
Ll
Periodo 201902
Ciudad Arequipa
Lugar de audiencia Hogares/Fuera del Hogar
Blogues de dias Lunes a Sabado/Domingo
Horas 06-20H
Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Nifios 5-10/HM 11-16/HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM
Grupo objetivo 51+
Universo 977.30
Rk Emisora Rating Miles A/B C/D/E
0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 125 12241 34970 87.43
1:EXITOSA [FM] 17 1680 310 13.70
2:MELODIA [FM] 16 1578 3.08 1271
3.RP.P. [FM/AM] 14 1379, 707 672
4°LA INOLVIDABLE [FM/AM] 09 851 332 518
5.LA KARIBENIA [FM] 08 809 145 664
6.LA KALLE [FM] 06 576 18 3.9
7 FELICIDAD [FM/AM] 05 516 1.90° 3.5
8 NUEVA Q [FM] 05 454 052 402
9 OXIGENO [FM] 04 417 248 169
10:PANAMERICANA [FM] 04° 378 101 277
11'MODA [FM] 04 351 067 284
12 YARAVI [FM/AM] 03 296 048 248
13RITMO ROMANTICA [FM] 03 258 087 172
14 STUDIO 92 [FM] 02 190 072 118
15 ONDA CERO [FM] 02, 184 048 137
16 SAN MARTIN [FM/AM] 02, 172 067 105
17-LA ZONA [FM] 02 157 061 096
18 MELODIA [AM] 01 123 004 1.19
19 CORAZON [FM] 01 106, 042 062
20°PLANETA [FM] 01 088 018 071
21.CONTACTO SUR [FM/AM] 01 069 006 063
22. OTRAS EMISORAS [FM] 10 998 238 760
23.OTRAS EMISORAS [AM] 04 414 101 3413
24 NO RECUERDA 02. 196 065 131

Fuente: Compaiiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinion Piblica S.A.C.




