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Resolucion Ministerial
N°499-2014 MINEDU
Lima, 30 OCT. 201

CONSIDERANDO:

Que, mediante Resolucion Ministerial N° 0021-2014-MINEDU, se aprob6 el
Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacién 2014, el mismo que ha sido
modificado por las Resoluciones Ministeriales N° 040-2014-MINEDU, 079-2014-
MINEDU, 133-2014-MINEDU, 290-2014-MINEDU, 326-2014-MINEDU y 467-2014-
MINEDU,

Que, a través del Informe N° 095-2014-MINEDU/DM-OGECOP-OCS-LSPC, la
Oficina General de Comunicacién Social y Participacion Ciudadana solicité la
modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacién 2014, a fin
de incluir la campafia denominada “Campeones de los Juegos Deportivos Escolares
Nacionales 2014 en virtud de lo sefalado por la Direccion de Promocién Escolar,
Cultura y Deporte a través del Memorandum N° 1671-2014-ME/VMGP/DIPECUD;

Que, mediante el Memorando N° 10449-2014-MINEDU/SPE-UP, la Unidad de
Presupuesto de la Secretaria de Planificacion Estratégica, sefiala que la Direccion de
Promocion Escolar, Cultura y Deporte, cuenta con los recursos requeridos para
desarrollar la campania a la que se hace referencia en el considerando precedente;

Que, asimismo, mediante el Informe al que se hace referencia en el segundo
considerando, se solicité la modificacion del contenido de las campaiias “Simulacros
Nacionales Escolares”, “Vivo Limpio, Me Alimento Sano, Vivo Bien” y “Vamos a romper
el Record Lavandonos las Manos con Agua y Jabén”; en virtud de la manifestado por
la Direccion de Educacién Comunitaria y Ambiental, a través del Memorandum
N° 1315-2014-MINEDU/VMGP/DIECA,;

Que, mediante el Memorando N° 10398-2014-MINEDU/SPE-UP, la Unidad de

"\ Presupuesto de la Secretaria de Planificacion Estratégica, sefiala que la Direccion de

“Educacion Comunitaria y Ambiental, cuenta con saldos presupuestales para

implementar las modificaciones al contenido de las campafas a la que se hace
veferencia en el considerando precedente;

Que, en tal sentido, es necesario modificar el Plan de Estrategia Publicitaria del
Ministerio de Educacion 2014;

De conformidad con lo establecido en el Decreto Ley N° 25762, Ley Orgénica
del Ministerio de Educacién, modificado por la Ley N° 26510; la Ley N° 28874, Ley que

regula la publicidad estatal; y el Reglamento de Organizacion y Funciones del

inisterio de Educacion, aprobado por el Decreto Supremo N° 006-2012-ED;



SE RESUELVE:

Articulo 1.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de
Educacion 2014, aprobado mediante Resolucion Ministerial N° 0021-2014-MINEDU y
modificado por las Resoluciones Ministeriales N° 040-2014-MINEDU, 079-2014-
MINEDU, 133-2014-MINEDU, 290-2014-MINEDU, 326-2014-MINEDU y 467-2014-
MINEDU, a fin de incluir la campaia denominada “Campeones de los Juegos
Deportivos Escolares Nacionales 2014”; asi como, modificar el contenido de las
campafas “Simulacros Nacionales Escolares”, “Vivo Limpio, Me Alimento Sano, Vivo
Bien” y “Vamos a romper el Record Lavandonos las Manos con Agua y Jabén”.

El Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Educacion 2014, con las
correspondientes modificaciones, como Anexo, forma parte integrante de la presente
resolucion.

Articulo 2.- Disponer que la Oficina de Apoyo a la Administracion de la
ducacién publique la presente Resolucion Ministerial y su Anexo, en el Sistema de
formacion Juridica de Educacion — SIJE, ubicado en el Portal Institucional del
inisterio de Educacion (http.//www.minedu.gob.pe/).

Registrese y comuniquese.

AIME SAAVEDRA CHANDUVI
Ministro de Edusacion
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Plan de Estrategia Publicitaria 2014 del Ministerio de Educacion

1. Justificacion

El Ministerio de Educacion tiene como misién ejercer el rol rector en el cumplimiento de
politicas, lineamientos, normas, estandares y metas para el sector, desarrollando
mecanismos de monitoreo y evaluacion efectivos, generando condiciones institucionales y
de gestion descentralizada y convocando a la movilizacién social en los objetivos
educativos.

Para cumplir esta misién, el Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) establece que,
en el ambito de la comunicacion y participacion ciudadana, la rectoria del Ministerio de
Educacion supone el ejercicio de fortalecer y considerar instancias de participacion y
vigilancia ciudadana que apoyen la mejora de los resultados de aprendizajes para todos
los estudiantes haciendo énfasis en aquellos con necesidades especiales.

La Oficina General de Comunicacién Social y Participacion Ciudadana, tiene como funcion
conducir el Plan Comunicacional del Ministerio de Educacion con enfoque integral y de
desarrollo (Manual de Organizaciones y Funciones del Ministerio de Educacion, aprobado
por Decreto Supremo N° 006-2012-ED), que promueva el relacionamiento eficaz de la
institucion en los ambitos interno y externo; y asistir y articular a los 6rganos y unidades
organicas en la formulaciéon de estrategias de comunicacion social para el logro de sus
objetivos.

El plan comunicacional del Ministerio de Educaciéon toma como referencia el Proyecto
Educativo Nacional al 2021 (PEN) que considera como uno de sus objetivos fomentar en
todo el pais una sociedad capaz de formar ciudadanos informados, propositivos y
comprometidos con el desarrollo y el bienestar de la comunidad.

Como parte del plan comunicacional se ha considerado una serie de campanas
publicitarias para difundir las acciones y propuestas relacionadas a los pilares establecidos
por el Ministerio de Educacién. Estas campafias forman parte del Plan de Estrategia
Publicitaria 2014 del Ministerio de Educacion.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2014 del Ministerio de Educacion, esta en
correspondencia a la Ley N° 28874 que regula la publicidad estatal con el objetivo de: a)
establecer los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del
gobierno nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran al rubro de publicidad; en
prensa escrita, radio y television; y, b) Fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso
de los recursos publicos para la contratacion de servicios de publicidad en prensa escrita,
radio y television.

Conforme el articulo 3° de la Ley N° 28874, para la realizaciéon de publicidad estatal, se
debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacion del Plan de Estrategia
Publicitaria del Ministerio de Educacién 2014, el mismo que sera elaborado acorde con las
funciones y atribuciones de las entidades o dependencias; adecuandose también a los
objetivos y prioridades establecidos en los programas sectoriales.
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Il.  Objetivo General

Poner al alcance de los ciudadanos informacion clara, oportuna y transparente sobre el
avance en la implementaciéon de las politicas priorizadas del Minedu que se agrupa en
cuatro grandes ejes: mejora de los aprendizajes, desarrollo docente, infraestructura
educativa y gestion moderna y descentralizada.

li.. . Objetivos Especificos

Mejora de los aprendizajes

i} Informar a la comunidad educativa y sociedad civil sobre los aprendizajes fundamentales
(qué y como deben aprender los/las estudiantes) y motivar la accién para apoyar el logro
de aprendizajes; ii) comunicar la importancia de las evaluaciones y promover que los
padres de familia soliciten los resultados para saber los avances y limitaciones de sus hijos
frente a los aprendizajes.

Promover que los estudiantes desarrollen habitos saludables a través del consumo de
alimentos y la actividad fisica.

Desarrollo docente

Comunicar los avances en la implementacion de la Ley de Reforma Magisterial, que
incluyen temas como: salarios, derechos, procesos de evaluacién, etc; revalorar el rol del
docente, a traves de la visibilidad y replicabilidad de practicas pedagégicas destacadas por
sus resultados en los aprendizajes.

Infraestructura educativa

Comunicar los avances en la implementacion de la politica de infraestructura, dando
cuenta de la construccion y equipamiento de nuevos locales escolares y del mejoramiento
de los mismos en coordinacion con autoridades locales y comunidad educativa.

Gestion moderna y descentralizacion
Fortalecer la cultura de prevencion y gestion del riesgo en la comunidad educativa,
distintos niveles de gobierno y la comunidad.

Nombre de la campana: “Buen Inicio del Afio Escolar 2014: Todos a clase
desde el primer dia”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicacion Social y Participacion Ciudadana

Publico obijetivo: padres y madres de familia, estudiantes de escuelas publicas y comunidad
educativa.

Objetivo: Promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades educativas
para garantizar las condiciones que faciliten el Buen Inicio del Ailo Escolar 2014 (contratacion
docente, mantenimiento preventivo, matricula oportuna, distribucién de materiales, asistencia al
primer dia de clase, entre otros).
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Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots y/o menciones en television a nivel
nacional y/o regional de 30" segundos; spots y/o menciones de radio a nivel nacional y/o
regional de 30" segundos. A su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la
comunicacioén y el mensaje principal de la campana.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversiéon de S/. 5329,043.00 (Cinco
millones, trescientos veintinueve mil cuarenta y tres con 00/100 soles).

Periodo de difusion: Entre los meses de Enero y Abril del 2014.

Nombre de la campana: “Buen Inicio del Aho Escolar en escuelas
seguras, saludables y ecoeficientes”

Oficinas responsables: Direccion de Educacion Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Publico objetivo: Padres de familia, docentes, alumnos y autoridades educativas de todos los
niveles socio econémicos.

Impacto esperado: Promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades
educativas para garantizar las condiciones favorables para empezar con los aprendizajes
escolares promocionando cultura preventiva en educacion en salud, educacion en gestion del
riesgo y educacion en ecoeficiencia.

Lograremos con esto que la comunidad educativa en su conjunto se prepare para recibir a los
estudiantes en espacios seguros, saludables y ecoeficientes, de tal forma que cuenten con las
condiciones optimas para aprender bien. Asi como la promocién de mensajes claves para
afrontar condiciones adversas climatolégicas, que pueda poner en riesgo el desarrollo normal
de las clases afectando su derecho a la educacion o a la salud en nuestro publico primario.

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se produciran 03 spots radiales y 02
spots de tv distribuidos de la siguiente manera:

+ Motivo: “A clases en escuelas seguras, saludables y ecoeficientes”

Spot de radio 1: Se producird 01 spot de radio de hasta 30 segundos a ser
difundido en emisoras radiales de alcance nacional y/o regional.

Spot de Tv 1: Se producira 01 spot de TV de hasta 30 segundos a ser difundido en
canales televisivos de alcance nacional y/o regional.

e Motivo: “Vamos a clases, es nuestro derecho”

Spot de radio 2: Se producira 01 spot de radio de hasta 30 segundos a ser
difundido en emisoras radiales de alcance nacional y/o regional.

Spot de Tv 2: Se producira 01 spot de TV de hasta 30 segundos a ser difundido en
canales televisivos de alcance nacional y/o regional.

e Motivo: “Iniciamos clases, en escuelas seguras frente al dengue”
Spot de radio 3: Se producira 01 spot de radio de hasta 30 segundos a ser
difundido en emisoras radiales de alcance nacional y/o regional.

Inversién_publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta S/. 2"100,000.00
(Dos millones cien mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de la_ campafa: Se proyecta ejecutar la campafa entre los meses de enero a abril
2014.
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Nombre de la campafia: “Entrega de resultados ECE 2013”

Oficina responsable: Unidad de Medicién de la Calidad (UMC)

Publico objetivo: Comunidad educativa, padres de familia, estudiantes de escuelas publicas y
privadas, asi como opinién publica en general.

Obijetivo: Difundir la entrega los resultados de la ECE 2013.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Spots y/o menciones en radio y televisién
a nivel nacional y/o regional de 30”.

Inversién publicitaria proyectada: 1°406,000.00 nuevos soles (Un millén cuatrocientos seis
mil con 00/100 soles).

Periodo de difusién: Se proyecta ejecutar la campana entre los meses de julio a setiembre
2014,

Nombre de la campana: “Evaluacion Censal de Estudiantes ECE 2014 -
5to. de secundaria”’

Oficina responsable: Unidad de Medicién de la Calidad (UMC)

Publico objetivo: Comunidad educativa, padres de familia, estudiantes de escuelas publicas y
privadas de 5to de secundaria, asi como opinién publica en general.

Objetivo: Difundir la ampliacién de la ECE 2014 a alumnos de 5to de Secundaria y promover la
participacion activa de toda la comunidad educativa.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Spots y/o menciones en radio y television
a nivel nacional y/o regional de 30”.

Inversién publicitaria proyectada: S/. 1°600,000.00 nuevos soles (Un millon seiscientos mil
con 00/100 soles).

Periodo de difusién: Entre los meses de Agosto y Setiembre del 2014.

Nombre de la campana: “Evaluacion Censal de Estudiantes ECE 2014 -
2do. de Primaria y 4to. EIB”

Oficina responsable: Unidad de Medicion de la Calidad (UMC)

Publico objetivo: Comunidad educativa, padres de familia, estudiantes de escuelas pulblicas y
privadas de 2do. de Primaria y 4to. EIB, asi como opinién publica en general.

Objetivo: Difundir la ECE 2014 y promover la participacién activa de toda la comunidad
educativa.
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Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots y/o menciones en radio y television
a nivel nacional y/o regional de 30”. Asimismo, se utilizaran medios alternativos para difundir
los mensajes claves.

Inversiéon publicitaria proyectada: S/. 1°200.000.00 nuevos soles (Un millon doscientos mil
con 00/100 soles).

Periodo de difusion: Entre los meses de Octubre y Noviembre del 2014.

Nombre de la campaina: Programa Radial “La Buena Educacion”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicacién Social y Participacion Ciudadana

Publico objetivo: padres y madres de familia, con hijos en escuelas publicas y privadas a nivel
nacional. Hombres y mujeres de 26 a 50 afios, NSE C, D y E.

Objetivo: Brindar orientacion pedagogica a los padres de familia respecto a como ayudar a sus
hijos en edad escolar a mejorar sus aprendizajes, resolver sus consultas y constituir un canal
directo de comunicacién entre el Ministerio de Educacion y el publico.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Espacio radial de una hora a la semana
en una radioemisora con cobertura en Lima y diversas regiones del pais, durante 52 semanas.
Asi como spots de 30 segundos que promocionen el programa y promocion semanal en las
redes sociales (Facebook y Twitter) y web de la misma radioemisora y/o medios alternativos.

inversion __ publicitaria _proyectada: Se ha previsto una inversion de S/
552,240.00 (Quinientos cincuenta y dos mil doscientos cuarenta con 00/100 soles).

Periodo de difusidn: Entre los meses de Mayo del 2014 y Mayo del 2015.

Nombre de campana: “Becas y Créditos Educativos 2014 primera etapa”
Oficina Responsable: Programa Nacional de Becas y Crédito Educativo

Publico_objetivo: Peruanos y peruanas de 16 a 40 afios de NSE D y E de todo el pais
agrupados en familias dentro de los cuales hay jovenes talento de las zonas del Valle de los
Rios Apurimac, Ene y Mantaro (Vraem), comunidades de la cuenca del rio Huallaga,
comunidades de frontera, poblaciones originarias andino-amazdnicas y bilingues, licenciados
de las Fuerzas Armadas, deportistas calificados, exponentes del arte asi como jévenes que
provienen de Albergues o aquellos cuyos familiares fueron victimas de la violencia politica del
pais, que tienen alto rendimiento académico durante la etapa escolar y que por su condicion de
pobreza y pobreza extrema no tienen acceso a estudios superiores técnicos y/o universitarios,
asi como aquellos que, habiendo obtenido el grado académico, no pueden seguir estudios de
posgrado nacional o internacional por falta de recursos econdmicos y requieren el apoyo del
Estado para la subvencion total de una beca de estudio o para acceder a un crédito que les
permita culminar sus estudios.

Objetivo: Lograr que permanezca en el imaginario colectivo de la poblacién que la oferta de
becas que ofrece el Estado es la gran oportunidad para los jovenes de acceder a una
educacion superior de calidad y convertirse en el motor de desarrollo que les permita ayudar a
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su familia y a su comunidad a salir de la pobreza, generando expectativa y deseos de participar
en cada convocatoria.

Medios y plataformas a_utilizar: Se elaboraran spots de television y radio a nivel nacional y

regional, avisos, comunicados y suplementos en prensa escrita a nivel nacional y regional. A su
vez se complementara la campafa con medios alternativos. Se desagrega de la siguiente

manera:

Motivo: Beca 18 “Premio al Talento”

Spot y menciones en radio: Se producira 01 spot de radio de hasta 30
segundos a ser difundido en emisoras radiales de alcance nacional y/o regional
(sera presentado en castellano y en lenguas originarias). También se realizaran
menciones a cargo de los conductores de los programas de mayor sintonia.
Spot y menciones en TV: Se producira 01 spot de TV de hasta 30 segundos
a ser difundido en canales televisivos de alcance nacional y/o regional.
También se difundird menciones que estaran a cargo de los conductores de los
programas de mayor sintonia.

Avisos, comunicados y suplementos en medios escritos: Se elaboraran
avisos publicitarios, comunicados de una pdgina en diversos periédicos, asi
como suplementos de logros y resultados para ser difundido a través de
diarios, periodicos y revistas de alcance nacional y/o regional. A su vez se
complementara la campana con medios alternativos.

Motivo: Beca 18 Internacional “Futuros profesionales que el pais
necesita”

Avisos, comunicados y suplementos en medios escritos: Se elaboraran
avisos publicitarios, comunicados de una pagina en diversos periédicos, asi
como suplementos de logros y resultados para ser difundido a través de
diarios, periodicos y revistas de alcance nacional y/o regional. A su vez se
complementara la campafia con medios alternativos.

Motivo: Becas Especiales “Incluir para Crecer” (Vraem, FF.AA., Huallaga,
Albergues, Repared, Educacién Intercultural Bilinglie, Arte, Idiomas y
Deporte)

Avisos, comunicados y suplementos en medios escritos: Se elaboraran
avisos publicitarios, comunicados de una pagina en diversos periédicos, asi
como suplementos de logros y resultados para ser difundido a través de
diarios, periodicos y revistas de alcance nacional y/o regional. A su vez se
complementara la campafna con medios alternativos.

Motivo: Beca Presidente de la Republica “Profesionales capacitados en el
mundo para el Perd”

Spot y menciones en radio: Se producira 01 spot de radio de hasta 30
segundos a ser difundido en emisoras radiales de alcance nacional y/o
regional. También se realizaran menciones a cargo de los conductores de los
programas de mayor sintonia.

Spot y menciones en TV: Se producird 01 spot de TV de hasta 30 segundos
a ser difundido en canales televisivos de alcance nacional y/o regional.
También se difundird menciones que estaran a cargo de los conductores de los
programas de mayor sintonia.

Avisos, comunicados y suplementos en medios escritos: Se elaboraran
avisos publicitarios, comunicados de una pagina en diversos periddicos, asi
como suplementos de logros y resultados para ser difundido a través de
diarios, periddicos y revistas de alcance nacional y/o regional. A su vez se
complementara la campafa con medios alternativos.
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Periodo de la campafia 2014: Se proyecta la realizacion de la campana desde el mes de junio
hasta el mes de octubre del presente afio.

Inversién publicitaria proyectada: S/. 2'000,000.00 (Dos millones con 00/100 nuevos soles)

Nombre de la campafna: Primer Concurso Excepcional de Acceso a
Cargos de Director y Sub director de Educacién Basica Regular 2014.

Oficina responsable: Direccion General de Desarrollo Docente

Publico objetivo: Directores, maestras y maestros de escuelas publicas, autoridades
regionales, lideres de opinion.

Objetivo: Informar a los directores, maestros y maestras de escuelas publicas, sobre el
proceso de evaluacion de directores.
Generar una corriente de opinidn positiva sobre la importancia de una cultura de evaluacion en

el magisterio.

Medios vy plataformas de comunicacién a utilizar: Spots y/o menciones de radio a nivel
nacional y/o regional de 30”, avisos en prensa escrita a nivel nacional y/o regional.

Inversién publicitaria proyectada: Se proyecta una inversiéon de S/. 500,000.00 (quinientos
mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de difusién: La campafia se ejecutara entre los meses de abril y diciembre de 2014.

Nombre de la campafa: Concursos de Acceso a la Tercera, Cuarta, Quinta
y Sexta Escalas Magisteriales.

Oficina responsable: Direccion General de Desarrollo Docente

Publico objetivo: Profesores nombrados procedentes de la Ley 24029. Ley del profesorado.
Padres de familia y sociedad civil.

Objetivo: Informar a los maestros y maestras procedentes de la Ley del profesorado sobre el
proceso de evaluacion para acceder a la Ill, IV V y VI escala magisterial que convoca
excepcionalmente el Ministerio de Educacion en el Marco de la Ley de Reforma Magisterial.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots y/o menciones de radio y/o TV a
nivel nacional y/o regional de 30, avisos en prensa escrita a nivel nacional y/o regional.

Inversién_publicitaria_proyectada: Se proyecta una inversién de S/. 2'205,000.00 (Dos
millones, doscientos cinco mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de difusién: La campana se ejecutara entre los meses de abril y diciembre de 2014.
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Nombre de la campana: “Logros Institucionales”

Publico objetivo: Publico en general, docentes y directores, padres y madres de familia,
sociedad civil, empresarios, y autoridades en general. NSE A, B, C,DyE.

Impacto: Dar a conocer a la poblacion a nivel nacional los logros y avances alcanzados por el
Ministerio de Educacion en la implementacion de las politicas priorizadas en los cuatro ejes de
gestion: aprendizajes, modernizacion, desarrollo docente e infraestructura.

Medios y plataformas de comunicacidn a utilizar: Medios impresos a nivel nacional y/o
regional; spots y/o menciones de radio de hasta 30" que se difundiran en emisoras de
cobertura nacional, regional y/o local, spots y/o menciones de television de hasta 30” que se
difundiran en televisoras de cobertura nacional, regional y/o local y/o cable, medios virtuales. A
su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacion y el mensaje principal de
la campana.

Inversion publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 4"193,556.00 (cuatro
millones ciento noventa y tres mil quinientos cincuenta y seis con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucion de la campana: Se proyecta la difusion de la campana entre ios meses
de mayo y octubre del 2014.

Nombre de la campana: “Campafna para la permanencia y conclusion de
la Educacion Secundaria”

Oficinas responsables: Direccion de Educacién Secundaria.

Publico objetivo: Adolescentes de entre 12 y 17 afios de edad y familias.

Objetivo _esperado: Promover la permanencia de los adolescentes en la escuela para que
culminen de forma oportuna el nivel Secundario, logren los aprendizajes esperados y asi
tengan las posibilidades de una mejor calidad de vida.

Medios y/o plataformas de comunicacidn a utilizar: Spots y/o menciones de 30" segundos y
en radios a nivel nacional y/o regional — local. Asimismo, se realizaran otras actividades de
comunicacién comunitaria alternativa para reforzar el mensaje principal de la campafa (red de
microcines, caravanas, muralizaciones, BTL, material promocional, etc).

2\ Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 450,000 (cuatrocientos
| cincuenta mil con 00/100 nuevos soles) para la difusién radial.

Periodo de la campafa: Se proyecta ejecutar la campafa entre los meses de junio y
diciembre del 2014.
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Nombre de la camparia: “Simulacros Nacionales Escolares”

Oficinas responsables: Direccion de Educacién Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Publico objetivo: Director, docentes, alumnos, padres y madres de familia y especialistas
de las UGEL y DRE.

Obijetivo esperado: Fortalecer la cultura preventiva y de gestién del riesgo en la comunidad
educativa ante amenazas naturales y antrépicas identificadas en las regiones del pais. Se
busca promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades educativas
para asegurar las condiciones favorables y para afrontar las adversidades naturales de acuerdo
a la realidad de cada region y fortalezcan los mecanismos de respuesta en caso de una
emergencia o desastre.

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: Se difundiran spots de television y
radio de hasta 30 segundos de duracion cada uno, priorizando la contratacién de espacios
publicitarios en los horarios y programas de mayor audiencia en los canales de televisién de
sefial abierta y las radioemisoras de cobertura nacional y/o regional, asi como en espacios
musicales e informativos.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de hasta S/. 2,400,000.00
(Dos millones cuatrocientos mil y 00/100 nuevos soles)

Periodo de la campaiia: Se proyecta ejecutar la campafia entre los meses de abril a
diciembre del 2014. Esta campafia tiene 5 etapas: Primer, segundo, tercero, cuarto y quinto
simulacro nacional escolar.

Nombre de la campana: “Preparados ante Heladas y el Friaje”
Oficinas responsables: Direccién de Educacion Comunitaria y Ambiental (DIECA).

Publico objetivo: Padres y madres de familia, docentes, comunidad y autoridades educativas
de las zonas mas vulnerables ante heladas y Friaje. (Priorizados por el Plan multisectorial ante
heladas y Friaje 2014, liderado por la PCM).

Objetivo esperado: Informar a la comunidad educativa sobre las medidas preventivas y de
autoproteccién para saber afrontar los impactos negativos de los fenémenos climatolégicos que
aquejan la zonas de sierra centro y sur del pais, asi como la selva, con el descenso de
temperatura y asi evitar dafos en la salud de la comunidad educativa.

Fortalecer la cultura preventiva y de gestién del riesgo en la comunidad educativa ante
#/ amenazas naturales y antrdpicas en las regiones del Perl. Se busca promover el compromiso
de los diferentes actores sociales y autoridades educativas para asegurar las condiciones
favorables que permitan afrontar adversidades naturales de acuerdo la realidad regional, de tal
forma que no se paralice los aprendizajes de los ninos, nifias y adolescentes.

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: Se difundiran Spots de TV y/o radio de
hasta 30” en emisoras radiales y canales televisivos de cobertura regional, en regiones
priorizadas por el Plan Multisectorial ante heladas y Friaje 2014.
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Inversion publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversién de S/. 180,000.00 (Ciento
Ochenta Mil y 00/100 Nuevos Soles).

Periodo de la_campana: Se proyecta ejecutar la campafa entre los meses de mayo a
septiembre del 2014.

Nombre de la campana: “Vivo limpio, me alimento sano, vivo bien”

Oficinas responsables: Direccién de Educacién Comunitaria y Ambiental (DIECA).

Publico objetivo: Padres y madres de familia, estudiantes, docentes y comunidad educativa
en su conjunto.

Objetivo esperado: Se espera promover que los estudiantes consuman alimentos saludables
que les proporcionen vitaminas, proteinas, carbohidratos y energias que faciliten las
condiciones Optimas de aprendizaje. Los alimentos saludables seran encontrados en los
quioscos saludables de las instituciones educativas. Del mismo modo se espera que valoren
las opciones de alimentacion que se ofrecen en los quioscos saludables que se encuentran en
las escuelas.

Medios y/o plataformas de comunicacidn a utilizar: Se prevé difundir spots de TV y/o radio
de hasta 30" en canales televisivos y radiales con cobertura nacional y/o regional.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 275,000.00
(Doscientos setenta y cinco mil y 00/100 Nuevos Soles).

Periodo de la campafia: Se proyecta ejecutar la campana entre los meses de mayo a
diciembre del 2014.

Nombre de la campana: “Reconocimiento de Logros Ambientales”

Oficinas responsables: Direccioén de Educacion Comunitaria y Ambiental (DIECA).

Publico objetivo: Comunidad educativa del ambito nacional.

Objetivo_esperado: Convocar a las instituciones educativas a dar inicio al proceso de
evaluacion de los logros ambientales obtenidos durante el afio lectivo a fin de ser reconocidas
publicamente como escuelas seguras, saludables y ecoeficientes.

Medios y/o plataformas de comunicacidn a utilizar: Se prevé difundir spots de TV y/o radio
de hasta 30” en emisoras radiales y canales televisivos con cobertura nacional y/o regional.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 175,000.00 (Ciento
Setenta y Cinco Mil y 00/100 Nuevos Soles).

Periodo de la campafa: Se proyecta ejecutar la campafa entre los meses de julio y agosto
del 2014.
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Nombre de la campana: “Vamos a romper el récord, lavandonos las
manos con agua y jabon”

Oficinas responsables: Direccion de Educacion Comunitaria y Ambiental (DIECA)

Publico objetivo: Comunidad educativa del ambito nacional.

Objetivo_esperado: Convocar a la comunidad educativa de las instituciones educativas
publicas y privadas a participar en simultaneo en el récord nacional de lavado de manos con
agua y jabon, en el marco del Dia Mundial de Lavado de Manos.

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se prevé difundir spots de TV y/o radio
de hasta 30” en canales televisivos y radiales con cobertura nacional y/o regional.

Inversién _publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 350,000.00
(Trescientos cincuenta mil y 00/100 Nuevos Soles)

Periodo de la campaiia: Se proyecta ejecutar la campafa entre los meses de agosto a
diciembre del 2014.

Nombre de la campafia: “Campaia de Convocatoria al Il Concurso
Nacional de Buenas Practicas Docentes”

Oficinas responsables: Direccion General de Desarrollo Docente - Direccion de Innovacion
Docente.

Publico objetivo: Maestras y maestros de escuelas publicas del pais.

Objetivo esperado: Informar a la comunidad educativa acerca de la realizacién del Il Concurso
Nacional de Buenas Practicas Docentes para motivar la inscripciéon de maestros de todas las
regiones del pais, permitiendo visibilizar la buena labor pedagégica docente por la mejora de
los aprendizajes fundamentales.

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se utilizaran spots de radio de no mas
de 30 segundos y menciones rotativas en programas radiales, priorizando la contratacion de
espacios publicitarios en radioemisoras de cobertura nacional y regional tanto musicales como
informativas. Ademas, se publicaran avisos en diarios con distribucién a nivel nacional, con
edicion Unica o regional, o en diarios locales. El formato sera variable, de acuerdo al tamano
del diario que corresponda.

Inversién publicitaria proyectada: Se proyecta una inversion de 600,000.00 (seiscientos mil
con 00/100 nuevos soles).

Periodo de la campaiia: La campafa se ejecutar4 entre los meses de agosto y octubre del
afo 2014.
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Nombre de la campana: “Campana de Buenas Practicas Docentes”

Oficinas responsables: Direccion General de Desarrollo Docente - Direccion de Innovacion
Docente.

Publico objetivo: Directores, maestros de escuelas publicas del pais y comunidad educativa.

Objetivo _esperado: Difundir en la comunidad educativa las experiencias e iniciativas
consideradas por el Ministerio de Educacion como Buenas Practicas Docentes, promoviendo
asi el reconocimiento a la labor docente en base a la innovacidn y creatividad empleada en la
mejora de los aprendizajes fundamentales.

Medios y/o plataformas de comunicacidn a utilizar: Se publicaran suplementos en un medio
impreso con distribucion a nivel nacional y con edicion Unica o regional, que tenga un mayor
indice de lectoria y credibilidad en el publico objetivo. El formato de los suplementos sera
variable, pero cumpliendo con las caracteristicas especificadas por el area usuaria y
considerandose su impresion y distribucion nacional.

Inversiéon publicitaria proyectada: Se proyecta una inversion de 200,000.00 (doscientos mil
con 00/100 nuevos soles).

Periodo de la campaha: La campana se ejecutara entre los meses de septiembre y noviembre
del afo 2014.

Nombre de la campana: “Aprendizajes fundamentales para la vida”

Oficinas responsables: Oficina General de Comunicacion Social y Participacién Ciudadana
OGECOP

Publico objetivo: Comunidad educativa y opinidn publica de los NSE A,B,C,D,E.

Impacto: Sensibilizar a los estudiantes y comunidad educativa brindandoles informacién que
les permita entender qué es el “bullying”, qué es el sistema especializado en atenciéon de casos
de violencia escolar (SiseVe, www.siseve.pe), y cudl es la importancia de construir una cultura
de paz y respeto en las escuelas desde los aprendizajes vinculados a la Ciudadania

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Medios impresos a nivel nacional y/o
regional; spots y/o menciones de radio de hasta 30" que se difundiran en emisoras de
cobertura nacional, regional y/o local, spots y/o menciones de televisidon de hasta 30” que se
difundiran en televisoras de cobertura nacional, regional y/o local y/o cable, medios virtuales. A
su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacion y el mensaje principal de
- la campana.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 4°380,000.00 (cuatro
millones trecientos ochenta mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucion de la campana: Se proyecta la difusion de la campana entre los meses
de julio y diciembre del 2014.
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Nombre de la campafa: “Por un Peru sin violencia escolar: reporta el
bullying”

Oficinas _responsables: Direccion General de Desarrollo de las Instituciones
Educativas/Estrategia Nacional contra la Violencia Escolar “Paz Escolar”.

Publico objetivo: Escolares, docentes, directivos, padres y madres de familia, jovenes
organizados, operadores del Gobierno Central, de los Gobiernos Regionales y Locales asi
como la sociedad en su conjunto.

Impacto: Movilizar e informar a la poblacién en general sobre como prevenir la violencia
escolar. Se difundirdn mensajes dirigidos a mejorar y fortalecer el clima escolar, asi como a
promover y practicar comportamientos de sana convivencia. Estos mensajes tendran como
soporte comunicacional al Sistema Especializado en denuncias sobre Violencia Escolar
(www.siseve.pe).

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots de television hasta 30 segundos de
duracion, priorizando la contratacion de espacios publicitarios en los horarios y programas de
mayor audiencia en los medios televisivos de cobertura nacional, regional y/o local. Spots de
radio de 30” en medios de cobertura nacional, regional y/o local. Medios alternativos.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de $/.1,700,000.00 (Un millon
setecientos mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusion de la campana entre los meses
de julio y diciembre del 2014.

Nombre de la campaifa: “Modernizacion de la Gestion Educativa
Descentralizada para la mejora de los aprendizajes’.

Oficinas responsables: Oficina de Coordinacién Regional — OCR.

Publico Objetivo: Comunidad educativa y opinién publica de los NSE A,B,C,D,E.

Obijetivo: Promover el compromiso de los diferentes actores sociales y autoridades educativas
sobre la importancia de la modernizacion y liderazgo de la Gestion Educativa Descentralizada
como un factor clave para la mejora de los aprendizajes.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spot de radio en castellano y seis (6)
lenguas originarias (quechua, aimara, shipibo, ashaninka, awajun y shawi) de 30" de duracién
que se difundiran en emisoras de cobertura nacional y avisos en prensa escrita a nivel regional.
A su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacion y el mensaje principal
de la campana.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/. 559,453.00 quinientos
cincuenta y nueve mil, cuatrocientos cincuenta y tres con 00/100 nuevos soles, (presupuesto
reprogramado para el presente ano).

Periodo de ejecucion de la campaia: Se proyecta la difusién de la campana entre los meses
de julio y diciembre del 2014.
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Nombre de la campaiia: “Mejora de la Calidad de la Educacion Superior”

Oficinas responsables: Oficina General de Comunicacion Social y Participacion Ciudadana
OGECOP.

Publico objetivo: Estudiantes, padres, madres, docentes, comunidad educativa y opinion
publica de los NSE A,B,C,D,E.

Impacto: Informar a la ciudadania sobre los beneficios de la ley universitaria y su impacto en la
mejora de la calidad de la educacién superior, en el marco del cumplimiento de la rectoria del
Ministerio de Educacion.

Medios y plataformas de comunicaciéon a utilizar: Medios impresos a nivel nacional y/o
regional, spots y/o menciones de radio de hasta 40” que se difundiran en emisoras de
cobertura nacional, regional y/o local, spots y/o menciones de television de hasta 40” que se
difundiran en televisoras de cobertura nacional, regional y/o local y/o cable, medios virtuales. A
su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacién y el mensaje principal de
la campana.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de S/. 4°500,000.00 (cuatro
millones quinientos mil con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucién de la campana: Se proyecta la difusion de la campana entre los meses
de julio y diciembre del 2014.

Nombre de la campana: “Etapa final de los Juegos Deportivos Escolares
Nacionales 2014”

Oficinas responsables: Direccién de Promocion Escolar, Cultura y Deporte (DIPECUD).

Publico objetivo: Comunidad Educativa, padres de familia, estudiantes de escuelas pablicas y
privadas, deportistas, lideres de opinién publica en general.

Obijetivo esperado: Informar a la comunidad educativa y la opinion pablica el desarrollo de la
etapa final de los Juegos Deportivos Escolares Nacionales que por primera vez, reunird en
simultaneo a 4,260 deportistas escolares entre 7 y 17 afos, en 16 disciplinas de competencia,
afianzando asi, la apuesta del Ministerio de Educacién por el fortalecimiento del deporte
escolar dentro de un espacio formativo. También se busca promover el compromiso de los
diferentes actores del deporte nacional para apoyar el desarrollo de los talentos deportivos.

Medios y/o plataformas de comunicacion a utilizar: Se difundiran anuncios en medios
escritos de alcance nacional y plataformas virtuales de medios masivos.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta S/. 45,600 (cuarenta
y cinco mil seiscientos con 00/100 nuevos soles).

Periodo de ejecucién de la campafna: Se proyecta ejecutar la campafia entre el 10y 12 de
octubre de 2014.
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Nombre de la campana: “Campeones de los Juegos Deportivos Escolares
Nacionales 2014”

Oficinas responsables: Direccién de Promocion Escolar, Cultura y Deporte (DIPECUD).

Publico objetivo: Comunidad educativa, padres de familia, estudiantes de escuelas publicas y
privadas, deportistas, lideres de opinidn, opiniéon publica en general.

Objetivo esperado: Informar a la comunidad educativa y la opinion pdblica el cierre de la
Etapa Nacional de los Juegos Deportivos Escolares Nacionales que tuvo como resultado 536
nuevos campeones nacionales en 16 disciplinas deportivas. Este evento que por primera vez,
reunié en simultaneo a 4,260 deportistas escolares entre 7 y 17 afos, afianza la apuesta del
Ministerio de Educacion por el fortalecimiento del deporte escolar dentro de un espacio
formativo.

Medios y/o plataformas de comunicacién a utilizar: Se difundiran anuncios en medios
escritos de alcance nacional.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de hasta S/. 34,200.00
(Treinta y cuatro mil doscientos y 00/100 nuevos soles).

Periodo de la campaia: Se proyecta ejecutar la campana entre octubre y noviembre de 2014.

V. Cronograma de ejecucion

o e Periodo de :
N° | Tema Oficina a Qargo ejecucion Mediqs a utilizar

Buen Inicio del Aho Escolar ; TV

1 |2014: Todos a clase desde OGECOP Enero — April Radio

. , 2014 . .

el primer dia Medios alternativos
Buen Inicio del Ao Escolar
2014: En Escuelas Enero — Abril TV

2 Seguras, Saludables y DIECA 2014 Radio
Ecoeficientes
Entrega de resultados ECE Julio - TV

3 5013 UMC Setiembre Radio

2014

Evaluacion Censal de Agosto — v

4 | Estudiantes ECE 2014 — UMC Setiembre Radio
5to. de secundaria 2014
Evaluacion Censal de Octubre - v

5 |Estudiantes ECE 2014 — UMC Noviembre Radio
2do. de Primaria y 4to. EIB 2014
Programa Radial “La Buena Mayo 2014 — .

6 Educacion” OGECOP Mayo 2015 Radio
Becas y Créditos Junio — TV

7 | Educativos 2014 primera PRONABEC Octubre Radio
etapa 2014 Prensa Escrita
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Primer Concurso
Excepcional de Acceso a Abril — Radio

8 | Cargos de Director y Sub DIGEDD Diciembre Prensa Escrita
director de Educacion 2014
Basica Regular 2014
Concursos de Acceso ala Abril - TV

9 | Tercera, Cuarta, Quinta y DIGEDD Diciembre Radio
Sexta Escalas Magisteriales 2014 Prensa Escrita
TV
N Mayo — Radio
10 | Logros Institucionales OGECOP Octubre 2014 Online
Medios Alternativos
Campana para la Junio —

11 | permanencia y conclusion DES Diciembre Radio

de la Educacion Secundaria 2014
. . Abril —
Simulacros Nacionales S TV

12 Escolares DIECA Diciembre Radio

2014
Mayo —
Preparados ante Heladas y ) TV

13 el Friaje DIECA Setiembre Radio

2014
L . Mayo —
Vivo limpio, me alimento . TV

14 sano, vivo bien DIECA Diciembre Radio

2014
Reconocimiento de Logros Julio — Agosto TV

15 | Ambientales DIECA 2014 Radio
Vamos a romper el récord, Agosto — TV

16 | lavandonos las manos con DIECA Diciembre Radio
aguay jabon 2014
Campania de convocatoria Agosto - Radi

17 | al 1l Concurso Nacional de DIGEDD Octubre Pren aElocr'ta
Buenas Practicas Docentes 2014 saksen

_ Setiembre —
Campana de Buenas . .

18 Practicas Docentes DIGEDD Noviembre Prensa Escrita

2014
TV
_— OGECOP Julio— Radio
Aprendizajes o .
19 . Diciembre Prensa Escrita
fundamentales para la vida 2014 Online
Medios Alternativos
L . Julio — TV
20 |PorunPerien enc | DGEDE | Digemre | Rado
-rep ying 2014 Medios Alternativos
Modernizacion de la Julio —

1 Gestion Educativa Diclije b Radio
Descentralizada para la OCR 20T4 re Medios Alternativos
mejora de los aprendizajes

TV
. . Julio — Radio
22 '\EA&%’;%?‘ISS a:ahr?(?rd de la OGECOP Diciembre Prensa Escrita
P 2014 Online
Medios Alternativos
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Etapa final de los Juegos Entreel 10y Bronst Fooriie
23 | Deportivos Escolares 12 de octubre .
Nacionales 2014 DIPECUD 2014 S
Campeones de los Juegos Octubre —
24 | Deportivos Escolares DIPECUD Noviembre Prensa Escrita
Nacionales 2014 2014

VI. Inversién Publicitaria total proyectada 2014

Buen Inicio del Ano Escolar 2014: Todos a clase desde el primer dia 5,329,043.00
Buen Inicio del Afo Escolar en escuelas seguras, saludables y ecoeficientes 2,100,000.00
Entrega de resultados ECE 2013 1,406,000.00
Evaluaciéon Censal de Estudiantes ECE 2014 — 5to. de secundaria 1,600,000.00
Evaluacion Censal de Estudiantes ECE 2014 — 2° de Primaria y 4° EIB 1,200,000.00
Consultorio pedagdgico radial “La Buena Educacion 552,240.00
Primer Cong:ursg Excepcional de Acceso a Cargos de Director y Sub director 500.000.00
de Educacion Basica Regular 2014 2

Sllgr;;(i:sutresr?asle ge Acceso a la Tercera, Cuarta, Quinta y Sexta Escalas 2.205.000.00
Becas y Créditos Educativos 2014 primera etapa 2,000,000.00
Logros Institucionales 4,193,556.00
Campana para la permanencia y conclusion de la Educacion Secundaria 450,000.00
Simulacros Nacionales Escolares 2,400,000.00
Preparados ante Heladas y el Friaje 180,000.00
Vivo limpio, me alimento sano, vivo bien 275,000.00
Reconocimiento de Logros Ambientales 175,000.00
Vamos a romper el récord, lavandonos las manos con agua y jabén 350,000.00
gigmeﬁgs de Convocatoria al Il Concurso Nacional de Buenas Practicas 600,000.00
Campana de Buenas Préacticas Docentes 200,000.00
Aprendizajes fundamentales para la vida 4,380,000.00
Por un Peru sin violencia escolar: reporta el bullying 1,700,000.00
g/lpcizi;nilzzjgfn de la Gestion Educativa Descentralizada para la mejora de los 559.453.00
Mejora de la Calidad de la Educacion Superior 4,500,000.00
Etapa final de los Juegos Deportivos Escolares Nacionales 2014 45,600.00
Campeones de los Juegos Deportivos Escolares Nacionales 2014 34,200.00
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