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Resolucion Ministerial
N2 25 - 201 6- MINEDU
Lima, 03 1AYD 2016

CONSIDERANDO:

Que, mediante Resolucion Ministerial N° 058-2016-MINEDU, se aprobd el Plan
de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion, el mismo que ha sido
modificado por la Resoluciéon Ministerial N° 118-2016-MINEDU,

Que, a través del Informe N° 024-2016-MINEDU/SG-OGC-OCOM-ACZ, la
Oficina General de Comunicaciones solicita la modificacién del Plan de Estrategia
Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion, a fin de incluir las campafias denominadas
“Admisién a Formacion Artistica Superior — FAS 2016”, programa educativo radial “La
Escuela del Aire”, “Entrega de Resultados ECE 2015”, “Concursos Publicos de Acceso
a Cargos de la Carrera Publica Magisterial en Instituciones Educativas, UGEL y DRE”,
“Camparia Bienestar Docente”, “Simulacros Nacionales Escolares 2016", “A clases en
escuelas seguras y saludables 2016", “Preparados ante heladas y friajes’,
“Acompafiamiento Pedagdgico en Educacion Intercultural Bilingle®, “Censo Escolar
2016 y SIAGIE: medios para la conformacion de una estadistica educativa oportuna” y

;’C\‘ﬁ% “Actualizacién del Curriculo Nacional”; en virtud a lo sefialado por la Escuela Nacional
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Y0\Super|or de Ballet, la Direccién General de Educacion Basica Alternativa, Intelectual

ilingle y de Servicios Educativos en el Ambito Rural, la Oficina de Medicién de la

- £Calidad de los Aprendizajes de la Secretaria de Planificacion Estratégica, la Direccion
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General de Desarrolio Docente, la Oficina de Defensa Nacional y de Gestién del Riesgo
de Desastres, la Unidad de Estadistica de la Oficina de Seguimiento y Evaluacion
Estratégica y la Direccion General de Educacion Basica Regular, a través de los Oficios
N°s  08-2015-ENSB y  301-2016-MINEDU/SPE-OSEE-UE, los  Informes
N°s 006-2016-MINEDU/VMGP-DIGEIBIRA y 010-2016-MINEDU/VMGP-DIGEIBIRA,
y los Memorandos N°s 062-2016-MINEDU/SPE-UMC, 248-2016-MINEDU/VMGP-

RO DEERE DIGEDD, 070-2016-MINEDU/SG-ODENAGED y 60-2016/MINEDU-DVMGP/DIGEBR-
K3 \COM respectivamente;

i

°/ Que, mediante los Oficios N°s 038-2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP, 040- 2016-

" *MINEDU/SPE-OPEP-UPP y 059-2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP, y los Memorandos

N°s 057-2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP, 091-2016- MINEDU/SPE OPEP-UPP, 096-
2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP, 216-2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP y 229-2016-
MINEDU/SPE-OPEP-UPP, la Unidad de Planificacion y Presupuesto de la Oficina de
Planificacion Estratégica y Presupuesto de la Secretaria de Planificacion Estratégica,
sefiala que la Direccidén General de Educacion Basica Alternativa, Intelectual Bilingle y
de Servicios Educativos en el Ambito Rural, la Oficina de Medicion de la Calidad de los
Aprendizajes de la Secretaria de Planificacion Estratégica, la Direccion General de
Desarrollo Docente, la Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de
Desastres, la Unidad de Estadistica de la Oficina de Seguimiento y Evaluacion
Estratégica y la Direccién General de Educacion Basica Regular cuentan con saldos



presupuestales para desarrollar las campafias a las que se hace referencia en el
considerando precedente; Asimismo, mediante Informe N° 05-2016-ENSB/DG-DA la
Direccion de Administracion de la Escuela Nacional Superior de Ballet sefiala que la
referida Escuela cuenta con disponibilidad presupuestal para desarrollar la campaiia
que le corresponde y que es citada en el considerando precedente;

Que, asimismo, mediante el Informe al que se hace referencia en el segundo
considerando, se solicité la modificacion del contenido de las camparias denominadas
“Actividades del Minedu 2016", “Aprendizajes Fundamentales para la Vida", “Reforma
Universitaria 2016” y “Buen Inicio del Afio Escolar 20167,

Que, en tal sentido, resulta necesario modificar el Plan de Estrategia Publicitaria
2016 del Ministerio de Educamon

De conformidad con lo establecido en el Decreto Ley N° 25762, Ley Organica del

Ministerio de Educacion, modificado por la Ley N° 26510; la Ley N° 28874, Ley que

ROYaED regula la publicidad estatal; y el Reglamento de Organizacion y Funciones del Ministerio
%f Educacion, aprobado mediante Decreto Supremo N° 001-2015-MINEDU;
z
g

(O

VI ACION
£

Q, (’

Pra1 ge cor

SE RESUELVE:

Q\,\a\io My,

Articulo 1.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de
Educacion, aprobado mediante Resolucién Ministerial N° 058-2016-MINEDU y
modificado por la Resolucién Ministerial N° 118-2016-MINEDU, a fin de incluir las
campafias denominadas “Admisidon a Formacion Artistica Superior — FAS 2016”,
programa educativo radial “La Escuela del Aire”, “Entrega de Resultados ECE 2015,
=== “Concursos Publicos de Acceso a Cargos de la Carrera Publica Magisterial en
04\€§13t|tu010nes Educativas, UGEL y DRE”, “Campafia Bienestar Docente”, “Simulacros

acionales Escolares 2016”, “A clases en escuelas seguras vy saludables 20167,

\J reparados ante heladas y friajes”’, “Acompafamiento Pedagdgico en Educac:lon

e j/htercultural Bilinglie”, “Censo Escolar 2016 y SIAGIE: medios para la conformacién de

e’de‘\“’” una estadistica educativa oportuna”, y “Actualizacion del Curriculo Nacional”; asi como

modificar el contenido de las camparfias “Actividades del Minedu 2016, “Aprendlzajes

Fundamentales para la Vida®, “Reforma Universitaria 2016” y “Buen Inicio del Afio
Escolar 2016”.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacién, con las
correspondientes modificaciones, como Anexo, forma parte integrante de la presente
resolucién.
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Resolucion Ministerial
N°225-2016- MINEDU

Lima, (3 MAYD 2016

Articulo 2.- Disponer que la Oficina General de Asesoria Juridica publique la
presente resolucidén, en el Sistema de Informacién Juridica de Educacion — SIJE,
ubicado en el Portal Institucional del Ministerio de  Educacion

Registrese y comuniquese.
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2016
DEL MINISTERIO DE EDUCACION
(MODIFICACION)
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Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacién

. “Justificacion

El Ministerio de Educacién tiene como misiéon garantizar derechos, asegurar servicios de
calidad y promover oportunidades deportivas a la poblacién para que todos puedan alcanzar
su potencial y contribuir al desarrollo de manera descentralizada, democratica, transparente
y en funcién a resultados desde enfoques de equidad e interculturalidad.

Para cumplir esta misién, el Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) establece que,
en el dmbito de la comunicacion y participacion ciudadana, la rectoria del Ministerio de
Educacion supone el ejercicio de fortalecer y considerar instancias de participacion y
vigilancia ciudadana que apoyen la mejora de los resultados de aprendizajes para todos los
estudiantes haciendo énfasis en aquellos con necesidades especiales.

La Oficina General de Comunicaciones tiene como funcién conducir el Plan Comunicacional
del Ministerio de Educacion con enfoque integral y de desarrollo (Reglamento de
Organizacion y Funciones del Ministerio de Educacion, aprobado por Decreto Supremo N°
001-2015-ED), que promueva el relacionamiento eficaz de la institucion en los ambitos
interno y externo; y asistir y articular a los 6rganos y unidades organicas en la formulacién
de estrategias de comunicacién social para el logro de sus objetivos.

El plan comunicacional del Ministerio de Educacién toma como referencia el Proyecto
Ders) g Co“\»/ Educativo Nacional al 2021 (PEN) que considera como uno de sus objetivos fomentar en
todo el pais una sociedad capaz de formar ciudadanos informados, propositivos y
comprometidos con el desarrollo y el bienestar de la comunidad.

Como parte del plan comunicacional se ha considerado una serie de camparias publicitarias
que forman parte del Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion, estéa en el marco de la

Ley N° 28874 que regula la publicidad estatal con el objetivo de: a) establecer los criterios

sl generales para el uso de los recursos que las instancias del gobierno nacional, gobierno
e 004(, regional y gobierno local, destinaran al rubro de publicidad; en prensa escrita, radio y
television; y, b) Fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos publicos

e L9
ko VISHEION ’para la contratacién de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y television.
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"Contﬂ“" Conforme el articulo 3° de la Ley N° 28874, para la realizacion de publicidad estatal, se
debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacion del Plan de Estrategia Publicitaria
del Ministerio de Educacion 2016, el mismo que sera elaborado acorde con las funciones y
atribuciones de las entidades o dependencias; adecuandose también a los objetivos y
prioridades establecidos en los programas sectoriales.

Il. Objetivo General

Informar sobre la implementacion de las politicas priorizadas del Minedu que se agrupan en
cuatro grandes ejes: mejora de la calidad de los aprendizajes, revalorizacion de la carrera
docente, modernizacién de la gestion educativa y cierre de la brecha de infraestructura educativa
a fin que la ciudadania acceda a los beneficios y servicios del Ministerio de Educacion, asi como
motivar la accién para apoyar el logro de aprendizajes.
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lll.  Objetivos Especificos

Mejora de la calidad de los aprendizajes

Informar a la comunidad educativa y sociedad civil sobre los aprendizajes fundamentales
(qué y como deben aprender los/las estudiantes) y motivar la accion para apoyar el logro de
aprendizajes; asimismo, comunicar la importancia de las evaluaciones y promover que los
padres de familia soliciten los resultados para saber los avances y limitaciones de sus hijos
frente a los aprendizajes.

Promover que los estudiantes desarrollen habitos saludables a través del consumo de
alimentos y la actividad fisica.

Revalorizacion de la carrera docente

Informar sobre la implementacién de la Ley de Reforma Magisterial, que incluyen temas
como: derechos, convocatorias de procesos de evaluacion, salarios, entre otros;
organizacién y desarrollo del concurso de buenas practicas a fin de revalorar el rol del
docente, a través de la visibilidad y replicabilidad de practicas pedagégicas destacadas por
sus resultados en los aprendizajes.

Modernizacion de la gestiéon educativa

Fortalecer la cultura de prevencién y gestion del riesgo en la comunidad educativa, distintos
niveles de gobierno y la comunidad. Promover el compromiso y la capacitacion constante
para la mejora de la calidad de la educacion entre los directivos de las escuelas.

Cierre de la brecha de infraestructura educativa
Informar a la comunidad educativa la construccién, implementacién y equipamiento de
nuevos locales escolares a fin de acceder a sus servicios.

IV. Campaias a modificar e incluir

Nombre de la campaiia: “Aprendizajes Fundamentales para la Vida”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicaciones (OGC)

Publico objetivo:
<0 O] o7, Publico en general: lideres de opinion, docentes y directores, padres y madres de familia,

2 :Q‘\ * . . 0 . .
4 4@; sociedad civil, empresarios, autoridades y estudiantes en general.
z

¢Objetivo: Difundir los lineamientos del Ministerio de Educacion en favor de los aprendizajes con
%Ociel fin de fomentar el compromiso de la comunidad educativa en la obtencion de una escuela que
2oe Xt forme ciudadanos capaces de entender, pensar y transformar la realidad de manera llcida,

o s autdonoma y comprometida.

Medios y plataformas de comunicacidon a utilizar: Publicaciones y/o avisos de diversos
formatos en medios digitales. Los detalles de los medios y avisos se determinaran en el plan de
medios.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 176,100.00 (ciento
setenta y seis mil cien con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se proyecta la difusion de la campafia entre los meses
de enero y agosto de 2016.
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Nombre de la Campafia: “Reforma Universitaria 2016”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Superior Universitaria (DIGESU)

Publico Obijetivo:

o Estudiantes de universidades ptblicas y privadas, 16 y 25 afios.

o Estudiantes de 4. ° y 5. ° de secundaria, entre 14 y 16 afios.

o Padres de familia con hijos universitarios o en 4to y 5to de secundaria, entre 35 y 45 afios.
» Docentes y autoridades de universidades publicas y privadas.

Obijetivo: Difundir los principales beneficios, acciones y proyectos desarrollados en el marco de
la Reforma Universitaria a fin que la comunidad universitaria acceda a sus beneficios. Continuar
motivando a los jovenes para que se conviertan en actores vigilantes de la mejora de la calidad
de la educacion. ‘ ‘ .

Medios y plataformas de comunicacién: Spots y/o menciones de radio a nivel nacional y/o
regional y/o local de hasta 60 segundos. Publicaciones y/o avisos de diversos formatos en
medios impresos y/o digitales, y publicidad exterior. Ademas, se contaran con medios
alternativos y/o activaciones BTL para reforzar la comunicacion y los principales mensajes de la
camparia. Los detalles de los medios y avisos se determinaran en el plan de medios.

Inversiéon publica proyectada: S/ 799,750.00’ (setecientos noventa y nueve mil setecientos
cincuenta con 00/100 soles).

Periodo_de difusion: Se proyecta la difusién de las 2 etapas de la campara en el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campafia: “Buen Inicio del Aiio Escolar 2016”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicaciones (OGC)

. Publico objetivo: Docentes y directores, padres de familia y estudiantes de escuelas publicas.

' .Obietivo: Promover el compromiso de los diferentes actores de la comunidad educativa para
garantizar las condiciones que faciliten el Buen Inicio del Afio Escolar 2016.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Spots y/o banners y/o menciones en
television a nivel nacional y/o regional y/o local de hasta 50" segundos; spots y/o menciones de
radio a nivel nacional y/o regional y/o local de hasta 50” segundos. Avisos de diversos formatos
en medios impresos. Medios virtuales. A su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar
la comunicacion y los principales mensajes de la campafia. Los detalles de los medios y avisos
se determinaran en el plan de medios.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 4°350,000.00 (Cuatro
millones trescientos cincuenta mil con 00/100 soles).

Periodo de difusion: Se proyecta la difusién de las 2 etapas de la campafia en el primer
semestre de 2016.
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Nombre de la campaia: “Actividades del Minedu 2016”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicaciones (OGC)

Ptblico objetivo:
Publico en general: lideres de opinién, docentes y directores, padres y madres de familia,
sociedad civil, empresarios, autoridades y estudiantes en general.

Obijetivo: Promover que la ciudadania se informe y acceda a las actividades y servicios del
Ministerio de Educacion.

Medios y plataformas de comunicaciéon a utilizar: Publicaciones y/o avisos de diversos
formatos en medios impresos y/o digitales. A su vez, se utilizaran medios alternativos para
reforzar la comunicacion y los principales mensajes de la campana. Los detalles de los medios
y avisos se determinaran en el plan de medios.

Inversiéon publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 165,000.00 (Ciento
sesenta y cinco mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se proyecta la difusion de la camparfia entre los meses
de enero y agosto de 2016.

Nombre de la Campaiia: “Admision a Formacion Artistica Superior - FAS
2016”

Oficina responsable: Escuela Nacional Superior de Ballet - ENSB / Direccién de Produccion y
Difusién - DIPRODA

Publico objetivo:
o Egresados del nivel secundario en busqueda de una carrera profesional en danza.
Profesionales y aficionados del ballet y otros tipos de danza.
¢ Alumnos de escuelas y/o academias de ballet y ofros tipos de danza.

' bbletlvo Como parte de diversas actividades que buscan posicionar a la ENSB en el sector,
{“ ASA(,iONesta campanfa esta destinada a difundir informacién referente al proceso de admision de la

Escuela Nacional Superior de Ballet. Este proceso comprende la oportunidad de ingresar como
“alumno regular en el programa de Formacion Artistica Superior, el cual otorga el titulo
universitario en docencia o interpretacién de danza artistica.

Medios v plataformas de comunicacion a utilizar: Se ha elegido el medio ATL de publicidad
exterior para contar con un mayor impacto en los diferentes publicos a la vez. Se utilizaran, por
lo tanto, muros (vallas) ubicados en distintos distritos de la ciudad de Lima.

Inversidon publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 10,000.00 (Diez mil con
00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se proyecta la difusion de [a camparia durante el primer
semestre de 2016. -




225-2016 -MINEDU

Oﬁcina‘Genérél de
de Comunicaciones

"Decenio de las Personas con Discapacidad en el Perti 2007 - 2016"
"Afio de la Consolidacién del Mar de Grau"

Nombre de la campaiia: “Programa Educativo Radial — La Escuela del Aire”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Basica Alternativa, Intercultural Bilingtie
y de Servicios en el Ambito Rural - DIGEIBIRA

Publico objetivo: Maestros, maestras, padres, madrés de familia, autoridades educativas y
comunidad en general.

Objetivo: Contribuir con la mejora de los aprendizajes de los nifios, nifias, adolescentes, jovenes
y adultos de zonas rurales, urbanas y de contextos bilingties; asi como con el reconocimiento de
la diversidad cultural y linglistica del pais, la promocion de la educacion intercultural bilingte, la
educacion basica alternativa y la educacion comunitaria.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Los programas radiales se difundiran una
vez por semana por medio de una radioemisora de alcance local (a través de las ondas radiales
y la transmisién en vivo desde su pagina web, en caso lo tuviera) en 39 sedes focalizadas a nivel
nacional.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de S/ 60,000.00 (sesenta mil
con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la emision del programa radial durante el
primer semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: “Entrega de Resultados ECE 2015”

Oficina responsable: Oficina de Medicion de la Calidad de los Aprendizajes.

Publico objetivo: Directores, docentes, padres de familia, estudiantes de secundaria y opinion
publica.

Objetivo: Informar al publico objetivo sobre la entrega de resultados de la ECE 2013.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Television, radio, medios digitales y redes
sociales.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 1°300,000.00 (un millén
trescientos mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusiéon de la campafia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campana: “Concursos Publicos de Acceso a Cargos de la
Carrera PUblica Magisterial en Instituciones Educativas, UGEL y DRE”

Oficina responsable: Direccion de Evaluacion Docente de la DIGEDD

Piiblico objetivo: Comunidad educativa y profesores a partir de la tercera escala magisterial.

Objetivo: Promover la participacion de los profesores pertenecientes a la Carrera Publica
Magisterial en los concursos de acceso a cargos en IE, UGEL y DRE.

Medios y plataformas de comunicacidn a utilizar: Spots de audio en programas de radio con
alcance nacional y/o regional y/o local y/o pauta en medios digitales y/o uso de medios
alternativos.
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Inversidon publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién hasta de S/ 600,000.00
(seiscientos mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campafia: Se proyecta la difusion de la camparia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campaia: “Campaiia de Bienestar Docente”

Oficina responsable: Direccién de Promocién del Bienestar y Reconocimiento Docente -
DIBRED

Publico objetivo: Directores, maestros y maestras de escuelas publicas del pais y comunidad
educativa.

Objetivo: Informar a los directores, maestros de escuelas publicas y comunidad educativa de
todo el pais sobre las acciones de bienestar docente en el marco de la implementacion de la Ley
de Reforma Magisterial que el Ministerio desarrolla como parte de la estrategia de revalorizacién
docente.

Medios y plataformas de comunicaciéon a_utilizar: Se publicaran suplementos en medios
impresos con distribucién a nivel nacional y con edicidn Unica o regional, que tenga mayor indice
de lectoria, credibilidad y afinidad con el publico objetivo. El formato de los suplementos sera
variable, pero cumpliendo con las caracteristicas especificadas por el area usuaria y
considerandose su impresion y distribucién nacional. Se hard uso de medios alternativos para
reforzar la comunicacién y el mensaje principal de las bajadas tacticas planieadas para el
desarrollo anual, las cuales son hitos de la campafia de Bienestar Docente. Asimismo, se
trabajara una camparia en redes sociales que consistira en incrementar el alcance de las
publicaciones de manera segmentada, proporcionando informacién de cada bajada tactica.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversiéon de S/ 200,000.00 (d“oscientos
mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campana: Se proyecta la difusion de la campafia durante el primer
semestre de 2016

Nombre de la campaia: “Simulacros Nacionales Escolares 2016”

I __¢ Oficina responsable: Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de Desastres -
% “VigAcioN ODENAGED

‘QKK"“ Publico objetivo: Padres de familia, docentes, estudiantes de todos los niveles socio
o £econoémicos.

Objetivo: Fortalecer la cultura preventiva y de gestion del riesgo en la comunidad educativa ante
eventos adversos. Se busca promover el compromiso de los diferentes actores sociales y
autoridades educativas para asegurar las condiciones favorables que permitan afrontar las
adversidades naturales de acuerdo a la realidad regional y que sepan responder adecuadamente
en caso de una emergencia o desastre.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots televisivos y/o radiales y/o menciones
en television y radio de alcance nacional y/o local de hasta 60" segundos. Medios virtuales. A su
vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacién y los principales mensajes
de la camparia. Los detalles de los medios y avisos se determinaran en el plan de medios.

7
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Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de S/ 600,000.00 (seiscientos
mil con 00/100 soles)

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusion de la campafia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campana: “A clases en escuelas seguras y saludables 2016”

Oficina responsable: Oficina de Defensa Nacional y de Gestiéon del Riesgo de Desastres -
ODENAGED

Publico objetivo: Padres de familia, docentes, estudiantes de todos los niveles socio
econémicos.

Obijetivo: Convocar la participacién de madres y padres de familia, docentes, directores,
funcionarios, estudiantes; asi como el compromiso de diversos actores de la sociedad como
organizaciones de la sociedad civil para gestionar oportunamente los riesgos de desastres en
las localidades e instituciones educativas que podrian ser afectadas por emergencias o desastres
de diverso origen.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Spots de television y/o radio a nivel nacional
y/o local de hasta 60" segundos y/o medios virtuales. Los detalles de los medios y avisos se
determinaran en el plan de medios.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 300,000.00 (Trescientos
mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusiéon de la camparia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campaia: “Preparados ante heladas y friajes”

Oficina_responsable: Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de Desastres -
ODENAGED

(’% Publico objetivo: Padres de familia, docentes, estudiantes, directores y autoridades educativas.
X

z
] N Q@{Lbietivo: Promover el compromiso de docentes, estudiantes, padres de familia y autoridades
\23? o @of’/ educativas para adoptar medidas preventivas y de auto proteccion ante las bajas temperaturas
'&F’I‘Eﬁ” que provocan infecciones respiratorias agudas en los nifios y ponen en riesgo el desarrollo de
las labores escolares, sobre todo en poblaciones ubicadas sobre los 3500 m.s.n.m.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Spots de television y/o radio a nivel nacional
y/o local de hasta 60" segundos y/o medios virtuales. Los detalles de los medios y avisos se
determinaran en el plan de medios.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversién de S/ 250,000.00 (Doscientos
cincuenta mil y 00/100 soles).
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Periodo de ejecucién de la campaia: Se proyecta la difusion de la campafia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campafia: “Acompafiamiento Pedagégico en Educacién
Intercultural Bilingiie”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Basica Alternativa, Intercultural, Bilingile
y de Servicios Educativos en el Ambito Rural - DIGEIBIRA

Publico objetivo: Maestros, maestras, padres y madres de familia, autoridades educativas.y
comunidad en general.

Objetivo: Contribuir con la mejora de los aprendizajes de los estudiantes cuyas escuelas reciben
el soporte pedagogico intercultural en EIB, promoviendo la participacion ciudadana en la gestion
educativa, el involucramiento y compromiso de docentes, acompafiantes, especialistas y
directivos, asi como estudiantes, padres y madres para que la escuela cumpla los objetivos
plasmados en la propuesta pedagdgica de educacion intercultural bilingle.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Difusion de cufias (spots) en emisoras de
radiodifusion ubicadas en el &mbito de la intervencion. El plan de medios considerara la difusion
de los spots en varias lenguas originarias y en castellano.

Inversion publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 150,000.00 (ciento
cincuenta mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusion de la camparia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campaia: “Censo Escolar 2016 y SIAGIE: medios para la
conformacion de una estadistica educativa oportuna”

Oficina responsable: Unidad de Estadistica - UE

Publico objetivo:
Directores de Instituciones Educativas, DRE y UGEL.

% Padres de familia de instituciones educativas publicas y privadas.

Obijetivo:

+ Sensibilizar e informar a los directores acerca de la importancia de reportar
oportunamente en el Censo Escolar 2016 y a los padres de familia para que sean un
soporte en el monitoreo del cumplimiento de la escuela en el reporte censal.

» Exhortar a los padres de familia para que soliciten constancias de matricula emitidas
por SIAGIE. Sin las constancias de matricula los alumnos corren el riesgo de no
obtener los beneficios presupuestales y los materiales que brinda el MINEDU para un
optimo inicio y desarrollo del afio escolar.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: La campafia considera la difusion spots
radiales en emisoras regionales y/o locales, ademas, de la difusion de avisos en redes sociales
e infernet.
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Inversién publicitaria__proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 400,000.00

(cuatrocientos mil soles con 00/100 soles).

Periodo de difusion: Se proyecta la difusion de la campafia durante el primer semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: “Actualizacion del Curriculo Nacional”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Basica Regular — DIGEBR

Publico Objetivo:
Primario: Docentes y equipos directivos a nivel nacional.
Secundario: Especialistas pedagogicos.

Objetivo: Difundir la actualizacion curricular entre los docentes y equipos directivos para
garantizar las condiciones de capacitacidon y formacién docente a partir de la actualizacion del
Curriculo Nacional.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Difusion de spot radiales y/o menciones con
o una duracién de hasta 40 segundos en medios de alcance nacional, regional y/o local. Difusion
a0 0dfr. en prensa, medios digitales y redes sociales.
<& 28

i~ Vis -~ Inversién publicitaria _proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 450,000.00
Q= (cuatrocientos cincuenta mil soles con 00/100 soles).

Periodo de difusion: La campalfia se ejecutara durante el primer semestre de 2016.
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V. Cronograma de ejecucion

N° Tema Oficina a Cargo Pr:;rlodc_)’de Medios a utilizar
ejecucion
Enero - Agosto Prensa Escrita
1 | Actividades del Minedu 2016 oGC 2016 Online
: Medios alternativos
2 Aprendizajes Fundamentales 0GC Enero — Agosto Online
para la Vida 2016
se T:gzr:tg a: Radio
3 | Reforma Universitaria 2016 DIGESU -9 pa. Prensa Escrita
Primer semestre .
2016 Online
Medios alternativos
. TV
” ) Primera y Radio
4 Buen Inicio del Ario Escolar 0GC se_gunda etapa: Prensa Escrita
2016 Primer semestre .
2016 Online
Medios alternativos
5 Admisién a Formacion ENSB Primer semestre Medios Alternativos
Artistica Superior - FAS 2016 2016 (ATL)
Programa Educativo Radial ~ Primer semestre ;
6 La Escuela del Aire DIGEIBIRA 2016 Radio
TV
7 Entrega de Resultados ECE UMC Primer semestre Radio
2015 2016 Medios Digitales
Redes Sociales
Concursos Pulblicos de
Acceso a Cargos de la Primer semestre Radio
8 | Carrera Publica Magisterial DIED - DIGEDD Medios digitales
T - 2016 . .
en Instituciones Educativas, Medios Alternativos
UGEL y DRE '
9 Camparia de Bienestar DIBRED - Primer semestre Ml\ggicj)lgsﬁxll?;?r::fi(\)/zs
Docente DIGEDD 2016 .
Redes Sociales
TV
Simulacros Nacionales Primer semestre Radio
10 | Escolares 2016 ODENAGED {5416 Medios Virtuales
Medios Alternativos
1 A clases en escuelas seguras ODENAGED Primer semestre Rzzi/io
y saludables 2016 2016 . :
Medios Virtuales
Preparados ante heladas y Primer semestre v
12 .. ODENAGED Radio
friajes 2016 ; :
Medios Virtuales

11
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Acompartamiento pedagogico .
13 | en Educacion Intercultural DIGEIBIRA | oriree” semestre Radio
Bilingue
Censo Escolar 2016 y
SIAGIE: medios para la . :
s Primer semestre Radio
14 | conformacion de una UE 2016 Medios Virtuales
estadistica educativa
oportuna
Radio
Actualizacién del Curriculo Primer semestre Prensa
15 Nacional DIGEBR 2016 Medios Digitales
Redes Sociales

VL. Inversion publicitaria total proyectada 2016

ool

Actividades del Minedu 2016 165,000.00
Aprendizajes Fundamentales para la Vida 176,100.00
Reforma Universitaria 2016 799,750.00
Buen Inicio del Afio Escolar 2016 4°350,000.00
Admision a Formacion Artistica Superior - FAS 2016 10,000.00
Programa Educativo Radial — La Escuela del Aire 60,000.00
Entrega de Resultados ECE 2015 1'300,000.00
Conpurgos Publicos .de Acceso a Cargos de la Carrera Publica Magisterial en 600.000.00
Instituciones Educativas, UGEL y DRE '

Campania de Bienestar Docente 200,000.00
Simulacros Nacionales Escolares 2016 600,000.00
A clases en escuelas seguras y saludables 2016 300,000.00
Preparados ante heladas y friajes 250,000.00
Acompafiamiento Pedagaégico en Educacion Intercultural Bilinglie 150,000.00
Censo 'Escolar 2016 y SIAGIE: medios para la conformacion de una estadistica 400.000.00
educativa oportuna '

Actualizacién del Curriculo Nacional 450,000.00
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