\ 106 N° 142-2015-MIDIS
Lima, 74 JUN.

VISTOS:

El Informe N° 100-2015-MIDIS/SG/OGC, el Informe N* 101-2015-MIDIS/SG/OGC vy el
Lsfoto,  Informe N° 115-2015-MIDIS/SG/OGC, emitidos por la Oficina General de Comunicaciones; el
% Informe N° 343-2015-MIDIS/SG/OGPP, emitido por la Oficina General de Planeamiento y
%Presupuesto; y, el Informe N° 288-2015-MIDIS/SG/OGAJ, emitido por la Oficina General de
Z Asesoria Jurldica; v, .

CONSIDERANDO:

Que, mediante Ley N° 29792, se cred el Ministerio de Desarrollo e Inclusion Social,
determinandose su &mbito, competencias, funciones y estructura basica;

ge .
Aa? i Que, mediante Ley N° 28874, Ley que reguia la publicidad estatal, se establecieron los
R F. criterios generales para el uso de los recursos que las instancias de! Gobierno Nacional, de los
gobiernos regionales y locales, destinaran al rubro de publicidad, en prensa escrita, radio y
televisién;

Que, segun lo dispuesto en el articulo 2 de la Ley N° 28874, se entlende por publicidad
instituclonal a aquella que tiene por finalidad promover conductas de relevancla social, asi
como la difusion de la ejecucion de los planes y programas a cargo de las entidades y
dependenclas;

Que, el articulo 3 de la citada Ley N° 28874 dispone que para la autorizaclén de la
realizacién de publicidad estatal, se debe cumplir con: i) Un Plan de Estrategia Publicitaria
acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o dependencias, las cuales deben
adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los programas sectloriales; ii) La
descripcion y justificacion de las campaas institucionales y comerciales que se pretendan
llevar a cabo; iii) La propuesta y justificacion técnica de la seleccién de los medios de difusion,
de acuerdo con el publico objetivo y la finalidad que se busca lograr, la coberiura, duracion de
ta campaiia, equilibrio informativo e impacto de los mismos; v, iv) El proyecto de presupuesto
parz llevar a cabo las acciones comprendidas en las campaiias;

Que, mediante Resolucién Ministerial N° 109-2015-MIDIS, se aprobé el “Plan de
Estrategia Publicitaria 2015" del Ministeric de Desarrollo e fnctusién Social, que tiene como
objetivos implementar una comunicacién que contribuya a incrementar las intervenciones
efectivas y articuladas del Sector Desarrollo e Inclusion Social, a fin de mejorar las condiciones
\de vida de la poblacién; promover la comunicacién de! dialogo, como una dimension
g .Bstratégica, facilitadora y articuladora para contribuir a la gestién de las pofiticas soclales, y su
AT Sinterrelacién permanente con los actores de la sociedad, a fin de sistematizar y generar

evidencias para la mejora de futuras intervenciones; contribuir a garantizar el derecho al
acceso a la informacion publica a todos los ciudadanos, a fin de garantizar la neutralidad y
transparencia de la gestion en temas de inclusion social; entre otros;

_ Que, el referido Plan establece que la definicion de los temas y el enfoque de las
\campafas informativas del Ministerio de Desarrollo e Inclusién Social y de sus programas
sociales, para el presente afio, se plasmaran en un documento denominado “Plan de Medios”,



Que, mediante los informes de Vistos, la Oficina Generai de Comunicaciones, en el
marco de sus funciones establecidas en el articulo 37 del Regiamento de Organizacion y
Funclones del Ministerio de Desarroilo e nclusién Soclal, aprobado por Decreto Supremo N°
011-2012-MiDIS, ha propuesto la aprobacién del “Plan de Medios 2015 del Ministerio de
Desarrolio e Inclusién Social”, el cual desarrolia la descripcion y justificacion de las campafias
institucionales, la propuesta y justificacion técnica de Ia seieccién de medios de difuslén, de
acuerdo con el pablico objetivo y la finalidad que se quiere lograr, asi como la cobertura,
duracion de la campaiia, equilibrio informativo, impacto y proyecto de prasupuesto, de
conformidad con lo establecido en los literales b}, c} y d) del citado articulo 3 de la Ley N°
28874;

Que, con Informe N° 343-2015-MIDIS/SG/QGPP, la Oficina General de Planeamiento y
Presupuesto ha emitido opinion favorable para la aprobacléon del “Plan de Medios 2015 del
Ministerio de Desarrollo e Inclusion Soclal’, propuestc por la Oficina General de
Comunicaciones;

Que, en ese contexto, resulta pertinente aprobar el “Plan de Medios 2015 del Ministerio
de Desarrolio & Inclusién Soclal”, propuesto por la Oficina General de Comunicaciones; ¥,

De conformidad con lo previsto en ia Ley N° 29792, Ley de Creacién, Organizacién y
¢ Funciones del Ministerio de Desarrolio e Inclusién Social, y su Regiamento de Organizacion y
Funciones, aprobado por Decreto Suprema N° 011-2012-MIDIS;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobar el “Pian de Medlos 2015 del Minlsterio de Desarrolio e Inclusién
Secial”, que como anexo forma parte integrante de ia presente resolucion.

Articujo 2.- Disponer la publicacion de la presente resolucion y de su anexo en el
Portal Institucional del Ministerio de Desarrolio e Inciusidn Social {www.midls.gob.pe).

Registrese y comuniquese.

MINISTRADE DESARROLLO £ IHCLUSION 500
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PLAN DE MEDIOS .
MINISTERIO DE DESARROLLO E INCLUSION SOCIAL 2015

Introduccion

Mediante Resolucién Ministerial N° 109-2015-MIDIS, se aprueba el Plan de Estrategia
Publicitaria 2015 del Ministerio de Desarrollo e Inclusién Social (MIDIS), el cual
establece los siguientes objetivos:

» Orientar una comunicacion con enfoque de ciudadania, interculturalidad y
género en la prestacion de los programas sociales MIDIS en el &mbito nacional,
regional y local, respetando la descentralizacion y territorialidad.

= |mplementar una comunicacién que contribuya a incrementar las intervenciones
efectivas y articuladas del Sector Desarrollo e Inclusién Social, a fin de mejorar
las condiciones de vida de la pobiacién.

= Contribuir a garantizar el derecho y el acceso a la informacién publica a todos
los ciudadanos, a fin de garantizar la neutralidad y transparencia de la gestién
en temas de inclusion social.

= Promover la comunicacién del didlogo, como una dimensién estratégica,
facilitadora y articuladora para contribuir a la gestiéon de las politicas sociales y
su interrelaciéon permanente con los actores de la sociedad, a fin de sistematizar
y generar evidencias para la mejora de futuras intervenciones.

= Desarrollar sistematicamente un trabajo articulado entre las Oficinas de
Comunicaciones del nivel central y los programas sociales, a fin de optimizar
recursos Y fortalecer intervenciones sectoriales que generan un mejor impacto
en la poblacién y los usuarios de los programas sociales.

El referido dispositivo establece que la definicién de los temas y el enfoque de las
campafias de la Sede Central y Programas Sociales del MIDIS para el presente afio se
plasmaran en un documento denominado “Plan de Medios”, que sera aprobado
mediante Resolucion Ministerial. En ese sentido, se formula el presente documento, que
describe el uso de los medios de comunicacion masivos y alternativos, que incluiran
ademas las plataformas digitales, para la difusién de las campafias comunicacionales
del MIDIS.

El Plan de Medios desarrolla la descripcion y justificacion de las campaias
institucionales, ia propuesta y justificacién técnica de la seleccion de medios de difusion,
de acuerdo con el publico objetivo y Ia finalidad que se quiere lograr, asi como la
cobertura, duracion de la campafia, equilibrio informativo, impacto y proyecto de
presupuesto, con concordancia con los literales b), ¢) y d) del articulo 3 de la Ley que
regula la Publicidad Estatal.

La ejecucion del Plan de Medios permitira difundir mensajes en la poblacién objetivo
definido en el Plan de Estrategia Pubilicitaria. En este marco, se ha disefiado la Campafia
de Desarrollo Infantil Temprano, cuyo detalle se presenta en los apartados siguientes.
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CAMPANA INFORMATIVA
DESARROLLO INFANTIL TEMPRANO “PAPEAO Y APAPACHAO”

1. Analisis Situacional

El MIDIS ejerce la rectoria del Sistema Nacional de Desarrollo e Inclusién Social
(SINADIS) en el pais. En ese sentido, el Ministerio cuenta con diversos instrumentos
que le permiten ejercer esta responsabilidad siguiendo los criterios y procedimientos de
gestion de la politica publica.

En este marco, mediante Decreto Supremo N° 008-2013-MIDIS, se aprueba la
Estrategia Nacional de Desarrollo e Inclusion Social “Incluir para Crecer” (ENDIS), como
un instrumento de gestion que sirve de documento marco para organizar las
intervenciones que vienen desarroliando los actores del Sistema en torno a resultados
y metas comunes.

La ENDIS parte de un enfoque de ciclo de vida, en el cual se han priorizado cinco ejes
estratégicos — Nutricion Infantil, Desarrollo infantil Temprano, Desarrollo integral de la
Nifiez y la Adolescencia, Inclusién Econémica y Proteccién del Adulto Mayor.

En tal sentido, el eje de Desarrollo Infantii Temprano, se constituye en un proceso
progresivo, multidimensional, integral y oportuno, que se traduce en la construccion de
capacidades cada vez mas complejas, que permiten al nifio y la nifia ser competente a
partir de sus potencialidades para lograr una mayor autonomia en interaccion con su
entorno en pleno ejercicio de sus derechos.

Este eje busca impuisar el dptimo desarrollo fisico, cognitivo, motor, emocional y social
en nifios, nifias, reconociendo el rol fundamental de la familia y la comunidad como
promotores de valores, précticas y actitudes hacia la crianza y su cuidado, asegurando
su acceso a futuras oportunidades de desarrolio personal, educativo y emocional. El
Desarrollo Infantil Temprano no se observa directamente, sino que es una construccion
teérica inferida a través del comportamiento de las nifias y los nifios, expresado en la
motricidad, el lenguaje, la cognicién y el &mbito socio-emocional.

En este escenario, se ha disefiado la presente campafia publicitaria con el objetivo de
informar, sensibilizar y educar a las madres y padres de familia, asi como cuidadores de
nifios y nifias sobre la importancia del Desarrolio Infantil Temprano desde la gestacion
hasta los cinco primeros afios de vida, en el marco de las intervenciones efectivas y
articuladas del Sector de Desarrollo e Inclusion Social.

2. Base Legal

= Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.

= Ley N° 29792, Ley de Creacion, Organizacién y Funciones del Ministerio de
Desarrollo e Inclusion Social.

Ley N° 27444, Ley del Procedimiento Administrativo General.

Ley N° 27806 Ley de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica.
Ley N° 27815 Ley del Cédigo de Etica de la Funcién Pablica.

Ley N° 26300, Ley de los Derechos de Participacién y Control Ciudadanos.
Ley N° 28278, Ley de Radio y Television.

Decreto Legislativo N° 1044, Ley de Represion de la Competencia Desleal.
Decreto Supremo N° 011-2012-MIDIS, que aprueba el Reglamento de
Organizacién y Funciones de! Ministerio de Desarrollo e inclusion Social.
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» Decreto Supremo N° 008-2013-MIDIS, que aprueba la Estrategia Nacional de
Desarrollo e inclusion Social “Incluir para Crecer”.

* Resolucién N° 004-2011-JNE, que aprueba el Reglamento de Publicidad Estatal
en periodo electoral.

» Resolucion Ministerial N° 006-2013-MIDIS, que aprueba el Plan Estratégico
Sectorial Multianual - PESEM 2013-2016 y el Plan Estratégico Institucional - PEI
2013-2016 del MIDIS.

= Resolucion Ministerial N° 290-2014-MIDIS, que aprueba el Plan Operativo
Institucional 2015 del Pliego 040: Ministerio de Desarrolio e Inclusién Social.

3. Justificacion de la Campafia

La ENDIS se enfoca en el hogar como la unidad de disefio, andlisis y atencién. Este
enfoque se basa en la evidencia acumulada de que los efectos de las intervenciones de
politica publica tienen mayor impacto en tanto incorporan las caracteristicas y
particularidades del hogar en su disefio e implementacién, considerando a su vez como
un requisito fundamental que las relaciones sociales que se establecen entre los
integrantes del hogar sean de respeto de los derechos de todas y todos.

Es precisamente bajo el enfoque de ciclo de vida que se definen los cinco ejes
estratégicos de la ENDIS — Nutricién Infantil, Desarrolio Infantil Temprano, Desarrollo
Integral de la Nifiez y la Adolescencia, Inclusién Econémica y Proteccion del Adulto
Mayor. Bajo este enfoque, el Estado genera condiciones para que los hogares como
conjunto mejoren su situacién actual y sostenibiemente su futuro, y puedan asi enfrentar
las necesidades del ciclo vital de sus integrantes a través de la combinacién de medidas.

La investigacién cientifica y el conocimiento logrado en la Ultima década son
concluyentes: orientar recursos al Desarrollo Infantil Temprano es Ia inversion social
mas rentable. En efecto, los fundamentos del desarrollo, prosperidad y sostenibilidad de
un pais se establecen en los primeros afios de vida de sus nifios y de sus nifias. Es en
esta etapa temprana en que se define, en gran medida, la capacidad de una persona
para desarrollar su potencial y consolidarse, en la adultez, como ciudadano o ciudadana,
saludable, responsable y productivo para si mismo, su familia y la sociedad'. Es en esta
etapa en la que cada aspecto del desarrollo humano, desde la evolucién de los circuitos
cerebrales hasta la capacidad de un nifio para establecer y ejecutar un plan es afectado
por el entorno y las experiencias, que se van acumulando en su acervo de vida,
empezando en el periodo prenatal hasta los primeros afios?. Consecuentemente, esta
etapa es también la de mayor wvuinerabilidad y los efectos que tiene el desarrollo
inadecuado, pueden ser irreversibles y acompafian al individuo, y al pais, por el resto
de sus vidas®.

Es por eso que el Desarrollo infantil Temprano, con sus 7 resultados, constituye una
prioridad en la politica plblica del pais, que trasciende el gobierno, como una politica de
Estado con una mirada integral y articulacién multisectorial.

Si bien el Pert ha logrado mejoras significativas en varias dimensiones que ataiien al
desarrollo de la primera infancia, como desarrollo cognitivo, desarrollo motor, salud,
educacién y entorno familiar, estos avances nacionales no han sido suficientes,
esconden brechas importantes.

1 Lancet 2008: http://www.thelancet.com/series/maternal-and-child-undernutrition Lancet 2013:
http://www.thelancet.com/series/maternal-and-child-nutrition
2 {dem.
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Por ello, el Estado Peruano se ha comprometido con una estrategia que incrementa la
cobertura de intervenciones efectivas en areas de mayor exclusion social, basadas en
evidencia cientifica®. Estas se entregan mediante servicios universales de Salud,
Educacion, Vivienda y Agricultura, asi como a través de programas sociales a cargo de
los sectores. Se cuenta con el Programa Articulado Nutricional (PAN-MINSA), Programa
de Salud Materno Neonatal (PSMN-MINSA), Programa Nacional de Saneamiento Rural
(PNSR-Vivienda), Programa Nacional Cuna Méas (PNCM-MIDIS) y Programa Nacional
de Apoyo a los Mas Pobres (JUNTOS-MIDIS).

Ante este escenario, el 16 de octubre de 2013 se difundié la campafia radial “Papeao y
Apapachao” con el lema: “Cuida y acompafia sus primeros afios, construye con amor
su desarrollo infantil”, la misma que culminé el 12 de abril de 2014 (24 semanas). La
difusién de la campania se realizo6 a través del Grupo RPP.

La campafia tuvo como objetivo informar y sensibilizar a las madres, padres y
cuidadores, sobre la importancia del Desarrollo Infantil Temprano desde la etapa de
gestacién hasta los cinco primeros afios de vida y sus repercusiones en el futuro de las
nifias y los nifios, y por ende, en el desarrollo del pais.

La programacién y sugerencia de temas estuvo a cargo de un Comité Técnico,
conformado por especialistas del MIDIS, Ministerio de Salud (MINSA-CENAN),
Ministerio de Educacién (MINEDU), Organizacién Panamericana de la Salud -
Organizacién Mundial de la Salud (OPS/OMS), Fondo de las Naciones Unidas para la
Infancia (UNICEF), la Iniciativa por la Desnutricién infantil y PRISMA.

A lo largo de la campaiia, expertos y voceros del MINSA, MINEDU, asi como de la
sociedad civil y la cooperacién internacional, permitieron desarrollar los temas de la
campaia, mediante entrevistas, complementando la informacién difundida mediante
spots, microprogramas, jingles y otras herramientas de comunicacion. De esta manera,
se buscé posicionar el mensaje de que el Desarrollo Infantil Temprano es un proceso
integral, que inicia en la gestacion, hasta los primeros cinco afios de vida y se traduce
en la adquisicién de habilidades, que permiten al nifio y la nifia una mayor autonomia y
capacidad de interactuar con su entorno.

Para la medicién del impacto de la campania se realiz6 un estudio cuantitativo cuya linea
de salida se trabaj6 en base a una muestra nacional de 1,400 oyentes frecuentes de la
radio (madres de nifios y nifias de 0 a 5 afios y poblacion en general), obteniendo entre
otros, los siguientes resuitados:

» Solo el 25% de los oyentes reconocen que el desarrollo infantil esta relacionado
al desarrollo fisico, mental y psicolégico.

= 58% de los entrevistados identifica el tema de la alimentacién como un elemento
indispensable en el crecimiento y desarrollo de los/las nifias y es uno de los
temas en los que demandan mayor informacion.

» Mas del 50% indica que las etapas mas importantes en el ser humano es la
gestacion y los primeros cinco afios.

= El 76% de los oyentes frecuentes de RPP recuerdan espontdneamente haber
escuchado los mensajes de la campaia.

3 |dem.
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Frente a este concepto, el Desarrollo Infantil Temprano se constituye en una etapa de
gran relevancia en el desarrollo integral de las personas porque se establecen los
fundamentos para explotar su potencial biolégico, cognitivo y social, siendo los padres
de familia, cuidadores y en general el entorno, actores trascendentales para asegurar
su desarrolio.

Al respecto, el Plan de Estrategia Publicitaria 2015 del MIDIS establece entre sus
objetivos: “Implementar una comunicacion que contribuya a incrementar las
intervenciones efectivas y articuladas del Sector Desarrollo e Inclusién Social, a fin de
mejorar las condiciones de vida de la poblacion”.

En esa linea, el mencionado Plan determina que se contemplara la difusion de
campafias en medios de comunicacién masivos y alternativos, que incluiran ademas las
plataformas digitales, segin la segmentacién de audiencias que se detalla a
continuacion:

= Poblacion objetivo: El MIDIS ha identificado un sector de la poblacién que se
encuentra en proceso de inclusion, conformado por 4.8 millones de personas,
seguin consta en la ENDIS. En comparacién con el resto de la poblacién del pais,
la PEPI concentra a un mayor porcentaje de nifios entre 5y 13 afios, asf como
poblacién de 65 afios a mas, y menor porcentaje de poblacién en edad para
trabajar entre 18 y 64 (Fuente: MIDIS “Mapa de la Poblacién en Proceso de
Inclusién Social”, junio 2013).

Sobre el particular, el MIDIS ha identificado un sector de la poblacién urbano y
rural del pais con una incidencia en mensajes para las poblaciones mas pobres,

cuyas practicas de cuidado de las nifias y nifios no son las mas adecuadas para
lograr el desarrollo infantil temprano.

Por lo expuesto, se requiere disefiar e implementar una campana informativa dirigida a
padres, madres y cuidadores, respecto al Desarrollo Infantil Temprano en temas de
embarazo, lactancia, alimentacion y lazos afectivos.

4. Descripcion de la Campaia

4.1 Objetivo

informar, sensibilizar y educar a las madres y padres de familia, asi como cuidadores
de nifios y nifias sobre la importancia del Desarrollo Infantil Temprano desde la
gestacién hasta los cinco primeros afios de vida, en el marco de las intervenciones
efectivas y articuladas del Sector de Desarrollo e inclusion Social.

4.2 Ambito de aplicacion

La campaiia de difusion se llevara a cabo a nivel nacional.

4.3 Poblacion objetivo

= Madres, padres y/o cuidadores de nifias y nifios menores de cinco afios.
= Mujeres y hombres entre 20 a 49 afios.
= Poblaciones de zonas urbanas marginales y rurales.



Sy, ;
PERU

4.4 Duracién

Ministerio de Desarrollo

e Inclusion Social

Se tiene previsto realizar la campafia en el presente afio durante doce (12) semanas
aproximadamente.

4.5 Denominacion

Campafia de Desarrollo Infantil Temprano “Papeao y Apapachao”.

4.6 Duracion del spot

Se difundira jingles, secuencias, microprogramas e informes especiales en tres (03)
idiomas: castellano, quechua y awajun.

4.7 Temas propuestos para la Campaia (*)

ETAPA"
DE VIDA

| SUBTEMAS

' SEMANAS||  MATERIAL

TOTAL 12 semanas

¢+ Qué es el Desarrollo Infantil
Temprano? 1jingle
ia | ¢, Por qué es importante el .
INTRODUCCION |mpc:1r$ncna gesar?ollo infan?il? 2 2 I\i.secuencuas
Desarrollo | ¢,Desarrollo en el nifio es igual a semanas |<1:rtI)pfrogramas
Infantil Crecimiento? esn gg;f
¢ Qué debemos hacer para lograr el P
Desarrollo Infantil Temprano?
¢ Qué es el apego? ¢, Cémo
logrario?
Cuidado emocional de la gestante
Cuidados de la gestante y su 1spot
Bases del | vinculacion con las bases para la 1 pastilla
?\ﬁ%‘;ﬁ%ﬂ?g vinculo del | formacién del vinculo de apego _ 4 semanas | 1 Microprograma
apego Importancia de la primera hora de 1 Informe
vida del bebe para la formacion del especial
vinculo de apego
Importancia de la primera hora de
vida del bebé para la formacion del
vinculo de apego
Cuidados del nifio menor de 6
meses (momentos clave para 1 spot
_ Formacion fortalecer vinculo afectivo, actitud 1 agtilla
PRIMER ANO DEL del vi del adulto significativo, respuesta P
NINO/A el vi qculo adecuada y oportuna) 4 semanas | 1 Microprograma
afectivo Cui = 1 Informe
uidado del nifio mayor de 6 meses e
(alimentacidn responsiva, vinculo P
afectivo)
¢+ Qué es el Desarrollo Infantil
Temprano? .
Importancia | ¢ Por qué es importante el 1jingle
. : 2 secuencias
CIERRE - Desarrollo infanti? 2 semanas | 2 Microprogramags
Desarrollo | 4 Desarrollo en el nifio es igual a 1 Informe F
Infantii | Crecimiento? especial 3
¢ Qué debemos hacer para lograr el P
Desarrollo Infantil Temprano?

(*) Temas priorizados por la Direccién General de Polfticas y Estrategias - MIDIS.
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5. Propuesta y Justificacion Técnica de la Seleccion de Medios

5.1 Seleccion de medios de comunicacién

De acuerdo a la Oficina General de Comunicaciones, el mas reciente estudio de
actitudes, habitos y opinion sobre la radio y television 2013, realizado por el Consejo
Consultivo de Radio y Television — CONCORTYV, entidad adscrita al Ministerio de
Transportes y Comunicaciones, indica que el televisor (99.7%) y la radio (94.9%) son
los equipos de mayor presencia en los hogares peruanos. Dicha tendencia se mantiene
casi intacta en todos los niveles socioeconémicos.

Asimismo, estadisticas del Ministerio de Transportes y Comunicaciones para el afio
2013 identifican la existencia de 3,421 estaciones de radio (FM, OC, OM) a nivel
nacional, 276 de las cuales operan en el drea de Lima y Callao, seguido por Junin con
261, Cajamarca con 260, Cusco con 254, Ancash con 252, Piura con 246 y Arequipa
con 232.

La radio constituye un medio de difusién masiva de informacién, cuyas caracteristicas
de simultaneidad e inmediatez la han convertido en la mas rapida fuente de noticia. De
igual manera, es un medio con alto alcance, considerando que es escuchado por todas
las clases socioeconémicas, en las zonas urbanas, urbano-marginales y ruraies, con
menor presupuesto del que se requiere en otros medios. En especifico, representa la
opcién de mayor alcance a la poblacién objetivo de la Campana de Desarrollo Infantil
Temprano “Papeao y Apapachao”.

En ese sentido, se prioriza la contratacién de publicidad en las emisoras de radio de
mayor sintonia y audiencia. Para la seleccion de dichos medios, se toma en cuenta los
siguientes aspectos:

= Estudios de investigacién de medios realizados por empresas con experiencia
en la materia.

» Evaluacién de horarios de pauteo para que los avisos cubran todos los espacios
de audiencia de la poblacion objetivo, de tal forma que se compiementen entre
sf cuando se escuchen y potencien asi los niveles de recordacién de los
mensajes transmitidos.

= QOtras recomendaciones provienen de las centrales de medios regionales o
comercializadoras que tienen un ranking de preferencia basado en la formalidad
de las emisoras, es decir que cuenten con licencias de funcionamiento,
programacién variada y linea noticiosa o periodistica confiable.

= Oftro criterio de seleccidén es la cobertura de las emisoras que tienen mayor
alcance geografico y de poblacion.

= As{ también la mayor aceptacién del publico y la presencia en espacios de alta
concentracion como plazas, mercados y domicilios.

5.2 Descripcion de los medios seleccionados

5.2.1 Radios de cobertura nacional

La difusién de los mensajes de la Campaiia de Desarrolio infantil Temprano “Papeao y
Apapachao” se realizara a través de la radio de alcance nacional, para la emisién de
jingles, secuencias, microprogramas e informes especiales.
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La radio es un medio de informacién que por su simultaneidad e inmediatez, se ha
convertido en la fuente mas rapida de noticias. Es un medio de comunicacién versatil
que tiene muchas posibilidades de recepcion, ya que es escuchada en el hogar, en el
centro de trabajo o en el trayecto hacia algun lugar mientras se utiliza un medio de
transporte.

En materia de equilibrio de la informacién e impactos en medios, se ha empleado el
estudio vigente en el mercado, correspondiente al medio seleccionado: Radio; emitido
por la empresa Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica (CPI),
que reporta audiencias de las diferentes emisoras de radio a nivel nacional.

Si nos centramos en la radio, es el medio de difusién masivo con mayor alcance pues
es ofdo por todas las clases socioeconémicas, en las zonas urbanas, urbano-marginales
y rurales. Por tal motivo, representa una oportunidad de alcanzar un impacto en gran
cantidad de publico objetivo, debido a que el 93% de la poblacion cuenta con una radio®.

La radio tiene la posibilidad de llegar a la poblacién objetivo de manera permanente y
sobre todo porque tiene mayor penetracion en los hogares de zonas rurales y asegura
mayor segmentacién de la poblacion®. La radio establece un contacto mas personal con
el publico, pues permite al oyente cierto grado de participacién en el programa que se
transmite. Esta caracteristica la vuelve muy atractiva para la difusién de mensajes
publicitarios. Es un medio de comunicacion versatil que tiene muchas posibilidades de
recepcion, ya que la radio es escuchada en el hogar, en el centro de trabajo o incluso
desde un dispositivo mévil, en el trayecto hacia algun lugar mientras se utiliza un medio
de transporte.

Este medio cuenta con un mercado amplio y variado. Es escuchado por hombres y
mujeres, jovenes, adultos, y adultos mayores de todos los niveles socioeconémicos. En
tal sentido, la radio es el medio estratégico por el cual se difundiran los mensajes de la
Campaiia de Desarrolio Infantil Temprano “Papeao y Apapachao”.

6. Proyecto de Presupuesto

La Campafia de Desarroilo Infanti Temprano “Papeao y Apapachao” presenta una
proyeccion ascendente a S/. 1,000,000.00, conforme a los siguientes términos:

Proyecto de presupuesto de la Campaiia

Campana

Campaiia de Desarrollo Infantil

“Papeao y Apapachao”.

Temprano

Radio Nacional S/.1,000,000.00

7. Responsabilidades

La Oficina General de Comunicaciones y la Direccion General de Politicas y Estrategia3
del Viceministerio de Politicas y Evaluacién Social seran los responsables de formular,
ejecutar y supervisar el presente Plan de Medios de la Campafia de Desarrollo Infantil

4 Tenendia y parque de radio en hogares — web CPI. http.//cpi.p ges/ /r farchivo/26/mr201110-01 pdf
5 Segtn la informacidn publicoda en ef informe “Estudio de actitudes, hibitos y opinida sobre I radio y television 2013 por el Consejo C: ivo de Radio y on CONCORTV. Nizado por e

Area de Comunicaciones e imagen.
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Temprano “Papeao y Apapachao”, en la linea de lo dispuesto en los articulos 5, 6, 7y 8
de la Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.

Asimismo, la Direccién General de Politicas y Estrategias del Viceministerio de Politicas
y Evaluacion Social sera responsable de establecer los mecanismos de coordinacion
con los sectores involucrados en el tema de Desarrollo Infanti Temprano para la
formulacion y validacién de los mensajes relacionados de la campania.

En cumplimiento a las disposiciones previstas en la Ley que regula la Publicidad Estatal,
la Oficina General de Administracion publicara los contratos de publicidad en el Portal
de Transparencia de la institucién, en los plazos sefalados en referida norma.
Posteriormente, la Oficina General de Comunicaciones elaboraré informes dirigidos a la

Organo de Control Institucional del MIDIS, dando cuenta de la contratacion de Ia
publicidad realizada.
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