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Resolucion Ministerial
N°545 -2016- MINEDU

Lima, 03 NOY. 2016

CONSIDERANDO:

Que, mediante Resolucién Ministerial N° 058-2016-MINEDU, se aprob¢ el Plan
de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion, el mismo que ha sido
modificado por las Resoluciones Ministeriales N°s 118-2016-MINEDU y 225-2016-
MINEDU;

Que, a través del Informe N° 139-2016-MINEDU/SG-OGC-OCOM-ACZ, la
Oficina de Comunicaciones solicita la modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria
2016 del Ministerio de Educacion, a fin de incluir las campafias denominadas
“Funciones de Danza”, “Aplicacion ECE 2016”, “Yo Se Cuidar Mi Cuerpo” y “Elige un
Buen Colegio para tus Hijos”; asi como, excluir las campafias denominadas
“Preparados ante Heladas y Friajes”, “Censo Escolar 2016 y SIAGIE: Medios para la
conformacion de una estadistica educativa oportuna” y “Actualizacion del Curriculo
Nacional”; en virtud a lo sefialado por la referida Oficina, la Oficina de Defensa Nacional
y de Gestion del Riesgo de Desastres, la Escuela Nacional Superior de Ballet, la Oficina
de Medicion de la Calidad de los Aprendizajes, la Direccion General de Calidad de la
Gestion Escolar, la Direccion General de Educacion Basica Regular y la Unidad de
Estadistica de la Oficina de Seguimiento y Evaluacion Estratégica, a través del Informe
bajo comentario, los Memorandos N°s 1391-2016/MINEDU/SG-ODENAGED, 301-2016-
MINEDU/SPE-UMC, 938-2016-MINEDU/NMGI-DIGC y 3068-2016-MINEDU/VMGP-
DIGEBR; y los Oficios N°s 088-2016-ENSB y 462-2016-MINEDU/SPE-OSEE-UE,
respectivamente; '

Que, mediante el Oficio N° 040-2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP, y los
Memorandos N° 584-2016-MINEDU/SPE-OPEP-UPP y 762-2016-MINEDU/SPE-
. OPEP-UPP, la Unidad de Planificacion y Presupuesto de la Oficina de Planificacion
' Estratégica y Presupuesto de la Secretaria de Planificacién Estratégica, sefiala que la
Oficina de Medicion de la Calidad de los Aprendizajes y la Direccién General de
Calidad de la Gestién Escolar, cuentan con saldos presupuestales para desarrollar las
campafas a las que se hace referencia en el considerando precedente. Asimismo,
mediante el Informe N° 019-2016-ENSB/DA la Direccion de Administracion de la
Escuela Nacional Superior de Ballet sefiala que la referida Escuela cuenta con
disponibilidad presupuestal para desarrollar la campafia que le corresponde y que es
citada en el considerando precedente;

Que, asimismo, mediante el Informe N° 139-2016-MINEDU/SG-OGC-OCOM-
ACZ, se solicité la modificacién del contenido de las campafias denominadas “Reforma
Universitaria 2016”, “Acompariamiento Pedagoégico en Educacion Intercultural Bilingie”,
“Campalfia Bienestar Docente”, “Actividades del Minedu” y “Buen Inicio del Afio Escolar
20167



Que, en tal sentido, resulta necesario modificar el Plan de Estrategia Publicitaria
2016 del Ministerio de Educacion;

De conformidad con lo establecido en el Decreto Ley N° 25762, Ley Organica
del Ministerio de Educacion, modificado por la Ley N° 26510; la Ley N° 28874, Ley que
regula la publicidad estatal; y el Reglamento de Organizacién y Funciones del Ministerio
de Educacion, aprobado mediante Decreto Supremo N° 001-2015-MINEDU;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de
Educacién, aprobado mediante Resoluciéon Ministerial N° 058-2016-MINEDU y
modificado por las Resoluciones Ministeriales N°s 118-2016-MINEDU y 225-2016-
MINEDU, a fin de incluir las campafias denominadas “Funciones de Danza’,
“Aplicacion ECE 2016, “Yo Se Cuidar Mi Cuerpo” y “Elige un Buen Colegio para tus
Hijos”; asi como, excluir las campafias denominadas “Preparados ante heladas y
friajes”, “Censo Escolar 2016 y SIAGIE: Medios para la conformacion de una estadistica
educativa oportuna”, y “Actualizacién del Curriculo Nacional’; asi como modificar el
contenido de las campafas denominadas “Reforma Universitaria 2016”,
“Acompaiamiento Pedagégico en Educaciéon Intercultural Bilingiie”, “Campaifia
Bienestar Docente”, “Actividades del Minedu” y “Buen Inicio del Afio Escolar 2016”.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educaci6n, con las
correspondientes modificaciones, como Anexo, forma parte integrante de la presente
resolucion.

Articulo 2.- Disponer que la Oficina General de Asesoria Juridica publique la
presente resolucion, en el Sistema de Informaciéon Juridica de Educacion — SIJE,
ubicado en el Portal Institucional del Ministerio de Educacién
(hitp://Iwww.minedu.gob.pe/).

Registrese y comuniquese.

JAIME SAAV

HE SAAVEDRA CHANDUWI

de Educacion
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2016
DEL MINISTERIO DE EDUCACION
(MODIFICACION)
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Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacién

I. Justificacién

El Ministerio de Educacién tiene como misién garantizar derechos, asegurar servicios de
calidad y promover oportunidades deportivas a la poblacion para que todos puedan alcanzar
su potencial y contribuir al desarrollo de manera descentralizada, democratica, transparente
y en funcién a resultados desde enfoques de equidad e interculturalidad.

Para cumplir esta mision, el Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) establece que,
en el ambito de la comunicacion y participacion ciudadana, la rectoria del Ministerio de
Educacién supone el ejercicio de fortalecer y considerar instancias de participacion y
vigilancia ciudadana que apoyen la mejora de los resultados de aprendizajes para todos los
estudiantes haciendo énfasis en aquellos con necesidades especiales.

La Oficina General de Comunicaciones tiene como funcién conducir el Plan Comunicacional
del Ministerio de Educacién con enfoque integral y de desarrollo (Reglamento de
Organizacién y Funciones del Ministerio de Educacion, aprobado por Decreto Supremo N°
001-2015-ED), que promueva el relacionamiento eficaz de la institucién en los ambitos
interno y externo; y asistir y articular a los érganos y unidades organicas en la formulacion
de estrategias de comunicacién social para el logro de sus objetivos.

El plan comunicacional del Ministerio de Educacién toma como referencia el Proyecto
Educativo Nacional al 2021 (PEN) que considera como uno de sus objetivos fomentar en
todo el pais una sociedad capaz de formar ciudadanos informados, propositivos y
comprometidos con el desarrollo y el bienestar de la comunidad.

Como parte del plan comunicacional se ha considerado una serie de campaiias publicitarias
que forman parte del Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio de Educacion, esta en el marco de la
Ley N° 28874 que regula la publicidad estatal con el objetivo de: a) establecer los criterios
generales para el uso de los recursos que las instancias del gobierno nacional, gobierno
regional y gobierno local, destinaran al rubro de publicidad; en prensa escrita, radio y
televisién; y, b) Fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos publicos
para la contratacion de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y television.

Conforme el articulo 3° de la Ley N° 28874, para la realizacién de publicidad estatal, se
debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacion del Plan de Estrategia Publicitaria
del Ministerio de Educacion 2016, el mismo que sera elaborado acorde con las funciones y
atribuciones de las entidades o dependencias; adecuandose también a los objetivos y
prioridades establecidos en los programas sectoriales.

Il. Objetivo General

Informar sobre la implementacion de las politicas priorizadas del Minedu que se agrupan en
cuatro grandes ejes: mejora de la calidad de los aprendizajes, revalorizacion de la carrera
docente, modernizacion de la gestion educativa y cierre de la brecha de infraestructura educativa
afin que la ciudadania acceda a los beneficios y servicios del Ministerio de Educacion, asi como
motivar la accién para apoyar el logro de aprendizajes.
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Objetivos Especificos

Mejora de la calidad de los aprendizajes

Informar a la comunidad educativa y sociedad civil sobre los aprendizajes fundamentales
(qué y como deben aprender los/las estudiantes) y motivar la accion para apoyar el logro de
aprendizajes; asimismo, comunicar la importancia de las evaluaciones y promover que los
padres de familia soliciten los resultados para saber los avances y limitaciones de sus hijos
frente a los aprendizajes.

Promover que los estudiantes desarrollen habitos saludables a través del consumo de
alimentos y la actividad fisica.

Revalorizacion de la carrera docente

Informar sobre la implementacion de la Ley de Reforma Magisterial, que incluyen temas
como: derechos, convocatorias de procesos de evaluacién, salarios, entre ofros;
organizacioén y desarrollo del concurso de buenas practicas a fin de revalorar el rol del
docente, a través de la visibilidad y replicabilidad de practicas pedagégicas destacadas por
sus resultados en los aprendizajes.

Modernizacion de la gestion educativa

Fortalecer la cultura de prevencion y gestion del riesgo en la comunidad educativa, distintos
niveles de gobierno y la comunidad. Promover el compromiso y la capacitacion constante
para la mejora de la calidad de la educacion entre los directivos de las escuelas.
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IV. Campaiias a modificar e incluir
Nombre de la campaiia: “Aprendizajes Fundamentales para la Vida”
Oficina responsable: Oficina General de Comunicaciones - OGC
Publico objetivo:

Publico en general: lideres de opinion, docentes y directores, padres y madres de familia,
sociedad civil, empresarios, autoridades y estudiantes en general.

Objetivo: Difundir los lineamientos del Ministerio de Educacion en favor de los aprendizajes con
el fin de fomentar el compromiso de la comunidad educativa en la obtencién de una escuela que
forme ciudadanos capaces de entender, pensar y transformar la realidad de manera lucida,
autébnoma y comprometida.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Publicaciones y/o avisos de diversos
formatos en medios digitales. Los detalles de los medios y avisos se determinaran en el plan de
medios.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 176,100.00 (ciento
setenta y seis mil cien con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se realizo la difusion de la campaiia entre los meses de
enero y agosto de 2016.




545-2016 -MINEDU

Ministerio Secretaria General
de Educacion - .

"Decenio de las Personas con Discapacidad en el Pert 2007 - 2016"
"Afio de la Consolidacién del Mar de Grau"

Nombre de la Campaiia: “Reforma Universitaria 2016”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Superior Universitaria - DIGESU

Publico Objetivo:

¢ Estudiantes de universidades publicas y privadas, 16 y 25 afios.

¢ Estudiantes de 4. ° y 5. ° de secundaria, entre 14 y 16 afos.

o Padres de familia con hijos universitarios o en 4to y 5to de secundaria, entre 35 y 45 arios.
e Docentes y autoridades de universidades publicas y privadas.

Objetivo: Difundir los principales beneficios, acciones y proyectos desarrollados en el marco de
la Reforma Universitaria a fin que la comunidad universitaria acceda a sus beneficios. Continuar
motivando a los jévenes para que se conviertan en actores vigilantes de la mejora de la calidad
de la educacion. ‘ : : :

Medios y plataformas de comunicacién: Publicaciones y/o avisos de diversos formatos en
—_ medios impresos y/o digitales. Los detalles de los medios y avisos se determinaran en el plan de
01 medios.

l Inversién publica proyectada: S/ 27,519.30 (veinte siete mil quinientos diecinueve con 30/100
¢/ soles).

Periodo de difusién: Se realizo la difusion de la camparia en el primer trimestre de 2016.

Nombre de la campaia: “Buen Inicio del Aiio Escolar 2016”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicaciones - OGC

Publico objetivo: Docentes y directores, padres de familia y estudiantes de escuelas publicas.

Objetivo: Promover el compromiso de los diferentes actores de la comunidad educativa para
garantizar las condiciones que faciliten el Buen Inicio del Afio Escolar 2016.

Medios y plataformas de comunicacion a_utilizar: Spots y/o banners y/o menciones en
televisién a nivel nacional y/o regional y/o local de hasta 50" segundos; spots y/o menciones de
radio a nivel nacional y/o regional y/o local de hasta 50" segundos. Avisos de diversos formatos
en medios impresos. Medios virtuales. A su vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar
la comunicacion y los principales mensajes de la camparia. Los detalles de los medios y avisos
se determinaran en el plan de medios.

Inversion publicitaria_proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 3'130,000.00 (Tres
millones ciento treinta mil con 00/100 soles).

Periodo de difusion: Se realizo la difusion de las 2 etapas de la campafia en el primer semestre
de 2016.
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Nombre de la campafa: “Actividades del Minedu 2016”

Oficina responsable: Oficina General de Comunicaciones - OGC

Publico objetivo:
Publico en general: lideres de opinion, docentes y directores, padres y madres de familia,

sociedad civil, empresarios, autoridades y estudiantes en general.

Objetivo: Promover que la ciudadania se informe y acceda a las actividades y servicios del
Ministerio de Educacion.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Publicaciones y/o avisos de diversos
formatos en medios impresos y/o digitales. A su vez, se utilizaran medios aiternativos para
reforzar la comunicacion y los principales mensajes de la campana. Los detalles de los medios
y avisos se determmaran en el plan de medios.

Inversién publicitaria provectada Se ha prewsto una inversién de S/ 280 000.00 (Doscientos
ochenta mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaia: Se proyecta la difusion de las 2 etapas de la campafia
entre enero y diciembre de 2016.

Nombre de la Campaiia: “Admision a Formacion Artistica Superior - FAS
2016”
KON

iISACION bflcma responsable: Escuela Nacional Superior de Ballet — ENSB / Direccion de Produccion y
¢/Difusion - DIPRODA

s/
&

o™ pyblico obijetivo:

e Egresados del nivel secundario en busqueda de una carrera profesional en danza.
Profesionales y aficionados del ballet y otros tipos de danza.

e Alumnos de escuelas y/o academias de ballet y otros tipos de danza.

Objetivo: Como parte de diversas actividades que buscan posicionar a la ENSB en el sector,
esta campana esta destinada a difundir informacion referente al proceso de admision de la
Escuela Nacional Superior de Ballet. Este proceso comprende la oportunidad de ingresar como
alumno regular en el programa de Formacion Artistica Superior, el cual otorga el titulo
universitario en docencia o interpretacion de danza artistica.

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Se ha elegido el medio de publicidad
exterior para contar con un mayor impacto en los diferentes publicos a la vez. Se utilizaran, por
lo tanto, muros (vallas) ubicados en distintos distritos de la ciudad de Lima.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversiéon de S/ 10,000.00 (Diez mil con
00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campaia: Se realizé la difusion de la campafa durante el primer
semestre de 2016.
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Nombre de la campaiia: “Programa Educativo Radial — La Escuela del Aire”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Basica Alternativa, Intercultural Bilingiie
y de Servicios en el Ambito Rural - DIGEIBIRA

Publico objetivo: Maestros, maestras, padres, madres de familia, autoridades educativas y
comunidad en general.

Objetivo: Contribuir con la mejora de los aprendizajes de los nifios, nifas, adolescentes, jovenes
y adultos de zonas rurales, urbanas y de contextos bilingties; asi como con el reconocimiento de
la diversidad cultural y lingtistica del pais, la promocion de la educacion intercultural bilingue, la
educacion basica alternativa y la educacion comunitaria que genere una opinion publica
favorable.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Los programas radiales se difundiran
mayormente una vez por semana por medio de una radioemisora de alcance local (a través de
las ondas radiales y la transmision en vivo desde su pagina web, en caso lo tuviera) en 38 sedes
focalizadas a nivel nacional.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 60,000.00 (sesenta mil
con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se realizo la emision del programa radial durante el
primer semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: “Entrega de Resultados ECE 2015”

Oficina responsable: Oficina de Medicion de la Calidad de los Aprendizajes - UMC

sociales.

Inversidn publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 1°300,000.00 (un millon
trescientos mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se realiz6 la difusién de la campafia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: “Concursos Publicos de Acceso a Cargos de la
Carrera Publica Magisterial en Instituciones Educativas, UGEL y DRE”

Oficina responsable: Direccion de Evaluacion Docente de la DIGEDD - DIED

Puiblico objetivo: Comunidad educativa y profesores a partir de la tercera escala magisterial.

Objetivo: Promover la participacion de los profesores pertenecientes a la Carrera Publica
Magisterial en los concursos de acceso a cargos en IE, UGEL y DRE.
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Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots de audio en programas de radio con
alcance nacional y/o regional y/o local y/o pauta en medios digitales y/o uso de medios
alternativos.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion hasta de S/ 600,000.00
(seiscientos mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se realizé la difusiéon de la camparia durante el primer
semestre de 2016.

Nombre de la campaia: “Campafiia de Bienestar Docente”

Oficina_responsable: Direccion de Promocion del Bienestar y Reconocimiento Docente -
DIBRED

Piiblico objetivo: Directores, maestros y maestras de escuelas publicas del pais y comunidad
educativa.

Objetivo: Informar a los directores, maestros de escuelas publicas y comunidad educativa de
todo el pais sobre las acciones de bienestar docente en el marco de la implementacion de la Ley
de Reforma Magisterial que el Ministerio desarrolla como parte de la estrategia de revalorizacion
docente.

Medios v plataformas de comunicacién a utilizar: Se publicaran suplementos en medios
impresos con distribucion a nivel nacional y con edicién unica o regional, que tenga mayor indice
de lectoria, credibilidad y afinidad con el publico objetivo. El formato de los suplementos sera
variable, pero cumpliendo con las caracteristicas especificadas por el area usuaria y
considerandose su impresion y distribuciéon nacional. Se hara uso de medios alternativos para
reforzar la comunicacién y el mensaje principal de las bajadas tacticas planteadas para el
desarrollo anual, las cuales son hitos de la campafia de Bienestar Docente. Asimismo, se

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 200,000.00 (doscientos
mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se proyecta la difusion de la campafia entre los meses
de noviembre y diciembre de 2016

Nombre de la campaiia: “Simulacros Nacionales Escolares 2016”

Oficina_responsable: Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de Desastres -
ODENAGED

Publico_objetivo: Padres de familia, docentes, estudiantes de todos los niveles socio
econdmicos.

Obijetivo: Fortalecer la cultura preventiva y de gestion del riesgo en la comunidad educativa ante
eventos adversos. Se busca promover el compromiso de los diferentes actores sociales y
autoridades educativas para asegurar las condiciones favorables que permitan afrontar las
adversidades naturales de acuerdo a la realidad regional y que sepan responder adecuadamente
en caso de una emergencia o desastre.
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Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots televisivos y/o radiales y/o menciones
en television y radio de alcance nacional y/o local de hasta 60" segundos. Medios virtuales. A su
vez, se utilizaran medios alternativos para reforzar la comunicacién y los principales mensajes
de la campania. Los detalles de los medios y avisos se determinaran en el plan de medios.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 600,000.00 (seiscientos
mil con 00/100 soles)

Periodo de ejecucion de la campaiia: Se realizo la difusién en el primer semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: “A clases en escuelas seguras y saludables 2016”

Oficina_responsable: Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de Desastres -

. ODENAGED

S

¥ DE £,

Publico objetivo: Padres de familia, docentes, estudiantes de todos los niveles socio
economicos.

Objetivo: Convocar la participacion de madres y padres de familia, docentes, directores,
funcionarios, estudiantes; asi como el compromiso de diversos actores de la sociedad como
organizaciones de la sociedad civil para gestionar oportunamente los riesgos de desastres en
las localidades e instituciones educativas que podrian ser afectadas por emergencias o desastres
de diverso origen.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots de television y/o radio a nivel nacional
ylo local de hasta 60” segundos y/o medios virtuales. Los detalles de los medios y avisos se
determinaran en el plan de medios.

Inversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 300,000.00 (Trescientos
mil con 00/100 soles).

.,
o

o

SACIO

riodo de ejecucién de la campaha: Se realizé la difusion de la camparia durante el primer

7

semestre de 2016.

Nombre de la campafa: “Acompaiiamiento Pedagégico en Educacion
Intercultural Bilingiie”

Oficina responsable: Direccion General de Educacion Basica Alternativa, Intercultural, Bilinglie
y de Servicios Educativos en el Ambito Rural - DIGEIBIRA

Publico objetivo: Maestros, maestras, padres y madres de familia, autoridades educativas y
comunidad en general.

Objetivo: Contribuir con la mejora de los aprendizajes de los estudiantes cuyas escuelas reciben
el Acompariamiento Pedagégico en Educacién Intercultural Bilingue, promoviendo la
participacion ciudadana en la gestion educativa, el involucramiento y compromiso de docentes,
acompanantes, especialistas y directivos, asi como estudiantes, padres y madres para que la
escuela cumpla los objetivos plasmados en la propuesta pedagégica de educacion intercultural
bilingte.
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Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Difusion de cufias (spots) en emisoras de
radiodifusion ubicadas en el ambito de la intervencion. El plan de medios considerara la difusion
de los spots en varias lenguas originarias y en castellano. Difusion en prensa, medios digitales y
redes sociales.

Inversion publicitaria proyectada: Se previ6 una inversion de S/ 150,000.00 (Ciento cincuenta
mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusion de la campafia en el segundo
semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: “Funciones de Danza”

Oficina responsable: Escuela Nacional Superior de Ballet - ENSB / Direccion de Produccion y
Difusion - DIPRODA

Publico objetivo:
¢ Estudiantes de los ultimos afios del nivel primario y todo el nivel secundario.
e Artistas aficionados y profesionales de artes escénicas, danza y expresion corporal.
e Maestros y/o directores, agrupaciones y alumnos de escuelas y/o academias de ballet y
otros tipos de danza.
e Publico en general que disfrute de las artes escénicas y/o de la danza y sus diferentes
formas.

Objetivo: Como parte de diversas actividades que buscan posicionar a la ENSB en el sector.
Esta campafia esta destinada a difundir informacion referente a las fechas de concurso para
bailarines y también las fechas correspondientes a las funciones de danza en las que se
presentan sus estudiantes.

Medios y plataformas de comunicacién a_utilizar: Se ha elegido el medio de publicidad
exterior para contar con un mayor impacto en los diferentes publicos a la vez. Se utilizaran, por
lo tanto, muros (vallas) y prismas ubicados en distintos distritos de la ciudad de Lima

AN
f C’g}_jnversién publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/ 15,200.00 (Quince mil

oscientos con 00/100 Soles).

Periodo de ejecucién de la campaiia: Se proyecta la difusion de las dos etapas de la campaiia
durante el segundo semestre de 2016.

Nombre de la campaiia: Aplicacion ECE 2016

Oficina responsable: Oficina de Medicion de la Calidad de los Aprendizajes - UMC

Publico objetivo: Directores, docentes, padres de familia, estudiantes de secundaria, opinién
publica.

Obijetivo: Informar al publico objetivo sobre la aplicacion de la ECE 2016.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Television, radio, medios digitales, redes
sociales.

Inversion publicitaria proyectada: S/ 2°600,000.00 (Dos millones seiscientos mil con 00/100
soles).
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Periodo de difusién: Entre noviembre y diciembre de 2016.

Nombre de la campaiia: “Yo sé cuidar mi cuerpo”

Oficina responsable: Direccion General de Calidad de la Gestion Escolar - DIGC

Grupo Objetivo: Nifios y adolescentes de todos los N.S.E.

Objetivo: Generar una corriente de opinién contra la violencia escolar y sexual que involucre a
padres, madres y escolares, en una cultura de prevencion y reporte.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Se utilizaran spots de radio y Tv de hasta
40 segundos de duracién en medios de comunicacion radial y televisiva a nivel nacional y
regional. Internet y redes sociales. Se utilizaran medios alternativos para reforzar la
comunicacion y los principales mensajes de la camparia. Los detalles de los medios y avisos se
determinaran en el plan de medios.

Inversion publicitaria proyectada: Tendra una inversion de hasta S/ 4°000,000.00 (Cuatro
millones y 00/100 soles).

Periodo de difusion: Entre noviembre y diciembre de 2016.

Nombre de la campaia: “Elige un buen colegio para tus hijos”

Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Se prevé una pauta en diversas plataformas
estratégicas.

. Inversién publicitaria proyectada: Tendra una inversién de hasta S/ 50,000.00 (cincuenta mil
.y 00/100 soles).

Periodo de difusién: Entre noviembre y diciembre de 2016.
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V. Cronograma de ejecucion
o . Periodo de . -
N Tema Oficina a Cargo ejecucion Medios a utilizar
se Prrl‘rg:r:t;/ a Prensa Escrita
1 | Actividades del Minedu 2016 0GC i Online
Diciembre 2016 Medios altemativos
Aprendizajes Fundamentales Enero — Agosto Online
2 ; OGC 2016
para la Vida
Primer trimestre Prensa Escrita
3 | Reforma Universitaria 2016 DIGESU 2016 Online
. TV
o Primera y Radio
4 Buen Inicio del Afio Escolar 0OGC segunda etapa: Prensa Escrita
2016 Primer semestre Oonli
2016 _onine
Medios alternativos
Admision a Formacién Primer semestre . .
5 | Artistica Superior — FAS 2016 ENSB 2016 Medios Alternativos
Programa Educativo Radial — Primer semestre Radio
6 La Escuela del Aire DIGEIBIRA 2016 Online
TV
7 Entrega de Resultados ECE UMC Primer semestre Radio
2015 2016 Medios Digitales
Redes Sociales
s Concursos Publicos de
A& v, | Acceso a Cargos de la Primer semestre Radio
;,g C; 8 | Carrera Publica Magisterial DIED - DIGEDD 2016 Medios digitales
i EACION| ' | en Instituciones Educativas, Medios Alternativos
2 UGEL y DRE
A -
N 74 dorm” Medios Impresos
9 Campana de Bienestar DIBRED - Noviembre — Medios Altemnativos
Docente DIGEDD Diciembre 2016 .
Redes Sociales
TV
Simulacros Nacionales Primer semestre Radio
10 | Escolares 2016 ODENAGED | 5416 Medios Virtuales
Medios Alternativos
A clases en escuelas seguras Primer semestre v
11 ODENAGED Radio
y saludables 2016 2016 Medios Virtuales
Acompafiamiento Segundo Ficaeg?a
12 ﬁig?fuc;ﬁ;g eBrimlirlfdggaC|on DIGEIBIRA semestre 2016 Medios Digitales
9 Redes Sociales
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Primera y
. segunda etapa: Medios
13 | Funciones de Danza ENSB Segundo Alternativos
semestre 2016
Radio
Ly Noviembre — Prensa
14 | Aplicacion ECE 2016 umc Diciembre 2016 | Medios Digitales
Redes Sociales
TV
Lo . Noviembre - Radio
15 | Yo sé cuidar mi cuerpo DIGC Diciembre 2016 Online
Medios alternativos
16 Elige un buen colegio para DIGC Noviembre — Medios Digitales
tus hijos ) Diciembre 2016 Redes Sociales
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VI.  Inversion publicitaria total proyectada 2016

545-2016 -MINEDU

Actividades de! Minedu 2016 280,000.00
Aprendizajes Fundamentales para la Vida 176,100.00
Reforma Universitaria 2016 27,519.30
Buen Inicio del Afio Escolar 2016 37130,000.00
Admision a Formacion Artistica Superior — FAS 2016 10,000.00
Programa Educativo Radial — La Escuela del Aire 60,000.00
Entrega de Resultados ECE 2015 1'300,000.00
Coqcur§os PUincos'de Acceso a Cargos de la Carrera Publica Magisterial en 600.000.00
Instituciones Educativas, UGEL y DRE ’

Campafia de Bienestar Docente 200,000.00
Simulacros Nacionales Escolares 2016 600,000.00
A clases en escuelas seguras y saludables 2016 300,000.00
Acompafiamiento pedagdgico en Educacion Intercultural Bilingle 150,000.00
Funciones de Danza 15,200.00
Aplicaciéon ECE 2016 2'600,000.00
Yo sé cuidar mi cuerpo 4°000,000.00

Elige un buen colegio para tus hijos

— . - 7 T

50,000.00

il

OFICINA GENERAL DE COMUNICACIONES
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