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; "DECENIO DE LAS F’ERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL PERU" o
"ANO DE LA PROMOCION DE LA INDUSTRIA RESPONSABLE Y DEL COMPROMISO CLIMATICO"

RESOLUCION JEFATURAL N° /ég -2014/JNAC/RENIEC
§7 JUL 20% '

Lima,
VISTOS:

La Hoja de Elevacién N° 000051-2013/GII/RENIEC (27JUN2014) de la Gerencia de
Imagen Institucional; el Informe N° 000026-2014/GII/SGPC/RENIEC (27JUN2014) de
" la Sub.Gerencia de Prensa y Comunicaciones de la Gerencia de Imagen Institucional;
el Memorando N° 001901-2014/GPP/RENIEC (30JUN2014) de la Gerencia de
Planificacién y Presupuesto; el Informe N° 001460-2014/GPP/SGP/RENIEC
(30JUN2014) de la Sub Gerencia de Presupuesto de la Gerencia de Planificacion y
Presupuesto; el Informe N° 000095-2014/GPP/SGPL/RENIEC (30JUN2014) de la Sub
Gerencia de Planificacion de la Gerencia de Planificacion y Presupuesto; el Informe
N° 000871-2014/GAJ/SGAJA/RENIEC (01JUL2014) de la Sub Gerencia de Asesoria
Juridica Administrativa de la Gerencia de Asesoria Juridica la Hoja de Elevacion N°
000426-2014/GAJ/RENIEC (01JUL2014) de la Gerencia de Asesoria Juridica'y;

CONSIDERANDO:

Que mediante la Resolucion Jefatural N° 093-2014-JNAC/RENIEC (01ABR2014) se
aprobé el Plan de Estrategia Publicitaria RENIEC 2014, en virtud a lo dispuesto en la
Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal; '

2, Que con la Resolucién Jefatural N° 134-2014/JNAC/RENIEC (02JUN2014) se modifico
) parcialmente el Plan de Estrategia Publicitaria RENIEC 2014, en la parte
¢/ correspondiente a la Campafia Publicitaria “DNI de menores de 0 a 36 meses de edad
en el marco del Programa Presupuestal Acceso de la Poblacion a la Identidad” /Fase
11-2014, la cual se lievara a cabo en el perlodo comprendido de julio a setiembre de

2014;

Que la Gerencia de Imagen Institucional mediante documento de vistos, solicité
modificar parcialmente el Plan de Estrategia Publicitaria RENIEC 2014, incorporando
en el item lII: Objetivos Especificos, el propdsito referido a la difusién de la informacién
sobre los premios y reconocimientos obtenidos por el RENIEC; adicionar en el ftem IV
Campafias a ejecutar, la actividad denominada “Publicidad Corporativa”, a ejecutarse
en el periodo de julio a noviembre de 2014, dicha campana estara dirigida a los
hombres -y mujeres mayores de 18 afios de edad a nivel nacional, con el objetivo de
reafirmar la confianza de la poblacion sobre la calidad en la prestacion de nuestros
servicios, en materia registral, para lo cual se ha proyectado una inversién de S/.
320,000.00 (Trescientos veinte mil con 00/100 Nuevos Soles); y la incorporacion de
esta camparia en el ltem V: Inversion Publicitaria Total Proyectada, a fin de adicionar
la estimacién presupuestal de esta nueva actividad;

Que la Gerencia de Planificacién y Presupuesto mediante el documento de vistos,
emite opinién favorable respecto a la incorporacién de la campafia denominada
“Publicidad Corporativa”, la misma que es factible sea atendida con cargo a la
prevision de los recursos presupuestarios con que cuenta la Instltucmn para el
presente afo fiscal;
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Que la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal, en su articulo 3° establece
que para la autorizacidén de su realizaciéon deben cumplirse los siguientes requisitos: a)
plan de estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades
0 dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos y prioridades
~establecidos en los programas sectoriales, b) descripcién vy justificacion de las
. campanas institucionales y comerciales que se pretendan llevar a cabo, ¢) propuesta y
&\ justificacion técnica de la seleccién de medios de difusion de acuerdo con el publico
objetivo y la finalidad que se quiere lograr, la cobertura, duracion de la campafia,
equilibrio informativo e impacto de los mismos, debiendo sustentarse tecnicamente la
“razon por la que una determinada entidad o dependencia eligié a determinados
medios de manera preferente, para no dar lugar a situaciones que privilegien
injustificadamente a empresas periodisticas determinadas, y d) proyecto de
presupuesto para llevar a cabo las acciones comprendidas en Ias campanas,;

Que habiéndose cumplido los requisitos pertinentes prewstos en la normativa, resulta

necesario modificar Plan de Estrategia Publicitaria RENIEC 2014, aprobado mediante
la Resolucion Jefatural N° 093-2014-JNAC/RENIEC (O1ABR2014) y su modificatoria,
en los términos descritos en los parrafos precedentes;

" Estando -a lo opinado por la Gerencia de Asesoria Juridica y conforme a las
atribuciones conferidas por la Ley N° 26497, Ley Organica del Registro Nacional de
Identificacién y Estado Civil y el Reglamento de Organizacion y Funciones del
RENIEC, aprobado mediante Resolucion Jefatural N° 124-2013/JNAC/RENIEC

(10ABR2013):
#\i| SE RESUELVE:

Articulo Primero.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria RENIEC 2014 aprobado
mediante la Resolucién Jefatural N° 093-2014-JNAC/RENIEC (01ABR2014) y su
modificatoria aprobada por Resolucién Jefatural N° 134-2014/JNAC/RENIEC
(02JUN2014), a efectos de adicionar el cuarto objetivo especifico, la camparfa
denominada “Publicidad Corporativa’ y la modificacién en la inversién publicitaria total
. proyectada; de acuerdo al Anexo que forma parte de la presente Resolucion Jefatural.

Articulo Sequndo.- Encargar la realizacion de la modificacién aprobada en el Plan de
Estrategia Publicitaria 2014 a la Gerencia de Imagen Institucional, asi como la
respectiva publicacién en el portal web institucional. : :

‘Articulo Tercero.- Encargar a la Gerencia de Tecnologia de la Informacién, efectuar
la respectiva publicacion en el portal web institucional.

Registrese, comuniquese y cumplase.

DR. JOﬂGE LUIS YRIVARREN LAZO
Jefe Nacionsl
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