s - "DECENIO DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL PERU"
“ANO DE LA INVERSION PARA EL DESARROLLO RURAL Y LA SEGURIDAD ALIMENTARIA™

_ RESOLUCION JEFATURAL N° 343 -2013/JNAC/RENIEC

VISTOS: La Hoja de Elevacién N° 000118-2013/GII/RENIEC (040CT2013) de la Gerencia
de Imagen Institucional; el Informe N° 000092-2013/GII/SGPC/RENIEC (040CT2013) de la
Sub Gerencia de Prensa y Comunicaciones de la Gerencia de Imagen Institucional; la Hoja
de Elevacion N° 000338-2013/GPP/RENIEC (110CT2013) de la Gerencia de Planificacion
y Presupuesto; el Informe N° 002121-2013/GPP/SGP/RENIEC (110CT2013) de la Sub
Gerencia de Presupuesto de la Gerencia de Planificacion y Presupuesto; el Informe N°
000142-2013/GPP/SGPL/RENIEC (100CT2013) de la Sub Gerencia de Planificacion de la
Gerencia de Planificacién y Presupuesto y el Informe N° 001817-2013/GAJ/RENIEC
(140CT2013), emitido por la Gerencia de Asesoria Juridica; T '

 CONSIDERANDO:

Que mediante la Resolucion Jefatural N° 305-2013/JNAC/RENIEC (040CT2013) se
modificé la Fase Il de la Camparfia denominada “DNI de menores de 0 a 36 meses en el
marco del Programa Presupuestal Acceso de la Poblacién a la Identidad” (Convenio
EUROPAN); contenido en el Plan de Estrategia Publicitaria RENIEC 2013, que establecio
como periodo de ejecucion de dicha Fase Il de noviembre a diciembre de 2013;

' Que mediante la Hoja de Elevacion N° 000118-2013/GII/RENIEC (040CT2013) la

Gerencia de Imagen Institucional del RENIEC remiti6 el Plan de Campafia Publicitaria “DNI
de menores de 0 a 36 meses en el marco del Programa Presupuestal Acceso de la
Poblacion a la Identidad”, Fase Il — 2013, con el documento “Sustento Técnico del Servicio
de Transmisién de Spots Radiales”, que sustenta la selecciéon de los medios de
comunicacién radial, a través de los cuales se publicitara la mencionada campana en el
periodo de noviembre a diciembre de 2013; con la finalidad de incrementar la proporcién
de nifios y nifias recién nacidos con DNI, cuya obtencién se realice en un plazo de hasta
los 30 dias de nacido, en los 120 distritos priorizados en el marco del Programa
Presupuestal “Acceso de la Poblacién a la Identidad”, asi como promover la adopcién de
~instrumentos de gestion en la entidad publica vinculada. Asimismo, comunicar-a dicha
~ poblacién en situacién de pobreza y pobreza extrema de los 6 departamentos como son
Ayacucho, Huancavelica, Apurimac, Amazonas, Huanuco y Cajamarca sobre las Oficinas
Registrales Auxiliares (ORA) implementadas por el Registro Nacional de identificacion y
Estado Civil (RENIEC), en donde podran realizar inscripciones gratuitas de nacimientos y
defunciones, asi como el tramite para la obtencién del Documento Nacional de Identidad
- (DNI) para recién nacidos; informando y recordando a la poblacion de estas zonas sobre la
importancia de contar con su DNI actualizado para todos los actos civiles, comerciales,
administrativos, judiciales y, en general, para todos aquellos casos en que por mandato
legal deba ser presentado para acceder a los servicios que brinda el Estado y cuyo gasto
proyectado asciende a la suma de S/. 40.000,00 (Cuarenta mil con 00/100 Nuevos Soles);

Que la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal, en su articulo 3° establece que
para la autorizacién de su realizacion deben cumplirse los siguientes requisitos: a) plan de
estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o
dependencias; las mismas que deberdn adecuarse a los objetivos y pricridades
establecidos en los. programas sectoriales, b) descripcion y justificacion de las campafias
institucionales y comerciales que se pretendan llevar a cabo, c) propuesta y justificacion
técnica de la seleccion de medios de difusién de acuerdo con el pulblico objetivo y la
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finalidad que se quiere lograr, la cobertura, duracién de la campafia, equilibrio informativo
e impacto de los mismos; debera sustentarse técnicamente la razén por la gue una
determinada entidad o dependencia eligié¢ a determinados medios de manera preferente,
para no dar lugar a situaciones que privilegien injustificadamente a empresas periodisticas
determinadas, y d) proyecto de presupuesto para llevar a cabo las acciones comprendidas
en las campanas; _ :

Que conforme a lo sefialado en los documentos de vistos, la Gerencia de Planificacion y
Presupuesto ha opinado que la Campaiia Publicitaria “DNI de menores de 0 a 36 meses
en el marco del Programa Presupuestal Acceso de la Poblacion a la |dentidad”, Fase Il —
2013, ascendente a S/. 40.000,00 (Cuarenta mil con 00/100 Nuevos Soles), es factible de
ser atendida con cargo a la previsién de los recursos presupuestartos con que cuenta la
Inshtucnon para el presente ano fiscal,

Que asimismo, la Sub Gerencia de  Planificacion de la Gerencia de Planificacion y -
Presupuesto mediante el documento de vistos, manifiesta que la Campafia Publicitaria
antes mencionada, cumple con lo establecido én el articulo 3° de la Ley N° 28874, Ley que
regula la publicidad estatal y se encuentra de acuerdo con el Plan de Estrategia
Pubhcﬂana RENIEC 2013y sus modificatorias;

Que hablendose cumplldo los requisitos previstos en la normativa sobre publicidad estatal
y existiendo opinién favorable para el financiamiento, corresponde aprobar el Plan de
Camparia Publicitaria “DNI de menores de 0 a 36 meses en el marco del Programa
Presupuestal Acceso de la Poblacién a la Identidad”, Fase Il —2013; y

" Estando a lo opinado por la Gerencia de Asesoria Juridica y conforme a las atribuciones
conferidas por la Ley N° 26497, Ley Organica del Registro Nacional de Identificacion y
Estado Civil y el Reglamento de Organizacién y Funciones del RENIEC, aprobado
mediante Resolucién Jefatural N° 124-2013/JNAC/RENIEC (10ABR2013);

SE RESUELVE:
rticulo Primero.- Aprobar el Plan de Campafia Publicitafia “DNI de menores de 0 a 36

/ meses en el marco del Programa Presupuestal Acceso de la Poblacién a la Identidad”,
Fase II'— 2013, que en anexo forma parte de la presente Resolucion Jefatural. '

Articulo Segundo Aprobar el Plan de Medios referido al Plan de Campafia Publicitaria
aprobado en el articulo precedente, que en anexo forma parte de la presente Resolucion
Jefatural

Artlculo Tercero.- Encargar a la Gerencia de Imagen Institucional la ejecucién de la
Campafia Publicitaria aprobada en el articulo primero de la presente Resolucion Jefatural,
asi como la respectiva publicacién en el portal web institucional. -

Registrese, comuniquese y ciumplase.

Y ESTADO CIVIL

JYUJAY/csss

JR. BOLIVIA N° 109 - CENTRO C'\J%CO LIMA 1, TELEF: {511) 315-2700 WEB: www.renigc. gol



