MINISTERIO DE SALUD No.Eﬂizf%Ql.@/.'.’!!:{‘-Sﬂ

Loma, 26. . Dicicn8RE | 4l 2016

Visto, el Expediente N° 16-085590-001 que contiene el Memorandum
N° 1045-2018-OGC/MINSA y el Informe N° 058-2016-SBE-OCE-OGC/MINSA, de la
Oficina General de Comunicaciones; ’

CONSIDERANDO:

Que, el Ministerio de Salud es la Autoridad de Salud de nivel nacional,
constituyendo un organismo del Poder Ejecutivo que tiene a su cargo la formulacién,
direccion y gestion de la politica de Salud y actda como maxima autoridad normativa
en materia de salud; ‘ :

Que, mediante Memorandum de Control interno N° 001-EE-EXO-OCAF- .
OCI/MINSA, el Organo de Control Institucional recomendé la elaboracién de un
proyecto de Directiva que norme los correspondientes procedimientos para la
elaboracién, aprobacién, ejecucién y evaluacién del respectivo Plan Anual de
Publicidad a efectos de garantizar una prestacién oportuna de los servicios de
publicidad;

- Que, mediante Decreto Supremo N* 007-2016-SA, se aprobé el nuevo
Reglamento de Organizacién y Funciones del Ministerio de Salud, siendo
responsabilidad de la Oficina General de Comunicaciones de gestionar los procesos
relacionados a la comunicacién estratégica y la informacién pablica del Sector Salud;

Que, el literal a) del articulo 56 del referido Reglamento regula las
s¢. junciones de la Oficina General de Comunicaciones, sefialando entre otras, la de
proponer lineamientos, normas, planes, estrategias, programas y proyectos para la
comunicacion estratégica del Ministerio de Salud;

Que, mediante documento de Visto, la Oficina . General de
Comunicaciones en su condicibn de .6rgano competente remite el proyecto de
Directiva Administrativa denominada: “Procedimiento para la Elaboracién del Plan de
Estrategia Publicitaria del Ministerio de Salud”, la cual incluye las observaciones
formuladas por la Direccién General de Promocién de la Salud y Gestién Territorial en




Salud y de la Direccién General de Gestion del Riesgo de Desastres y Defensa
Nacional en Salud, por lo que solicita se continlie con e} tramite de su aprobacién;

‘Que, en atencidn a las consideraciones expuestas resulta pertinente
emitir el acto resolutive correspondiente;

Con el visado de la Directora General ‘'de la Oficina General de
Comunicaciones, del Director General de la Oficina General de Asesoria Juridica, del
Secretaric General; de la Viceministra de Salud Pdblica y del Viceministro de
Prestaciones y Aseguramiento en Salud (e); y,

De conformidad con lo dispuesto en el Decreto Legislativo N° 1161, Ley
de Organizacién y Funciones del Ministerio de Salud y la Resolucién Ministerial
N°® 526-2011/MINSA, que aprueba las “Normas para la Elaboracién de Documentos
Normativos del Ministerio de Sajud”; '

SE RESUELVE:

. Articulo 1.- Aprobar la Directiva Administrativa N° 222 -
MINSA/2016/0GC “Procedimiento para la Elaboracién del Plan de Estrategia
Publicitaria del Ministerio de Sajud”, la misma que forma parte integrante de la
presente Resolucién Ministerial.

X Articulo 2.- Disponer que la Oficina General de Comunicaclones
— efectue la difusién, implementacién y supervision de la Directiva que se aprueba
8 €. mediante la presente Resolucion Mlmstena}

__Articulo_3.- Encargar.a la Oficina_General_de_Comunicaciones, la
publlcamén de la presente Resolucion Ministerial en el portal institucional del Ministerio
de Sa!ud en la dlreccuSn electrénica:

PATRICIA J. GARCIA FUNEGRA 7
Ministra de Salud
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DIRECTIVA ADMINISTRATIVA N°222- MINSA/2016/0GC

PROCEDIMIENTO PARA LA ELABORACION DEL PLAN DE ESTRATEGIA
PUBLICITARIA DEL MINISTERIO DE SALUD

1. FINALIDAD

Establecer Ios hneamlentos para Ia elaboracu‘m del Plan de Estrategla" e
- Publicitaria del Ministerio dé Sg!ud - o

‘:'_'r L. .

2. ‘OBJETIVOS

- Contnbulr a la |mplementac16n de mecanismos admlnistratlvos que. -

" permitan’| Ia- unidad y coherencua interna de los criterios que Stistentenla :

toma de - decisiones dé'los drganos de linea y otras unidades organicas def - 7
Mlmsteno de. Salud, parala elaboracmn del Plan de Estrategla Publicitaria: =

b. 'Implementar un proceso "dinémico, eficaz y oportuno de ia informacion . .-+ - i
interna para la elaboracion del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio "+ .- ..
- -de Salud, mediante la- difusion’ en-los ‘medios de comunicacion escrita,: = -1
- radial, televisiva:y alternativa; en el marco de las politicas de transparencia, == °
racionalidad y austeridad en el uso de los recursos publicos, dentro de los
plazos establecidos.

3. AMBITO DE APLICACION

_ La presente Directiva Administrativa es de observancia, aplicacién y Voo
e cumplimiento obligatoric para la-Unidad Ejecutora N° 001 del Minusteno de Saflud-- AR
-(Admumstramén Centrai) G g e ‘ C T e Tl

V_Los 6rganos de Ilnea y 6rganos desconcentrados a quuenes Ies resulta apli ble:‘,.? e g :
) 'rla presente Darectwa Admmlstratlva son los sngusentes SRS I T

- " Direccién” ‘General de Infervencionés Estrategscas en Satud ‘Publica:’
(DGIESP)

- .Direccién General de Medlcamentos Insumos y Drogas (DIGEMID)

- Direccién General de Salud Ambiental e inocuidad Alimentaria (DIGESA).

- Direcciéon General de Promocion de la Salud y Gestlén Terntonal En Salud
(DGPGT)

- Direccibn General "de - Infraestructura, Equipamientc y Mantenimiento
(DIGIEM).

- Direccion General de Prestacuones de Salud (DIGEPRES)

- Direccion de Salud de Lima Metropolitana (DISA LM)

- Centro Nacional de Epidemiologia, Prevencién y Control de Enfermedades
(CDC) '

- Centro Nacional de Abastecimiento de Recursos Estratégicos en Salud
(CENARES)

- Programa de Nacional de Inversiones-en Saiud (PRONIS)

- Oficina General de Planeamiento, Presupuestc y Modernizacién (OGPPM)

La Directiva segin su contenido es de aplicacion a determinados érganos de linea
y organos desconcentrades debido a la ejecucién de su trabajo y la relacién del
mismo con las condicicnes de vida que impactan en la salud, calidad de vida, asi
como el manejo de prevalencia de enfermedades, problematica, resultado de




intervenciones, cumplimiento de metas, logros obtenidos sobre prevencién y
contro} de enfermedades sanitarias y comunicacion institucional.

4. BASE LEGAL

- Ley N° 26842, |.ey General de Salud.
- l.ey N° 27658, Ley Marco de Modernizacién de la Gestién de} Estado.
- Ley N° 28874, Ley que Regula-la Publicidad Estatal, :
~+. . Ley N° 30225, Ley de Contrataciones del Estado. e v
. -, .. Decreto Legislativo N°" 1161 Decreto Legisiativo que aprueba Ia Ley de' .
_ Organizaclén y funéiones de! Mlmsteno de-Salud. poh Al e
- =~ -Decreto - Supremo N° 007-2016-SA, Decreto Supremo. que aprueba el S
- - Reglamento de Organizacion y. Funciones de! Ministerio dé Salud. T L
- = . Resolucién Ministerial. N° 850-2016/MINSA, que aprueba las “Nsrmas para. ST e
.7 la Elaboracién de Documentos Normativos del Ministerio de Salud" .. C el
- Normas de Disciplina; Racaonahdad y Austeridad en el Gasto, reguladas en'.-‘:‘-‘;- e
la Ley de} Presupuesto Pubhco para el aﬁo fiscal vagente R

B DESPOSICIONES GENERALES S ".-:._-:,._-‘.:.: SRR et b

La Ley N° 28874 premsa que las erogamones de- recursos presupuestanos e T
deberan limitarse al desarrollo de las actividades de difusidn, informacién y
promocién en las campafias, asi. como’ sujetarse a las disposiciones que en
materia de austeridad y racionalidad dei gasto publico emitan las autoridades
competentes, y al cumplimiento de la Ley de Contrataciones del Estado y su
Reglamento.

ta., pubhmdad televisiva, radial, escrita’(prensa) y alternativa del Ministerio de
- Salud debe estar orientada a sus objetivos; de acuerdo a lo-siguiente:*:: e

S Promover el ab'ardaje de Ios determlnantes de Ia sa!ud ax través darfas s
+ - :mejora de las: practicas y entornos saludables en la familia; comunidad:y: ~xi v o
" “mumc:pio a ﬁn de potenclar el I09ro de Ias metas de protecc:én sociaf enmla. s e
o saluds BRI T
- Informar de las’ aocnones adoptadas en matena de salud pubhca y otras, en
cumplimiento de sus fines.
- Promover la participacién ciudadana y la difusién de las dasposrclones y
normas del Ministerio de Salud.

El Ministerio de Salud difunde los contratos de publicidad en su portal web
institucional, de acuerdo a lo previsto en el Articulo 5, inciso 3; de la Ley de
Transparencia y Acceso a la Informacién Publica Ley N° 27806, concordante con
el Articulo 25, inciso 4 del TUO de la misma Ley; y el inciso 10.7 del articulo 10
dela Directiva “Lineamientos para la implementacién del Portal de Transparencia
en las entidades de la Administracién Publica”, aprobada mediante Resolucién
Ministerial N® 200-2010-PCM y modificada mediante Resolucién Ministeriai N°
203-2012-PCM.

Asimismo, presenta ante la Contraloria General de la Reptblica con copia al
Organo de Control interno, dentro de los diez (10) dias dtiles siguientes al
vencimiento de cada trimestre, conforme al articulo 6 de la Ley que regula la
Publicidad Estatal, los programas o camparias de publicidad ejecutadas en el
periodo correspondiente, definiendo los medios de prensa escrita, radial,
televisiva y/o publicidad alternativa propuestos para difundir las campanas y los




critenos que orientaron ia propuesta. Asimismo, el informe incluye la evaluacién =

de la campaiia, mostrando el impacto obtenido.

5.1 DEFINICIONES OPERATIVAS

5.1.1.

MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacion son Ios canales medlante los cuales.

ey -3 informa, comiunica, difunde 'y  educa de forma masiva-a la

.1 poblacién; ‘son:ia-manera comad las personas, los miembros.de ;.. s i v
-una sociedad: o -de:una ‘comunidad tienen conocumlento de Ios e

":"-.aconteclmlentos que suceden a su alrededor

5.1.3.

Los mechos de comumcacrén son Ios :nstrumentos més ef icaces. y N

rapidos ' en. transmitir mensajes. Ellos hacen réferencia -al: -

instrumento o forma de contenido por el cual se realiza e proceso.. R
- de la comunhicacion, difusion e informacion.. e

Usualmente ‘se utiliza el ténmno para hacer referencia-a-los . - . i ..
. medios de comunicacion masivos (MCM medios de comunrcacn&n- T R
- de-masas:o mass-media). . g : ; SOERBUUEE R

Para la eleccion de los medios, se debe considerar los criterios de:
Cobertura (numero de personas del publico objetivo con ias que
se quiere llegar), Frecuencia (niimeros de veces que queremos
que este publico ObjetIVO perciba el mensaje) y Continuidad
(permanenc:a del mensaje en el tlempo)

. e » ]
a. L . . - : . . P P
- 'RAD"O' .o s . - A - N R P

Es .el “medio--de: difusién: masivo. con.--mayor: alcance a.-nivel: v . s
.. - nacienal;- debido-a- que es.escuchado enlas zonas urbarras, 1
- - urbane:marginales y.rurales; -por lo: que, permite ‘alcanzar* el
‘impacto ‘deseado en-una gran cantidad de plblico objetivo, pues:--

el 92% de la poblacion cuenta con una radio.

Este medio amplia y diversifica el mercado, debido a que es
escuchado por hombres, mujeres, nifios, jOvenes, aduitos, y
adultos mayores de todos los niveles socioeconémicos.

Para ia seteccion de emisoras radiales se debe tomar en cuenta
los siguientes requisitos:

- Seleccion de emisoras radiales cort mayor nivel de audiencia
segun el publico objetivo de la campafia.

- Difusién en los programas o segmentos mas sintonizados
segun el publico objetivo.

- Ambito de intervencion.

TELEVISION
Es el medioc de comunicacion con una transmisién conjunta de

palabras, sonidos, imagenes y movimientos, que desafia barreras
territoriales, culturales, ideolégicas y sociales. Es un sistema para

[




- Asimismo, para la seleccion de los canales de television idéneos - = .
‘para las campafas de comunicacién del Ministerio de Salud, . se:’ ~ .-
.- debe tomar en cuenta‘los estudios de mercado, donde se indiquen .. -

- .cudles son los canales de television mas sintonizados: por el -

5.1.4.

- la transmision y recepcion de imagenes en movimiento y somdo a

distancia que emplea un mecanismo de difusion.

La difusién a través de la televisién permite un importante impacto
masivo que justifica su alto costo, debido a que representa el
medio con mayores posibilidades de |mpacto audltlvo y v:sual en

S F-1 audlenma

: --‘_Para Ja selecclon de canales:de - telev:snén ‘se debe tomar en- '. Tl
- cuentalos suguienIesrequlsuos R L A :

s Seleccrén de canales telewswos con mayor nwel de smtonia‘-. R

-'segun.el publico objetivo.

e Difusion ‘en los: programas o segmentos més s:ntomzados por=-" e

. el pablico.objetivo. |

-+ . Ambito de mterven_clén

publico objetivo y de acuerdo al ambito de intervencion.

MEDIOS ESCRITOS: AVISOS, ENCARTES/SUPLEMENTOS EN
DIARIOS

Son medios basicamente informativos y con altc nivel de.
. credibilidad pues en sus péaginas aparecen noticias sobre politica; < ;- .- - - -

- actualidad, economia, efc.- Tienen -muchas -posibilidades -de. .- =i
recepcion, ya que son leidos no sélo por una persona sl'no.que: o .. =i
-pueden ser compartidos y'leidos tanta en el hogar en el centroide. -

trabajooencualqu:er Iugar thnerante N -.s-.g..-,, S

RN
ek

"‘.La selecctén -de: medies escntos debe basarse en esﬁudxds de e,

- 'niveles de lectoria.

5.1.5.

Sus principales ventajas son: flexibilidad, actualidad, buena
cobertura de mercados locaies, amplia aceptabilidad y alta
credibilidad. Ofrecen una ampiia variedad de opciones de costo,
dependiendo del tamaric del anuncic ¢ soporte (aviso, encarte,
suplementa).

PUBLICIDAD ALTERNATIVA

- - Este tipo de publicidad implica el uso de espacios publicos por

donde transita la poblacién como buses, vallas, mototaxis. Se
considera también publicidad alternativa al cine, web y redes
sociales. Asi como las ferias informativas y de servicios, material
informativo, activacicnes BTL, pubiicidad en buses rodantss, entre
ofros.

La importancia y sentido estratégico de utilizar este tipo de
publicidad se basa en reforzar los mensajes emitidos en los
medios de comunicacion masivos (tv, radio y prensa escrita).
Asimismo, se destaca que el alcance es directo al publico objetivo
y en algunos casos personalizados, aprovechandc de manera




- eficiente y creativa diversos espacios y canales para propiciar el
didlogo en torno a temas de salud.

5.1.6. DIFUSION

Es la transmision de mensajes a través de un medio de -
comunicacion, que puede ser masiva, alternativa, o mediante-.:: ..
o productos utilitarios .0 merchandising. Asimismo, puede reahzarse‘ L
R B através de una’ oomblnacsén de medlos e e e

5 1 7, PUBLICIDAD ESTATAL :

Es aquella |nformac16n que las entldades publlcas dlfunden con L
- fondos y recursos publicos, destinadas a divulgar la programacién, - ¢ . oo
el inicio o la consecucion de sus actividades, obras y politicas ...
pablicas, -cuyo objeto. sea posicionarnos frente a los cuudadanos el
que percnben los servucnos que estas presta. N
5:[ 8.. FLAhI DE ESTRATEGIA PBBLICITARIA L e '-?.2.1 :'.al-;
~El Plan de Estrategsa Pubhcutana es un documento de gest;én de'“
la Oficina General de Comunicaciones (OGC) correspondiente a
las acciones de difusion de spots televisivos, spots radiales,
publicacién de avisos, suplemento y/o encartes y publicidad en
medios alternativos, los mismos que seran definidos de acuerdo al
publico y objetivo de cada camparia.

R T Los contenidos de;los spots televisivos y radiales, avisos, encartes - - ...+ =

BTy B IATE + - wyla-.suplementos: ren - medios - imprescs, publicidad - alternativa;::

+ =~ tendran- un- enfoque:. preventivo-promocional de.los .programas:.: - A
- estatégicpsren-sdlud y otras campaias de.interés. sanitario, asii<:» . =0 .
-como las de caracter institucional que promueven la mejora de 105 B

: serwcios o los nuevos- programas de atenc|6n T R

. I AT -.,.l.-~‘
G s

5.1.9. MENSAJE CLAVE

Es un enunciado correctamente construido, desde un punto de
vista gramatical, que presenta lo que se quiere comunicar de una
manera clara, concisa, atractiva y directa sobre un determinado
tema o problema referida a la prevencién y control de la salud
publica.

5.1.10. CERTIFICACION DE CREDITO PRESUPUESTARIO

Es el documento expedido por el Jefe de la oficina de presupuesto
0 quien haga sus veces en la Unidad Ejecutora, con el cual se
garantiza la existencia de crédito presupuestal disponible y libre
de afectacion para la asuncién de obligaciones con cargo al
presupuesto del respectivo afio fiscal.

6. DISPOSICIONES ESPECIFICAS




La elaboracién y ejecucion del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio ‘dé
Salud involucra, seguln corresponda, la participacién de las unidades organicas
de la Administracién Central y otras instancias pertinentes del Ministerio de
Salud, como los Organos Desconcentrados que estan constituidos por el Centro
Nacional de Abastecimiento de Recursos Estratégicos en Salud (CENARES), el
Programa Nacional de inversiones en Salud (PRONIS), la Direccién de Salud de
Lima Metropolitana (DiSA LM) por- o que debe cumplir con las siguientes

etapas

-,'61

De Ia eiaboraclén del Plan de Estrategla Pubhcltana
Del tramite-del Plan de Estrategia Publicitaria o
De la aprobacién del Plan de Estrategia Publicitaria =
De la mod:ﬁcaclén del Plan de Estrategna Pubhcutana

De Ia elahoracnén del Plan de Estrateg:a Publicitaria

Esta etapa mvolucra Ia partncapaclén estratégm de Ia Oﬁcina Generai de

Comunicaciones (OGC), quien solicita con la debida anﬂc:pacsén alos-. .0 L
-..i:0fganes de linea-de la Administracion: Central; Organos-Desconcentrados -~ - .. v -
- 'del Ministerio de. Salud y otras instancias, informacién.respecto-a jas .+ - =
- condiciones-de vida que impactan enla saiud calidad de vida, asicomoel - -~ - o

estado situacional de prevalencia de enfermedades, problemétlca
resultade de intervencion, cumplimiento de metas, logros obtenidos, y toda
justificacion que sustente la necesidad de difundir mediante publiicidad
masiva, alternativa y/oc campafias de comunicacién social, sobre
prevencién y control de enfermedades sanitarias y comunicacién
institucional. Con esta informacién basica, se procedera a la elaboracién

+..de las campafas incluidas en -el Plan de. Estrategia: Publicitaria. Por lo

... - axpuesto, y en base a los indicadores :sanitarios, reportes epidemiolégicos - v i
- ¥--mejora:.de.. los - servicios- o' programas, la- OGC: consideraré . ld-. - o
: = implementacion: de: Ja& zcampanas que seran mciuldas en e! F’Ian de.‘-. v RS Rz
: :--Estrategna?ubhcrtana e e R RATR TR SR LA A AT

6.'1-.16- ‘Of' icina General de Comumcacnones IOGC 3 ot e

De acuerdo al Reglamento de Organizaciéon y Funciones del
Ministerio de Salud, la OGC es un érgano de apoyo, encargado de
proponer lineamientos, normas, planes estrategias, programas y
proyectos para la comunicacién estratégica en salud publica.
Dentro de sus competencias destaca el fortalecimiento de las
acciones de comunicacion en salud de interés publico, a través de
la ejecucidon de campafias de comunicacién que tienen como
objetive difundir acciones y medidas para lograr el cambio de
actitudes, ia adopcion de habitos saludables y ia prevencidn de las
enfermedades.

Una de las estrategias mas importantes para el logro de este
objetivo es la publicidad estatal, mediante la cual se difunden
mensajes preventivos promocionales en medios masivos y
alternativos de comunicacion como la radio, televisién, prensa
escrita y alternativa.

En este contexto y conforme a lo dispuesto en el Articulo 3 de la
Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, es




- responsabilidad del Titular dei Pliego solicitar la autorizacién para
la realizacion de la publicidad estatal.

Por lo expuesto, corresponde a la OGC elaborar y presentar el
Plan de Estrategia Publicitaria, que contiene los lineamientos para
la difusiébn anual de publicidad estatal en medlos masivos y
alternativos. : ‘

- 6.1.2, - De:la participacién de los 6rganos de Imea y otras unidadesr et
.:orgénicas del Mimsterlo de Salud R y S I AT T

' «-Un aspecto lmportante para Ia fonnulacaén del Plan de Estrategia: - ..~ w0
.. Publicitaria es la coordinacién que debe mantener la OGC con.los : -~ =~ ural
- oOrganos de- linea, 6fganos desconcentrados y ofras unidades ~ - :.o
- organicas de la Admlnistramén Central del Mlnlsteno de Salud - R R e
.rtravés del sagmente prooeso i

La OGC aI iniciar cada. aﬁo sohmtaré a Ios 6rgancs de Iinea.:'j':.'

Dt e y btras.unidades orgénicas del Ministerio de Saiud remitanta ...«

. --...informacién -«correspondiente: al estado :.situacional.-de: s
-t e “prévalenciac de T enfermedades, - estado - situacional
problematica, resuitado de intervencion, cumpiimiento de
metas, logros obtenidos asi como la justificacion que
sustente la necesidad de difundir mediante publicidad
masiva, alternativa y/o campaias de comunicacion social,
sobre prevencion y control de enfermedades sanitarias y
comumncu’m institucional ' .

.--..-.'.:~:.-Los érganos de linea y las otras unldades orgémcas del
oo . ‘Ministerio deSalud, inmersas en el &mbito de aplicaciérrde
Sored oo e scsla presént@ «directiva, deberan ademas - informar sobré los: v
: ; -+ temas -y contenidos“ de sus intervenciones o programas-:.: Sl
samtanos, tomando en cuenta !os 51gunentes aspectos

- Dlagnéstlco sﬂuacmnal de Ia lntervenmén sanltana
- Objetivo sanitario de la intervencién.

- Publico priorizado para la intervencién sanitaria.

- Ambito de intervencion

= Elaborado el Proyecto de Plan de Estrategia Publicitaria, se
remitira a los 6rganos de linea de la Administracién Central,
Organos Desconcentrados del Ministerio de Salud y otras
instancias para la validacion de los mensajes clave.

= L.a OGC, con la validacién de los mensajes dave, enviara el
Proyecto del Plan de Estrategia Publicitaria a la Oficina
General de Administracibn para la Certificacion el Crédito
Presupuestario.

. Una vez otorgada la Certificacion de Crédito Presupuestario,
la OGA derivara el expediente a la OGC.

. La OGC remite a la Secretaria General el Proyecto del Plan
de Estrategia Publicitaria con los mensajes clave validados




- por-las ‘instancias correspondientes 'y la Certificacion ‘de -
Crédito Presupuestal para la respectiva aprobacién.

. L.a Secretaria General recibe de la OGC el proyecto del Plan
de Estrategia Publicitaria y solicita a la Oficina General de
Asesorfa Juridica (OGAJ) opinion legal en el ambito de su

~ competencia. _

- #:5 La- OGAJ-recibe: de- la- Secretaria General el pedido de' -~ =%
. ‘opinién legal . del proyecto de Pian de Estrategia Publicitara =~ -+ = 4
Y la documertacién correspondiente que la sustenta. De- . v
-1+ % - ‘encontrario conforme, procede a la elaboracién dei proyecto: < -
L cde s Resolucidn: - -Ministerial y remlte el exped:ente a. ia e
Secretaria Genera! : ‘

. Una vez em:tlda Ia oplmérl de Ia OGAJ la Secretar{a
-~ . General, con el proyecto de Resolucion Ministenal visado - _ .
200 por.fas. instancias. competentes, eleva el proyecto.del Plan . .
e Estrategia. Pubhcatana al Despacho Mlmstéﬁal (DM) para m o
-7 8U aprobactén - L i

6. 2 Del tramlte del Plan de Estrateg:a Publlcltarla

Los érganos de linea y otras unidades orgénicas del Ministerio de Salud
tienen diez (10) dias hdbiles, como plazo méximo, para enviar la
informacién solicitada y un informe sustentando ia misma; a partir de la
recepcion de la directiva emitida por la OGC, ésta brindara, de requerirse, . .
la asistencia técnica parala elaboracaén de Ia matrlz de traba]o para el
- wPIan de Estrategna Publlcnarja B N T T r'-:-:.‘-i :

FENTITE e
T (T

"3'--:' =La OGC al iniciar. oada -afio; sollc;ltaré a los érganos de lméa y otras

.. unidades -orgénicas -del. Ministerio- de-Salud remitan la:infermacion

-+ .o respecto alas.condiciones: de vida que impactan en la saiud, ~ca'lldad'de.~«

_vida, asi-como el estado situacional de prévalencia de enfermedades; « »-:
problematica, resuitado de intervencién, cumplimiento.de metas, logros
obtenidos, y toda justificacion que sustente la necesidad de difundir
mediante publicidad masiva, alternativa y/o campaiias de comunicacién
social, sobre prevencion y control de enfermedades sanitanas y

comunicacion institucional.

* Recibida la informacién, la OGC procedera a levantar un diagnostico
comunicacional para la identificacion de las campafias que seran
incluidas en ei Plan de Estrategia Publicitaria del afio correspondiente.
Asimismo, tomara en cuenta el presupuesto histérico de afios anteriores
de la Fuente de Financiamiento Recursos Ordinarios, el cual es
brindado en el primer mes de cada afio.

* Elaborado el Proyecto de Pian de Estrategia Publicitaria, se remitira a
los organos de linea de la Administracion Central, Organos
Desconcentrados del Ministerio de Salud y ofras instancias para la
validacion de los mensajes clave de las campaiias incluidas en dicho
plan.

» Se solicita un informe con la opinién favorable de la Oficina General de
Planeamiento, Presupuesto y Modernizacion (OGPPM), asignando el




crédito presupuestario que brinde -en conjunto con la Oficina General de
Administracién (OGA), se hara el reajuste del proyecto del Plan de
Estrategia Publicitaria de acuerdo al Presupuesto Institucional de
Apertura (PIA).

* La OGC tendra doce (12) dias habiles de plazo para elaborar el

proyecto de Plan de Estrategia Publicitaria. Este plazo se computard a -
partir de la recepcién de la informacién total remitida por los érganos de -
“ o linea;: drganos: desconcentrados y otras umdades orgémcas del.
S Mlnlsteno de Salud : . . et

s

£ Director (&) General de la OGC daré conformidad al proyecto«de Plan.: -

- de Estrategia Publicitaria y lo elevar4, por conducto regular;‘a la Oficina’ e

| - General de Administracién (OGA) con el informe correspondiente a fin

de solicitar la certificacion presupuestaria. Para el caso de los érganos

. desconcentrados;.la Cerhf caclén de Credlto Presupuestano €s ntorgado- R

por el mtsmo 6rgano

e 621 Dﬁcma Genaraide Administraclén (OGA) e FlAnesw o e

6.3.

La OGA otorgaré Ia Certlﬁcacaén de Crédlto Presupuestano de - PR

acuerdo a la disponibilidad presupuestal y en el marco de las
prioridades institucionales, en un plazo de dos (02) dias habiles,
computados desde la recepcién del informe.

Una vez otorgada la Certificacion de Crédito Presupuestario, la-

OGA denvaré el expedlente a Ia OGC

- 6.2.2. Secretaria General (SG)

Cohgarre e -.;.-Esta unldad orgémca rec:be de la OGC el proyecto de Plan e i il
e ae et Estrategias Publicitaria ccon los .mensajes clave- validados spor:las: -
< pocnga xingtancias L-comespondientes . y - .con - {a . Certificacion - de . Crédito .

... :Presupuestal-para:la respectiva aprobacién .y solicita.a.fa:Oficina_ .7+ + -+

""" General de Asesoria Juridica (OGAJ) opinion legai, en el-ambito de
Su competencia.

Una vez emitida la opinién de la OGAJ la Secretaria General, con
el proyecto de Resolucién Ministerial visado por las instancias
competentes, eleva el proyecto del Plan de Estrategia Publicitaria
al Despacho Ministerial (DM) para su aprobacién.

6.2.3. Oficina General de Asesoria Juridica (OGAJ)

La OGAJ recibe de la Secretaria General el pedido de aprobacién
del proyecto de Plan de Estrategia Publicitara y la documentacién
‘correspondiente que fa susienta. De encontrarlo conforme,
procede a la elaboracién del proyecto de Resolucion Ministerial y
deriva el expediente a la Secretaria General.

De la aprobacion por el Despacho Ministerial (DM)

El DM es la instancia competente para emitir la Resolucién Ministerial, que
resueive aprobar el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de Salud.




- 6.4. De la modificaciéon del Plan de Estrategia Publicitaria

Luego de la aprobacién del Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio de
Salud, de ser necesario, la OGC solicitard modificaciones al documento
para la inclusién, exclusibn ¢ ampliaciébn de una ¢ mas campafias
publicitarias de acuerdc a la presencia de enfermedades, epidemias ©
emergencias sanitarias que se presente en el pais.

- .- El*:pedida: -de- - modificacién ~debe -estar - sustentado -por :indicadores
- sanitarios, reportes epidemioclégicos y-mejora de los servicios o programas,
A SR - para lo cual se.realizaré el procedimiento establec:do en los numerales 6.2
WL e e “‘;:f-'y63deiapresentedlredwa : T R T

; ‘La modlﬂcaCIén deI Plan en caso de emergencla samtana o tendré mngun
‘plazo estabIeCLdo ! . ;s o

t En el caso de mcluirse una nueva campaﬁa esta debe contar ‘con la-
: Certificacion de Crédito-Presupuestario, la misma que deberé ser as:gnada ST
oo sopor la OGA junto.con el presupuesto requer:do SRR A AN SRS

. RESPONSABILIDADES .~ - - - . o=

7.1. La OGC se encargara de la elaboracién del Plan de Estrategia Publicitaria
del Ministerio de Salud, que contendrd los. temas sanitarios e
institucionales contemplados en los Planes de Comunicacién a ser
difundidos durante el afio; asi como también de brindar asistencia técnica a
.6rganos de linea y érganos desconcentrados que lo requieran, segln
-cofresponda, . y de la implementacién, monitoreo, aplicacion y supervusuén
del Plan de Estrategla Pubhcutana una vez que sea aprobadbi . 2

T2 Dentro de sus- competenclas y-cuando Jes sea requérido;:los organos: de 2
- -+ .linea.y érganeos. deseoncentrados bnndarén as:stencua técnuca ‘en ei émblto LT e
-r.--".de sucompetenc:a, PN I ST T PN R e e
7.3. Los 6rganos de hnea érganos desconcentrados y Ia OGC son’”
responsables del cumplimiento de lo estabiecido en ia presente directiva.

8. DISPOSIONES FINALES

Las disposiciones contenidas en la presente directiva no seran de.aplicacion
cuandoc se trate de notas de prensa, avisos scbre procedimientos a convocarse
en el marco de la Ley N° 30225, Ley de Contrataciones del Estado; asi como ia
publicacién de normas que, en cumplimiento de sus funciones, apruebe el
Ministerio de Salud.

9. ANEXOS
Anexo 1: Flujograma para la eiaboracién del Plan de Estrategia
Publicitaria dei MINSA
Anexo 2: Matriz de Trabajo para ia elaboracién del Plan de

Estrategia  Publicitaria del Ministerio de  Salud.
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- ANEXON° 1

DEL MINISTERIO DE SALUD

FLUJOGRAMA PARA LA ELABORACION DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA DEL MINISTERIO DE SALUD

-

'~ ORG. DE LINEA OGC 0GA . = . ‘SG + OGAJ.. DM
LA OGC SOLICITA INFORME RECIBE EL DOCUMENTO, | LT
DE CONDICIONES DR VIDA OTORGA OPINION." | A
QUE IMPACTAN EN LADESALUD, FAVORABLEY * - L |''F — p————
ELABORA INFORME CON ENFERMEDADED. CERTIFIGAGIONDE | || REEBE : Efg:f" $G, ELABORA . . :
INFORMACION QUE PROBLEMATICA, RESULTADO CREDITO: - | i . INFORMA, REVISA." " DM - FIRMA RM
SUSTENTE LA DE IN NCION PRESUPUESTARIO. PLANY VISARM.
SUSTE IE INTERVE , : b A ELABORA RMY - =
ECE 'Dg" DE CUMPLIMIENTO DE METAS, R SOLICITA VISADO : T
DIFUSION. LOGROS OBTENIDOS, Y TODO , o -
LO QUE SUSTENTE LA A o * ‘ .
REMITE EL INFORME A LA NEGESICAD OE DIFUSION. RE““ECA 1 §
0GE . y . .
CERTIFICACION . 1 PLAN
. PRESUPUESTARIA DE—",;\,'E‘_‘L?‘SZ“"
CON LA INFORMACION . ALAOGG. R
e REMITIDA, LA OGC .
ELABORA PROYECTO DE
PLAN DE ESTRATEGIA
PUBLICITARIA Y SOLICITA
VALIDACION DE MENSAJES .
CLAVES AL ORGANO DE o
EL GRGANO DE LINEA LINEA -
VALIDA MENSAJES ' :
CLAVE Y REMITE A LA : - L RECIBEPLANY: |- ..
0GC PARA INCLUIRLOS ; SOLICITA A .-
EN EL PLAN DE DESPACHO B
ESTRATEGIA FIRMA DE RM I_—L ‘
PUBLICITARIA. CON  LOS  MENSAJES o -
VALIDADOS LA OGC SOLICITA O ¥
OPINION  FAVORABLE
CERTIFICACION DE CREDITO

PRESUPUESTAL

OTORGADA LA OPINION
FAVORABLE Y :
CERTIFICACION DERIVA EL
PLAN DE ESTRATEGIA
PUBLICITARIA VALIDADOG POR
LOS GRGANOS DE LINEA A LA
SECRETARIA GENERAL.

1




DEL MIMSTERIO DE SALUD

i ' ANEXON®2 L Ce
MATRIZ DE TRABAJO PARA EL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA DEL MINISTERIO DE SALUD

ESTRATEGIA O PROGRAMA SANITARIO:

P 448NN OISO RO NG ra SRt RN dn sl R tb R annset b dunananteaSiinsinnasendtonenintrnentionannatinebtinnnnatessedttnnnnarreserannansraanatn

DIAGNOSTICO OBJETIVO SANITARIO | * PUBLICO . MONTO A - AMBITO DE INTERVENCION
SITUACIONAL DE LA | DE LA INTERVENCION PRIORIZADO EJECUTARSE :
INTERVENCION L .
SANITARIA

CRONOGRAMA DE INTERVENCION (FECHA DE DIFUSION):

OBSERVACIONES:
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