RINGEMMET

WATITUTO GEOLOGEC O W RO T M TAL LRGSO

Ne ()(1 - 2018-INGEMMET/SG
Lima, 70 MAR 201

VISTOS, el Informe N2 0010-2018-INGEMMET/SG-URI de la Unidad de Relaciones
Institucionales; el Informe N° 083-2018-INGEMMET/SG-OPP de la Oficina de Planeamiento y
Presupuesto y el Informe N° 076-2018-INGEMMET/SG-0AJ de la Oficina de Asesoria Juridica;

. CONSIDERANDO:

Que, el Instituto Geoldgico, Minero y Metaldrgico - INGEMMET es un Organismo Pablico
Técnico Especializado del Sector Energia y Minas con personeria juridica de derecho publico, goza
de autonomia técnica, econdmica y administrativa, constituyendo un Pliego Presupuestal,
conforme lo senala el Reglamento de Organizacion y Funciones del INGEMMET, aprobado por
Decreto Supremo N2 035-2007-EM;

Que, la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal, tiene por objetivo establecer
los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno Nacional,
Gobierno Regional y Gobierno Local, destinaran al rubro de publicidad, en prensa escrita, radio y
televisién; asi como fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos publicos
para la contratacion de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y television;

Que, el inciso a) del articulo 3 de la citada Ley establece que, bajo responsabilidad del
Titular del Pliego, para la autorizacién de realizacién de publicidad estatal, se deberd cumplir con
un plan de estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o
dependencias, las mismas que deberdn adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los
programas sectoriales;

Que, mediante Resoluciéon de Presidencia N° 034-2015-INGEMMET/PCD se aprueba la

Directiva N° 001-2015-INGEMMET/PCD sobre el procedimiento para la “Regulacién de la

! Publicidad Institucional en el INGEMMET"” que tiene por finalidad constituirse en un instrumento

que garantice en el Instituto Geoldgico, Minero y Metallrgico - INGEMMET la actuacion

transparente y racional del uso de los recursos presupuestarios que se destinen a la publicidad
institucional;

: Que, de conformidad con el articulo 10 del Reglamento de Organizacién y funciones del

\ INGEMMET aprobado por Decreto Supremo N°® 035-2007-EM la Unidad de Relaciones
Institucionales es el érgano encargado del reforzamiento permanente de capacidades de
desarrollo de la cooperacion internacional, las relaciones publicas y la imagen institucional;

Que, la Unidad de Relaciones Institucionales mediante Informe N° 0010-2018-
INGEMMET/SG-URI remite la propuesta del Plan de Estrategia Publicitaria 2018 del Instituto -
Geologico, Minero y Metalurgico - INGEMMET;

Que, la Oficina de Planeamiento y Presupuesto mediante Informe N° 083-2018-
INGEMMET/SG-OPP precisa entre otros aspectos, que el Plan de Estrategia Publicitaria 2018 del
Instituto Geolégico, Minero y Metalurgico — INGEMMET se adecua a los criterios generales
establecidos en la Ley N°® 28874, Ley que regula la publicidad estatal, asi como a las disposiciones
establecidas en la Directiva N° 001-2015-INGEMMET/PCD “Regulacién de la Publicidad
Institucional del INGEMMET” aprobada por Resolucién de Presidencia N° 034-2015-
INGEMMET/PCD;
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Que, asimismo, se encuentra alineado a los Objetivos Estratégicos Institucionales del Plan
Operativo Institucional — POl 2018 del INGEMMET y se financian con recursos presupuestales
asignados a la Unidad de Relaciones Institucionales, sin perjuicio del financiamiento que se
requiera a las Unidades Orgdnicas que intervengan en el desarrollo de determinadas actividades;

Que, la Oficina de Asesoria Juridica mediante Informe N° 076-2018-INGEMMET/SG-0AJ
opina que el citado Plan se encuentra enmarcado dentro de lo establecido en la Ley N° 28874, Ley
que regula la publicidad estatal, asi como a las disposiciones establecidos en la Directiva N* 001-
2015-INGEMMET/PCD “Regulacion de la Publicidad Institucional del INGEMMET” aprobada por
Resolucién de Presidencia N° 034-2015-INGEMMET/PCD, por lo cual considera que resulta
legalmente viable su aprobacion a través del acto resolutivo correspondiente;

Que, mediante el literal a) del numeral 1.1 del articulo 1 de la Resolucion de Presidencia

N° 010-2018-INGEMMET/PCD de fecha 18 de enero de 2018, se delega a la Secretaria General del

Instituto Geoldgico, Minero y Metalurgico, entre otras, la facultad de aprobar todo documento

normativo que regule los actos de administracion interna, elaboracion de documentos de gestion,

*% tramites internos, lineamientos técnicos — normativos y metodoldgicos, orientados a optimizar los

gbrocedimientos administrativos de cardcter interno a cargo de los drganos de apoyo y
asesoramiento del INGEMMET;

Contando con el visto de las Directoras de la Oficinas de Planeamiento y Presupuesto, de
Asesoria Juridica, y de la Jefa de la Unidad de Relaciones Institucionales;

De confarmidad con lo dispuesto en la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal,
el Decreto Supremo N° 035-2007-EM que aprueba el Reglamento de Organizacion y Funciones del
INGEMMET, la Resolucidn de Presidencia N® 034-2015-INGEMMET/PCD se aprueba la Directiva N°
UJ , 001-2015-INGEMMET/PCD “Regulacion de la Publicidad Institucional del INGEMMET” y la
Resolucion de Presidencia N°® 010-2018-INGEMMET/PCD que aprueba la delegacion de facultades
inherentes al Titular del Pliego;

SE RESUELVE:

Articulo 1°.- APROBAR, por delegacién, el Plan de Estrategia Publicitaria 2018 del Instituto
| Geoldgico, Minero y Metallrgico - INGEMMET, que en anexo forma parte integrante de la
presente Resolucidn.

Articulo 2°.- ENCARGAR a la Unidad de Relaciones Institucionales la ejecucion,
seguimiento y evaluacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2018 del Instituto Geolégico, Minero y
Metaldrgico - INGEMMET.

Articulo 4°.- ENCARGAR a la Oficina de Sistemas de Informacién publicar en el Portal
Institucional del Instituto Geoldgico, Minero y Metalurgico (www.ingemmet.gob.pe) el Plan antes
mencionado y la presente Resolucion de aprobacion.

Registrese y comuniquese.

INGEMMET

Transcrito
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I INTRODUCCION

El Instituto Geoldgico, Minero y Metalirgico es un Organismo Publico Técnico
Especializado del Sector Energia y Minas del Pert, encargado de obtener, almacenar,
registrar, procesar, administrar y difundir eficientemente la informacién geocientifica y
aquella relacionada a la geologia basica, los recursos del subsuelo, los riesgos
geoldgicos y el geoambiente. Asimismo, tiene como objetivo conducir el Procedimiento
Ordinario Minero, incluyendo la recepcién de petitorios, el otorgamiento de
concesiones mineras y su extincion; ordenando y sistematizando la informacion
georeferenciada mediante el Catastro Minero Nacional asi como la administracion y
distribucién del Derecho de Vigencia y Penalidad.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2018 es desarrollado como un instrumento de gestion
disefiado para influir sobre el comportamiento del publico de interés, especialmente
aquellos relacionados a la actividad minera y a la investigaciéon geolégica, con el
objetivo principal de comunicar y difundir los productos y servicios del INGEMMET a
través de los medios de comunicacién masivos como la radio, medios escritos,

television y redes sociales, los cuales se contemplan en el Plan de Estrategia Publicitaria
2018.

La participacién en certamenes nacionales e internacionales, convenciones, talleres,
cursos, asi como en la produccion y edicién de materiales de difusién, productos de
merchandising, el uso de plataformas digitales, y redes sociales, son herramientas que
contribuiran a lograr el objetivo del presente Plan.

La implementacion y ejecucion de las actividades que se detallan en el presente Plan
estan a cargo de la Unidad de Relaciones Institucionales y en coordinacién con las
Unidades Organicas que correspondan.

El Plan de Estrategia Publicitaria se financia bajo el presupuesto anual asignado a la
Unidad de Relaciones Institucionales para el afio 2018.
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FILOSOFIA INSTITUCIONAL

Vision:
Ser reconocidos como el ente rector de la investigacion geo cientifica y la
autoridad en la gestion eficiente de las concesiones y catastro minero.

Misidn:

Coadyuvar al desarrollo econdmico del pais, promoviendo el aprovechamiento
sostenible del territorio y de sus recursos mineros y energéticos, generando
conocimiento mediante la investigacion basica y aplicada, brindando asistencia
técnica de calidad e informacion actualizada y confiable, oportuna y accesible en
geologia, metalurgia y mineria; garantizando la calidad, celeridad, transparencia y
seguridad juridica en el otorgamiento de las concesiones mineras, la gestion del
catastro minero y del derecho de vigencia y penalidad.

Politica de Calidad

Gestionar la Investigacion Geocientifica, el Catastro Minero Nacional y la
administracion de derechos mineros, garantizando el cumplimiento de los
requisitos aplicables, brindando servicios y productos de calidad, contando con
personal competente y comprometido con la mejora continua del Sistema de
Gestion de la Calidad.

Objetivos de Calidad

1. Contribuir con el desarrollo sostenible del pais, a través del ambito geoldgico,
minero y metalurgico.

2. Asegurar la calidad de los servicios y productos que se brinda a la sociedad.

3. Fortalecer el posicionamiento institucional a nivel nacional e internacional.

4. Fortalecer las competencias del personal.

5. Mejora continua del Sistema de Gestion de la Calidad

OBIJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

El Plan de Estrategia Publicitaria 2018 del Instituto Geoldgico, Minero vy
Metalurgico, se elabora con el objetivo de desarrollar e implementar
estratégicamente campafias de comunicacion a través de medios de comunicacion
masiva (Television, Radio, Medios Escritos, Redes Sociales, Portal Web u otros) que
contribuyan al logro de los objetivos y posicionar al INGEMMET a nivel nacional e
internacional como una institucion dedicada a la investigacion geoldgica (geologia
basica, recursos del subsuelo, riesgos geoldgicos y el geoambiente); asimismo
responsable del Procedimiento Ordinario Minero (otorgamiento de concesiones
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mineras) y la administracion del Derecho de Vigencia y Penalidad que contribuyan
al desarrollo del pais.

-URI001 Edicion y publicacion de Boletines Geoldgicos

-URI002 Elaboracion de Material Grafico impreso y de material

grafico digital.

-URIO03 Participar y organizar actividades académicas,
empresariales, institucionales y atencion a delegaciones

oficiales

nacionales e internacionales.
-URI004 Gestionar la comunicacién en medios pasivos y
especializados a nivel nacional a fin de difundir los productos y
servicios que ofrece la institucion.
-URI005 Realizar la gestion de encuestas de satisfaccion del
usuario
-URIO06 Promover alianzas estratégicas de cooperacién nacional
e internacional
-URIO07 Actualizar y monitorear el repositorio institucional
-URIO08 Brindar atencion en el area de biblioteca al publico
interno y externo
-URIO09 Realizar la gestion de la informacion cientifica de la
institucion

- OEL.O4: Fortalecer la Gestion
Institucional.

5 | Plan de Estrategia Publicitaria 2018
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v. BASE LEGAL

Decreto Supremo N° 035-2007-EM que aprueba el Reglamento de Organizacion y
Funciones del Instituto Geoldgico, Minero y Metalurgico.

Ley N°30693, Ley de Presupuesto del Sector Publico para el Afio Fiscal 2018.
Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal.

Ley N° 28278, Ley de Radio y Television

Ley N° 30225, Ley de Contrataciones del Estado y su modificatoria.

Decreto Supremo N2 350-2015-EF que aprueba el Reglamento de |a Ley N2 30225
y su modificatoria.

Resolucién de Presidencia N°184-2017-INGEMMET/PCD que aprueba el Plan
Operativo Institucional - POI del Instituto Geolégico, Minero y Metalurgico -
INGEMMET, para el Ejercicio Fiscal 2018.

ALCANCE

El Plan de Estrategia Publicitaria 2018 es de aplicacién obligatoria para la Alta
Direccion, Unidades Organicas y Organos Desconcentrados del INGEMMET.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION

La implementacién del Plan de Estrategia Publicitaria 2018 se realiza de acuerdo a
los siguientes criterios:

6 I Plan de Estrategia Publicitaria 2018
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1. IDENTIFICACION DE PUBLICO OBJETIVO

En el presente Plan se identifica al publico objetivo de INGEMMET (interno y
externo) asi como sus expectativas y principales temas de interés de acuerdo con
el siguiente detalle:

N° | TIPO PUBLICO SEGMENTO ¢CUALES SON SUS EXPECTATIVAS?
OBJETIVO
¥" Interactuar con las direcciones de linea
geologicas y mineras del INGEMMET.
¥ Estar informados sobre el uso y
actualizacion del Geocatmin.
S v" Tener acceso y disponibilidad a los estudios
1 Usuario Minero 3L sef'tm TSR de investigacion de las franjas
geologia : iz ;
metalogenéticas, y dominios geoldgicos.
¥ Acceder a lainformacién sobre petitorios
mineros, pago de derecho de vigencia y
penalidad, trémites del Procedimiento
Ordinario Minero y planos catastrales.
52.- Universidades
o Instituciones - v" Conocer el potencial de los recursos
2 E educativas y 53.- Colegios minerales y geoldgicos del territorio
5 sociales 54.- Gremios profesionales nacional.
55.- Comunidades
¥ Trabajo conjunto a través de convenios
Instituciones y S6.- Instituciones y | marco y especificos.
3 Organismos Organismaos | v Fomentar la investigacion geo cientifica y la
Internacionales Internacionales trasmision de conocimientos relacionados a
la geologia y mineria,
NG G v Fortalecer sus capacidades en la toma de
Entidades S8.- Gobiernos Regionales de:isic.}nes, con res,pe_'ecto al tema de
4 Pablicas : investigacion geoldgica, gestion de riesgo
§9.- Gobiernos Locales de desastres y otorgamiento de
$10.- DREM's concesiones mineras.
v" Facilitar la gestién y el desarrollo de
5 Plana Directiva $11.- Plana Directiva actividades de promocidn y difusién de los
E productos y servicios del INGEMMET.
E v" Fomentar el trabajo en conjunto, el
6 [ Colaboradores $12.- Colaboradores reconocimiento y la motivacion dentro del
T espacio de trabajo.
%

7 I Plan de Estrategia Publicitaria 2018




2. CAMPANAS DE COMUNICACION

RINGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

Las campafas de comunicacién tienen como objetivo generar en el publico una actitud
favorable respecto a los productos y servicios que ofrece el INGEMMET, asi como
influenciar en el comportamiento del consumidor para alentar la compra del bien o
servicio ofrecido.

CAMPARNA

OBJETIVO DE CAMPARNA

PUBLICO OBIETIVO

MEDIO DE
COMUNICACION

OBJETIVO ESTRATEGICO
SECTORIAL

OBJETIVO
ESTRATEGICO |
INSTITUCIONAL |

POI

¢S5abias qué?

Campafia de difusion por
redes sociales sobre trabajos
que se realizan en el
INGEMMET

Publico en general

Investigacion
Geoldgica

Difundir la importancia de la
geologia en nuestro pais, en
relacion a las funciones del
INGEMMET.

Publico en general

Simposio de
Paleontologia

Mediante redes sociales se
realizard una campafia digital,
con el objetivo de
promocionar el Il Simposio
Internacional de Paleontologia

Publico en general

Martes Minero

Dar a conocer informacion
referente a la mineria en el
Peru. Compartiendo las
experiencias, informacion y
logros de nuestros
profesionales a la ciudadania.

Publico en general

Perd, pais de riquezas

Dar a conocer la geologia y
minerales a los estudiantes de
los Centros Educativos su
importancia, en relacién a la
investigacion cientifica que
realiza la institucién y la
informacién que proporciona.

Escolares

Peri, un potencial
Minero por Descubrir

Difundir la importancia de la
actividad minera y su
contribucion al desarrollo del
pais, relacionado a las
funciones, procedimientos e
informacién geoldgica y de
concesiones  mineras que
proporciona la institucion.

Publico en general

Ming)

-

Conviviendo can el
Peligro

,%\

Dar a conocer que nuestro
pais esta expuesto a diversos
peligros naturales, en relacién
a esto, el INGEMMET cuenta
con  ingenieros  gedlogos
especializados en la
identificacién, evaluacién vy
andlisis de los peligros
geologicos  del  territorio
nacional. Los resultados de los

Plblico en general

Prensa Escrita,
Television, Radio,
Redes Sociales,
Péagina web.

I. Fortalecer la gobernanza
y la modernizacidon del
Sector Minero - Energético

I. Fortalecer la
gestion
institucional.
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RINGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

estudios son entregados a las
autoridades y puestos a
disposicion de publico en
general.

Volcanes Activos

Dar a conocer que el Peru se
encuentra ubicado en wna
zona de alta actividad sismica
y volcanica gque convierte a las
ciudades en lugares
vulnerables con altas
probabilidades de ocurrencia
de estos peligros geolégicos,
ante esto, el INGEMMET
realiza estudios y monitoreo
permanente de la actividad de
los wolcanes, informando y
previniendo a la poblacién en
general.

Publico en general

Difusion en Gobiernos
Regionales y
Comunidades

Dar a conocer los productos,
servicios y funciones del
INGEMMET,  asimismo la
informacién  geoldgica vy
minera que brinda en
contribucién al desarrollo del
pais, asimismo la asistencia
técnica que brinda a los
Gobiernos Regionales y el
trabajo en conjunto que
realiza con las comunidades.

Gobiernos Regionales y
Comunidades

10

Servicio al Ciudadano

Brindar una dptima atencidn
de nuestros servicios a nuestro
target, dando a conocer
nuestros procedimientos,
accesibilidad, facilidades de
pago, busqueda y obtencién
de informacién, a través de
nuestros  diversos  Organos
Desconcentrados a nivel
nacional.

Publico en general

11

Yo Soy INGEMMET

Posicionar la identificacion de
los wsuarios y seguidores con
la marca.

Publico en general

Procedimiento
Ordinario Minero

Dar a conocer el
Procedimiento Ordinario
Minero de nuestro pais, que
tiene por objeto obtener del
Estado una concesion minera
que permitird  desarrollar
actividades de exploracion vy
explotacion del yacimiento.
Difundir sus procedimientos,
regulacién,  recepcidn  de
petitorios, y requisitos.

Gobiernos Regionales y
Sector Minero

Viernes Geo

Dar a conocer los avances en
investigacion geocientifica que
realiza la institucidn.
Compartiendo las experiencias
y logros de  nuestros
profesionales a la ciudadania.

Publico en general

Prensa Escrita,
Television, Radio,
Redes Sociales,
Pagina web.

I. Fortalecer la gobernanza
y la modernizacion del
Sector Minero - Energético

|. Fortalecer la
gestidn
institucional.
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GEQCATMIN en las

- Universidades

Difundir el usa y manejo del
GEOCATMIN, mostrando sus
funcionalidades, como
herramienta de descarga,
busqueda de informacidn,
Elaboracidn de mapas
tematicos, consultar de capas,
ubicacion de los Proyectos y
Operaciones Mineras del Peru,

Universitarios y docentes

Prevencion de Peligros

¥ Geoldgicos

En el Perd, se presentan con

frecuencia peligros
potencialmente dafiinos como
los deslizamientos,

movimientos en masa, los
cuales tienen un impacto
negativo en la poblacion, no
solo  por efecto de |la
intensidad o frecuencia del
peligro sino también por el
grado de vulnerabilidad de la
poblacién. El objetivo es
sensibilizar a la poblacion de
las consecuencias y efectos,
invocando a su
responsabilidad y accidén ante
un evento geoldgico.

Publico en general

16 | Alianzas Estratégicas

Dar a conocer los Convenios
suscritos por la institucién con
otras entidades, mostrando los
fines, alcance y resultados de
investigacion e intercambio de
informacion en beneficio del
desarrollo del pais.

Instituciones

17 | Los Minerales

La importancia de los
minerales en la vida cotidiana.

Publico en general

Prensa Escrita,
Television, Radio,
Redes Sociales,
Pagina web.

I. Fortalecer la gobernanza
y la modernizacién del
Sector Minero - Energético

I. Fortalecer la
gestion
institucional.

—
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3. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Para cumplir con los objetivos del Plan de Estrategia Publicitaria 2018 relacionados
con los objetivos previstos en el Plan Estratégico Institucional ~PEI 2018 - 2020 v al
Plan Operativo Institucional-POl 2018, se propone utilizar las siguientes
herramientas de difusién:

3.1 TELEVISION, RADIO, PRENSA ESCRITA Y DIGITAL

La Unidad de Relaciones Institucionales gestiona entrevistas en medios
televisivos, radiales, escritos y digitales sobre temas relacionados a la
geologia y mineria, considerado estos medios de comunicacién como
masivos y de gran alcance, por su simultaneidad e inmediatez,
caracteristicos por ser interactivos y amplia cobertura, que permitira
impulsar y difundir las funciones, actividades y capacitaciones que realiza la
institucion a nivel nacional, regional y local.

A traves de los medios impresos se produciran avisos en diarios y revistas
de circulacion nacional y/o regional, afines al sector. De ser el caso se
puede realizar una publicacién con caracter extraordinario y en un plazo
inmediato, dada la relevancia de la informacién a difundir.

* Avisos Publicitarios
Pauta Publicitaria en Medios de Comunicacién
Notas de Prensa
Aviso en Redes Sociales

La Unidad de Relaciones Institucionales presenta el siguiente cronograma
de publicacion en medios de comunicacién de manera estratégica, de
acuerdo a la informacidn relevante a difundir por mes, a fin de garantizar la
presencia en medios de comunicacion a lo largo del afio 2018.

11 I Plan de Estrategia Publicitaria 2018
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CRONOGRAMA DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION 2018

SECTOR ENERGIA Y MINAS

INGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

. ~ PROPUE 0STO S/ | MAY | JUN | JUL | AGO | SET | OCT | NOV | DIC | ( Meta asociada)
04 AVISOS DE 01 PAGINA
REVISTA PROACTIVO (PDAC - 13" Simposio del Oro y Plata - Aniversario 10572.80 X X X
Institucional - Congreso Peruano de Geologia)
AVISO DOBLE PAGINA PDAC 2018 (BILINGUE). 3200.00
REVISTA MINERANDINA AVISO DOBLE PAGINA "CONGRESO PERUANO DE 5700.00 X
GEOLOGIA" 2
AVISO DOBLE PAGINA "CHINA MINING 2018" 2000.00 X URI002: 180
REVISTA DIGITAL DE LA Eventos
SOCIEDAD GEOLOGICA DEL 01 AVEQ SORRE LAS FLINCIGINES DEL INGEMMET GRATUITO X X X | nacionales e
- (01 PAGINA) y :
PERU internacionales
REVISTA "DESDE ADENTRO" AVISO DE 01 PAGINA 3200.00 X relacionadas a la
ESPECIAL POR EL 39° ANIVERSARIO DE INGEMMET GRATUITO X educacién,
REVISTA MINERIA comunicacion y
AVISO (01 PAGINA) "CONGRESO DE GESTION MINERA" 2700.00 X difusion
DIARIO GESTION EMTHEVI?TJ\ ¥ REPORTAJE SOBRE EL MAPA DE LA RIQUEZA GRATUITO de la
DEL PERU informacion
ENTREVISTA SOBRE LAS FUNCIONES DEL INGEMMET GRATUITO X URIDD3:
REVISTA "MINERIA Y ENERGIA" .
AVISO SOBRE EL 13° SIMPOSIO DEL ORO Y PLATA 2500.00 X Gestionar la
- Comunicacion
ARTICULO SOBRE "ESTIMACION DEL POTENCIAL MINERO e Vi
METALICO DEL PERU ¥ SU CONTRIBUCION ECONOMICA AL GRATUITO o
REVISTA "EL INGENIERO DE ESTADO ACUMULADO AL 2050" Masivos y
MINAS" especializado
AVISO DE 1 PAGINA "11? CONGRESO NACIONAL DE 2500.00
MINERIA-CONAMIN" . ACTIVIDAD 003
REVISTA RUMBO MINERO ENTREVISTA SOBRE LAS FUNCIONES DEL INGEMMET GRATUITO Publicidad '
AVISO DE 01 PAGINA 3000.00 X ,-,: d.‘FJ a Ef‘.'
ARTICULO TECNICO DE INVESTIGACION (01 PAGINA) GRATUITO X X X ;_ ’;’5 escritos,
REVISTA MUNDO MINERO AVISO DE 1 PAGINA "11% CONGRESO NACIONAL DE — x il
W ol '-';""\. MINERIA-CONAMIN™ i televisivos.
“L.CANAL N
X @“BD MINERO) 2 ENTREVISTAS DE 15 MINUTOS GRATUITO X
5] TOTAL DE INVERSIONS/. | 33572.80
2
g
Ay, Ay :14 resente Plan de Medios, esta sujeto a publicaciones adicionales en medios impresos, televisivos y digitales, de acuerdo a las actividades y/o informacién que se susciten durante el afio, en coordinacién con los agentes
~ E ~-~~"de prensa de cada medio, segun su relevancia, a trives del rebote de nota de prensa.
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3.2 PUBLICACIONES:

v" Publicacién de 02 Ediciones de la Revista Institucional
v" Publicaciéon 12 Boletines Geoldgicos

3.3 REDES SOCIALES (ANEXO N° 1)

%+ Aplicacion de herramientas digitales 2.0 que permitan tener una
comunicacion mas estrecha y directa con el publico objetivo (Facebook
Twitter, WebSites, aplicaciones de Google).

% Uso de las tecnologias de la informacién para la trasmision via
streaming de charlas, conferencias u otros eventos que organice y/o
participe el INGEMMET.

%+ Generar contenido de facil entendimiento para el usuario, a través de
flyers educativos e informativos.

’

% La Trivia Ingemmet: Se publicard piezas graficas con una pregunta
relacionada a la geologia y mineria; esto despertara el interés por
responder la pregunta; la respuesta correcta sera premiada.

3.4 MATERIALES DE DIFUSION (EDICION Y DIAGRAMACION) (ANEXO N° 2)

%+ Cuadernillos, cuatrifolios, tripticos y dipticos relacionados a la tematica
de investigacion geoldgica y laboratorios.

% Cuatrifolios, tripticos y dipticos relacionados al Procedimiento
Ordinario Minero.

% Cuatrifolios, tripticos, dipticos y flyers relacionados a las diversas
actividades de difusion organizados en Lima y en los Organos
Desconcentrados

<+ Elaboracién de afiches, que contengan informacion relacionada a

geologia y Procedimiento Ordinario Minero (Tamafio A4 —A3-A2-A0).

Infografias para su uso en exposiciones tematicas.

Elaboracion de la Revista Institucional del INGEMMET.

Boletines Geoldgicos.

-
..0

-
-'

-
L
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4. Materiales de Merchandising:

-
L

Polos, casacas cortavientos, chalecos, chalinas de baby alpaca, gorros, lo
mencionado sera disefiado con logo institucional y frases alusivas a las
principales funciones del INGEMMET.

Recuerdos de placa de marmol, cuarzo, minerales. maletines, porta
documentos, billeteras, morrales y mochilas con logo institucional y frases
alusivas a las principales funciones del INGEMMET.

CD’s, DVD’s y USB’s, de diferente capacidad y disefio, donde se incluira
informacidn institucional.

Lapiceros, lapices, reglas, llaveros, solaperos, pines, porta lapiceros, pad
mouse, porta tarjetero, tomatodos, mufecos antiestrés, bolsas de
caramelos, bolsas de regalo y vasos mug; disefiados con el logo institucional
y frases alusivas a las principales funciones del INGEMMET.

Agendas, pioner’s, block, cuadernos, calendarios y carpetas de cuero;
disenado con el logo institucional y frases alusivas a las principales
funciones del INGEMMET.

Placas recordatorias con el logo institucional y demas articulos elaborados
de acuerdo al publico objetivo.
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LRallae g 2 PLAN'DE PRODUCCION'GRAFICA- URL: %0 1 b it
GEOLOGIA
N°| GRUPO DE INTERES TEMA MATERIAL GRAFICO FECHA COORDINACION
TECNICA

1 Huaycos Cuadernillo ¢Con cuanto riesgo quieres vivir? Febrero DGAR

(Interactivo)

waksinTe o Cuadernillo Vigilancia volcanica
2 éPara qué sirve la 6 Marzo DGAR
= ; e Rompecabezas en 3D (rompecabezas normal)
vigilancia volcédnica?
Recursos minerales
Interactivo en 3D, que permita conocer los recursos
3 minerales del Peru
(se complementa con estuche de minerales y
Poblacion en General cuadernillo “Recursos Naturales Mineros”) :
Abril - Mayo
4 ! Afiche sobre los beneficios de la mineria DRME
Conociendo los Recursos
del subsuelo ¢Donde se encuentran los minerales?
5 Mapa Interactivo
Video de un dia sin minerales (2D)
Recursos energéticos y
6 e ; e Junio
Cuadernillo ¢Para qué se usa la energia geotérmica?
Recurso hidrico

4 .

Cuadernillo B Hoen
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3 Conociendo los Recursos Recurso minerales no metalicos Agasho DRME
del subsuelo EXPO- CONOCIENDO LAS CANTERAS DEL PERU
Pobiacion en General PROYECTO 2019 : ATLAS SOBRE LAS RIQUEZAS DEL | . _ .
9 ? Inicio Setiembre DRME
PERU = Recursos naturales del subsuelo
Los Minerales
10 Presentacion |:!e minerales vistas ds..' fotomicrografias. P —_— DRME
Catalogo de muestras minerales
MINERIA
N°| GRUPO DE INTERES TEMA MATERIAL GRAFICO FECHA COORDINACION
TECNICA
. TODO SOBRE CONCESIONES MINERAS
Concesiones ; L g
1 ; Cuadernillo que permitird de manera didactica informar a la Agosto DCM
Mineras a R - : N .
comunidad équé es? En qué consiste? Y ¢ para qué sirve?
TODO SOBRE EL CATASTRO MINERO DEL PERU
2 Poblacién en General | €atastro Minero -éQué rep‘resenla el mapa catastral? Octubre DC
-éPara qué sirve?
-¢Como se elabora?
TODO SOBRE DERECHO DE VIGENCIA
i e iste el i ia?
3 Deasictios e \igenitn .?En qu c:orpls e el Derecho de Vigencia DDV
éPara qué sirve?
¢Quiénes se benefician?
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Gnumnwmzﬂts . TEMA e TIPO FECHA LUGAR iy
Lanzamiento del ||

1 Simposio Internacional de Promocion Enero Lima URI/DGR
Paleontologia del Peru

2 Repqnaje S HU Informativo Febrero Chosica DGAR
y lluvias

3 Programa de 15 Carte Informativo Febrero Ica DGR
Nacional de Suelos

4 Cuenca Pisco Informativo Febrero/Marzo Ica DGR

Poblacion en General

) PDAC 2018 Promocion Marzo Lima URI

6 Dia Mundial del Agua Promocion Marzo Lima URI/DGAR

7 Expedicién Antén:tica Informativo Marzo/Abril Lima DGR
(Llegada de la brigada)
Difusian de las
actividades de la " : .

8 Estandarizacién Digital de Informativo Marzo/Abril Arequipa/Tacna DGR
la Carta Geologica
Nacional a Escala 1:50
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Il Encuentro de

9 Observatorios Promocion Abril Arequipa URI/DGAR
Vulcanoldgicos

10 i s Promocion Abril Arequipa DGAR
Los Volcanes y su Impacto

11 Dia Mundial de la Tierra Promocion Abril Lima URI

12 Volcanes del Perd Informativo Abril Arequipa/Tacna DGAR
13° Simposio

13 Internacional de Oro y Promocion Mayo Lima URI
Plata
Geoquimica de

14 Sedimentos Sur del Pert Informativo Mayo Por definir DRME
(GE35C)

15 Sistema Ir!tegrado de Informativo Mayo Lima URI/DL
Laboratorios

16 Batolito de la Cordillera Informativo Junio Por definir DGR
Oriental
Proyecto de : Informativo Julio Por definir DGAR
Hudrogeologia
39° Aniversario de Promocién Agosto Lima URI
INGEMMET
CQ"E’?W Nacional de Promocion Agosto Trujillo URI
Mineria
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20 iim;;osio e Promocion Agosto Moyobamba URI/DGAR
ars
21 Expomina 2018 Promocion Setiembre Lima URI
22 Dia de la Geologia Promocién Setiembre Lima URI
23 Estudio de Riesgos Informativo Setiembre Por definir DGAR
Geoldgicos
24 China Mining 2017 Promocion Setiembre Lima URI
25 WOF,"S':‘IOD Geologia Promocion Octubre Lima DGR
Marina
26 Taller de Sensibilizacion Informativo Octubre Cusco DGAR
del Cusco - Pata
27 Minera Lima Promocién Noviembre Lima URI
28 Peru con Ciencia Promocion Noviembre Lima URI
29 Il Simposio Internacional Promocidn Noviembre Lima URI
de Paleontologia del Peru
30 Co_ngreso de Gestion Promacion Noviembre Lima URI
Minera
31 Boletines Geoldgicos Promocién Enero - Diciembre Lima URI
Tu.toriales de Concesiones Informativo Enero - Diciembre Lima URI/DCM
Mineras
: Reconocimiento | Enero - Diciembre Lima URI
Fechas Conmemorativas
Actividades y Eventos de : - :
- Rl
INGEMMET Promocion Enero - Diciembre Lima u
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CRONOGRAMA DE EVENTOS Y ACTIVIDADES DE LA INSTITUCION PARA DIFUSION.

El Cronograma de Eventos y Actividades para difusion se constituye por las actividades programadas por los Organos de Linea del
INGEMMET para el afio 2018; la Unidad de Relaciones Institucionales realiza la compilacion y priorizacién en funcién al presupuesto
que se le asigne segin el Plan Operativo Institucional-POI 2018, y aquellas que requieren presupuesto de los Organos de Linea
involucrados.

En el siguiente Cronograma de Actividades, se observan las acciones que son ejecutadas con el presupuesto de la URI y aquellas
que se desarrollan con presupuesto de los Organos de Linea implicados.
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Cuadro N° 1: Cronograma de Actividades URI

R

SECTOR ENERGIA Y MINAS

INGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

_UNIDAD DE RELACIONES INSTITUCIONALES

: : & . ' 'REQUERIMIENTO A URI
ACTIVIDAD LUGAR FECHA PRESUPUESTO S/ e : e e B
' ; ORGANIZACION | MATERIALES | DIFUSION
Semana de Ingenieria de Minas COIEEIO. de lngenw_-r.os o 16 de Enero 1,800.00 X X
Minas del Peru
Lanzamiento del Il Simposio ; i ;
Internacional de Paleontologia del N0 Mmer_aie:s: e 26 de Enero 3,300.00 X X
; del Castillo
Peru
Presentacion "Estimacidn del potencial
Mi : ; - -
IHEI:O I'\.'I.t?téhco dfal F_’eru y su Co egu;:_ de Ingemer‘as de S de Biiis 1,480.00 & ? "
contribucién econdmica al Estado Minas del Peru
acumulado al 2050"
Exhibicién Infografica "Antartida" initerio d‘_? Relaclones 28 de Febrero 2,500.00 X X
Exteriores
Presentacion "Estimacion del potencial
: " , . :
Mlneru Meta ico d?f Fferu y su |nsz|tuu§> de Ingenre'ros de 01 de Marzo 2.160.00 " "
contribucion econdmica al Estado Minas del Peru
acumulado al 2050"
Prospector & Developers Association ;
of Canadi - PDAC 2018 Toronto - Canada 04 al 07 de Marzo 82,500.00 X X X
Dia Mundial del Agua Sociedad Geoldgica del Peru 24 de Marzo 2,200.00
X X X
Dia Mundial de la Tierra Sociedad Geoldgica del Peru 24 de Abril 2,200.00
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