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REGISTRO NACIONAL DE IDENTIFICACION Y ESTADO CIVIL

PLAN DE MEDIOS
CAMPANA

“TRAMITES Y SERVICIOS RENIEC”

ELABORACION.

El Plan de Medios de la presente Campafia se ha desarrollado de acuerdo al Plan de
Estrategia Publicitaria RENIEC 2021, aprobado con Resolucion Jefatura N° 000024-
2021/INAC/RENIEC del 07FEB2021 cuya modificacion fue aprobada mediante Resolucion
Jefatural N° 000080-221/INAC/RENIEC del 27ABR2021.

El presente documento esta conforme al Plan de Campafia Publicitaria de la presente
campanfay alos objetivos planteados, teniendo en consideracion el pablico objetivo, el periodo
y la cobertura de la misma.

OBJETIVO

Informar y recordar a los ciudadanos sobre los trdmites y servicios que el RENIEC brinda a la
poblacion, asi como los requisitos y diferentes canales que pone a su disposicion para poder
acceder a ellos.

PERIODO DE LA CAMPANA.
La campafia “Tramites y servicios RENIEC” se desarrollar4 entre agosto y diciembre de
2021. Se establecera un cronograma de publicacién entre estos meses:

SELECCION DE MEDIOS
Para el andlisis y seleccion de los medios a considerar en la presente campafa, se han
tomado en cuenta las siguientes variables:

— Niveles de audiencia, cobertura y alcance (Medios radiales)
— Promedio de seguidores(internet — redes sociales)

Para cada una de estas variables el mercado se rige por estudios que permiten comparar y
tomar la mejor decision sobre el medio a seleccionar.

La seleccion de medios tiene como objetivo lograr el mayor impacto (es decir, alcanzar

con la difusién a la mayor cantidad del publico objetivo posible) con el presupuesto aprobado
para su ejecucion , para lo cual se ha priorizado la inversion en publicidad en medios de mayor
alcance y audiencia.

= Radios:
Aviso publicitario en una emisora radial de alcance nacional y de alto nivel de
audiencia con duracién promedio de 30 segundos.

= Medios de internet:
Plataformas de redes sociales de medios de comunicacion y en las mismas redes
sociales con formatos como videos y post.

MEDIOS RADIALES

1- RADIO LA KARIBENA

Cobertura; Radio La Karibefa cuenta con 67 filiales a nivel nacional.
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Composicion de audiencia: Radio la Karibefia llega a todas las edades, de 26 - 37 con 29%,
38 - 50 con 23% , 17 a 25 con 20%, 51 a méas con 20% y 11 - 17 a mas con 8%. El publico
masculino representa el 48% del total de audiencia y el femenino el 52%. Fuente: Estudio
Nacional Urbano Audiencia promedio por medias horas, Promedio anual mayo 2019 de CPI -
Compainiia Peruana de Estudio de Mercado y Opinion Publica. ANEXO 10.

RADIO LA KARIBENA

DURACION DE p TOTAL DE
SPOT TIPO DE AVISO HORARIO | PERIODO DE TRANSMISION AVISOS
Lunesa
30 Segundos Rotativo ] Octubre a diciembre de 2021 25
sabado
TOTAL 25

MEDIOS DE INTERNET

2- AMERICA TELEVISION: FACEBOOK + INSTAGRAM
Publicaciones en desktop y méviles a nivel nacional

Perfil de seguidores: Los seguidores de América Television en Facebook estan compuestos
por 63% mujeres 'y por 37% hombres. El 31.7% son personas de 18 a 24 afios, el 33.7% son
personas de 25 a 34 el 14.2% son personas de 35 a 44 afos, 7.2 % son personas de 45 a 54
afos. Fuente: presentaciéon medios digitales América Television.

AMERICA TELEVISION: FACEBOOK + INSTAGRAM

. ) PERIODO DE
TIPO DE AVISO DESCRIPCION UBICACION PUBLICACION CANTIDAD
Post video en Facebook de .
- e Video 2
Ameérica Television
Post imagen en Facebook - Facebook.A.rT\érica 3
de América Television Television
Setiembre a
Story en Facebook de
r,y' L. JPG diciembre de 2
América Television
2021
Post video en Instagram de ¢
£ L Video 2
Ameérica Television Instagram América
Post imagen en Instagram PG Television 3
de América Television



http://www.america/
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3.- RADIO PROGRAMAS DEL PERU - FACEBOOK RPP NOTICIAS

Perfil de seguidores: Los seguidores de América RPP Noticia en Facebook estan
compuestos por 46.5% mujeres y por 53.5% hombres. El 21.56% son personas de 18 a 24
afos, el 38.2 % son personas de 25 a 34 el 19.31% son personas de 35 a 44 aiios, 10.54 %
son personas de 45 a 54 afios. Fuente: Facebook Insights, Twitter Analytics e Instagram
Insights. Febrero 2021 en presentacion medios digitales Grupo RPP. ANEXO 12.

RADIO PROGRAMAS DEL PERU — FACEBOOK RPP NOTICIAS

. . PERIODO DE
TIPO DE AVISO DESCRIPCION UBICACION PUBLICACION CANTIDAD
Post imagen (Infografias)
en Facebook de RPP JPG 3 4
Setiembre a
Noticias Facebook RPP .
G diciembre de
Reposteo de imagen Noticias 2021
(Infografias) en Facebook JPG 4
de RPP Noticias

4.- EACEBOOK + INSTAGRAM

Facebook tiene 26 millones de personas a las que se puede alcanzar con publicidad en esta
red social de los cuales 42.6% son mujeres y 53.8% son hombres.

Instagram tiene mensualmente 7.5 millones de personas a las que se puede llegar con
publicidad en esta red social, de los cuales 53.3% son mujeres y 46.7% son hombres.

WWW.FACEBOOK.COM + WWW.INSTAGRAM.COM ( REDES SOCIALES DE INTERNET)

. - PERIODO DE
TIPO DE AVISO DESCRIPCION UBICACION PUBLICACION IMPRESIONES FANS CLICS
AWARENESS: Post imagen Facebuok
video ’ g JPG/Video (Contenido organico 7'156,311
v y no organico)
. Instagram
AWARENESS: Post imagen . . N ,
y video JPG/Video (Contemdolor.gamco Setiembre a 3'228,410
y o organico) diciembre de
Facebook
ENGAGEMENT: . a(.:e 0 - 2021
2 JPG/ Video (Contenido organico 4237
Post Imagen y video L.
y no organico)
Instagram
ENGAGEMENT: . . € 3
. JPG/ Video (Contenido orgénico 3911
Post Imagen y video A
y no organico)




RESUMEN DE INVERSION EN MEDIOS

INVERSION

MEDIOS RADIALES $/30,975.00

MEDIOS DE INTERNET $/89,025.00

TOTAL INVERSION S/120,000.00




