
BERLÍN

ALEMANIA

MERCADO
ALEMÁN
DE E-COMMERCE PARA 
EL SECTOR HOME DECO

TEMPORADA
ALTA EN VENTAS

ENE FEB MAR ABR

MAY JUN JUL AGO

SET OCT NOV

PLATAFORMAS 
CON POTENCIAL PARA PRODUCTOS 
PERUANOS

TAMAÑO
E-COMMERCE

HOME DECO

US$67

millones
US$2,823

MERCADO E-COMMERCE 
TAMAÑO DEL 

MERCADO TOTAL 

NAVIDAD
BLACK
FRIDAY

DIC

TASA DE CRECIMIENTO
ANUAL COMPUESTO EN 

LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS

6.2% 

PRIMER
SÁBADO DE
ENERO
(RETAILERS)

TASA DE CRECIMIENTO
ANUAL COMPUESTO EN 

LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS

6.9% 

SÚPER
SÁBADO

SÁBADOS DE 
ADVENIMIENTO

Para más 
información
escanea el 
código QR.

DESCUBRE 
MÁS DANDO 
CLICK EN LAS 
IMÁGENES Y 
BOTONES.

Amazon

Avocadostore

Etsy

Westwing

La geografía real-
mente no importa. 
Lo que importa es 
tener una marca, un 
enfoque en esa 
marca y manejar su 
negocio de manera 
legítima.

Los consumidores 
alemanes se preocupan 
por la sostenibilidad 
ambiental ante la 
creciente cantidad de 
empaques utilizados en 
el comercio electrónico.

La demanda de muebles 
para la cocina es una de 
las categorías más 
grandes, ya que es el 
centro del hogar alemán.

La demanda de 
muebles de ocina ha 
incrementado debido 
al aumento del 
home-office a 
consecuencia de la 
pandemia del COVID-19.

Identicar las 
características de 
los productos más 
exitosos en la plata-
forma para poder 
desarrollar productos 
competitivos y con 
propuestas de valor 
únicas.

Minimizar 
costos evitando 
devoluciones.

Ser paciente. Identi-
ficar los patrones de 
compra y tendencias 
toma tiempo.

Desarrollar una 
oferta de producto 
amplia aumenta 
las posibilidades 
de venta.

Es importante 
aprovechar las 
herramientas que 
proveen algunas 
plataformas o tomar 
cursos adicionales.

Considerar minimizar 
costos tercerizando 
operaciones.

TENDENCIAS
CON POTENCIAL PARA PRODUCTOS PERUANOS

PRODUCTOS
PERUANOS
con alta valoración

Las principales razones por la 
que los alemanes compran en 
línea son por los excelentes 
precios, encontrar productos 
o marcas no disponibles en el 
mercado local y la facilidad y 
disponibilidad de entrega a 
domicilio. 

TIPSen e-commerce:

Espejos
de pared

Funda
decorativa
para cojines 

Funda para camas

Jarrón decorativo
de cerámica

Cestas
trenzadas

mil millones

0  0 0 6 5 1 0

TIPSen e-commerce:

Los consumidores 
chinos están 
interesados en la 
sostenibilidad y la 
trazabilidad, 
especialmente para 
los productos 
alimenticios frescos.

Oportunidad para 
productos de alto 
valor nutricional, 
incluida la quinua 
y maca peruana.

Identi
car las carac-
terísticas de los 
productos más exito-
sos en la plataforma 
para poder desarrollar 
productos competiti-
vos y con propuestas 
de valor únicas.

Minimizar 
costos evitando 
devoluciones. Ser paciente. 

Identificar los 
patrones de 
compra y 
tendencias 
toma tiempo.

Considerar 
minimizar costos 
tercerizando 
operaciones.

TENDENCIAS
CON POTENCIAL PARA PRODUCTOS PERUANOS

PRODUCTOS
PERUANOS
con alta valoración

Avena con quinua
peruana cocción rápida

Quinua
blanca

Aceite de oliva
extra virgen

Ofrecer productos 
singulares y de 
calidad puede generar 
oportunidades en el 
mercado de alimentos 
y bebidas chino, que 
está dominado por 
producción local.

Arándanos azules
disecados Maca 

polvo

La geografía real-
mente no importa. 
Lo que importa es 
tener una marca, un 
enfoque en esa 
marca y manejar su 
negocio de manera 
legítima.

Tendencia positiva 
hacia alimentos 
frescos, saludables y 
naturales. 
Consideraciones sobre 
la seguridad de 
alimentos preparados, 
debido a que los 
jóvenes cocinan con 
frecuencia en casa.

PEKÍN

MERCADO
CHINO
DE E-COMMERCE PARA 
EL SECTOR AGRONEGOCIOS

TEMPORADA
ALTA EN VENTAS

mil millones
US$732

CATEGORÍA 
COMIDAS Y 

BEBIDAS

millones
US$57

MERCADO E-COMMERCE 
TAMAÑO DEL 

MERCADO TOTAL 

Para más 
información
escanea el 
código QR.

DESCUBRE 
MÁS DANDO 
CLICK EN LAS 
IMÁGENES Y 
BOTONES.

CHINA

NAVIDAD

* Productos procesados

MERCADO 
E-COMMERCE MÁS 
GRANDE A NIVEL 

GLOBAL

SINGLE 
DAY

FESTIVAL 
DE LA 

PRIMAVERA
FLASH 
SALE

BLACK 
FRIDAY

TASA DE CRECIMIENTO
ANUAL COMPUESTO EN 

LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS

27% 
PLATAFORMAS 

CON POTENCIAL PARA
PRODUCTOS PERUANOS

Kaola 

Pinduoduo

Tmall

Vipshop

https://en.pinduoduo.com/
https://www.vip.com/
https://www.kaola.com/
https://detail.tmall.hk/hk/item.htm?spm=a220m.1000858.1000725.2.74905633C5TEHL&id=557790672942&skuId=4247932184294&user_id=2950234901&cat_id=52792006&is_b=1&rn=5c6c8c5babd63606efdd699b4b8610b4
https://goods.kaola.com/product/8280743.html?spm=a2v0d.b49118739.0.0.6c461278RDdJ5w
https://detail.tmall.hk/hk/item.htm?spm=a220m.1000858.1000725.1.13535833EtpUUM&id=612506652755&user_id=2207480219134&cat_id=2&is_b=1&rn=fbcd6c9e7a50b071e5eaee8d5f241955
https://detail.tmall.hk/hk/item.htm?spm=a220m.1000858.1000725.21.2f6d58650eWx4Z&id=576000655429&skuId=3784651409759&user_id=2549841410&cat_id=52792006&is_b=1&rn=1158c6d254bd6c6b769bcfafdc91bcae
https://www.tmall.com/
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/2150821/%20Perfil%20de%20Ecommerce%20Agronegocio%20-%20China.pdf
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