DE E-COMMERCE PARA
EL SECTOR VESTIMENTA

uss84

mil millones

posee el mercado e-commerce de Corea

del Sur. Es el equivalente a US$1,626 per capita,
con una penetracion del 60% de los usuarios de
Internety el 54% de la poblacion.

US$7,333 millones

en ventas de vestimenta por e-commerce.

TIENE UNA TASA DE CRECIMIENTO
ANUAL coMPUESTO DE 11.5%
EN LOS ULTIMOS 5 ANOS.

PLATAFORMAS

CON POTENCIAL PARA ARTICULOS DE VESTIMENTA PERUANOS:
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DESCUBRE

MAS DANDO
CLICK EN LAS
IMAGENES Y

BOTONES.

TEMPORADA [ 1&ne 5MAY \ 15 AGO .
= Dia de los nifios, Fiesta nacional Uy Cdigo QR
e Ee de los padresy “Chuseok’ o —
A L T A E N V E N T A S maestros “Hangawi”

i
TENDENCIAS

Los consumidores
coreanaos $e han
adaptado facil-
mente alas
nuevas tecnolo-
gias lo que demanda
unainnovacion en los

sistemas|de envios a El bienestar animal Prendas de vestir con disefio

domicilio; esuna creciente tgnden— y colores simples o faci-
ciaenlos consumidores les de combinar son Ia
coreanos.

preferencia de los consumido-
res coreanos.

PRODUCTOS PERUANOS
con alta valoracion
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https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/1929633/Ecommerce%20Vestimenta%20-%20Corea%20del%20Sur.pdf
https://www.tmon.co.kr/
https://shopping.naver.com/
https://store.kakao.com/
http://www.11st.co.kr/products/3149721941?trTypeCd=21&trCtgrNo=585021
https://store.kakao.com/timeverde/products/55198385?docId=X10993110132
http://item.gmarket.co.kr/Item?goodscode=1733454355
https://www.lotteon.com/p/product/LO1551749033?sitmNo=LO1551749033_1551749034&mall_no=1&dp_infw_cd=SCHtinkuy%20peru
http://global.gmarket.co.kr/Home/Main
https://www.coupang.com/
https://global.11st.co.kr/html/en/main_en.html
http://item.gmarket.co.kr/Item?goodscode=892155437
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