
WASHINGTON DC

MERCADO
AMERICANO
DE E-COMMERCE PARA 
EL SECTOR AGRONEGOCIOS

TEMPORADA
ALTA EN VENTAS

PLATAFORMAS 
CON POTENCIAL PARA

PRODUCTOS PERUANOS

mil millones
TAMAÑO 

E-COMMERCE
AGRONEGOCIOS

US$511

TASA DE CRECIMIENTO ANUAL 
COMPUESTO EN LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS  
Y UN CONSUMO PER CÁPITA DE US$ 1,555. 

16% millones
US$23

MERCADO E-COMMERCE 
TAMAÑO DEL 

MERCADO TOTAL 

TASA DE CRECIMIENTO
ANUAL COMPUESTO EN 

LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS

25% 
Para más 
información
escanea el 
código QR.

DESCUBRE 
MÁS DANDO 
CLICK EN LAS 
IMÁGENES Y 
BOTONES.

EE.UU.

Amazon

Fresh Direct

eBay

BLACK 
FRIDAY

CYBER 
MONDAY

AMAZON 
PRIME 
DAY

NAVIDAD

* Productos procesados

TIPSen e-commerce:

Algunas plataformas 
de e-commerce 
ofrecen entrega al 
día siguiente, 
mediante la 
suscripción a Prime. 

El sistema 
omnicanal de 
comprar en línea y 
recoger en tienda ha 
aumentado en 
popularidad.

Los consumidores 
estadounidenses se 
preocupan por la 
sostenibilidad 
ambiental ante la 
creciente cantidad 
de empaques 
utilizados en el 
comercio 
electrónico. 

Identi�car las carac-
terísticas de los 
productos más exito-
sos en las plataformas 
para poder desarrollar 
productos competiti-
vos y con propuestas 
de valor únicas.

Minimizar 
costos evitando 
devoluciones. Ser paciente. 

Identificar los 
patrones de 
compra y 
tendencias 
toma tiempo.

Considerar 
minimizar costos 
tercerizando 
operaciones.

TENDENCIAS
CON POTENCIAL PARA PRODUCTOS PERUANOS

PRODUCTOS
PERUANOS
con alta valoración

Quinua 
orgánica 

Cacao 
en polvo

Arándanos 
secos 

Los consumidores 
tienen altas 
expectativas sobre 
el servicio y la 
rapidez de entrega.

Desarrollar esque-
mas que permitan 
envíos rápidos y 
disponibilidad inme-
diata de los produc-
tos debido a que los 
consumidores esta-
dounidenses lo 
demandan.

Aceite de oliva 
extra virgen Manco seco 

orgánico 

*Productos procesados

MERCADO
JAPONÉS
DE E-COMMERCE PARA 
EL SECTOR AGRONEGOCIOS*

TEMPORADA
ALTA EN VENTAS

PLATAFORMAS 
CON POTENCIAL PARA
PRODUCTOS PERUANOS

mil millones
TAMAÑO

E-COMMERCE
AGRONEGOCIOS

US$ 89

millones
US$9,615

MERCADO E-COMMERCE 
TAMAÑO DEL 

MERCADO TOTAL 

TASA DE CRECIMIENTO
ANUAL COMPUESTO EN 

LOS ÚLTIMOS 5 AÑOS

9.4% 

PENETRACIÓN
USUARIOS
INTERNET

49%
PENETRACIÓN

EN LA
POBLACIÓN

42%

VACACIONES 
DE AGOSTO

DÍA DE
LA MADRE

MAYO

NAVIDAD AÑO 
NUEVO

DÍA DEL
PADRE

JUNIO

VACACIONES 
FINALES DE 

ABRIL Y MAYO

Amazon Locondo

Rakuten

Yahoo
Shopping

Kinarino
Mall

TOKIO

Para más 
información
escanea el 
código QR.

DESCUBRE 
MÁS DANDO 
CLICK EN LAS 
IMÁGENES Y 
BOTONES.

JAPÓN

Consumo 
per cápita 
de US$708

TIPSen e-commerce:

La geografía real-
mente no importa. 
Lo que importa es 
tener una marca, un 
enfoque en esa 
marca y manejar su 
negocio de manera 
legítima.

Una de las razones de
comprar on-line en Japón
es la variedad deseada
del producto que no
estaba disponible en
tienda. La segunda es la
facilidad y disponibilidad
de entrega. Los consumidores 

japoneses buscan 
alimentos saludables, 
los superalimentos, 
productos orgánicos 
y bajos en grasa o 
carbohidratos.

Los productos que 
se importan más son 
tés, condimentos 
y snacks.

Identi�car las carac-
terísticas de los 
productos más exito-
sos en la plataforma 
para poder desarrollar 
productos competiti-
vos y con propuestas 
de valor únicas.

Minimizar 
costos evitando 
devoluciones. Ser paciente. 

Identificar los 
patrones de 
compra y 
tendencias 
toma tiempo.

Considerar 
minimizar costos 
tercerizando 
operaciones.

TENDENCIAS
CON POTENCIAL PARA PRODUCTOS PERUANOS

PRODUCTOS
PERUANOS con alta valoración

Quinua en grano
Pasabocas de 
cacao orgánico Mango congelado Polvo de lúcuma

orgánico

Aceite
Sacha
Inchi
orgánico 

https://www.amazon.co.jp/
https://store.shopping.yahoo.co.jp/azuselectshop/br-quinua.html
https://item.rakuten.co.jp/rawfood/organic-cacaonib-120g/
https://item.rakuten.co.jp/glomarket/10769838/
https://www.amazon.co.jp/-/en/c-24-102/dp/B00NB3W1PA/ref=pd_sbs_325_1/355-0958590-8932717?_encoding=UTF8&amp&pd_rd_i=B00NB3W1PA&amp&pd_rd_r=fcb3240c-9f04-4a53-af8f-de2bb3d192b4&amp&pd_rd_w=VTW22&amp&pd_rd_wg=UQHWI&amp&pf_rd_p=c295905f-82f9-4d73-8142-c393a4211258&amp&pf_rd_r=XWAB372HDCP93BCHJXNN&amp&psc=1&amp&refRID=XWAB372HDCP93BCHJXNN
https://www.amazon.co.jp/-/en/Omega-Oil-Green-Nut-Incine/dp/B00I2F74V8/ref=sr_1_27?dchild=1&keywords=%E3%82%A2%E3%82%BB%E3%83%88%E3%82%A4%E3%83%B3%E3%82%AB%E3%82%A4%E3%83%B3%E3%83%81org%C3%A1nico&qid=1632165015&sr=8-27
https://www.locondo.jp/
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/2150820/%20Perfil%20de%20Ecommerce%20Agronegocio%20-%20Jap%C3%B3n.pdf
https://kinarino-mall.jp/
https://www.rakuten.co.jp/
https://shopping.yahoo.co.jp/
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