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Lima,

: Vistos, el Informe N°® 006-2013-MIMP-SG/OC
Comunicacion de la Secretaria General, el Memorando N® 284-2013-MIMP
N° 259-2013-MIMP/OGPP de la Oficina General de Planeamiento y Presup
N° 239-2013-MIMP-OGPP/OF1 de la Oficina de Presupuesto e Inversiones y log
2013-MIMP/OGPP-OP-MADA y N° 017-2013-MIMP/OGPP-OP-MADA de
Planeamiento; ‘

CONSIDERANDO:

Que, mediante Ley N° 28874, Ley que Regula la
se establecen los criterios generales para el uso de los recursos que las instan
Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local destinarén al rubro de publicidad,
radio y television;

Que, el literal a) del articulo 3 de la Ley N° 28874
la autorizacidn de la realizacion de publicidad estatal, debe cumplirse con un |
Publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o depends
que deben adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los programas

de la Oficina de
OGPP vy la Nota
uesto, el Informe
Informes N° 015-
ta Oficina de

Fublicidad Estatal,
cias del Gobierno
en prensa escrita,

dispone que, para
Plan de Estrategia
ncias, las mismas
sectoriales;

Que el articulo 16 del Reglamento de Organiz

publicas del Ministerio, en coordinacién con los dérganos de la Alta Direccio
interna correspondientes, asi como elaborar y proponer el Plan de Esirate
Ministerio; '

Que, mediante Informe N° 006-2013-MiMP-5G/
de 2013, la Oficina de Comunicacion de la Secretaria General ha remitido
propuesta del “Plan de Estrategia Publicitaria 2013", el mismo que cuenta co
presupuestal para su ejecucion, segun el Informe N° 239-2013-MIMP-OGPP/
Oficina de Presupuesto e Inversiones de la Oficina General de Planeamiento y Pr

Que, en consecuencia, resulta necesario apn
Estrategia Publicitaria 2013, formulado por la Oficina de Comunicacién de la
del Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables — MIMP,

Con las visaciones de la Secretaria General,
Comunicacién, de la Oficina General de Planeamiento y Presupuesto y de la
Asesoria Juridica;

De conformidad con lo dispuesto en la Ley
Organica del Pader Ejecutivo, la Ley N° 28874 — Ley que Regula la Publicidad
Legislativo N° 1098 — Ley de Crganizacién y Funciones del Ministerio de la My
Vulnerables — MIMP y su Reglamente de Organizacidon y Funciones, apro

A 0B g

cidn y Funciones

y administracién
ia Publicitaria del

C del 26 de junio
ra aprcbacion la
la disponibilidad
Pl emitido por la
supuesto;

bar el “Plan- de
ecretaria General

de la Oficina de
ficina General de

N® 20158 — lLey
statal, el Decreto
ier y Poblaciones
ado por Decreto
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SE RESUELVE:

: : Articulo 1°.- Aprobar el “Plas
- correspondiente a la Unidad Ejecutora 001: Administracié

_de la Mujer y|Poblagiones Vuinerables — MIMP, que
_presente Resojucion.

blicitaria 2013”,
039: Ministerio
ntegrante de la

de Estrategia P
Nivel Central del Pliegd
gmo Anexo forma parte

Articulo 2°.- Encarg

' : ar a la Secretaria General/a evaﬂuacién de la
ejecucién del “Plan de Estrategia Publicitaria 20137

aprobado por |a presente Resolpicion.

: golucion ¥ sui Anexo sean
publicados :en| el po fhisteri ujer y/ Poblaciongs ; Vulnerables
{www.mimp;gopb.pe). ' =
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA
2013

. INTRODUCCION

La Oficina de Comunicacion del MIMP, es el érgano responsablg de disefiar y
proponer la estrategia y politica comunicacional y de relacioneg publicas del
Ministerio, en coordinacién con los organos de la Alta Direccidon y pdministracion
interna correspondiente.

Asi mismo, propone y elabora el Plan de Estrategia Publicitaria de|las campanas
gue piensa implementar el MIMP, de acuerdo aspectos contempladds en la Ley N°
28874 del 15 de agosto de 2006, Ley que Regula la Publicidad Estatal, y que
establece los criterios generales para el uso de los recursos que las| instancias del
Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobiemo Local destinargn al rubro de
publicidad, en prensa escrita, radio y television.

La citada Ley ha previsto como requisitos para autorizar la fealizacion de
publicidad estatal, la presentacion de un Plan de Estrategia Publicitaria, en el cual
se describan y justifiquen las campanas institucionales que se pretenden llevar a

- . cabo;-asi como la seleccidn de los medios de difusién y el presupu
a cabo las acciones comprendidas en [as campafas.

fl. JUSTIFICACION

El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, asume un nueyo reto con los
cambios generados en su estructura de organizacién y funcioneg a raiz de la
transferencia de sus programas sociales al nuevo Ministerio de| Desarrollo e
Inclusidn Social.

Este nuevo escenario lo dirige a fortalecer su participacion en la sgciedad, como
ente rector de politicas publicas en materia de equidad de gépero, nifiez y
‘adolescencia, personas adultas mayores, personas con discapacidad, desplazados
y migrantes internos en situacion de vulnerabilidad, garantizando el pleno ejercicio
de sus derechos con el objetivo de ampliar sus oportunidades de mejorar su
calidad de vida.

Las campafnas 2013, han sido elaboradas bajo un enfoque planificado de Ia

comunicacion, estableciendo el desarrollo de intervenciones comunicativas en
procesos, con una linea discursiva establecida y fortalecimiento en r.

El presente Plan tendra los siguientes enfoques?:
Enfoque de Derechos Humanos
El enfoque de Derechos Humanos se fundamenta en el respeto a la dignidad de

toda persona, quien es titular de derechos por su sola condicidn dg ser humano.
Para este enfoque, el ser humano es el centro de las diversas esferas de accién

' Extraido del documento preliminar “Plan Estratégico Sectorial Multianual det [Sector Mujer vy
Poblaciones Vulnerables 2012-2016" elaberado por la Oficina General de Planeamiento k Presupuesto.
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g deifechos y
abilidades que los hombres y no es admisible hinguna diferengiacion ni
ni razanable relativa al ejercicio de derechos y goce de oportunidades.

respons
oh}jetiva

Ehfoq_ue de Derechos

arantizar el pleno ejercicio de los derechos de las personds mediante
acciones que realizan el Estado, la comunidad y la familia, de acuerdo 4l rol y la
respohsabilidad de cada uno. El ejercicio de derechos posibilita e! increlfnento de
sus capdcidades, garantiza su proteccion, amplia sus opciones y porilo itanto, su
libertad de elegir. Establece que los derechos humands se centran en| lal dignidad
intrinseca y el |valor igual de todos los seres humanos. Son inalienables! y deben
ser ejercidos si :

BIJjJSCEl g

Enfoqud de Género

El enfoque de |género es una forma de mirar la realidad, identificandd los roles y
tateas que reglizan los hombres y las mujeres en una sociedad, agi como las
asimetrias, relaciones de poder e inequidades que se producen gntre ellos.
Permite |conoger y explicar las causas que producen esas agimetrias y
desigualdades,| y a formular medidas (politicas, mecanismos, acciones |afirmativas,
narmas, |etc.) [que contribuyan a superar las brechas sociales de |género. El
enfoque de género al observar de manera critica las relaciones que lag qulturas y
sqciedades construyen entre hombres y mujeres, permite la formulacion de
planteamientos| para modificar las relaciones de desigualdad, efradicar|toda forma
de violencia basada en género, asegurar a las mujeres su acceso a|recursos y
sdrvicios| de salud y educacion, fortalecer su participacion politica y |ciudadana,
eritre otros asp 3

Erirlfoque de Interculturalidad

El. enfoque de interculturalidad permite el dialogo respetuoso entfe |distintas
culturas y el tratamiento adecuado de la diversidad y las relaciones entre diferentes
grupos culturales que conviven en un mismo espacio, buscandp jque las
sociedades sean cada vez mas plurales, de modo que permita recuperdr desde los
diversos |contextos culturales, todas aquellas expresiones que se b@san en el
respeto y la to
culturales que|vulneren los derechos humanos universalmente reconocidos o
practicas| discriminatorias que obstaculicen el goce de igualdad de dere ho{s.

Eﬁlfoq@ue Territorial

Las estrategias y acciones permiten su adecuacion e implementacion d aj:uerdo a
las caragteristicas y particularidades de cada realidad social y territorial, asi comao
el fortalegimiento e institucionalizacion de los espacios de dialogo, coardihacién y
colabaragion con organizaciones de la sociedad civil. El territorio se concibe no
solamente como un espacio fisico o geografico, sino como un gspacio de
relaciones entre actores sociales, sus organizaciones e institucioneg, ¢l medio
ambiente, las |formas técnicas de produccion, distribucion y consum¢ y, las
tradiciones e identidad cultural acumulada a través de la historia. En tal séntido, el
territorio [es el conjunto organizado y complejo de: potencialidades| humanas,
ndturaleg, fisicds e institucionales de una colectividad. - i
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Enfoque de Cicle de Vida

Responde a la intervencion que, partiendo del enfoque de defechos, busca
garantizar el desarrollo integral de nifas, nifios y adolescentes, y personas adultas
mayores, atendiendo a las caracteristicas propias de cada etapa del|ciclo de vida y
posibilitando asi una mejor calidad de vida.

Enfoque Social de la Discapacidad

Considera la aplicacién de la "discapacidad" principalmente como problema social
creado y basicamente como cuestion de la integracion completa dg individuos en
sociedad. En este enfoque la discapacidad, es una coleccidn compleja de
condiciones, muchas de las cuales son creadas por el ambiente sagcial, razén por
la cual la gerencia del problema requiere la accion social y es responsabilidad
colectiva de la sociedad hacer las modificaciones ambientales necgsarias para la
participacion completa de la persona con discapacidad en todas las areas de fa
vida. La mayor desigualdad se da en la desinformacion de la distapacidad que
tiene enfrente las personas sin discapacidad y el no saber cdmo desenvolverse
con la persona con discapacidad, logrando un distanciamiento. La gociedad debe
eliminar las barreras para lograr la equidad de oportunidades entre personas con
discapacidad y personas sin discapacidad. Para lograr esto,| tenemos las
tecnologias de apoyo.

OBJETIVOS

General

Desarrollar propuestas para la difusidn de acciones de comunicacidn y campafas
para confribuir al cumplimiento de los objetivos planteados por el Ministerio de la
Mujer y Poblaciones Vulnerables, a traves de la gestion de la comunjcacion interna
y externa del sector. Asi como lograr el posicionamiento y recomocimiento del
sector como ente referente y lider en las politicas pablicas de su competencia.

Especificos
s Posicionar al MIMP como organismo especializado y experimentado en la
promocion de la igualdad de género, proteccidon y desarrollo dg las mujeres,
nifas, nifos, adolescentes, personas con discapacidad, pergonas adultas
mayores, desplazadas y migrantes internos.
o Fortalecer ia comunicacién de los servicios, funciones y logros |que realiza el
MIMP.
* Mejorar la politica de comunicaciones interna y externa, (asi como la
articulacién de las areas del sector.

CAMPANAS

4.1. JUSTIFICACION

El Perl atraviesa cambios de temperatura en diversas regignes del pais,
registrando cifras debajo de lo normal, Io que conlleva problemas de salud en
nuestro plblico, la comunidad educativa.
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A4S mayores.

cién en general.

es en Jas zonas de sierra y selva priorizadas por el MIMP para
8 temporada de bajas temperaturas.

SAJE

1 principal: )
ABRIGA PERU

Mensaje Se¢cundario:

Abrigate y abriga a tus nifias, nifios y personas adultas mayo
Cuida tu vida y la de tu familia.

agudas, en especial en nifias, nifios y personas adultag

informar a la poblacidon sobre la ayuda que brindar3

Hombres responsables del cuidado de nifas y nifios v/

bl pais son
dé los 0°C.
la ierra sur
lluvia en la

feﬁ;medades
mayores y

nag cuentan

cursos para acceder a informacién preventiva, ni muoho menos

16/12/2012

se asigna mediante el

8'550,000

educacion,

orientacién y sensibilizacién de los sectores especificgs Qpadres y
familia, nifios, nifas y adolescentes, mujeres, personas adultas

ntivas para

tar los fendmenos climatologicos que afectan las zongs de sierra
y provincias del norte del pais y asi contribuir a la rgducciéon de

unidades y
dl Estado
fuita de kits

D personas

la atencion

tes
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Abrigate

- Abriga a tus nihas, nifos y personal adultas mayores.
- Usa ropa abrigadora y mantas para dormir.
- Evita cambios bruscos de temperatura.
Protégete
- Ganale a la heumonia, vacuna a tus nifas y nifios.
- Usa plasticos, impermeables o paraguas para cubrirte de las {luvias.
- Usa cobertizos para abrigar a tus animales y vaclnaies.
- Repara tu vivienda.
Inférmate
- El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables apoya g la poblacion
con ropa de abrigo para las familias en extrema pobreza.
- Si un miembro de tu familia tiene TOS o FIEBRE, liévalo de inmediato al
centro de salud mas cercano.
- Consulta con los profesionales o técnicos agrarios sobre el|uso de abono

foliar para recuperar tus cultivos.
» Selva

Abrigate

- Abriga a tus nifias, nifios y personal adultas mayores.
- Cubrete al dormir.

- Evita cambios bruscos de temperatura.

Protégete

- (Ganale a la neumonia, vacuna a tus nifas y ninos.

- Usa plasticos, impermeables ¢ paraguas para cubrirte de las Juvias.
- Repara tu vivienda.

Inférmate
- El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables apoya a la poblacién
con ropa de abrigo para las familias en extrema pobreza.
- Si un miembro de tu familia tiene TOS o FIEBRE, liévalo dé inmediato al
centro de salud mas cercano.

4.4 AMBITO DE APLICACION

La presente estrategia publicitaria pondra especial énfasis en los departamentos
priorizados por el Ministerio de la Mujer Poblaciones Vulnerables para la atencién
durante la temporada de heladas vy friaje. Esta priorizacion se reglizé bajo las
variables de tasa de pobreza extrema, frecuencia de heladas y nivel de riesgo®:

1 BAGUA IMAZA

2 EL CENERA
AMAZONAS

3 CONDORCANQU NIEVA

4 RIO SANTIAGO

? plan de trabajo del MIMP para la atencidn de heladas y friaje 2013, preparado por la Oficina dé Defensa Nacional

del MIMP.
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PAMPACHIRY
i7 ANDAHUAYLAS SANTA MARIA DE CHIGMO
| |
18 SAN ANTONIO DE GHACHI
19 ANTABAMBA OROPESA | |
APURIMAC )y
20 AYMARAES SANAYCA
21 HUACCANA
CHNCHEROS
22 ONGOY
23 COTABAMBAS HAQUIRA

43 N == ] CANGALLO T PARAS

7. HUANCA SANCOS SANTIAGO DE LUNAMARCA

45 | AYACUCHO — LUCANAS
LUCANAS :

46 ~ SAN CRISTOBAL
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64 ~ ANGARAES  CCOCHACOASA
65 ARAHUA
66 CASTROVIRREYNA CHUPAMARCA
&7 HUANCAVELICA SANTA AKA
68 ACOBAMBILLA
69 HUANCAVELICA HUACHOCQLPA
NUEVO OCQORO
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124 PISACONIA
125 POMATA
126 ZEPITA
127 CAPAZQ
128 EL COLLAQ CONDUR|RI
129 SANTA ROSA (MASOCRUZ)
130 HUATASANI
131 HUANCANE INCHUPALLA
132 PUSI
133 VILQUE CHICO
134 CALAPUJA
135 LAMPA
136 NICASID
137 OCUVIR|
138 LAMPA PALCA
139 PARATIA
140 PUCARA
141 SANTA LUCIA
142 VILAVILA
143 ANTAUT]A
144 CUPI
145 LLALLI
146 MACAR]
147 MELGAR NUNOA
148 ORURILHO
149 SANTA RQSA
150 UMACHIR!
151 ATUNCOLLA
152 CAPACHICA
153 COATA
154 MANAZ(
155 PUNO PAUCARCOLLA
156 PICHACANI
157 SAN ANTONIO
158 TIQUILLACA
159 VILQUE
160 SAN ANTONIO DE PEDRO VILCA[APAZA
161 PUTINA PUTINA
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4.5 JUSTIFICA

Ell Programa Nacional Yachay se crea mediante Decreto Supremo N
MIMP con el objetivo de restituir los derechos de nifias, nifios y adolg
sifuacion de calle, para que logren su desarrollo integral y asi prey
exXposicidn a riesgos, siendo &ste su objetivo principal.

Sqa entiende par nifias, nifos y adolescentes en situacion de caile, a a
tignen o jno vinculo familiar y que se encuentran socializando en la cal
parcial o total,| hecho que vuinera sus derechos y los expone a situ

es un gspacio de riesgo debido a las diversas situaciones que
F en | ella, tales como enfermedades, dccidentes, abu

blemética, por la forma como se desarrolla, no permite
6n precisa sobre el universo de las personas menores de eda

nte | existencia de nifios, nifias y adolescentes limitados en
derechos por encontrarse en situacion de calle, problema g
riorizado por este sector a través de un programa especnahzadc
hos que les han sido vulnerados.

on, trabajo infantil, abandono, viclencia, agresiones, entre otros.

o 05-2012-
scentes en
enir mayor
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e en forma
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se pueden
Eo: sexual,
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De acuerdo al trabajo de campo de observacion realizado por los profesionales del
programada, se ha identificado que la mayoria de nifias, nifios y adglescentes que
se encuentran en las principales avenidas se dedican a la venta ambulatoria de
golosinas, limpian carros, realizan malabares, lustran botas y piden limosnas. &n
algunas ocasiones, la presencia de adolescentes hace presunlir explotacion

sexual.

Es consensuada la idea de que las ciudades con mayor movimienfo comercial y
turistico concentran gran cantidad de nifios y nifias envueltos ep mendicidad,
quienes se encuentran en riesgo permanente debido a las diversas situaciones
que se pueden encontrar en [as calles como son la violencia, agresiones,
accidentes entre otros.

En un conteo realizado por Educadores de Calle en el afio 2008 en 15 ciudades,
se encontro a 958 nifos, nifias y adolescentes en situacidon de mendicidad.

El Programa Nacional Yachay propone implementar una campana gomunicacional
que involucre a los Gobiernos Locales, quienes son la fuente de infprmacién y de
intervencién, ademas de involucrar a otros sectores como la Policid Nacional del
Perli, RENIEC, Ministerio de Salud, Ministerio de Educacién, emptesas privadas

y poblacion en general.

La campafia comunicacional tendra como nombre “Tu dinero los|condena a la
mendicidad”, que tiene como objetivo promover cambios de|conducta no
permisiva en la poblacion general respecto a la situacion de nifias, nifios y
adolescentes en situacion de calle y acciones propositivas y de articulacion a nivel
multisectorial con énfasis en la participacion de Gobiernos locales.

Es importante tomar en cuenta el perfil de las NNAs en situacion ge mendicidad
para definir los mensajes y productos comunicacionales de la camparia:

- La nifia, nifo y adolescente en mendicidad son los que solicitan [limosnas para
su sustento o para un tercero, bajo coaccién o no. Pueden compartir parte de lo
recaudado o no.

- La mayoria son nifias y nifas menores de 12 afos.

- Pueden estar siendo obligados por sus padres o terceros, pero tgmbién pueden
hacerlo por iniciativa propia.

- En el casc de los nifios y ninas menores de 6 afnos, suelen ser| utilizados por
adultos que los llevan en brazos (en algunos casos drogados para que estén
dormidos) o de la mano a fin de manipular la emocion del “posibple donador” e
inclinarlo a su favor.

- Se tiene conocimiento que, en algunos casos, el nific o nifia menor de 6 afios
que acompana a un adulto, no tiene relacion de parentesco, [sino que son
prestados o alquilados por los padres a cambio de dinero que leg entregaran al
finalizar la jornada.

4.6 PUBLICO OBJETIVO

- Publico Primario
Poblacién en general de los distritos de Lima Metropolitana.

- Aliados estratégicos
* Gobierno local: Gerencias de Desarrollo Social y Serenazgo.
» Policia Nacional del Peru
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unicacién que se emplee influye directamente sobre I3 eétrategia.

campafia, se necesita recurrir a un tono de comunicacién racignal, ya que

itramgs en un circuito vicioso que no acaba, y €s necesario pgsicionar en

de lal poblacién que la limosna destruye la dignidad de ips NNA en

de calle, que no los estan ayudan y que las consecuencias e$ que esten
3 a mas horas en la calle expuestos a cualquier tipo de violencia.

en cuenta, que el emisor, el agente de cambio, (en este caso
mensajes positivos, ya que resulta mas motivador destacar los
pueden derivarse de una determinada conducta o SItuaclon que
1S consecuencias negativas:

tomair

que
con |4

ndicid

d es un delito.

ero ng contribuye con el desarrollo integral de los NNA en sntuacuon de
cidad
perativos no son la solucion para que no existan NNA en QI'[UECIOI’] de
cidad. ‘

odo esta el interés superior del nific (no excluye una mtervencldn que el
10 sea|del distrito)

la negesidad de una intervencion integral, siendo las autorida de$ actores

en lafoma de decisiones.

n expl tador detras de cada NNA, que puede ser un famlllar 0 un tercero

en funcién

4.9 JUST

El Progra
Vulnerabl

TFICACION

ma Nacional Vida Digna a cargo del Ministerio de la Mujer y oblacmnes
bs, se| crea mediante Decreto Supremo N° 006-2012/MIMP cdn el objeto

de restituir y prateger los derechos de las personas adultas mayores en ltuacwn de

calle.
Para efec
situacion
permaner
cuentan ©
Segun lag

tos del programa, se conceptualiza a las personas adultas
de calle como aquellas personas mayores: de 60 afos,
temente en las calles, pernoctan en lugares publicos o pri ad}os,
on vinculos familiares y no participan en ningln programa social. .

 cifrag del INEI (2012), las personas adultas mayores represe ari el 9,0%

ayores en
uel habitan
no

de la pob

acion fotal del pais y cada afo esta cifra aumenta en un 3,3% Dle la cifra
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antes mencionada, el Programa Nacional Vida Digna realizé yn diagnostico
situacional en Lima Metropolitana y se estima que nuestra poblacion potencial
cuenta con alrededor de 1178 personas adultas mayores en situacion de calle
solamente en Lima, de fas cuales 849 cumplen con mas de dgs criterios de
focalizacion para ser beneficiarios del programa, es decir pergonas que se
encuentran viviendo en condiciones muy desfavorables como el abapdono moral y
material viéndose obligados a vivir en la calle, sin contar con un Documento de
|dentidad (DNI) que los identifique frente a la sociedad, alojamiento, plimentacion y
atenciones médicas adecuadas perjudicando seriamente su situacion

La presente Campafia de Informacion y Sensibilizacion para el Progfama Nacional
Vida Digna es importante porque sera una herramienta que se desarrollara de
forma muitisectorial, dentro de las politicas de proteccién e inclusion social que
tiene este gobierno, que dara a conocer a la sociedad civil, a (las diferentes
organizaciones del estado, las instituciones avocadas a las personas adultas
mayores, los medios de comunicacion, ios periodistas y otros actores|intervinientes,
acerca de ia labor que se viene realizando con el fin mejorar la calidad de vida de
las personas adultas mayores en situacion de calle; y de esta manerg poder contar
con su intervencion estratégica y realizar acciones conjuntas para lograr el
cumplimiento de las metas y objetivos trazados por el programa, colgcando el tema
en cuestion dentro de la agenda publica nacional.

La proteccion e inclusién social de este sector vulnerable de la poblacion implica
que el Estado a través del Programa Nacional Vida Digna a cargo dgl Ministerio de
la Mujer y Poblaciones Vulnerables sirva como promotor del prpgreso social,
priorizando sus derechos y la cobertura de sus necesidad basicas, fnejorando sus
condiciones de vida, fortaleciendo la infraestructura ya existente, eén Centros de
Atencion Residencial para Adultos Mayores y Servicios de Hospederias y de
enfatizar el estudic de este sector de la poblacion. Un Estado sengible ante este
problema social que nos compete a todos y que utiliza sus recursos [para ayudar y
que promueve e impulsa el espiritu solidario del ciudadano peruapo que desea
brindar su apoyo y aunarse a esta gran labor.

En sintesis, dar a conocer el Programa Nacional Vida Digna es ung prioridad que
necesitara formas de colaboracién e interaccién multisectorial entfe los actores
institucionales, socio-politicos y culturales, que estan implicados y gomprometidos
con este proceso social de proteccién a la persona adulta mayor en situacion de
calle.

4.10 PUBLICO OBJETIVO

Poblacion en general.

Aliados estratégicos:
» Comunicadores y Medios de Comunicacion.
e Sectores de Justicia, Salud, Interior, Desarrollo e Inclusion Socially Educacién.
* Gobiernos Locales, Provinciales y Regionales.
Instituciones sociales vinculadas al tema del Adulic Mayor
abandono moral y material.

n estado de

4,11 MENSAJES

» Las personas adultas mayores en situacion de calle son visibiligados. Tienen
derechos, los cuales buscan ser restituidos por el Estado, para qye la sociedad
los reconozcea y respete.
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. C podran acceden a condiciones de vida sal—aableis y seguras
- durante su permanencia en CARPAM u HOSPEDERIA

e Las PAM-SC tienen derecho a contar con un Documento Nacional ¢le |dentidad
~ que lps reconozca como ciudadanos y permitan su acceso a otros $ervicios del

Estado.

¢ Las PAM-SC tendran un lugar calido y digno donde poder alojarge asi como
. una alimentacion balanceada y saludable ‘

. Las PAM-SC se encuentran protegidos frente al maltrato y violenda bor parte
. de la/sociedad ‘

. En el Perd no maltrata a las PAM-SC, construye con ellos

. Las PAM-$C son resocializados, recuperan el sentido de perteneﬂwcia a la
. sociedad. | ‘

. Las PAM-SLC son dignificadas y valoradas por su sola condicion humarﬁa.

) Estos mensajes seran complementados con mensajes secundarios de acuerdo
. al ambito geografico. !

4.1@2 AMBITO DE APLICACION

Lai esfrategia ¢omunicativa se centrard en cuyos ambitos el Progﬂanﬁa tenga

cobertura, siendo las regiones donde sera implementado durante el ejgrcicio 2013

las siguientes: Lima, Ica, Arequipa y Junin. |

MED[OS DE COMUNICACION A UTILIZARSE
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cuenta el puablico objetivo,
acion de la campafia, y el impacto de los mism
las radios locales y comunitarias, como los medios en Id
tros avisos.

comunicacion masivos en nuestro pais son el canal mas
bs los sectores de la poblacion para tomar contacto con
y mundial. A pesar de que la televisién podria ser consid
mas atractivo por el uso de su lenguaje visual, en nuestro paid
de mayor consumo tanto en las zonas urbanas, urbano margin

0s de

acufiada por las asociaciones radiales comerciales de nuest
A mas| cerca de la gente” es una verdad comprobada ya que e

las empresas muestran mayor interés de colocar sus ca

DS,

la finalidad que se quiere

lograr, la
os, se ha
s ¢uales se

importante
su entorno
brada como
i radio es
pi y rural.

o pals: “La
B compania

en hagares, transporte publico, centros de trabajo, mercados c-zltc como
informacién, formacion de opinién publica y de entretenimientg.

los Ulimos tiempos, impulsados por el auge .econémico en las regiones

npafas de

d en emisoras locales en las regiones del pais, obteniendo rinuy buenos
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Si esta estrategia publicitaria tiene resultados positivos para las
interés es el incremento de sus ventas, debe de ser usada t
campanas que tienen finalidad social.

Decimos radios locales a aquellas emisoras propias de los distrito
las regiones, es decir emisoras que elaboran sus contenidos y
desde el interior del pais. Hay algunas de cobertura regional, inclu

presas cuyo
mbién en las

5, provincias y
os transrmiten
5o aigunas de

mas de una regién. Otras que cubren una o varias provincias de alguna regién. Y

otras llegan con su sefial solo a algunos distritos.

Las radios comunitarias, son aquellas que nacen como iniciativa
personas, en algunos casos comunidades campesinas, nativas
vecinos provincianos que con ganas de expresarse establec
comunicacion sin fines de lucro sino con el animo de hacerse escucl
hacer escuchar a muchos de los actores sociales y culturales no pr¢
radios comerciales.

A diferencia de las cadenas radiales de la capital, las radios com
radios locales logran audiencia y gran aceptacién a partir de sus
programas propios de cada regidn y localidad. Si bien las radios
fines de lucro, al ser pequefias empresas provincianas tienen costg
bajos que las grandes cadenas nacionales.

Las radios locales y comunitarias al ser-emisoras que se encuentran
la poblacién, tienen contenidos mucho mas cercanos a las
culturales de la poblacion. La mayoria son bilingues, con programag
quechua, quichua, aymara, shipibo, ashaninka, huambisa, ashuar,
otras lenguas de nuestra realidad muiticulturales. Es decir, les habla
idioma y a partir de su propio contexto cultural.

Asi lo sefiala el “Estudio de actitudes, habitos y opinidon sobre
television 2011”, elaborado por el CONCORTV?:

un grupo de
simplemente

medios de
har y ayudar a
sentes en las

Linitarias y las
contenidos y
locales fienen
s mucho mas

mas cerca de
Caracteristicas
en espanol y
awajin, entre
 en su propio

la radio v la

Poco satisfecho

Satisfecho

o D111 i 209

3 http:/Amww.concortv.gob pe/file/informacion/estudios/2011/concartv-estudio-radio-tv-

yeru-2011.php
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Siin embargo, gon muy numerosas, asi lo corrobora el informe “Estadisticas de la
Radio y Television en el Per 2012” del CONCORTV*. *

15 WIEARES DE RADIO CON MAYOR HOMERD DE ESTACHONES A NIVEL NACIONAL

IS
"

_g'é o razopisoan *hBE
Pr. | | CORPORACION RADIAL DEL PERUS.AC ‘ 108
P2 +1 | ASOCIAGHON CLRTLIRAL BFTHEL 77
ES b | RADICHPANAMERICANA 5.4, 57
L +4 | INSTAPTO NACICNAL DE RADIO Y TELEVISION DEL PERU - IRTF 53
5. 1 | PRODYCCIONES ABTURIAS SAC. 50
L6 B[ MINETERIO LA 17 £d
L7 1 [ SOCHDAR RACKODIFUSORA COMERCIAL §.A. "SORACOSA” £
‘8 -1 | RADIQ A" FRECUENCIA MODULADA SAC 33

9. +§ | VILLENA PRIETC JUAN 2%
(10, N RADIY 2 ROCK B POPSAC pig
1 2 | ASOCIACION RADNO MARIA 75/
i1z - | RADMGSAN LU SAC. 24,
2 - | MINISTERIO MUMNDLAL ASOCIADOS - DR ALBERTD SANTANA _ 21
LT, +] | RADIQUA KARIBEFA S A C 9
5. | 1 |rADSdUDER SRL | 119

OTRCH 2442

Entre las 15 |principales empresas de radiodifusion del pais se guman 629
estaciones que sdlo representan et 23.7% del total de emisoras del pajs. Es decir
lda mayor cantidad de empresarios de la radio tienen muy pocas erpisoras, no
grandes|conglpmerados, como las empresas capitalinas de cadenas dg rddio.

Por ende el 8%.3% de las emisoras de radio del pais son manejadas dbsde las
regiones, provincias y distritos. f

P4 http:/fwww.concortv. ob.De/ﬁle/informacion/estudios/2012/concortv-estadisticas—-rtv-2012.@§
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Sin duda que para una campana de radio es mas dificil difundir en

stas emisoras

porque son una gran cantidad pero, son las que llegan hasta los| rincones mas

profundos de nuestro territorio, hasta donde se encuentran las p
vulnerables del pais.

laciones mas

W CORPORACION BADHAL G| PERU S.ACL

B ASGUACION CULTURAL

& RADHO PANAMERICANA S

W INSTITUTO NACIONAL DE
TELEVISION DEL PERL - IR
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En seis estudios de audiencia rural realizados entre 1994 y 2008,
Carios Rivadeneyra®, la poblacion rural distribuye su atencion a Ig
tercios, el primero para las radios locales (distritales), el segundo
radios regionales y el tercer tercio para las emisoras de las cadenas

Ademas es de entender que si aproximadamente el 26% de la poh
zonas rurales y es de extraccion campesing, su mayor consumo €|
locales y comunitarias.

El impacto que tienen las emisoras locales o comunitarias en el |
pobladoras de estas zonas del pais, es mas directo e inmediato
emisoras le habian de las situaciones cotidianas que ellos viven peri
asi como de los protagonistas de estos hechos que son perso
conocen.

Por otra parte estos medios les posibilitan llevar su problematicg
plblica regional y de acuerdo al caso a la agenda publica nacional.

De alli que colocar mensajes en radios de caracter local hace que

por el profesor
radio en tres

lercio para las

nacionales.

lacion vive en
5 de emisoras

poblador y las
porque estas
nanentemente
has que ellos

a la agenda

bsto se pueda

reproducir en ambitos mas amplios como lo regional y lo nacional garantizado que

no solo se generen corrientes de opinion sino corrientes de movilizag

* http://es.scribd.com/doc/922 15603/13-Rivadeneyra-1

ion social. Asi

PP




MINISTERIO DE LA MUJER ¥ POBLACIONES
YULNERABLES
ES COFa FIEL DEL ORIGINAL
u ha tenido a ta visla

' Poblaciones Vuinerables |

[ encontrar soluciones a problemas comunes de s eiudiencia,
aprovechando estos espacios de participacion ciudadaha®. 5

Béjo estos criterios se han seleccionado las radios que se detallan eniel lsiguiente
cuadro: ?

Cuadro N° 01

vor Medio de Comunicacién — RADIO, segun Campaii (én S/)

Montos |

Campafia arte el
| friaje y heladas en
zonas altoaridinas |  85,000.00
y selva

‘ Campéﬁa contra la o
mendicidad infantil 38,660.00 9,912.00 9,912.00 9,912)00 9,912.00

| Campaiia de

informacion y :

| sensibiliza¢io 38,660.00 | 9,912.00 9,012.00 | 9812100 | 9,812.00
para el programa ' 3

st

A ESC

La prensa escrita es el medio de comunicacidén mas anhtiguo de los tres q|ue estan
contemplados en la Ley de Publicidad Estatal del Per(i (las otras dos sdn television
y radio), cuya vigencia en el Peru se registra desde el ano 1790 con la pu|bI|ca0|on
del “Diarfo de Lima”.

Esta ant|giiedad le da la ventaja que su consumo esta instalado en qomponente
cultural de la poblacién durante mas de dos siglos y su mensaje imprésg permite
que pueda ser| visto reiteradas veces por las y los lectores, y un sje piar puede
dERh ser visto |por varias personas. !

T

Los medios impresos tienen la ventaja de usar las . nuevas tec oiqglas de
impresioh para un trabajo de gran calidad, muy llamativos y con |magnek3 de alta
resolucidn. El |disefio y el color son elementos que llaman la atecmbn de la
poblacion en general.

chjiciqna mente, la lectoria de medios de prensa es parte de la ru :na de las
autoridades, funcionarios y operadores que tienen una relacion |r¢cta con
politicas jpublicas. o

. 8 http:/fwww.concortv.gob.peffilefinformacion/mediatica/2012-1 D-oscar-fajardo-diagnostico-
peru.pdf

7 Ver anexo 1

% Ver anexo 2

adiotrural-
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Son medios bésicamente informativos y con alfo nivel de credibilidafd pues en sus
paginas aparecen noticias sobre politica, actualidad, economia, etc. Tienen
muchas posibilidades de recepcion, ya que son leidos no solo por yna persona si
no que puede ser compartida y leida tanto en el hogar, en el centro de frabajo o en
camino hacia algan lugar.

Segun el estudio “Habitos y actitudes hacia la prensa 2012", fealizado por
Ipsos Apoyo — Opinion y Mercado® en promedio, a la semana un |lector habitual
lee 4.3 dias algin diario impreso o por la Web. El 83% de los enﬁrevistados lee
algun diario entre lunes y viernes.

Por otro lado, de acuerdo con el estudio de Lectoria de Kantar Media - Perq,
dentro de los diarios considerados “serios”, a nivel nacional, los qug tienen mayor
lectoria son: Correo, Perti 21, El Comercio, La Republica.

Base: Nacional
Pericdo(s): Lima_Abri12 Marl3 Pint
Target(s}: Total Personas

CORRED 468 866 410,412

PERL 21 278,187 250,258
EL COMERCIO 217,990 632,970
LA REPUBLICA 160,841 1—55,-5443

GESTION 48,952
DIARTD 16
LA PRIMERA

Fuente: Informe General de Circulacion y Lectoria de Diarios, Suplementos y Revistas
Media Research Perd. Abril 2012 — Marzo 2013

Segun la misma fuente, dentro de los diarios populares, los diarigs con mayor
lectoria son: El Trome, Ojo y El Popular.

En lo que se refiere a las Regiones Junin y Arequipa, el diario con mayor lectoria
es Correg,

9 “Habitos y actitudes hacia la prensa 2012°. Ipsos Apoyo — Opinion y Mercado
hitp:/iwww.ipsos.pelestudio_prensa_escrita
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Fuente: Infgrme General de Circulacion y Lectoria de Diarios, Suplementos y Revistas Media Regearch Per(.
i Abrfl 2012 —Marzo 2013 ;

En la Regién I¢a, de acuerdo con el “Estudio de lectofia de diarios seggum centros
de edicidn del diario Correo” elaborado por CPI, los diario Ojo, Correoly EI Trome
tie{nenila mayor lectoria.
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complementar los mensajes de audio que se difundiran en el magrco de estas

Por tal motivo, se incluye publicidad en prensa escrita en el presentF Plan a fin de
campafas en radiodifusoras.

Cuadro N° 02

Montos por Medio de Comunicacion — PRENSA ESCRITA, segun
Campana (en S/.}

Campafa
ante el frigje y
heladas en
zonas
altoandinas y
selva

Campaia
contra la
mendicidad
infantil
Campafia de
informacioén y
sensibilizacion

29,177.20 28,025.35 | 44,519.04 | 21,240.00

| para el 5,835.44 5,605.07 4,304.64 2,775.36 | 4,304.64
Programa

Nacional Vida
Di

PERIODO DE EJECUCION
El presente Plan sera ejecutado el afio 2013.

PRESUPUESTO

El Presupuesto total que se requiere para realizar la presente campafia publicitaria,
es de S/. 387,402.74 (Trescientos Ochenta y siete mil cuatrocientog dos y 74/100
nuevos soles)
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Fecha: 1823203 = 0% Rotist......

alﬂoandina}s y selva

Montos de Inversion publicitaria por meta

Cuadro N° 03

85,01

Cémpaﬁa contra |

mendficidad infantil

0075

201,269,59

LIMITAC

- Laer
' cuya
. de s
- Asim

Campana éde infoLm acio
el @Progranga Naci

nal Vida Digna

U

IONE}

ntidad

s programas
smo,

n y sensibilizacién para

0031

finalidad sea distinta a la promocion de la imagen institucional

101,133,156

se abstendra de realizar erogaciones de recursos presupuestarios

y Ié difusién

10 podra erogar recursos presupuestarios en acciones pnoselltlstas
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