Lima, 21 MAYD 2015

Vistos, el Informe N° 006-2015-MIMP/SG-OC de la Oficina de
Comunicacién de la Secretaria General, la Nota N° 163-2015-MIMP/OGPP de la Oficina General de
Planeamiento y Presupuesto, el Informe N° 29-2015-MIMP/OGPP-OP-LBS de la Oficina de
Planeamiento y el Informe N° 206-2015-MIMP/OGPP-OPI de la Oficina de Presupuesto e
Inversiones (actualmente Oficina de Presupuesto);

CONSIDERANDO:

Que, mediante Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal,
se establecen los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno
Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local destinaran al rubro de publicidad, en prensa escrita,
radio y television;

Que, el literal a) del articulo 3 de la Ley N° 28874 dispone que, para
la autorizacion de la realizacién de publicidad estatal, debe cumplirse con un Plan de Estrategia
Publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o dependencias, las mismas
gue deben adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los programas sectoriales;

Que, el articulo 16 del Reglamento de Organizacion y Funciones
del Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, aprobado por Decreto Supremo N° 003-2012-
MIMP y modificado por Decreto Supremo N° 002-2015-MIMP, sefala, a través de sus literales a) y
b), que es funcién de la Oficina de Comunicacién de Ila Secretaria General disefiar y proponer la
estrategia y politica comunicacional y de relaciones publicas del Ministerio, en coordinacién con los
organos de la Alta Direccién y administracion interna correspondientes, asi como elaborar y
proponer el Plan de Estrategia Publicitaria del Ministerio;

Que, mediante Informe N° 006-2015-MIMP/SG-0OC del 15 de mayo
de 2015, la Oficina de Comunicacion de la Secretaria General ha remitido para aprobacion la
propuesta del “Plan de Estrategia Publicitaria MIMP - 2015", el mismo que cuenta con la
disponibilidad presupuestal para su ejecucion, segin el Informe N° 206-2015-MIMP/OGPP-OPI
emitido por la Oficina de Presupuesto e Inversiones (actualmente Oficina de Presupuesto) de la
7 _| Oficina General de Planeamiento y Presupuesto;

Que, en consecuencia, resulta necesario aprobar el “Plan de
Estrategia Publicitaria MIMP - 2015, formulado por la Oficina de Comunicacion de la Secretaria
General del Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables — MIMP;

Con las visaciones de la Secretaria General, de la Oficina de
Comunicacién, de la Oficina General de Planeamiento y Presupuesto, de la Oficina de Presupuesto
y de la Oficina General de Asesoria Juridica;

De conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 29158 - Ley
Organica del Poder Ejecutivo, la Ley N° 28874 — Ley que Regula la Publicidad Estatal, el Decreto
Legislativo N° 1098 — Ley de Organizacion y Funciones del Ministerio de la Mujer y Poblaciones
Vulnerables — MIMP y su Reglamento de Organizacién y Funciones, aprobado por Decreto
Supremo N° 003-2012-MIMP y modificado con Decreto Supremo N° 002-2015-MIMP;

S99



g SE RESUELVE:

Articulo 1°.- Aprobar el “Plan de Estrategia Publicitaria MIMP -
2015", correspondiente a la Unidad Ejecutora 001: Administracién Nivel Central del Pliego 039:
Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables — MIMP, que como Anexo forma parte integrante
de la presente Resolucién.

Articulo 2°.- Encargar a la Secretaria General la evaluacién de la
ejecucion del “Plan de Estrategia Publicitaria MIMP - 2015, aprobado por la presente Resolucién.

Articulo 3°.- Disponer que la presente Resolucién y su Anexo sean
publicados en el portal institucional del Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables
(www.mimp.gob.pe).

Registrese y comuniquese.

" Marce aita Alegre
Ministra de fa Mu;j%ﬁmmnes Vulnerables

MIMP



cay Ministerio SR LI R )

o . Mt e A=
S8 PERU | de la Mujer y i .foqilf!ﬂ. T 1
& . Poblaciones Vulnerables e 7“#33‘:‘;09795‘:!{23‘:’?" A,

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Perd”
“Afio de la Diversificacidén Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

Oficina de Comunicacién

Plan de Estrategia
Publicitaria
MIMP - 2015

Abrigate Peru — Protegiendo a tu familia

ol iy
308 ]

bowztlosles:. To7



Ministerio Pl e
yed ‘I ! ; | | 1 Oficina

P8 PERU | de la Mujer y i ta ey il
: . Poblaciones Vulnerables |55 B EER R REERRUEUIE R

*TIAVTR)

@

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Perd”
"Afo de la Diversificacion Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2015

I. INTRODUCCION

La Oficina de Comunicacion del Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables,
MIMP, es el organo responsable de disefar y proponer la estrategia y politica
comunicacional y de relaciones publicas del Sector, en coordinacién con los
6rganos de la Alta Direccion y administracion interna correspondiente.

Asimismo, propone y elabora el Plan de Estrategia Publicitaria de las campanas
gue piensa implementar el MIMP, de acuerdo a aspectos contemplados en la Ley
N° 28874 del 15 de agosto de 2006, Ley que Regula la Publicidad Estatal, y que
establece los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del
Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local destinaran al rubro de
publicidad, en prensa escrita, radio y television.

La citada Ley ha previsto como requisitos para autorizar la realizacion de
publicidad estatal, la presentacion de un Plan de Estrategia Publicitaria, en el cual
se describan y justifiquen las campafias institucionales que se programan llevar a
cabo; asi como la seleccién vy justificacion técnica de los medios de difusion y el
presupuesto para desarrollarse en las campanas.

CAMPANA ANTE EL FRIAJE Y HELADAS EN ZONAS ALTOANDINAS Y
SELVA - “ABRIGATE PERU” - Protegiendo a tu familia

II.- JUSTIFICACION

Entre los meses de abril y setiembre, diversas regiones del pais son afectadas por
un periodo de bajas temperaturas hasta por debajo de los 0°C. La sensacion de
frio es acomparfiada por granizadas y nevadas en la sierra sur (heladas) y por
descensos considerables de temperatura, viento y lluvia en la selva (friaje). Esta
situacién trae como consecuencia la presencia de enfermedades respiratorias
agudas, en especial en nifias, nifios de la primera infancia y personas adultas
mayores.

Por tal motivo, el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables propone
desarrollar una estrategia de comunicacion para difundir medidas de prevencién
generando conciencia de como actuar ante heladas y friaje, especialmente en
poblaciones vulnerables de las zonas altoandinas y de la selva.

lll.- OBJETIVOS
Objetivo General
Informar y sensibilizar a la poblacién sobre medidas de prevencion y proteccion

ante la temporada .de bajas temperaturas, a través de los diferentes canales de
informacién en el ambito nacional.
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Objetivo Especifico

Informar a padres, madres de familia y adultos, sobre medidas de prevencion y
proteccion para afrontar el friaje y las heladas, incidiendo en el cuidado de las
nifias, nifos menores de cinco afios y personas adultas mayores, qunenes son la
pobIaC|on mas afectada durante los fenémenos climatolégicos.

Meta

¢ Difundir a través de un spot radial mensajes basicos de prevenciéon para
afrontar los fenémenos climatologicos de heladas y friaje en las 59 provincias
de la intervencién multisectorial.

Indicador

e NuUmero de personas sensibilizadas e informadas

Impacto

e Un estimado de 3 millones de personas, que representan el 20% de la
poblacion de 59 provincias de 18 regiones donde se desarrolia la intervencion
multisectorial del Plan contra Heladas vy friaje.

PUBLICO OBJETIVO

e Mujeres y hombres mayores de 18 afios de los niveles socioeconémicos C, Dy
E.

Ambito de intervencién

La estrategia comunicacional pondra especial énfasis en los siguientes
departamentos priorizados por el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables
para la atenciéon durante la temporada de heladas y friaje. Esta priorizacion se
realizé bajo las variables de tasa de pobreza extrema, frecuencia de heladas, nivel
de riesgo y tasa de neumonias e IRAS: Loreto, Amazonas, Ucayali, Madre de Dios,
Puno, Arequipa, Huancavelica, Junin, Cusco, Lima, Cerro de Pasco, Apurimac,
Tacna, La Libertad, Ayacucho, Ancash, Huanuco y Cajamarca.

MENSAJES CLAVES
Lema principal: ABRIGATE PERU
Mensaje Secundario

¢ Protegiendo a tu familia
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IV.- MEDIO DE COMUNICACION A UTILIZARSE
Radio

Teniendo en cuenta el publico objetivo, la finalidad que se quiere lograr, la
cobertura, duracién de la campafia, y el impacto de los mismos, se ha seleccionado a
la radio como el medio en el cual se difundiran nuestros avisos.

La radio es el medio de comunicacién que llega a la mayor cantidad de personas con
respecto a los otros medios masivos tradicionales, como la televisién o los medios
impresos.

La radio tiene la ventaja de la instantaneidad y simultaneidad. En las zonas rurales,
por ejemplo, la radio llega a espacios donde no llega la televisién y es un medio de
facil recepcion, llegando inclusive a zonas donde no hay energia eléctrica (hay
aparatos de radio que solo necesitan dos pilas pequefas para funcionar y recibir la
sefial). Actualmente, se ha hecho uso comun que hasta los celulares cuenten con
recepcion de radio (en nuestro medio cada vez es mas comun el uso de nuevas
tecnologias de comunicacién, como los celulares, el internet, etc.).

Es importante mencionar que la radio es el medio de mayor penetracién en los
hogares del Peru y es el medio idoneo para una campanfa social de interés general,
porque:

e Transmite beneficios emocionales y funcionales, genera recordacion.

¢ Es un medio que se puede segmentar, por: Sexo, Edad, Geografia esto por
sus variada estaciones y diversos formatos de programacion.

e Bajo costo por contacto.

e Permite construir frecuencia del mensaje.

e Nuestro publico objetivo esta acostumbrado a realizar sus tareas diarias
acompafado de este medio: movilizarse de un lugar a otro, trabajar, realizar las
tareas del hogar, etc.

e Cada emisora tiene un perfil diferente, claro y definido (informativas y
musicales), lo que ayuda mucho en la segmentacion de una gran audiencia,
ya que con varias emisoras de diferentes géneros cubrimos perfectamente a un
publico muy amplio.

e Laradio dirige respuesta, directamente y estimula a la respuesta indirecta.

e Establece un vinculo personal con sus oyentes.
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Consumo de medias
Target: HM 1889 TT
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Fuente: TGI Perd 2014 1 y |

Los medios de mayor alcance para el publico objetivo son television, OOH (via
publica), radio, y diarios.

Para la camparia “Abrigate PerU” se considera radio, por su alto alcance hacia el
publico objetivo, que esl ideal para una campafa que requiere una rapida difusién e
implementacioén y buscar una rapida recordacién sobre el contenido de la misma.

Consumo de Radio: NIVEL NACIONAL
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Fuente: TGl Pera 2014 1y Il

Respecto a este medio a Nivel Nacional éste es escuchado por el 42% del publico
objetivo durante la semana. De este universo, lo mas relevante es el 82% del publico

GRS objetivo que escucha radio en su casa y el 12% escucha radio en algun medio de
transporte.
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Su preferencia musical va mas por la musica romantica y la musica tropical y el bloque
de mayor consumo se concentra en el rango de 06: 00 a 18:00 horas.

Por estas consideraciones, utilizaremos radio para difundir el mensaje, siendo la
estrategia de seleccion de medios sobre la base de las audiencias, los spots seran
pauteados en las radios con mayor sintonia a Nivel Nacional y la emisora se elegira
en funcion del rating, afinidad, rentabilidad y contenido, siendo la rentabilidad
relacionada con la campania.

A NIVEL NACIONAL

La seleccion de radios se ha elaborado en base a la audiencia, contenido, afinidad y
cobertura que presenta cada emisora en relaciéon a nuestro publico objetivo.
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De acuerdo al analisis del cuadro anterior se concluye que, la emisora que cuenta con
el mas alto nivel de rating, afinidad y relevancia (contenido) con el publico objetivo es:
RPP, es por ello que se propone para la difusiéon del mensaje de la campafa.
v' La campafa tendra una duracién de 2 semanas.
v" El mensaje de la campana se realizara por medio de un spots de 30
segundos, motivo ABRIGATE PERU.

Radio RPP se encuentra en el primer lugar del ranking a Nivel Nacional, la cobertura que
presenta para lograr los objetivos de comunicacidén, hace que sea la indicada para la
transmision del mensaje. Ademas, Cuenta con un importante porcentaje de afinidad —
e o 112% - lo que hace que sea una emisora gue por sus caracteristicas cuente .qon. alta ...
credibilidad de su contenido por parte de los oyentes y seriedad en la informacion.
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Resultados de la pauta reqular en Radios Nivel Nacional:
Flight N°1— Abrigate Peru

Rating promedio: 1.8
Duracién: 2 semanas
Alcance +1: 15.7%
Frecuencia: 2.8
Avisos: 28

O O O 0O O

RADIO RPP- GRUPO RPP:

a. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se
adecuan a la preferencia de diversos grupos objetivos, considerado
como uno de las lideres en informacién y entretenimiento con gran
alcance y cobertura en todo el pais, llegando a todos los peruanos de
forma confiable y efectiva.

b. Experiencia: Inicia cuando la radio RPP administra varias radios locales
de la ciudad de Lima, como Studio 92 y Kebuena! en los primeros afios
de la década de los noventa, luego adquirid la radio Cl4sica 96.7, que
actualmente se denomina Capital 96.7.

En el 2000 nace el Grupo RPP, con el pasar de los afios se integraron
otras radios locales como Radio América 94.3, que pasé a ser La Mega
94.3, luego denominada Corazén 94.3. En el 2005 aparece Oxigeno en
la frecuencia 102.1 FM y Radio Kebuena! pasa a los 88.9 FM, para en el
2006 convertirla en la actual Radio Felicidad.

Sustentos Graficos

La eleccion de la radio se hizo en base a Rating y sobre todo a la afinidad que tiene
sobre nuestro publico objetivo, como Radio RPP con un 112 de afinidad.
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C,R.0. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS {FM /A M)

Tipo de sslida Miles{G.C. de Referencia: HMTotalAB/C/D/E}
Ciudad Nacional Urbano 10D %
Periodo oct-14 e — :
Lugar de Audiencia Globat Rentabilidad |
Blogue Dias tun-pom e
Biogue Herario 06:00-23:58
Grupc Objetivo [Aito-Medio/Bajo Superior/Baja inferior/Marginai}] [HombresMujeresf18-39]
Universo 152494.2
Muestra 4163
Rnkg Emisora ' Afinidad | CxSa30° CPM
Audiencia Promedic 18.0 2855.8
MR EF(Fv/AMI I S [ R S Y b S Y 1 T 5 5
IR L- aribeiia (FIv) 16 237.1 114.0 1,020.00 4.3
i ER Wodz (FM} 1.0 142 .6 50.0 818.00 5.5
BRCI Fanamericana (FM/AM) 8.9 143.0 112.0 756.00 5.2
R 14uieva C Frn [FA 105 0.9 137.4 1120 730.00 5.7
La Inalvidable (FM/AM) 0.5 13558 1123 750.00 5.5
| Ritma Romantica [FMY i o7 110.5 1000 780.00 7.1
: § Felicidad [FM/AM) : 0.6 82.5 12000 £85.00 6.5
BER Exitos= [FM) 0.5 B1.1 125.¢ 840.00 10.4
(el | = Kalle [FIM) 0.5 713 1250 380.00 5.5
eEBl L= Zona [FM) 0.4 67.5 57.0 518.060 7.6
Onda Cero [FWM/AM) 0.4 62.2 50.0 420.00 5.8
FEIN Capital (FIM/AM) 0.3 47.7 100.0 495 00 10.4
Studic 92 (F} 0.2 37.5 §6.0 544.00 14.4
S Oxizeno (FIV) g2 | 373 106.0 450.00 12.1

De otro lado, las provincias de Azangaro, Carabaya, Chucuito, El Collao, Huancang,
Lampa, Melgar, Puno, San Antonio de Putina, Sandia, Aija, Huaylas, Castilla, Caylloma,
Condesuyos, La Unién, Abancay, Antabamba, Acomayo, Anta, Canas, Canchis,
Chumbivilcas, Espinar, Paruro, Quispicanchi, Pataz, Sanchez Carrién, Huarochiri, Yauyos,
Lucanas, Parinacochas, Cajamarca, Acobamba, Angaraes, Castrovirreyna, Huancavelica,
Huaytara, Tayacaja, Dos de Mayo, Huacaybamba, Huamalies, Huanuco, Lauricocha,
Huancayo Jauja, Yauli, Daniel Alcides Carrion, Pasco, Cadarave, Tacna, Tarata, Bagua,
Alto Amazonas, Datem del Marafion, Maynas, Tahuamanu, Atalaya y Coronel Portillo son
las que forman parte de las 18 regiones donde se va a desarrollar la accién multisectorial.

Es por ello, que a pesar del alcance nacional de RPP, es necesario incidir con el mensaje a
través de medios locales en las provincias donde no llegue o lidere el medio seleccionado
a nivel nacional.

La accion del MIMP en las provincias de la seleccién de emisoras se hard sobre la
base de las audiencias, los spots seran pauteados en la radio con mayor cobertura.
Las emisoras se elegiran en funcion del rating, afinidad, rentabilidad, contenido, vy
cobertura. Siendo éste Ultimo relacionado con la campafia.
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Fuente: CPI Perti 2014 1

Respecto a Tacna, las emisoras de la regién con mayor cobertura son Radio Uno
con 4.8 rating y Radio La Karibefia, con 1.6 rating. Considerando en ésta regién que
lo mas importante para seleccionar los medios es la cobertura.
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Implementacién de la pauta

v Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Tacna: Radio Uno vy
Radio La Karibefa, las cuales se proponen para la difusion del
mensaje de la campafia.

v' La campanfia tendra una duracion de 2 semanas.

v' El mensaje de la camparia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Tacna
Flight N° 1 —Abrigate Pert

o Rating promedio: 3.2
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 120

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Uno S.A.C- RADIO UNO (TACNA):

a) Especialidad: Emite su sefial desde la ciudad de Tacna, ubicada a 50 kilémetros
de la linea fronteriza de la "Concordia", delimitando con Chile. Transmitiendo en los
93.7 mhz de la frecuencia modulada con una potencia de 1,000 wats, con alcance a
toda la zona urbana y sectores del litoral, incluyendo la ciudad de Arica (Chile) y
ciudades de la frontera con Bolivia. Transmitiendo las noticias mas importantes
nacionales.

b) Experiencia: RADIO UNOQ, fue fundada el 2 de diciembre de 1994 al expedirse
la resolucion del Ministerio de Transportes y Comunicaciones, que autorizé el
inicio de las operaciones, ademas pertenece a la Coordinadora Nacional de
Radio CNR y al Instituto de Defensa Legal a través de IDL RADIO.CADENA
RADIAL SUR PERUANA S.A. y RADIO UNO, tienen como Director Gerente al
Sr. Fernando Rondinel Dias. El Director de los programas informativos es el
periodista Fernando Rondinel Dias.

¢) Comparacion favorable:

Radio Uno:

e Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Tacha con 4.8
puntos de rating.

e Cuenta con mas de 20 afnos de experiencia, en emision radial en dlcha
provincia.

.
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Corporacién Universal S.A.C — RADIO LA KARIBENA (TACNA):

a. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se dirigen
a diferentes grupos objetivos. El grupo también apoya a todas las
orquestas y cantantes de cumbia del pais, ademas realiza grandes
eventos gratuitos invitando a los mejores exponentes del género.

b. Experiencia: El grupo nace junto con la emisora musical La Karibefia,
fundada el 1 de febrero de 1990. En sus inicios solamente contaba con
sefial para ciudades en provincias y luego incorpora la ciudad de Lima
convirtiéendose en una de las preferidas por la poblacion.

c. Comparacion favorable
La Karibefa:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Tacna
con 1.6 puntos de rating promedio. Presenta una importante
audiencia tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

e Emite la musica tropical de moda, en especial cumbia.

o Esta dirigida a Hombres y Mujeres de 20 afios a mas de los NSE
CDE.

Sustentos graficos
La eleccidn de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

Periods 201402
Qo Tacria
Lugar de gudisncia Hogares/Fusro dei Hogor
Bioques de dias Lumes a sabado/Domingo
Horos 06-20H
Mivel Afto - Medio/Bajo Sugperior - Bajo inferior - Margingl
Grupo objetive HiE 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+
Universo 18¢6.50
Emisora Rating [ Miles AfB [ C/DJE
) AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 183 37.84: 316, 3478
ReouNoFM] _ s8 33 . em
LAKARBERA(EM] : 16 415 004 aw
| MODA [FM] 15 2.96: 040 256
RPP.[FM] _ 12 285 038 197
l LA INOLVIDABLE [FM] 10 192 B 020 1.7
_______________ NUEYA QFM[FM] 08. 163 007 156
EXITQSF} [FM] o _ _ 08 1.49:_ 1:19? . 142
RITMO ROMANTICA [FM] 0.7 142 047 125
FRONTERA [FM] 07 136, 000 136
10 "2" ROCK & POP [FM] 08 123. .07 116

En Tc, radio Uno cuenta con 4.8 puntos de rating. Y radio La Karibefia a su
vez también lidera la audiencia en Tacna con 1.6 puntos de rating.
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LORETO
35 @ Rating

25
20
135
;: l 06 e 0.4 04 04 0.4
. l [ | mE W B m

LA hARIEEf‘U' LORETO{EM] NUEVAGFMIFM]  RITAO  LAINGLYIDABLE MCDA[FM] PANAMERICANA ASTORIA(FK] RPF FM]  LARIBEREG
ROMANTICAF4) 1FMy [Fhs; [Fag

Consumo de Radio por Rango de Horas

LORETO

0€:90 97:02 - £8:00 - 09:00 - 10:00-  11:00 - 12:00- 13:00- 14:00-1500  15:00-  16:00-170017:00-13:0018.:09-130915:00-2000
a7:04 02:00 93:00 10:60 11:00 1209 12:00 14:00 1600

Fuente: CPI Pert 2014 Il

Respecto a Loreto, las emisoras de la region con mayor cobertura son La Karibefia
con 3.3 rating y Radio Loreto, con 2.9 rating. Considerando en ésta regién que lo mas
importante para seleccionar los medios es la cobertura.

RADIO-LORETO

| Nus-w.lmom fFu] _

RITMO ROMANTIGAFM]

LA INDLVIDABLE [FM]
MODAFK]

PANAMERICANA [FI]

ASTORIATFM]

Fuente: CPI Octubre R.P.P.{FM]

2014 LARIBERERATFM) [
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Implementacion de la pauta

v’ Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Loreto: Radio La
Karibefia y Radio Loreto, las cuales se proponen para [a difusién
del mensaje de la campania.

v" La campanfa tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la camparia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Loreto
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 3.1
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 110

Fuente: CPI Octubre 2014

Loreto S.A.C — RADIO LORETO (LORETO):

a. Especialidad: Emisora Loretana, se adecua a diversos grupos
objetivos, considerada por los oyentes Loretanos como la radio local
lider en la provincia de Iquitos. Contando con una gran cobertura.

b. Experiencia: Empresa radial que se fundd en 1954. Estamos con la
frecuencia 103.5 FM somos la emisora lider en el Oriente Peruano. Su
programacion es para todo tipo de publico (jévenes, amas de casa,
amigos del volante, padres de familia) teniendo programas de musica
actual, del recuerdo, noticias.

c. Comparacion favorable:

Radio Loreto:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Loreto con
2.9 puntos de rating.

e Cuenta con mas de 60 afios de experiencia, en emision radial en dicha
provincia.

Corporacién Universal S.A.C — RADIO LA KARIBENA (LORETO):

a. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se dirigen
a diferentes grupos objetivos. El grupo también apoya a todas las orquestas
y cantantes de cumbia del pais, ademas realiza grandes eventos gratuitos
invitando a los mejores exponentes del género.

a. Experiencia: El grupo nace junto con la emisora musical La Karibefia,
fundada el 1 de febrero de 1990. En sus inicios solamente contaba con
sefial para ciudades en provincias y luego incorpora la ciudad de Lima
convirtiéndose en una de las preferidas por la poblacién.

13
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b. Comparacién favorable

Karibeia:

¢ Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Loreto con
3.3 puntos de rating promedio. Presenta una importante audiencia
tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

o Emite la musica tropical de moda, en especial cumbia.

o Esta dirigida a Hombres y Mujeres de 20 afios a mas de los NSE

CDE.

Sustentos graficos

La eleccién de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura

que tiene sobre el Grupo Objetivo.
Periodo
Citidad
Lugar de gudiencia

Biogues de digs
Horas

Nives

Grupo objetivo
Universo

Emisora

RITMO ROMANTICA [FM]
m !N'qupgaLEl[VFM]

il 0D [FI] '

Bl PANAMERICANA [FM]
ASTORIA [FM]

RP.P. [FM] _

LA RIBEREFiA [FM)

201402

‘Iguitos

Hogares/Fuera del Hogar

Lunes a Sebodo/Domingo

D6-20H

Alto - Medio/Baje Superior - Bajo Inferior - Marginal
HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+

2863.20
Rating |  Miles
134 3628
Hagl U ege
239 762
0.9’ 243
07 150
06" 165
06 156:
0.4 116
0.4 115
04 112

04 1.04

En Loreto, radio La Karibefia cuenta con 3.3 puntos de rating, a su vez Radio
Loreto presenta 2.9 puntos de rating; los cuales presentan la mayor cobertura de la

ciudad.
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UCAYALI

25 @B Rating

29

1.0
a0 .

SUPER FAY2M u-mew MENL-:\"AQHMFM] RITNS LAKARIBERA  RPP FN] ONDACEROFM MODAFM]  RADICDEL  LAZONA[FM]
[FMEAR] ACMANTICA[FME  |FM] PROGREEO{FM]

Consutno de Radio por Rango de Horas

UCAYALI

=8

owad kY ES

06:00- 07:00 - 08:00- 09:00- 1990+ 41:00 - 12:00- 13:00- 14:00-1500 15:00- 16001700 17:00-189018:30-130019:00-2000
L] 08:00 ¢9:00 10:04 11:00 12299 13:08 14:00 16:00

Fuente: CPI Perd 2014 |1

Respecto a Ucayali, las emisoras de la regién con mayor cobertura son Super FM
con 2.2 rating y Radio La Inolvidable, con 1.5 rating. Considerando en ésta region
gue lo mas importante para seleccionar los medios, es la cobertura.

RADIO-UCAYALI

' SUFE—! Fu/A [FWA?.‘I]

=

wmmwum il “ ey

NUEVAQFWFME '“'ﬁﬁ — .
amioromanTicarFs] TR
LA KARIBERA [FM]
RF.P.{FM]
ONDA GERO [FM]
mooaiFy JEEH

RADIC DEL PRCIBRESD
{FM] -

1azonaFy] ER

09 05 10 15 24 25

UCAYAL]

Fuente: CPIl Octubre
2014
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Implementacion de la pauta

v' Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Ucayali: Radio Super FM
y Radio La Inolvidable, las cuales se proponen para la difusién del
mensaje de la campana.

v La campafa tendra una duracién de 2 semanas.

v" El mensaje de la campafa se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de |a pauta regular en Radios Provincia — Ucayali
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 1.9
o Duracion: 2 semanas
o Avisos: 118

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Difusora del Ucayali S.A.C -SUPER FM (UCAYALI):

a. Experiencia: Es la radio niumero 1 en sintonia en la regién de Ucayali por 10
afios consecutivos, manteniendo una programacion variada en musica y
noticieros.

b. Comparacion favorable:

Radio Saper FM:

e Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Ucayali con
2.2 puntos de rating.

e Cuenta con mas de 10 arios de experiencia, en emision radial en dicha
provincia.

Corporacién Radial del Peru- RADIO LA INOLVIDABLE (UCAYALI):

a. Especialidad: Cuenta con una gran variedad de emisoras musicales
segmentadas que conectan con el publico objetivo de la camparia. Se
ubica en el segundo lugar del ranking en Ucayali.

b. Experiencia: Empezé con la emisora Radiomar, la cual sali6 al aire en
1969. Luego de varios afios laborando, debido indudablemente a su
consolidacién como una emisora de vanguardia, identificada con miles

..de personas a lo largo del pais, decide dar parte de sus activos para
formar la CORPORACION RADIAL DEL PERU, constituyéndose en
1998 .Inicia sus actividades con dos emisoras: Radiomar y Ritmo
Romantica. Mas adelante, en 1999 constituye “Planeta’. Y al afio
siguiente, formaria la emisora “Inca”, ya en el 2000 crearia “Moda”, y al

16
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afio siguiente “La Inolvidable”. Hoy en dia cuenta con 7 radios de
diferentes segmentos cada una.

c. Comparacion favorable:

La Inolvidable:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Ucayali con
1.5 puntos de rating promedio, con un alto indice de preferencia
respecto al total poblacion.

o Emite los contenidos mas divertidos para los jovenes y toca la musica
gue esta de moda.

Sustentos graficos
La eleccion de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

Periodo 201402
Ciuvdad Pucalipa
Lugar de gudiencia Hogares/Fuera el Hogoar
Blogques de dias Lunes o Sebado/Domingo
Horas 06-20H
Niuet Alta - Medio/Bafe Superior - Bajo Inferior - Margina)
Grupo obietive HA 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HA 51+
Universo 187.30
Emisora Rating ! Miles
; _AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 13.9: 26.09:
Bl soerrnuamEan) 22 418
B L moLvaBLE [Fv) [l e 280,
: NUEYA QFM[FM] . 12 228!
-‘.‘,_ RITMO ROMANTICA [FIM] 11 2.08!
R |- KARBERAFM] e 186/
B P (F] _ 08 181
T e DN_DA CEHD [FM] 03 161
I /0D (V] : 06 119
[l <00 0L ProGrREsO M 08 e,
LA ZONA [FM] ! 08 0.89:

En Ucayali, radio Super FM cuenta con 2.2 puntos de rating. A su vez Radio La
Inolvidable cuenta con 1.5 puntos de rating, los cuales presentan la mayor
cobertura de la ciudad.




Pt
& e

Ministerio

o z 3 S
B B PERU | de la Mujer y dretaria ','@ﬂdna,.
\& Pohlaciones Vulnerables it JHis -;(‘E Cﬁmﬁﬂii‘@ﬂfﬁn S

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Peri”
“Afo de la Diversificacién Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

35 ” Rating
3.0
3.0
25 z.2
29
]
=8 06 08 o
2.5
= . l . l H H m
0.0 -
) NOVA [FM; K PP FWAM LAI’OLJIC«-\KL NUEWAQFMIFM] EXITOSA{FM] F‘MAMERICA?\A SADDA [F ] RITMQ  LAKARIBENM PN OXIGEND [FM]
6 ROMANTICA [Fu]
= Consumo de Radio por Rango de Horas
< % £6.97
- 54,03 5837 T
= 3976  dda7 M 42.21

3424 33.49 35,48

26.81 28.27
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Fuente: CPI Perti 2014 1

Respecto a Ancash, las emisoras de la regién con mayor cobertura son Nova
con 3.0 rating y Radio La Inolvidable, con 1.2 rating. Considerando en ésta region
que lo mas importante para seleccionar los medios, es la cobertura.

RADIO-ANCASH

RPP, [FAAM] “
| AlotoseE(F
nuevaormiFy EEE
EXITOSA{FM]

PANAMERICANAIFM)
JACDAIFM)

RITMD RCMANTICATFM)

Fuente: CPI Octubre 2014

LA KARIBERA TFM]
oxicenciFy el

0 05 1.8 15 20 28§

- ANCASH :

Implementacioén de la pauta

v Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Ancash: Radio Nova y
Radio La Inolvidable, las cuales se proponen para la difusiéon del
mensaje de la campafia.

v' La campafia tendra una duracion de 2 semanas.
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v El mensaje de la campafa se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta reqular en Radios Provincia — Ancash
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 2.1
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 115

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Difusora Comercial NovaStar FM EIRL- RADIO NOVA (ANCASH):

a. Especialidad: Emite su sefial desde los estudios centrales de cada
Ciudad con equipos de transmisién de Ultima generacién las 24 horas del dia
brindando asi la mejor calidad de audio.

b. Experiencia: Fue fundada en 1995, es una emisora integrante de una
cadena de radios en el todo el norte del Perd Emisora integrante de una
cadena de Radios en el todo el norte del Per( y parte del sur con sede en la
Ciudad de Trujillo 105.1 FM, y filiales en las Ciudades de Piura 94.5 FM,
Chiclayo 94.9 FM, Chimbote 104.3 FM, Ica 91.9 FM, Chincha 89.1 FM y
pronto en diferentes puntos del Perd. RADIO NOVA emite su sefial desde
los estudios centrales de cada Ciudad (Piura, Chiclayo, Trujillo, Chimbote,
Ica, Chicha) con equipos de transmisién de Ultima generacion las 24 horas
del dia brindando asi la mejor calidad de audio.

b. Comparacion favorable:

Radio Nova:

e Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Ancash con
3.9 puntos de rating.

e Cuenta con mas de 19 afios de experiencia en la transmision

Corporacién Radial del Perti- RADIO LA INOLVIDABLE (ANCASH):

a. Especialidad: Cuenta con una gran variedad de emisoras musicales
segmentadas que conectan con el plblico objetivo de la campafia. Se
ubica en el segundo lugar del ranking en Ucayali.

b. Experiencia: Empezdé con la emisora Radiomar, la cual salié al aire en
1969. Luego de varios afos laborando, debido indudablemente a su

consolidacién como una emisora de vanguardia, identificada con rilgg =& e 5

de personas a lo largo del pais, decide dar parte de sus activos para
formar la CORPORACION RADIAL DEL PERU, constituyéndose en
1998 .Inicia sus actividades con dos emisoras: Radiomar y Ritmo
Romantica. Mas adelante, en 1999 constituye “Planeta”. Y al afio
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siguiente, formaria la emisora “Inca”, ya en el 2000 crearia “Moda”, y al
afio siguiente “La Inolvidable”. Hoy en dia cuenta con 7 radios de
diferentes segmentos cada una.

c. Comparacién favorable:

La Inolvidable:

e Se ubica en el tercer lugar en el ranking de audiencia en Ancash con 1.2
puntos de rating promedio, con un alto indice de preferencia respecto al
total poblacion.

o Emite los contenidos mas divertidos para los jovenes y toca la musica
que esta de moda.

Sustentos graficos
La eleccidn de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

C.P.1. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

Periodo "201402
Cludod Chimbete
Lugar de audiencie Hogares/Fuera del Hogar
Blogues ge digs Lunes a Sabado/Domingo
Haras 06-20H
Nive! Ao - Medio/Bajo Superior - Bajo infesior - Marginol
Grupo objetivo HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+
Universo 241.30
k | Emizora 5 fating | tiiles
IR ~U0iENCIA PROMEDIOPOR HORS, %6 36.35:
1 [EHGEOE [iaaERRE 782
PR P FMIAM) 22 525
BENE - oLviDABLE (FM) A 287
5 NUEVA Q FM [FM] ' 08! 207
ER = <os- ir ) o8, 205
& PANnMEFﬁEKr;lEM[Eﬁ} ' 038! 2.04
7 MODA [FM] 08: 194:
& RITMO ROMANTICA [FM] 086 158
. KAHlBENA [FM] 08 153;
EURR o<cerorh) 05 14

En Ancash, radio Nova cuenta con 3.0 puntos de rating. A su vez Radio La
Inolvidable cuenta con 1.2 puntos de rating, los cuales presentan la mayor
cobertura de la ciudad.
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Fuente: CP| Perti 2014 I

Respecto a Cusco, la emisora de la regién con mayor cobertura es Salkantay
con 2.7 rating. Considerando en esta regién que lo mas importante para
seleccionar los medios es la cobertura.

RADIO-CUSCO
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Fuente: CPI Octubre
2014
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v" La emisora que cuentan con el mas alto mvel de rating y relevanma
con el publico objétivo es: En Cusco: Radio Salkantay, la.cual se

propone para la difusion del mensaje, dela £gmpan

v La campana tendra una duramén 'de, 2 semﬁ%

v El mensaje de'la campafia se rea!!zara por medlo aﬂm spots de 30
segundos. - ' . b

o
6 ] foay

- I, Resultados de la pauta reqular en Radios Provinciz.— Cusco 2
Flight N° 1 —Abrigate Perd -

o Rating promedio: 2.7
o Duracion: 2 semanas
o Avisos: 60

.. Fuente: CPI QOctubre 2014

10.1 Radio Salkantay EIRL- RADIO SALKANTAY (CUSCO):
a. Experiencia: Se fund6 el afio de 1959 por los hermanos Campana, el
afio de 1972 pasa a nombre de la Sra. Carmela Pinto; quien continud con la
labor de mantener la radio en los primeros lugares de sintonia a nivel local
y regional. Radio Salkantay es una empresa con 55 afios de trayectoria
cuyo objetivo es informar a la poblacién con veracidad y transparencia a
través de la variada programacién que nos caracteriza.

b. Comparacion favorable:

Radio Salkantay:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Cusco con
2.7 puntos de rating.

10.2 . Sustentos graficos

La eleccion de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.
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C.P.I. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

Periodo 201402
Ciudad Cusco
Lugar de audiencia Hogaresy/Fuera det Hogar
Blogues de dias Lunes o Sabada/Domingo
Horas 06-20H
Nivet Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Margingl
Grupo objetivo HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+
Universo 147.50
| Emiscra l Rating | Miles | A/B. | C/D/E
0' AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 224 6351: 891 5480
1 RPP.[FM] 38 112 288 827
2 SALKANTAY(FMMAM) 27 788 4 64y
" 3.SANTAMONICA [FMIAM] 2 5.99) 008 591
4 SANTABEATRIZ [FMIAM] 15 4.25; 005 421
 SFELCIDADIFM] L - 084 267
"""" 6 PANAMERICANA[FM] 13 357 03 322
7:LAS YEGAS [FM] 1 2865 o2 27
 § ATMOROMANTICA[FM] = 09 264 056 209
9. OXIGENO[FM] E T T 259 076 183
ONUEVAGEMIEM o8 23 oot 235

En Cusco, radio Salkantay cuenta con 2.7 puntos de rating y a su vez con una alta
cobertura en dicha ciudad.
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HUANCAVELICA
P,
I
ey
COMPARATIVO DE L4 AUDMENCIA RADIAL GELOBAL
DE EMISORAS FM/AM
DEPARYAMENTO  : HUANCAVELICA UNIYERSO DNVESTIIADO
crvan B HUANCAVELICA POBLAC. i 18 ARCE A v (s i: s6.6
m I FEEIQ008 INAESTINA DOS
JULID 2014 TN 2034 MAYD 2014
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Respecto a Huancavelica, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a las
provincias de Acobamba, Angaraes, Castrovirreyna, Huancavelica, Huaytara y
Tayacaja, porque es donde se realizara las intervenciones con distribuciones de Kit
de abrigo y la emisora de esas zonas con mayor cobertura es Master Mix con 1.8
puntos de rating, donde el otro medio como Super Latina no tiene ese nivel de
llegada.

Cabe anotar, que el nivel de audiencia proporcionado por CPI es de nivel global
que incluye a otras provincias y zonas urbanas que no son lugares de la
intervencién multisectorial ante Heladas y Friaje 2015.
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RADIO-HUANCAVELICA
Implementacion de la pauta

v' La emisora que cuenta con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Huancavelica: Radio Master Mix, Ia
cual se propone parala difusion del mensaje de la campafa.

v' La campafa tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la campafia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta reqular en Radios Provincia — Huancavelica
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 1.8
o Duracién: 2 semanas
o Auvisos: 60

Fuente: CPI Octubre 2014

Lujan Tunque Jaime Martin — RADIO MASTER MIX (HUANCAVELICA):

a. Experiencia: Emisora que resalta en la programacién los géneros juveniles
con la mayor variedad de éxitos de la temporada y la informacién de los
acontecimientos mas resaltantes del dia con la autenticidad del caso, que
ademas son analizados, debatidos y comentados con la participacién del
publico.

b. Comparacion favorable:

Radio Master Mix:
¢ Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en
Huancavelica con 1.8 puntos de rating.
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HUANUCO
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citiaa b " IUARTCO POBLAL. OF 2 ARCS A » [Mta) 13r.2
RN FEROODOE [NVESTIOA DOE
s EMIGORAD :
h EAYD DOIF ST 40.13 AT 0TS
ACIIENTIA PROMEDND FOR HORA fa 1.3 i 2 104
s £33 1840 14.22
BF | sexp et ny 23 2 1LY
R 4.0y 2.64 .80
o | LA 2N 12 Fy -2 R 1.4
M, 0.80 1.49 .50
4 | exroga u 2" & = e
»u. ra9 1.6V Az
W | LA KARTRRY e =™ a7 0.0 o
-, rod .15 223
05 | MIT RONANTICA L' oy R 2.1 o4
2, 30 54 i ® )4
o | LA IVERENAMLE Izl " a4 a8 o
N, 0.55 eTr : ¥ .2
7 | PANARMERKANA Pl F o - X
Bl p &1 [-§ [ ¥ % 4
66 | MDA F N re 3.0 0.5
. 243 .39 5,68
o | e e &y - - a4
. - - .60
o | W OFM ru Ry G4 o8 o4
a. v.58 P .84
5 | TWORZ OBY WUTALLAGY P Koy G.d o4 a4
L] o.a7 o.5) [: 3.7}
2 | oowAzeRy I P58 -~ - AT
Ml - — @&ds
13 | laxwse I gy - - ag
o, - - (373
M| ST = &l iy 0.5 o.a az
. Q30 Ky D.an
15 | s ez ] g a LE] 0.2
. 0.14 [ X7 [+3-
1% | axeamee F27] Reg c4 X} -
ou. .57 .43 -
I7 | RS BAREORAS sl 12" 4 13 ox
W T6T 205 %]
| o RECLERDA f] o™ [3] %] .0
. 0.21 .08 .0

) dcdaida en oFzs srdscmy

Respecto a Huanuco, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a las
provincias de Dos de Mayo, Huacaybamba, Huamalies, Huanuco y Lauricocha,
porque es dénde se realizara las distribuciones de Kit de abrigo y las emisoras de
esas zonas con mayor cobertura son Radio Exitosa con 1.0 puntos de rating y
Radio Ondas del Huallaga con 0.4 puntos de rating, donde los otros medios como
RPP, La Zona, La Karibefia, Ritmo Romantica, La Inolvidable, Panamericana,
Moda, Sinai y Nueva Q FM no tienen ese nivel de llegada.
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RADIO-HUANUCO
Implementacion de la pauta

v Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Huanuco: Radio La
Exitosa y Radio Ondas del Huallaga, las cuales se proponen para
la difusién del mensaje de la campafia.

v" La campafia tendra una duraciéon de 2 semanas.

v El mensaje de la campafia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta reqular en Radios Provincia — Huanuco
Flight N° 1 —Abrigate Pert

o Rating promedio: 0.7
o Duracion: 2 semanas
o Avisos: 111
Corporacion Universal S.A.C — RADIO LA EXITOSA (HUANUCO):

d. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se dirigen
a diferentes grupos objetivos. El grupo también apoya a todas las
orquestas y cantantes de cumbia del pais, ademas realiza grandes
eventos gratuitos invitando a los mejores exponentes del género.

e. Experiencia: El grupo nace junto con la emisora musical La Karibefia,
fundada el 1 de febrero de 1990. En sus inicios solamente contaba con
sefial para ciudades en provincias y luego incorpora la ciudad de Lima
convirtiéndose en una de las preferidas por la poblaciéon. Luego es
creada Radio Exitosa.

f. Comparacion favorable
Exitosa:

e Se ubica en el tercer lugar en el ranking de audiencia en Huanuco
con 1.0 puntos de rating promedio. Presenta una importante
audiencia tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

Radio Ondas del Huallaga S.A.C - RADIO ONDAS DEL HUALLAGA
(HUANUCO)

a. Experiencia: Fundada el 27 de noviembre de 1963 es una de
las radios mas antiguas de la ciudad. Cuenta con una
programacién variada, musica actual, del recuerdo, noticias.
Publio objetivo de 20 afios a mas de un nivel socioeconémico
ABCDE b e e
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b. Comparacion favorable:

Radio Ondas del Huallaga:

e Sibien es cierto Radio Ondas del Huallaga no se presenta dentro de las
10 primeras radios de esta ciudad, se procedid a seleccionar estar radio
a solicitud del cliente.
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Respecto a Pasco, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a las provincias
de Pasco y Daniel Alcides Carrién, porque es dénde se realizara las distribuciones
de Kit de abrigo y la emisora de esas zonas con mayor cobertura es Radio Altura
con 0.9 puntos de rating, donde los otros medios como Corporacién, RPP y Ritmo
Romantica no tienen ese nivel de llegada.

Cabe reiterar, que el nivel de audiencia proporcionado por CP| es de nivel global
que incluye a otras provincias y zonas urbanas que no son lugares de la
intervencion multisectorial ante Heladas y Friaje 2015.

RADIO-PASCO
Implementacion de la pauta

v' La emisora que cuenta con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Pasco: Radio La Altura, la cual se
propone para la difusién del mensaje de la campafa.

v" La campana tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la campafia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Pasco
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 0.9
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 60

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Television Altura SRL- RADIO LA ALTURA (PASCO):

g. Especialidad: Es una institucién dedicada a la radio difusién con
Programas Periodisticos, Informativos que contribuyen al proceso de
desarrollo local, regional, nacional e internacional.

h. Experiencia: Promueve el desarrollo y bienestar de los pueblos y las
voces de ellos se escuchen a través de participacion y el didlogo
democratico. Con el apoyo de sus conductores hacen de esta emisora,
la propicia para la transmisién del mensaje.

i. Comparacion favorable
Altura:

o Se ubica @n 2l cuarto lugar en el ranking de audiencia en Pasco con
0.9 puntos de rating promedio. Presenta una importante audiencia
tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.
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MADRE DE DIOS
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Respecto a Madre de Dios, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a la
provincia de Tahuamanu, porque es ddénde se realizara la intervencién con
distribuciones de Kit de abrigo y la emisora de esa zona con mayor cobertura es
Radio Super Mix con 1.1puntos de rating, donde los otros medios como RRP, La
Kalle y La Karibefia no tienen ese nivel de llegada.
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RADIO-MADRE DE DIOS
Implementacion de la pauta

v La emisora que cuenta con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Madre de Dios: Radio Saper Mix, la
cual se propone para la difusion del mensaje de la campana.

v La campafia tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la campaiia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta reqular en Radios Provincia — Madre de Dios
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 1.1
o Duracion: 2 semanas
o Avisos. 60

Fuente: CPI Octubre 2014

Herencia Leon Angel - RADIO SUPER MIX (MADRE DE DIOS):

a. Especialidad: Es una radio emisora que trabajamos con un formato de
programacién local que emitimos desde las 03:00 de la Mafiana hasta
las 12:00 pm de lunes a domingo con una, programacion Variada
enfocado en (informacion, magazines, deportes, Culturales, vy
musicales) enfocado a la mayor audiencia esta programacion nos
permite complementar la pauta horaria y alcanzar al publico en su
mayoria en todo el departamento de Madre De Dios.

b. Experiencia: Radio super mix es una emisora con una sefial de calidad
que esta al aire desde el 09 de setiembre del 2009 con una
programacion totalmente variada.

c. Comparacién favorable
Super Mix:

e Se ubica en el cuarto lugar en el ranking de audiencia en Madre de
Dios con 1.1 puntos de rating promedio. Presenta una importante
audiencia tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.
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V. PRESUPUESTO

La distribucion presupuestal de acuerdo al analisis y planteamiento realizado es
de la siguiente forma:
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VI.- EJECUCION

La camparia Abrigate Peru del presente Plan de Estrategia Publicitaria se ejecutara entre los
meses de mayo y junio del 2015.

Vil.- RESPONSABILIDAD

El presente Plan de Estrategia Publicitaria 2015, con relacion a la camparia “Abrigate Per(", la
responsabilidad es conjunta entre la Oficina de Defensa Nacional, ODN, y la Oficina de
Comunicacion, OC; la primera implementara el Plan con el presupuesto asignado de S/.100,000
(Cien mil nuevos soles) en el marco del Plan Multisectorial ante Heladas y Friaje 2015, aprobado
mediante D.S. N° 030-2015-PCM y la segunda coordinard, monitoreara y supervisara el
cumplimiento del Plan de Medios de acuerdo al informe técnico adjunto.







