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El INEI ha introducido modificaciones
a la metodologfa del calculo del indice
de Precios al Consumidor de Lima
Metropolitana, siguiendo las
recomendaciones de consultores
externos para ajustarse a los
estandares internacionales actuales.

Las principales modificaciones

introducidas en la metodologfa son

las siguientes:

- Estructura revisada del consumo de
los hogares

- Actualizacion de los productos que
conforman la canasta familiar

- Actualizacién de marcas en las
variedades

- Mejoramiento de la muestra de
lugares de compra

- Revision de los tamafios de muestra

- Utilizacion de la media geométrica
en lugar de la media aritmética en el
célculo de las variaciones de
precios de las variedades
heterogéneas.

El INEI considera que con los cambios
introducidos se refleja las
modificaciones experimentadas en los
patrones de consumo, en la oferta de
bienes y servicios, asi como en las
caracterfsticas del sistema de
comercializacion, pues la metodologia
anterior correspondia a la situacion
de 1993 - 94.

Una mayor explicacién de los
fundamentos y criterios para la
actualizacion de la metodologia de
célculo del IPC se encuentra en la
ficha técnica que acompafia a este
documento.

Todas las modificaciones introducidas
tendrén vigencia desde el mes de
enero del afio 2002, tomando como
base de comparacion los precios del
mes de diciembre del afio 2001; es
decir, la nueva serie de indices
correspondera a Diciembre 2001 =
100.

Los cambios realizados no implican
de ninguna manera una modificacion
de las cifras del IPC publicadas hasta
diciembre del 2001.

Para mayor
informacién ver

Pagina Web:

\www.inei.gob.pe |

Variacion de los Indicadores
de Precios de la Economia

Enero 2002

El INEI informa que los principales indicadores de precios de la economia,

registraron el comportamiento siguiente:

Al Consumidor
Al Por Mayor ?
Maguinaria y Equipo “

Materiales de Construccion Y

VARIACION DE LOS INDICES DE PRECIOS
En Porcentaje

INDICE DE PRECIOS ENE. 2002 FEB 01- ENE 02

-0.52 -0.83
-0.18 -2.47
0.28 -1.24
0.26 0.81

¥ En Lima Metropolitana
2 Nacional

El Indice de

Precios al

Consumidor de

Lima

Metropolitana,
durante el mes de enero registré una
disminucion de 0,52%, acumulando en el
periodo comprendido entre febrero 2001y
enero 2002 una variacion negativa de
0,83%.

El Indice de Precios

al por Mayor a nivel

nacional,
que muestra las variaciones de precios de
las transacciones entre las empresas
mayoristas y los comerciantes minoristas,
cay6 en 0,18% durante el mes de enero del
2002. Enlos Ultimos doce meses (febrero
2001 - enero 2002) acumula una reduccion
de 2,47%.

El Indice de Precios
de Maquinaria y
Equipo de Lima
Metropolitana,
que registra las variaciones de los precios
de los bienes de capital, tanto de origen
nacional como de origen importado tuvo en
el mes de enero un incremento de 0,28%,
respecto al nivel del indice del mes anterior,
acumulando en los dltimos doce meses una
baja de 1,24%.

El Indice de Precios

de Materiales de la

Construccion de

Lima Metropolitana,
que estima las variaciones de precios de los
principales insumos utilizados en el Sector
Construccion, registrd en el mes de enero
un alza de 0,26%. El aumento acumulado
en el periodo febrero 2001 - enero 2002 fue
de 0,81%.



Indice de Precios al Consumidor de Lima
Metropolitana: Enero 2002

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica informa que el Indice de Precios al
Consumidor de Lima Metropolitana correspondiente al mes de enero del 2002 registré una
caida de 0,52%. En este resultado incide la disminucién observada en los precios promedio
de los Grupos de "Alimentos y Bebidas", "Alquiler de Vivienda, Combustible y Electricidad"y
"Transportes y Comunicaciones"; en el primero por la mayor oferta de algunos productos
agricolas e hidrobioldgicos y en el segundo, por la reduccion en las Tarifas de Energia
Eléctrica y el saldo negativo de los precios de los Combustibles, y el tercero por la
normalizacion en los precios de los Pasajes en Omnibus Interprovincial. Por otro lado, se
registraron ligeros incrementos en los Grupos de Consumo de "Cuidados y Conservacion
de la Salud"y "Vestido y Calzado".

Las variaciones de los 8 Grandes Grupos de Consumo de la
Canasta Familiar, fueron las siguientes:

VARIACION POR GRUPOS DE CONSUMO
ENERO 2002
INDICE GENERAL 100.000 -0.52 -0.83
1. Alimentos y Bebidas 47.545 -0.86 -1.20
2. Vestido y Calzado 7.488 0.16 1.89
3. Viv,, Comb. Y Electricidad 8.845 -1.22 -6.97
4. Muebles y Enseres 4.949 0.12 1.37
5. Cuid. y Conserv. de Salud 2.904 0.24 3.83
6. Transporte y Comunicac. 12.409 -0.31 -0.55
7. Ensefianza y Cultura 8.820 0.08 3.14
8. Otros Bienes y Servicios 7.040 0.07 1.50

L VARIACION % ANUALIZADA DEL INDICE DE PRECIOS AL
La variacion CONSUMIDOR: 1999 - 2002

acumulada de los
precios al
consumidor en los
ultimos doce
meses (febrero
2001 - enero 2001)
fue de -0,83%,
siendo la tasa
promedio mensual
de -0,07%.




VARIACION EN GRANDES GRuPos DE CONSUMO

elevd en 0,07%.

B FN ENERO: I

En el mes de enero tres Grandes Grupos de Consumo mostraron bajas: Alimentos
y Bebidas (0,86%), Alquiler de Vivienda, Combustible y Electricidad (1,22%) y
Transportes y Comunicaciones (0,31%). Los otros cinco Grandes Grupos de
Consumo registraron alzas en este periodo: Vestido y Calzado subi6 en 0,16%,
Muebles, Enseres y Mantenimiento de la Vivienda creci6 en 0,12%, Cuidados y
Conservacion de la Salud aumentd en 0,24%, Esparcimiento, Diversion, Servicios
Culturales y de Ensefianza se increment6 0,08% y Otros Bienes y Servicios se

B EL Gruro ALMENTOS Y BEBIDAS

En lareduccion de precios del Grupo Alimentos y Bebidas
(0,86%) incidi6 fundamentalmente la disminucion en los
precios de Pescado Fresco en 9,1% (Cojinova 17,7%, Jurel
13,0% y Perico 16,1%). Carnes en 4,5% destacando la baja
de 10,5% del Pollo Eviscerado y Pavo Eviscerado 0,6%. Los
Tubérculos y Raices redujeron sus precios en 3,8%, entre
ellos: Papa Blanca con 5,6%, Papa Huayro 2,4% y Olluco
1,2%, debido a la mayor oferta de estos productos y la baja
capacidad adquisitiva de la poblacion lo que se reflejo en la
depresion de los precios. Otros productos que también
registraron disminucion en sus precios promedio fueron:
Limdn con 33,8%, Palta Fuerte 10,7%, Mango 16,4%y
Cerveza Blanca 4,1%.

Atenuaron estas bajas los incrementos registrados en: Papaya
31,6%, Apio 23,5%, Tomate 11,7%, Zapallo 10,6%, Choclo
9,2% y Huevos 5,8%, por un menor abastecimiento de estos
productos en los mercados limefios.

® EL Grupo DE VESTIDO Y CALZADO

aumenté en 0,16%, por las alzas registradas en Zapatos de
Cuero para Hombre 0,5%, Zapatillas de Cuero para Mujer
0,8% y Buzos Deportivos para Hombre en 0,7%. Los demas
componentes de este grupo mantuvieron los mismos niveles
de precios del mes anterior.

®m EL GrRuPO ALQUILER DE VIVIENDA,
ComBUSTIBLE Y ELECTRICIDAD

baj6 en 1,22%, influyd en este resultado la disminucion de los
precios de los Combustibles Domésticos como el Gas que bajé
en 6,1% y el Kerosene en 2,4% debido a la diferencia del
saldo del mes anterior. Igualmente, las Tarifas de Energia
Eléctrica se redujeron a partir del 4 de enero en 0,3% como
consecuencia de la variacion de los indicadores
macroecondmicos y los menores precios de los combustibles.

®m EL Gruro MUEBLES, ENSERES Y

MANTENIMIENTO DE LA VIVIENDA

subi6 en 0,12%, destacando las alzas observadas en Aparatos
Domeésticos 0,7% (Horno Microonda, Lavadora y Licuadora
0,6% cada uno), por el alza del tipo de cambio en el presente
mes. Asimismo el Servicio de Lavado y Limpieza crecié en
1,0%.

B EL Gruro CuipADO Y CONSERVACION DE LA

SALUD

se increment6 en promedio 0,24%, por el aumento de
precios de los Productos Medicinales en 0,4%
(Expectorantes Mucoliticos 1,2%, Sales Rehidratantes

0,8%, Vitaminas 0,6% y Antibidticos 0,5%) y Servicio Dental
en 0,5%.

®m EL GRUPO TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES

disminuyd en 0,31% respecto al mes anterior, destacando los
menores precios registrados enlos Pasajes en Omnibus
Interprovincial en 14,0%, por la normalizacion de este servicio
después de las fiestas de fin de afio. Del mismo modo se
redujeron los precios del Pasaje Aéreo Internacional en 1,6%.
Estas bajas fueron atenuadas por el aumento de la Gasolinaen
0,5%, debido al alza de los precios ex - planta el 9 de enero del
presente afio.

B EL Grupo EspARCIMIENTO, DIVERSION,

SERvICIOS CULTURALES Y DE ENSENANZA

en el mes de enero creci6 en promedio 0,08%. Se
registraron alzas en Aparatos de Recreo y Cultura en 0,8%
y Matricula en Ensefianza Estatal en 0,7% (por el derecho
de inscripcion para los examenes de admision a las
diferentes universidades).

m EL Gruro OTROS BIENES Y SERVICIOS
ascendio en 0,07%. En este grupo los precios de las
Especies Valoradas subieron en 0,6% debido al incremento
de la UIT para el afio 2002, Partidas de Nacimiento
crecieron en 0,2% y Gastos en Certificados 0,1%. También
mostraron incrementos los Cigarrillos con 0,3% y algunos
Articulos de Cuidado Personal como Pasta Dental (0,4%),
Reacondicionador (0,8%) y Desodorantes (0,3%).

Atenuaron estos incrementos las bajas registradas en los
precios de Gastos en Defuncion (0,9%) y Tintes para el
Cabello (0,6%).




ProbucTos bE MAYOR VARIACION DE PRecios: ENEro 2002

Los productos de la Canasta Familiar que registraron las mayores alzas y

bajas de precios para enero 2002 fueron:

PRODUCTOS QUE SUBIERON MAS

ENERO 2002
Papaya 316
Apio 235
Caigua 17.6
Coliflor 175
Tomate Italiano 11.7
Zapallo Macre 10.6
Chaclo Criollo 9.2
Lenguado 9.0
Granadilla 8.7
Pifia Selva 8.5

PRODUCTOS QUE BAJARON MAS

ENERO 2002
Limén -33.8
Cojinova -17.7
Mango Criollo -16.4
Perico Fresco -16.1
Pasaje en Omnibus Interprovincial -14.0
Jurel Fresco -13.0
Maracuya -12.8
Palta Fuerte -10.7
Pollo Eviscerado -10.5
Cebolla de Cabeza -9.3

INCIDENCIA EN LA VARIACION DEL INDICE DE PRrECIOS: ENERO 2002

Los productos que mostraron mayor incidencia en la variacion del Indice de Precios

del mes de enero del 2002 fueron:

Papaya

Huevos a Granel
Tomate Italiano

Menu en Restaurantes

INCIDENCIA INFLACIONARIA
ENERO 2002

Incidieron en el Alza

31.6 0.07
5.8 0.04
11.7 0.04
0.5 0.03

Pollo Eviscerado
Gas Propano
Limén

Papa Blanca

Incidieron en la Baja

-10.5 -0.37
6.1 -0.08
-33.8 -0.07
-5.6 -0.07




Indice de Precios al Por Mayor a Nivel
Nacional: Enero 2002

Las variaciones porcentuales del mes de enero por origen y sector

fueron las siguientes:

El Instituto Nacional
de Estadistica e
Informatica informa
gue el Indice de
Precios al por Mayor
a Nivel Nacional,

correspondiente al INDICE GENERAL 100.00 -0.18 -2.47
mes de gneto del 1000 Productos Nacionales 78.33 -0.27 -2.55
2002, registro una
caida de 0,18%, con 1100 Sector Agropecuario 14.07 -2.36 -2.26
laci6 | d 1200 Sector Pesca 0.73 -2.12 1.77
re aC|o.n_a mes ae 1300 Sector Manufactura 63.53 0.15 -2.66
diciembre del
pasado afo. La 2000 Productos Importados 21.67 0.15 -2.21
variacion anualizada 2100 Sector Agropecuario 1.45 0.84 0.19
2300 Sector Manufactura 20.22 0.10 -2.37

(Ultimos doce
meses) disminuyo
en 2,47%.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR : NIVEL NACIONAL

CODIGO | NIVEL DE DESAGREGACION | PONDER.| VARIACION PORCENTUAL
(%) ENE. 2002 | FEB 01 - ENE 02

ENERO 2002

En enero del 2002, los Precios Mayoristas
de los productos de Origen Nacional
presentaron una tasa negativa de 0,27%,
mientras que los de Origen Importado
aumentaron en 0,15%.

El resultado de la variacidn de precios en
los bienes nacionales se explica por las
reducciones de precios en los productos
agropecuarios en 2,36% y los pesqueros
en 2,12%. Sin embargo, los productos
manufacturados incrementaron
ligeramente sus precios en 0,15%. En el
decrecimiento de precios de los
productos agropecuarios influy6 la baja

de principales productos como: Limén
19,9%, Pollo en Pie 6,9% y Papa Blanca
4,3%. En pesca se registraron menores
precios en especies como el Perico con
29,9% y Bonito 3,6%. Mientras que en los
Manufacturados destaca principalmente el
alza de precios en los Combustibles y
Derivados con 2,1%, Grated de Sardina
2,3%, Hilados de Algodon 0,9% vy Arroz
Corriente 0,6%.

En los bienes de Origen Importado, tanto
los productos agropecuarios como
manufacturados subieron en 0,84% y 0,10%
respectivamente.

VARIACION % ANUALIZADA DE PRECIOS AL POR MAYOR: 1999 - 2002
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VARIACION DE PREcios MAYORISTAS SEGUN

SECTORES EcoNomIcos

2,02% y Pesca 2,12%.

En enero del 2002, el Indice de Precios al por Mayor segln sectores
economicos presenté el siguiente comportamiento: El Sector Manufactura
aumento ligeramente en 0,14%, mientras que el Sector Agropecuario cayé en

W | os precios del Sector Agropecuario se redujeron
en 2,02% por las bajas observadas en los productos
de origen nacional en 2,36%; entanto que los de
Origen Importado subieron en 0,84%.

La caida de precios en los bienes nacionales se
explica por los menores precios registrados en: Limén
19,9%, Mango 16,8%, Pollo en Pie 6,9%, Papa
Blanca 4,3%, Cebolla Criolla 2,9%, Arveja Grano
Verde 2,7%, Maiz Amarillo Duro 1,5% Yy Café en
Grano 0,8%, como resultado de un mayor
abastecimiento en el mercado interno.

El efecto de estas bajas fue atenuada por las alzas de
precios registrados en Tomate 10,9%, Zapallo 7,2%,
Col 4,2%, Pallar Grano Seco 2,3%, Maiz Choclo
2,1%, Trigo Duro 2,0%y Arroz Cascara 0,2%.
Enlos productos agropecuarios de origen importado
destaca el incremento de precios en: Menestras
(Lentejas sube 5,7% explicado por la eliminacion de la
exoneracion del IGV, publicado en el Diario Oficial el
Peruano el 29 de diciembre 2001) y Trigo Duro 1,6%.
Contrariamente el Maiz Amarillo Duro observé una
caidade 1,1%.

M Los precios del Sector Pesca registraron una baja
de 2,12%. La Pesca Maritima redujo sus precios en
2,4% mientras que la Continental aument6 en 1,1%.
Las especies que mostraron caida en sus precios
debido a un mayor ingreso alos mercados
mayoristas fueron: Perico 29,9%, Bonito 3,6%, Jurel
3,5%, Cojinova 2,7%, Coco 2,2%, Calamar Chico
1,3%Yy Choros 1,2%. Entre los productos
hidrobiol6gicos de mayor incremento en sus precios

tenemos: Yahuarachi 4,0%, Caballa 3,5%, Caracol 3,6%,
Palometa 3,1%, Lenguado 1,8% y Merluza 1,2%.

M Los precios del Sector Manufactura en promedio se
expandieron en 0,14%, explicado por el incremento de
precios de origen nacional en 0,15% y de los importados
en 0,10%.

Enlos bienes Manufacturados de Origen Nacional
destaca el comportamiento de los precios observados en:
Petréleo Residual 6 que sube en 6,0%, Petrdleo Diesel 2
en 2,0%, Gasolina 2,1%, Pantalén de Vestir para Mujer
2,9%, Madera Caoba 2,5%, Grated de Sardina 2,3%,
Carne de Vacuno 0,5%y Arroz Corriente 0,6%.

Sin embargo, se registraron bajas en Gas Doméstico con
4,9%, Chompas y Polos para Hombre 3,7%, Camisas
para Hombre 3,3%, Bolsas de Plastico 2,2%, Café
Instantaneo en Lata 1,4%, Az(icar Rubia 0,8%y Aceite
Vegetal Embotellado que cae en 0,7% debido a
competencia con las marcas de origen importado.

De otro lado en los productos manufacturados de Origen
Importado, destaca la variacion de precios registrada en
Aceite de Soya que sube 4,4%, explicado por su mayor
cotizacion en el mercado internacional, Camiones y Papel
Periddico 0,6% cada uno y Automdviles 0,5%, efecto que
fue atenuado por las bajas registradas en: Az(icar Blanca
4,3%, debido a una mayor oferta en el mercado mundial,
Radiograbadoras 2,1%, Harina de Soya 1,6%, Leche en
Polvo 1,2%y Petr6leo Diesel 2 en 0,7%.




Indice de Precios de Maguinariay Equipo de

- Lima Metropolitana; Enero 2002

En el mes de enero, las variaciones porcentuales segun el origen
de los bienes fueron las siguientes:

En el mes de enero,
ol Indice de Precios INDICE DE PRECIOS DE MAQUINARIA Y EQUIPO : LIMA METROPOLITANA
L ENERO 2002
de Magquinaria y
Equipo en Lima
Metropollt‘?na, 100 MAQUINARIA'Y EQUIPO 100.00 0.28 -1.24
mostro un
incremento de 0.28% 110 Maq. y Equipo Nacional 43.05 0.15 -1.50
respecto _al nivel del 111 Mag. y Equipo para la Agricultura 1.76 0.81 -5.84
Indice del mes 112 Mag. y Equipo para la Industria 22.00 -0.01 -1.95
anterior. Con este 113 Mag. y Equipo para el Transporte 14.07 0.37 -0.31
resultado. la 114 Otra Maquinaria y Equipo 5.22 0.05 -1.83
variacion anualizada 120 Mag. y Equipo Importado 56.95 0.37 -1.04
en el periodo
febrero 2001 y 121 Mag. y Equipo para la Agricultura 1.18 0.48 -0.93
, 122 Mag. y Equipo para la Industria 29.12 0.15 -1.20
enero 2002 "ego a 123 Mayg. y Equipo para el Transporte 2228 0.65 -1.42
-1,24%. 124 Otra Maquinaria y Equipo 4.37 0.35 1.88
En el primer mes del presente afio, la En el comportamiento de los precios de la
Maquinaria y Equipo Nacional incremento sus Magquinaria y Equipo Importado, en el mes de
precios en 0,15% y la Importadalo hizoen  analisis, ha influido la variacion del tipo de cambio
0,37%. Enlos productos de procedencia promedio que subi6 en 0,6%. Asi, los bienes
nacional el mayor aumento de precios se destinados a la Maquinaria y Equipo para el
registro en los bienes destinados a la Transporte registraron un alza de 0,65%,
Magquinaria y Equipo para la Agriculturaconuna  aportando a este resultado el incremento en Cajas
alza de 0,81%, incidiendo en este resultado la Mecanicas y sus partes con 1,4%, Camiseta de
Magquinaria de Uso Pecuario (nidos para aves), Cilindro con 1,3% y Camionetas Pick Up con
en 1,6%. 0,6%.
VARIACION % ANUALIZADA DE PRECIOS DE MAQUINARIA Y
EQUIPO: 1999 - 2002
18.0
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Indice de Precios de Materiales de Construccion

L de Lima Metropolitana: Enero 2002

Las variaciones porcentuales en el mes de enero, segun Grupos
fueron las siguientes:

El Indice de INDICE DE PRECIOS DE MATERIALES DE CONSTRUCCION :
Precios de los LIMA METROPOLITANA
Materiales de ENERO 2002

Construccion de

Lima CODIGO NIVEL DE DESAGREGACION PONDER.| VARIACION PORCENTUAL
% ENE. 2002 | FEB 01- ENE 02

Metropolitana, en

el primer mes del MATER. DE CONSTRUCCION 100.00 0.26 0.81
afo, registrd un
incremento de 231 Maderas 12.19 0.94 2.89
232 Accesorios de Plastico 9.64 0.56 -2.48
0’26%' 233 Vidrios 3.55 0.74 -1.37
acumulando en los 234 Ladrillos 837 0.00 149
Gltimos 12 meses 235 Mayolicas y Mosaicos 0.53 0.32 -0.59
(febrero 2001 - 236 Aglomerantes 26.28 0.02 1.95
enero 2002) un 237 Agregados 9.97 0.93 4.48
alza de 0.81% 238 Estructura de Concreto 11.22 0.16 0.25
! ' 239 Metalicos 18.24 -0.32 -1.85

Los grupos que en el mes de enero del presente  Solo el grupo Metalicos observé una caida de

afio, mostraron los mayores incrementos de 0,32% por la mayor oferta de algunos productos
precios fueron: Madera con 0,94% (el tipo Caoba  (Alambre Negro 1,8%, Plancha Laminada en Frio
subid en 2,9%, debido a la escasez de dicho 1,7%, Clavos 1,5%). Cabe indicar que por
producto), Agregados con 0,93% y Vidrio con segundo mes consecutivo el grupo Ladrillos no
0,74%, por el comportamiento del mercado registré variacion.

interno en ambos casos.

VARIACION % ANUALIZADA DE PRECIOS DE MATERIALES DE LA
CONSTRUCCION: 1999 - 2002
L
I L I T T A A
PO I T A 1 SR S I
Piloose Tl
oy Quny oo
2.0 it
EFMAMJJASONDEFMAMIIJIASONDEFMAMUJJASONDE
o I\ NG J
1999 2000 2001 2002




Indice de Precios al
Consumidor.

Es un Indicador que muestra las
variaciones de precios que en
promedio tiene un grupo
seleccionado de bienesy
servicios habitualmente
consumidos por las familias.

El INEI ha sometido a revision
los aspectos conceptuales y la
metodologia de este indicador,
con el concurso de consultores
externos, internacionales y
nacionales, y esta poniendo en
practica las recomendaciones
con el fin de mejorar la calidad
de las estadisticas nacionales.
Uno de los aspectos centrales
ha sido la evaluacion de las
ponderaciones, las mismas que
tienen su base en una canasta
de consumo estimada con una
encuesta de ingresos y gastos
familiares efectuada entre 1993
y 1994 (ENAPROM 1993-94).
Habiendo transcurrido 7 afios
con una misma base, se puede
esperar que hayan ocurrido
cambios en la composicién de
la canasta de consumo de los
hogares, como respuesta a la
propia dinamica de los precios,
y a los cambios ocurridos en el
mercado, entre otros factores.

Por otro lado, la
representatividad de las marcas
de los productos ha cambiado
en el tiempo, habiendo
desaparecido algunas, y
aparecido otras que han ganado
preferencia. Asimismo, ha
habido modificaciones en el

sistema de comercializacion,
con una mayor participacion de
los grandes supermercados.

Otro aspecto importante es que
los nuevos estandares
internacionales aconsejan
emplear la media geométrica en
lugar de la media aritmética para
el célculo de las variaciones de
precios en las variedades de
productos heterogéneos.

Con este marco de referencia, el
INEI ha considerado pertinente
efectuar unarevision de la
metodologia, las fuentes de
informaciony los
procedimientos de calculo del
IPC para proveer un indicador
acorde con las condiciones
actuales del mercado y ajustado
alos estandares
internacionales. Sibien es
cierto, lo ideal seria disponer de
una nueva encuesta anual de
presupuestos familiares para
determinar la canasta familiar,
ello no es posible con el
presupuesto actual de la
institucién. No obstante, se han
introducido importantes
modificaciones para asegurar un
producto de mejor calidad y
actualidad.

El INEI ha introducido
modificaciones a la metodologia
del célculo del indice de Precios
al Consumidor de Lima

Resumen Metodologico

Metropolitana, siguiendo las
recomendaciones de
consultores externos para
ajustarse a los estandares
internacionales actuales.

Las principales modificaciones
introducidas en la metodologia
son las siguientes:

i) Estructurarevisada del
consumo de los hogares

i) Actualizacion de los
productos que conforman la
canasta familiar

iii) Actualizacién de marcas en
las variedades

V) Mejoramiento de la muestra
de lugares de compra

V) Revision de los tamafios de
muestra

vi) Utilizacion de la media
geométrica en lugar de la
media aritmética en el
calculo de las variaciones
de precios de las variedades
heterogéneas.

ElI'INEI considera que con los
cambios introducidos se refleja
las modificaciones
experimentadas en los
patrones de consumo, en la
oferta de bienes y servicios, asi
como en las caracteristicas del
sistema de comercializacion,
pues la la metodologia anterior
correspondia a la situacion de

1993-94.
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Una mayor explicacién de los
fundamentos y criterios para la
actualizacion de la metodologia
de calculo del IPC se encuentra
en la ficha técnica que
acomparia a este documento.

Todas las modificaciones
introducidas tendran vigencia
desde el mes de enero del afio
2002, tomando como base de
comparacion los precios del
mes de diciembre del afio 2001;
es decir, la nueva serie de
indices correspondera a
Diciembre 2001 = 100.

Los cambios realizados no
implican de ninguna manera una
modificacion de las cifras del
IPC publicadas hasta diciembre
del 2001.

El INEI dispone de un sistema
de captacion de precios con una
amplia cobertura que asegura la
representatividad de los
establecimientos comerciales y
de servicios, donde realizan sus
compras los consumidores. Se
captan alrededor de 40,000
datos a lo largo de todo el mes
de medicién en
aproximadamente 5,000
establecimientos comerciales,
41 mercados, 5 automercados,
500 viviendas alquiladas, 505
Centros Educativos, 210 lineas
de transporte urbano e
interprovincial y 143
establecimientos de venta de
combustible, entre otros.

Indice de Precios al por Mayor.
Este indicador muestra las
variaciones de precios de las
transacciones realizadas entre
las empresas mayoristas y los
comerciantes minoristas.

En su composicion se incluyen
bienes de capital, bienes de
demanda intermediay bienes de
consumo final, agregados por su
origen en Nacional e Importado
en tres sectores productivos:
Agropecuario, Pesca e Industria
Manufacturera.

La cobertura del indicador es a
nivel nacional e incluye las 25
principales ciudades del pais.
Las fuentes de informacion la
constituyen los
establecimientos dedicados al
comercio al por mayor.

Indice de Precios de
Maquinaria 'y Equipo

Es unindicador que muestra la
variacion de los precios de un
grupo representativo de la
magquinaria y equipo, nacional e
importado, comercializado en el
pais, excluyéndose los de
importacion directa para uso
propio.

La cobertura es a Nivel de Lima
Metropolitana y en su
composicién se incluyen: la
magquinaria y equipo parala
agricultura, la industria, el
transporte y otros sectores que
son transados en el mercado
interno.

Indice de Precios de
Materiales de Construccion.

Es unindicador que muestra la
variacion de los precios de los
principales materiales de la
construccion utilizados en la
actividad constructora. Su
cobertura es a nivel de Lima
Metropolitana.

Los materiales de la
construccion se han clasificado
en 9 grupos: Metalicos,
Aglomerantes, Maderas,
Agregados, Maydlicas, Ladrillos,
Estructuras de concreto, Vidrios
y Acce3sorios plasticos.

Lima, 01 de Febrero del 2002
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA Y VARIACION

PORCENTUAL SEGUN GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB GRUPOS DE CONSUMO
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

ENERO 2002
GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS | PONDE NUMEROS INDICES| VARIACION PORCENTUAL
RACION ENE.2002 /
DE CONSUMO ENE.2002] DIC.2001 ENERO
(%) ENE.2001
INDICE GENERAL 100.000 99.48 100.00 -0.52 -0.83
1. ALIMENTOS Y BEBIDAS 47.545 99.14 100.00 -0.86 -1.20
1.1 ALIMENTOS Y BEBIDAS DENTRO DEL HOG 35.498 98.8 100.0 -1.2 -2.1
1.1.1. PANY CEREALES 7.966 99.8 100.0 -0.2 -1.2
1.1.2. CARNES Y PREPARADOS DE CARNES 8.324 95.5 100.0 -4.5 2.2
1.1.3. PESCADOS Y MARISCOS 1.417 93.4 100.0 -6.6 -1.4
1.1.4. LECHE,QUESOS Y HUEVOS 3.727 1013 100.0 13 0.1
1.1.5. GRASAS Y ACEITES COMESTIBLES 1.158 99.7 100.0 -0.3 -1.2
1.1.6. HORTALIZAS Y LEGUMBRES FRESCAS 2773 1041 100.0 4.1 -2.8
1.1.7. FRUTAS 2.345 99.3 100.0 -0.7 -6.4
1.1.8. LEGUMINOSAS Y DERIVADOS 0.565 99.9 100.0 -0.1 14.1
1.1.9. TUBERCULOS Y RAICES 1.876 96.2 100.0 -3.8 -15.9
1.1.10. AZUCAR 1.379  100.8 100.0 0.8 -4.5
1.1.11. CAFE, TEY CACAO 0.484  100.0 100.0 0.0 17
1.1.12. OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS 1.184  100.6 100.0 0.6 -0.2
1.1.13. BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 1.050 101.3 100.0 13 9.8
1.1.14. BEBIDAS ALCOHOLICAS 1.250 96.3 100.0 -3.7 -8.0
1.2 ALIMENTOS Y BEBIDAS FUERA DEL HOGA 12.047  100.1 100.0 0.1 11
2. VESTIDO Y CALZADO 7.488  100.16 100.00 0.16 1.89
2.1. TELAS Y PRENDAS DE VESTIR 5.287  100.1 100.0 0.1 2.0
2.1.1. TELAS,ART.DE CONFECC.,TEJ. Y VESTIC 5.154  100.1 100.0 0.1 2.0
2.1.2. CONFECCION Y REPARACION DE ROPA 0.133  100.3 100.0 0.3 3.6
2.2. CALZADO Y REPARACION DE CALZADO 2201  100.3 100.0 0.3 17
2.2.1. CALZADO 2.044  100.3 100.0 0.3 1.7
2.2.2. REPARACION DE CALZADO 0.157  100.0 100.0 0.0 0.6
3. ALQ. DE VIVIENDA,COMBUST. Y ELECT. 8.845 98.78 100.00 -1.22 -6.97
3.1. ALQUILER,CONSERV. VIV.Y CONS.DE AGL 4134  100.1 100.0 0.1 0.3
3.1.1. ALQUILER Y CONSERVACION DE LA VIV. 3.125 100.2 100.0 0.2 0.5
3.1.2. CONSUMO DE AGUA 1.009  100.0 100.0 0.0 0.0
3.2. ENERGIA ELECTRICA Y COMBUSTIBLE 4711 97.6 100.0 -2.4 -13.8
3.2.1. ENERGIA ELECTRICA 2.234 99.7 100.0 -0.3 -6.5
3.2.2. COMBUSTIBLE 2.477 95.6 100.0 -4.4 -19.1
4. MUEBLES,ENSERES. Y MANT. DE LA VIV. 4949  100.12 100.00 0.12 1.37
4.1. MUEBLES,ACCESORIOS FIJOS Y REPARA! 0.434  100.0 100.0 0.0 2.5
4.1.1. MUEBLES Y EQUIPOS DEL HOGAR 0.414  100.0 100.0 0.0 2.6
4.1.2. REPARAC.MUEB. Y CUBIERTA PARA PIS! 0.020  100.0 100.0 0.0 0.0
4.2. TEJIDOS PARA EL HOGAR Y OTROS ACCE 0.425  100.0 100.0 0.0 1.3
Continua




INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA Y VARIACION
PORCENTUAL SEGUN GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB GRUPOS DE CONSUMO
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

ENERO 2002
GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS | PONDE | NUMEROS INDICES| VARIACION PORCENTUAL
DE CONSUMO RACION fe\e 2002 bic2001 | ENero ENE.2002/
(%) ENE.2001
4.3. APARATOS DOMESTICOS Y REPARACION 0.540  100.6 100.0 0.6 1.3
4.3.1. APARATOS DOMESTICOS 0.424  100.7 100.0 0.7 0.9
4.3.2. REPARACION DE APARATOS DOMESTIC! 0.116  100.0 100.0 0.0 2.3
4.4. VAJILLA,UTENSILIOS DOMESTICOS Y REP 0.207  100.1 100.0 0.1 1.8
4.5. MANTENIMIENTO DEL HOGAR 1.966  100.1 100.0 0.1 1.6
4.5.1. CUIDADO DEL HOGAR 1.777  100.0 100.0 0.0 1.6
4.5.2. LAVADO Y MANTENIMIENTO 0.189  101.0 100.0 1.0 1.0
4.6. SERVICIO DOMESTICO 1.377  100.0 100.0 0.0 0.1
5. CUIDADOS, CONSERV. DE LA SALUD 2.904 100.24  100.00 0.24 3.83
5.1. PRODUCTOS MEDICINALES Y FARMACEU 1.368  100.4 100.0 0.4 46
5.2. APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 0.092  100.0 100.0 0.0 47
5.3. SERVICIOS MEDICOS Y SIMILARES 0.963  100.1 100.0 0.1 2.1
5.4, GASTOS POR HOSPITALIZACION Y SIMILA 0.321  100.0 100.0 0.0 1.7
5.5. SEG.CONTRA ACCIDENTES Y ENFERMED£ 0.160  100.3 100.0 0.3 5.9
6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 12.409  99.69 100.00 -0.31 -0.55
6.1. EQUIPO PARA EL TRANSPORTE DE PERS( 0.413  100.3 100.0 0.3 0.9
6.2. GASTOS POR UTILIZACION DE VEHICULOS 1.867  100.4 100.0 0.4 7.8
6.3. SERVICIO DE TRANSPORTE 8759  99.5 100.0 05 0.2
6.4. COMUNICACIONES 1.370  100.0 100.0 0.0 1.1
7. ESPARC.,DIVERS.,SERV.CULT.Y DE ENS. 8.820 100.08  100.00 0.08 3.14
7.1. EQUIPOS,ACCESORIOS Y REPARACION 1.287  100.4 100.0 0.4 1.2
7.1.1. EQUIPOS Y ACCESORIOS 1167  100.4 100.0 0.4 1.4
7.1.2. SERVICIO DE REPARACION A RADIO Y T' 0.120  100.0 100.0 0.0 0.0
7.2. SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO Y CULTUF 0.525  100.1 100.0 0.1 2.1
7.3. LIBROS,PERIODICOS Y REVISTAS 0.928  100.0 100.0 0.0 0.4
7.4. SERVICIO DE ENSE ANZA 6.080  100.0 100.0 0.0 3.8
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 7.040 100.07  100.00 0.07 1.50
8.1. BIENES Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSC 5.555  100.1 100.0 0.1 1.9
8.1.1. CUIDADOS Y EFECTOS PERSONALES 4.469  100.1 100.0 0.1 2.0
8.1.2. SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL 1.086  100.0 100.0 0.0 1.8
8.2. OTROS BIENES NO ESPECIFICADOS 0.262  100.4 100.0 0.4 0.2
8.3. SERVICIOS DE ALOJAMIENTOS 0.123  100.1 100.0 0.1 0.8
8.4. GIRAS TURISTICAS 0.062  100.5 100.0 0.5 0.5
8.6. OTROS SERVICIOS NO ESPECIFICADOS 0.829 99.8 100.0 0.2 0.1
8.7. TABACO 0.209  100.3 100.0 0.3 1.7

FUENTE : INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA E INFORMATICA




INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA Y VARIACION PORCENTUAL : 1999 - 2002
(Base Dic. 2001 = 100.0)

INDICE PROMEDIO MENSUAL VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL ACUMULADA ANUAL 1/

1999 | 2000 | 2000 | 2002 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002
ENERO 930685 965000  100.3154  99.4801 001 007 019 052 001 007 019 -0.52 507 378 38  -0.83
FEBRERO 933617  97.0538  100.5616 031 048 025 033 055 043 411 395 361
MARZO 939331  97.5791  101.0723 061 054 051 094 109 094 339 38 358
ABRIL 944870  98.0783  100.6515 059 051  -042 154 161 052 337 380 262
MAYO 94,9322 98.0947  100.6760 047 002 002 202 163 055 324 333 263
JUNIO 951027 981578  100.6182 018 006  -0.06 220 169 049 28 321 251
JuLio 953531  98.6646  100.7920 026 052 017 247 222 066 251 347 216
AGOSTO 955162  99.1264  100.4866 017 047  -0.30 264 270 036 241 378 137
SETIEMBRE 059556  99.6776  100.5497 046 056 0.6 312 327 042 344 38 087
OCTUBRE 95.8307  99.9095 1005873 012 023 004 299 351 046 366 425 068
NOVIEMBRE 961055  99.9733  100.0916 028 006  -049 328 357  -0.04 392 402 012
DICIEMBRE 96.5231  100.1275  100.0000 043 015  -0.09 373 373 -013 373 373 013
PROMEDIO 950149 985861  100.5335

1/ Respecto al mismo mes del as® anterior.
FUENTE : INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA E INFORMATICA
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INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR A NIVEL NACIONAL Y VARIACION PORCENTUAL : 1999 - 2002
(Base : Aad 1994 = 100.0)

VARIACION

PORCENTUAL

MES INDICE PROMEDIO MENSUAL MENSUAL ACUMULADA ANUAL U
1999 | 2000 | 2000 | 2002 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002
ENERO 141.940326 149.650497 155444998 151599182 0.3 008 012 -018 013 008 012 -018 525 543 387  -247
FEBRERO 143.572920  150.190703  155.812927 115 036 024 128 044 035 549 461 3.74
MARZO 144.488770  150.762653  155.903213 064 038 0.6 193 083 041 494 434 341
ABRIL 145.324807 151.439307  155.710782 058 045 -0.12 252 128 0.9 523 421 282
MAYO 145583912  151.656640 155.803647 018 014 006 270 142 035 505 417 273
JUNIO 145.751041 151.903023  155.630042 011 016 -0.11 282 159 0.3 487 422 245
JULIO 146.569319  152.796325  154.635021 056 059 -0.64 339 219 041 465 425 120
AGOSTO 146.741617 152.829480  154.085489 012 002 -0.36 351 221 -0.76 415 415 082
SETIEMBRE 147.432900 153.935572  154.390705 047 072 020 400 295 -056 417 441 030
OCTUBRE 148.182310  154.452680  153.453705 051 034 -061 453 329 -117 464 423 065
NOVIEMBRE 148.922699  155.119636  152.623511 050 043 -0.54 505 374 -170 510 416 -161
DICIEMBRE 149.527812  155.265783  151.871747 041 009 -0.49 548 384 -2.19 548 384 -2.19
PROMEDIO 146.169870  152.500192  154.613816

1/ Respecto a