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Principales
Caracteristicas

+ Poblacion: 126.5 millones
+ Area Total: 377,915 Km2
/ * Principales socios comerciales: China (22.2%), Estados Unidos
Y (11%) y Australia (6.3%) (2009).
* Puesto 18 de 183 paises en el indice de Facilidad para Hacer

Negocios (reporte 2011).

+ En el 2010 Japon fue el segundo destino mas importante para las
exportaciones peruanas en Asia.

+ Principales regiones exportadoras: Ancash, Arequipa, Cajamarca,
Cusco, Ica, La Libertad, Lambayeque, Loreto, Piura, Tacna y Tumbes.

Indicadores Econbémicos

Indicadores Econémicos 2008 2009 2010

PIB (US$, miles de

m|IIones) 4,879.84 5,032.98 5,458.87
Crecimiento Real del PIB

(precios constantes ): 12% 6.3% 3.9%
PIB, per capita (US$): 38,215.59 39,458.72 42,820.39*
Inflacion: 1.4% -1.4% -0.7%

* Estimado a Abril 2011
Fuentes: Perspectivas de la Economia Mundial, Fondo Monetario Internacional; indice para Hacer
Negocios, Banco Mundial; Mapa de Comercio International, Centro Internacional para el Comercio
y Guia de Datos de la CIA.



mmm [ntercambio Comercial Pert-Japdn (millones US$)

2008 2009 2010

Fuente: SUNAT

Il Principales Productos No Tradicionales Exportados de Perd a Japén
(Valor en FOB US$ millones)

Partida Producto 2008 2009 2010

Fuente: SUNAT




Tratados de Libre Comercio y otros Acuerdos Comerciales

Acuerdo de Asociacion Econémica (AAE) Japén-Peru: En la Cumbre de Lideres del APEC de
noviembre de 2010, que se llevd a cabo en Japon, se anuncio la conclusién de las negociaciones para
el AAE entre Pert y Japdn. Luego de su implementacion y tramites legales correspondientes, se espera
que el AAE entre en vigencia durante el segundo semestre del afio 2011. El 98% de nuestras
exportaciones actuales ingresaran con arancel cero en el primer dia de entrada en vigencia del Acuerdo.

4 http:/iwww.mincetur.gob.pe/newweb/Portals/0/comercio/aae_japon/

y para consultas especificas ponerse en contacto con consultastic@mincetur.gob.pe

Sistema Generalizado de Preferencias (SGP) de Japon: Se establecié en 1971, basado en el acuerdo
logrado en la Conferencia de las Naciones Unidas en Comercio y Desarrollo (UNCTAD). El actual SGP de
Japén otorga trato arancelario preferencial a 339 productos agropecuarios y pesqueros y a productos
industriales, con excepcion de 118 partidas. El margen de las reducciones arancelarias varia en funcién de
los productos, y el trato preferencial se suspende cuando se alcanzan los topes maximos. Silas importaciones
preferenciales de un beneficiario en particular superan un quinto del valor o volumen total del tope, se
suspende el trato preferencial para ese beneficiario. La asignacion de los topes y los volimenes maximos por
pais se basa en el orden de presentacion de las solicitudes.

+ Certificado de Origen: Se requiere de Certificado de Origen emitido por una Entidad Certificadora autorizada
por el MINCETUR o una Declaracién de Origen emitida por un Exportador Autorizado, en ambos casos
deberan ser diligenciados en inglés y tendran una validez de 1 afio desde la fecha de que fue emitida o
completada. El exportador que solicite un Certificado de Origen debe estar preparado para presentar en
cualquier momento a la Entidad que emite el Certificado de Origen, todos los documentos que demuestren el
caracter originario de la mercancia, los cuales se deberan conservar por un periodo minimo de cinco afios
desde la fecha de la emision del Certificado de Origen, o de completada la Declaracion de Origen.

No se requiere de una Prueba de origen para una importacion de mercancias originarias, cuyo valor no
exceda US$ 1,500 (o su equivalente en la moneda de Japdn, o algun monto superior que sea establecido
por Japon), siempre que no forme parte de una serie de importaciones, que pueda considerarse
realizadas con el propdsito de evadir el requisito de la prueba de origen; o cuando la Parte importadora
haya levantado el requisito de la Prueba de Origen.



& http:/lwww.mincetur.gob.pe/newweb/Default.aspx?tabid=3099
(seleccionar Normas de Origen de los Acuerdos y/o Regimenes Preferenciales/Regimenes
Preferenciales/Sistema Generalizado de Preferencias — Japon — Normas de Origen).

Foro de Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico (APEC): Se establecié en 1989 y actualmente esta
compuesto por 21 economias, entre las cuales se encuentran Perd y Japén. ElI APEC es un foro de
cooperacion econdmica y comercial en el cual los compromisos se asumen de forma voluntaria, y cuenta

con grupos de trabajo para tratar de armonizar la politica comercial y facilitar el comercio regional.

4&° http://www.mincetur.gob.pe/apec1/index.asp?cont=688961 y/o http:/lwww.apec.org

Infraestructura y Logistica
para el Comercio Exterior

Modo de Transporte Utilizado para la Exportacion

1%
— Puntos de Ingreso Principales en Japdn

BL}almo + Puerto de Niihama/Ehime

I Aéreo + Puerto de Onahana/Fukushima
+ Puerto de Naoshima/Kagawa
+ Puerto de Saganoseki/Oita

Fuente: SUNAT
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* Asociacién de Agentes de Aduanas del Pert (http://www.aaap.org.pe/)

+ Asociacién Maritima del Peru (http://www.asmarpe.org.pe)

* Asociacion Peruana de Operadores Portuarios (http://www.asppor.org.pe)

+ Consejo Nacional de Usuarios de Distribucion Fisica Internacional
(http://www.conudfi.org.pe/quienes.php)

Principales Estudios, Herramientas e Investigaciones

Desarrolladas por MINCETUR u otras Instituciones

* POM Japén — Plan de Desarrollo del Mercado de Japén
En el POM Japon se priorizan 69 productos no tradicionales en tres grupos, 26 de corto plazo, 22 de
mediano plazo y 21 de largo plazo. Los productos son de los sectores agricola-agroindustrial (30),
confecciones (12) y pesquero (10).
Entre los productos con mas potencial se encuentran:

Vegetales Frescos y Congelados

+ Las importaciones de vegetales frescos y congelados crecen cada afio, debido a que Japén no logra
atender la demanda interna de vegetales con su produccion doméstica.

+ La demanda de vegetales congelados ha aumentado debido al interés en productos nuevos.
También ha crecido el interés por los vegetales organicos y verdes.

« Mayormente se importan cebollas, calabazas, jengibre, zanahorias, nabos, brécoli y esparragos.

+ Japdn principalmente produce mandarinas y manzanas. Se espera que las importaciones de fruta
fresca sigan creciendo ya que Japon solo cubre un tercio de la demanda interna de frutas con su
produccién doméstica.

+ Las frutas que mas se importan son: mandarinas, bananos, toronja, naranja y pifia.

I




Pescados y Mariscos en Conserva

+ Por lo general, las importaciones se han mantenido estables en este sector aunque el gasto del
consumidor en conservas de pescado disminuy6 resultando en un incremento de las ventas de comida
pre-cocida y alimentos congelados.

+ Japon solo puede abastecer alrededor del 50% de la demanda de productos marinos con su produccion
interna.

+ Las conservas de attn, bonito y caballa son las que mas se consumen.

+ Japdn depende de las importaciones de la mayoria de especias enteras. La produccion doméstica se
restringe a la produccién de pimientos picantes, ajos, sansho y wasabi.

+ Si bien el mercado de especias de Japdn es pequefio en comparacién al mercado mundial, existe una
gran oportunidad para las especias que aun no han sido introducidas a este mercado.

+ La demanda principal de especias es para consumo en el hogar, no consumo industrial.

Confecciones y Textiles para el Hogar

+ Tanto los hombres como las mujeres se mantienen al tanto de las tendencias de la moda internacional.

+ Las importaciones de confecciones son de todo nivel y calidad y provienen de China, Estados Unidos
y Europa.

+ El concepto “home fashion” ha crecido en los Ultimos afios debido al interés del consumidor japonés por
reflejar su estilo de vida en su hogar.

+ El consumidor promedio gusta de las Ultimas tendencias en la moda y esta dispuesto a pagar un precio
mas alto por productos innovadores y modernos.

Articulos de Joyeria

+ Para el consumidor japonés los articulos de joyeria son articulos de moda y le dan mas importancia al
estilo y combinacidn de joyas que al precio.

+ Las mujeres jovenes utilizan la joyeria de acuerdo a la ropa y estilo, por lo que prefieren aquellas que
incluyan piedras de colores.




Durante el periodo 2007-2010 las exportaciones no tradicionales peruanas mas destacadas fueron las de los
sectores agropecuario y pesquero. En el sector agropecuario los platanos, los esparragos, el mango, el maiz
blanco gigante y la cebolla blanca tuvieron buena aceptacion, mientras que en el sector pesquero destacan la
pota y filetes de pescado congelados.

& hitp:/fwww.mincetur.gob.pe/comercio/OTROS/penx/popup_1_1.htm (seleccionar POM Japén)

* Presentacion POM Japén

p://www.mincetur.gob.pe/comercio penx/popup_1_1.htm
http:/ incetur.gob.pe/ io/OTROS/penx/| 1_1.ht
(seleccionar Presentaciones POMs/Presentacion Japdn)

*Mercado de Japdn

P www.siicex.gob.pe (seleccionar Pais: Japon en Busqueda por Mercado/Estudio Mercado)

+Japodn - Ficha Técnica

p www.siicex.gob.pe (seleccionar Pais: Japdn en Busqueda por Mercado/Ficha Técnica)

Para estudios y perfiles adicionales desarrollados por otras entidades

& www.siicex.gob.pe (seleccionar Pais: Japon en Bisqueda por Mercado/Estudio Mercado).




Principales Instituciones Asociadas a la Promocidn y
Gestién de Exportaciones en Japén

+ Consejeria Comercial del Pert en Japon (http://www.embajadadelperuenjapon.org/)

+ Ministerio de Economia, Comercio e Industria (METI) (http://www.meti.go.jp/english/index.html)

+ Asociacion Arancelaria de Japdn (http://www.kanzei.or.jp/english/)

+ Agencia de Estadisticas y Centro de Estadisticas
(http://www.stat.go.jp/english/index.htm)

+ Organizacion Japonesa de Comercio Externo (JETRO) (http://www.jetro.go.jp)

+ Organizacion para Importaciones Manufacturadas y Promocién de Inversiones (MIPRO)
(http://www.mipro.or.jp/english/)

+ Banco Japonés para la Cooperacion Internacional (JBIC) (http://www.jbic.go.jp/en/)

+ Centro de Informacion para la Inversion en Japdn (http://www.invest-japan.go.jp/en_index.html)
+ Comision para el Comercio Justo (http://www.jftc.go.jp/e-page/index.html)

+ Camara de Comercio e Industria de Tokio (http://www.tokyo-cci.or.jp/english/)

+ Camara de Comercio e Industria de Osaka (http://www.osaka.cci.or.jp/e/)

+ Camara de Comercio e Industria de Nagoya (http://www.nagoya-cci.or.jp/eng/)

+ Camara de Comercio e Industria de Kobe (http://www.kobe-cci.or.jp/eng/)
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