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- Resotuciin Ministerial

- N° 079 -2015-MINCETUR

San Isidro, 13 de marzo de 2015

Vistos, el Informe N° 002-2015/FSC, el Informe Legal N° 002-
2015/MINCETUR/VMT/DNT/ALDNT/CQG  y- el Memorandum  N°  115-2015-
MINCETUR/VMT/DNT, remitidos por la Direccién Nacional de Turismo; el Memorandum
N° 208-2015-MINCETUR/VMT del Viceministerio de Turismo; el Informe N° 005-2015-
MINCETUR/SG/OGA-OASA-OVN vy el Informe N° 063-2015-MINCETUR/SG/OGA-OASA,
ambos de la Oficina de Abastecimiento y Servicios Auxiliares; el Memorandum N° 263-
2015-MINCETUR/SG/OGA de la Oficina General de Administracion; el Informe N° 51-
2015-MINCETUR/SG-AJ de la Oficina General de Asesoria Juridica, v;

CONSIDERANDO:

Que, de acuerdo a la Ley N° 2779C, Ley de Organizacion y Funciones del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), este ultimo es el Organismo Rector del Sector
Comercio Exterior y Turismo, que forma parte del Poder Ejecutivo y constituye un pliego
presupuestal con autonomia administrative y econémica de acuerdo a Ley;,

\& Directora 5
General, &
S

‘5\ Que, el articulo 2° de la Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal, permite el

‘d’/fvc” uso de recursos publicos destinac'os a la publicided institucional, estableciendo que por

> publicidad institucional se entiende “a aquella que tiene por finalidad promover conductas

de relevancia social, tales como el ahorro de energia eléctrica, la preservacion del medio

ambiente, el pago de impuestos, entie otras, asi como la difusién de la ejecucion de los
planes y programas a cargo de las entidades y dependencias”; ’

Que, asimismo, el articulo 3° de la referida Ley dispone que para la autorizacion de la
realizacion de publicidad estatal se deben cumplir los siguientes requisitos: “a) Plan de
estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades o
dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos y prioridades
establecidos en los programas sectoriales”; “b) Descripcién 'y justificacién de las camparias
institucionales y comerciales que se pretendan llevar a cabo”; “c) Propuesta y justificacion
técnica de la seleccién de medios s difusion de acuerdo con el publico objetivo y la
finalidad que se quiere lograr, la cobertura, duracién de la campafia, equilibrio informativo e
impacto de los mismos. Deberd sustentarse técnicamente la razén por la que una’
determinada entidad o dependencia eligié a determinados medios de manera preferente,
para no dar lugar a situaciones que privilegien injustificadamente a empresas periodisticas
determinadas”; y, “d) Proyecto de presupuesto para llevar a cabo las acciones

comprendidas en las campafias’,

\ Que, con fecha 05 de setiembre de 2014, el MINCETUR suscribié con la empresa
PROPERU PUBLICIDAD S.A.C., el Contrato N° 060-2014-MINCETUR/SG/OGA, como '



_ resultado del Concurso Publico N° 002-2014/MINCETUR/CE, para la contratacién del

. "“Servicio de desarrollo de propuesta estratégica, produccion y realizacién de spot
publicitarios y piezas gréficas impresas y digitales, asi como la planificacion, supervisién y
monitoreo de pauta publicitaria en medios de comunicacién a nivel nacional, para la
difusién de dos campafias para promover la cultura turistica 2014™ el mismo que fue
modificado mediante Adenda N° 01 de fecha 26 de noviembre de 2014;

Que, mediante Resolucion Ministerial N° 022-2015-MINCETUR, se aprobé el Plan de
Estrategia Publicitaria 2015 del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, que incluye la
“Campafia de mantenimiento para promover la cultura turistica; Todos somos parte del
turismo”, cuyo objetivo es fortalecer los conceptos de cultura turistica difundidos dentro del
marco deI slogan “Crece el Turismo, Crece el Per(}”, promoviendo el buen trato del turista
nacional y extranjero; y, haciendo énfasis an eI valor de la honestidad, actitud y
sentimientos de orgullo, respeto y cuidado del patrimonio y medio ambiente;

Que, con el Memorandum N° 115-2015-MINCETUR/VMT/DNT, la Direccién Nacional
de Turismo solicitdé la exoneracién del proceso de seleccién para la contratacién de
espacios publicitarios en medios de comunicacion para difundir la “Campafa de
mantenimiento para promover la cultura turistica: Todos somos parte del turismo”,
remitiendo el Informe N° 002-2015/FSC vy el Informe Legal N° 002-
2015/MINCETUR/VMT/DNT/ALDNT/CQG;

Que, de acuerdo al Informe N°.002-2015/FSC de la Direccién Nacional de Turismo, el
Plan de medios de la “Campafia de mantenimiento para promover la cultura turistica:
Todos somos parte del turismo” {que adjunta) fue elaborado por PROPERU PUBLICIDAD
S.A.C. tomando en cuenta los objetivos de la referida campafia y cumpliendo los requisitos
y criterios previstos en la Ley N° 28874, Ley que reguia la publicidad estatal, ademas de
estar alineado a los objetivos comunicacior.ales del Plan de Estrategia Publicitaria 2015;

Que, a través del citado [nforme, se sefiald que para lograr el objetivo de la
mencionada campanfia institucional y obtener :n mayor impacto en la poblacién, PROPERU
PUBLICIDAD S.A.C. considerdé una estrategia en medios de comunicacion televisiva y
radial de sefial abierta y con cobertura a nivel nacional, de modo que permita alcanzar a un
mayor numero de personas pertenecientes al ptblico objetivo; sustentando técnicamente la
procedencia de la referida campafia conforme a los criterios, requisitos y prohibiciones
contempladas en la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal;

Que, mediante Informe Legal N° 002-2015/MINCETUR/NMT/DNT/ALDNT/CQG,
remitido por la Direccion Nacional de Turismo, se indicé que la “Campafa de
mantenimiento para promover la cultura turistica: Todos somos parte del turismo” cumple
con lo dispuesto en la citada Ley N° 28874 y que resulta procedente la exoneracion de
proceso de seleccién por la causal de proveedor Unico de bienes o servicios que no
18 2] admiten sustitutos para la contratacion de la refenda campafia;

Que, con el Memorandum N° 208-2015-MINCETUR/VMT, el Viceministerio de Turismo
remitié la solicitud de exoneracion del proceso de selecciéon para la contratacion de los
espacios publicitarios en medios de comunicacioén para difundir la citada campaiia;

Que, mediante Requerimiento de Gastos de SerV|C|os N° 2015-00553, la Direccion
Nacional de Turismo solicité la contratacién del servicio de espacios publicitarios antes
mencionada, remitiendo los terminos de reterencia correspondientes;
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Resotucicn Ministerial
Que, por Resolucién Secretarial N° 015-2015-MINCETUR, se modificé el Plan Anual
de Contrataciones de la Unidad Ejecutora: 001 “Direccion General de Administracion” del
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, aprobado por Resolucién Secretarial N> 005-

2015-MINCETUR, incluyendo el proceso de seleccidon de Concurso Publico para la
contratacion del servicio antes mencionado;

Que, el Informe N° 005-2015-MINCETUR/SG/OGA-OASA-OVN de la Oficina de
Abastecimiento y Servicios Auxiliares contiene el estudio de posibilidades que ofrece el
mercado del referido servicio, en el cual se determina que el valor referencial total del
mismo asciende a la suma de S/. 2 495 779,47 (Dos Millones Cuatrocientos Noventa y
Cinco Mil Setecientos Setenta y Nueve con 47/100 Nuevos Soles), correspondiendo a un
Concurso Publico, bajo el sistema de suma alzada y segun relacién de items;

Que, en el Informe al que se refiere el parrafo precedente se indicd que el mencionado
servicio califica como un servicio de publicidad- efectuado a través de medios de
comunicacion (televisiva y radial). de acuerdo a la Ley N° 28874, Ley que regula la
publicidad estatal, detallando a los proveedores que prestaran dicho servicio; por lo que, se
concluye que se configura la causal de exoneracion de proceso de seleccion por proveedor
unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, prevista en el articulo 131° de su
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, aprobado por Decreto Supremo N°
184-2008-EF;

Que, a través del Memorandum N° 263-2015-MINCETUR/SG/OGA, la Oficina General
de Administracion remitié el Informe N° 063-2015-MINCETUR/SG/OGA-OASA, por el cual
la Oficina de Abastecimiento y Servicios Auxiliares sefiala que, en atencion a la Opinion N°
103-2012/DTN del Organismo Supervisor de las Contrataciones del Estado (OSCE), el
presente servicio califica como un servicio de publicidad brindado por medios de
comunicacion (televisiva y radial), de conformidad con la Ley N° 28874, Ley que regula la
publicidad estatal;

Que, siendo ello asi, en el Informe N° 063-2015-MINCETUR/SG/OGA-OASA se
concluye que en este caso se configura la causal de exoneracion de proceso de seleccion
por la causal de proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, prevista
en el articulo 131° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado;

Que, de acuerdo a la Certificacion de Crédito Presupuestario (Nota N° 474), que obra
en el expediente de contratacién, se cuenta con la certificacion presupuestal por el monto
del valor referencial antes sefialado;

Que, con el Informe N° 51-2015-MINCETUR/SG-AJ de la Oficina General de Asesoria
Juridica, se sefialaron los fundamentos legales de la exoneracién del proceso de seleccion

. antes mencionado, indicando que el literal e) del articulo 20° de la Ley de Contrataciones
del Estado, aprobada por Decreto Legislativo N° 1017; y, el articulo 131° de su




Reglamento, aprobado por Decreto Supremo N° 184-2008-EF, contemplan como una de
las causales de exoneracién del proceso de seleccion la de proveedor Unico de bienes o
servicios que no admiten sustitutos; por lo que, teniendo en cuenta los hechos antes
expuestos y los argumentos contenidos en los documentos del Visto, se configura dicha
causal de exoneracion de proceso de seleccion;

Que, conforme al literal e) del articulo 20° de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por Decreto Legislativo N° 1017, “Estdn exoneradas de los procesos de
seleccién las contrataciones que se realicen (...) Cuando exista proveedor tinico de bienes
o0 servicios que no admiten sustitutos, o cuando por razones técnicas o relacionadas con la
proteccion de derechos, se haya establecido la exclusividad del proveedor”;

Que, el articulo 131° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobado por Decreto Supremo N° 184-2008-EF, establece que “En los casos en que no
existan bienes o servicios sustitutos a los requeridos por el drea usuaria, y siempre que
exista un solo proveedor en el mercado nacional, la Entidad podra contratar
directamente.. Adicionalmente, se encuentran incluidos en esta causal los servicios de
publicidad que prestan al Estado los medios de comunicacion televisiva, radial, escrita o
cualquier otro medio de comunicacion.";

Que, de acuerdo a la Opinion N° 103-2012/DTN, emitida por el Organismo Supervisor
de las Contrataciones del Estado, “la causal de exoneracién por “proveedor tnico de
bienes o servicios que no admiten sustitutos” se configura por el solo hecho que la Entidad
haya determinado que el servicio que requiere contratar califica como un servicio de
publicidad estatal, siendo irrelevante si del estudio de posibilidades que ofrece el mercado
se desprende la existencia de méas de un proveedor en posibilidad de brindarle el servicio®;

Que, igualmente, segln lo dispone el articulo 135° del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado, en estos casos, la Entidad debera efectuar la contratacion en
forma directa, mediante la adopcion de acciones inmediatas, requiriéndose invitar a un solo
proveedor, cuya propuesta deberd cumplir con las caracteristicas y condiciones
establecidas en las Bases, las mismas que deben contener lo indicado en los literales b),
c), e), h), e i) del articulo 26° de la Ley de Contrataciones del Estado;

Que, en tal sentido, resulta técnica y legaimente viable exonerar el servicio requerido
del proceso de seleccién respectivo, por la causal de proveedor unico de bienes o servicios
que no admiten sustitutos, autorizando su contratacion en forma directa, mediante la
adopcion de acciones inmediatas;

N\ De conformidad con lo sefialado por la Ley de Contrataciones del Estado, aprobada
por Decreto Legislativo N° 1017; su Reglamento, aprobado por Decreto Supremo N° 184-
2008-EF; vy, el Reglamento de Organizacién y Funciones del Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo, aprobado por Decreto Supremo N° 005-2002-MINCETUR,;

N . N )
§ Directora

t -.:-\-(General

2 N S/
&,

NCeT™Y

SE RESUELVE:

S Articulo 1°.- Aprobar la exoneracion del proceso de selecciéon correspondiente a
Concurso Publico, por la causal de proveedor iinico de bienes o servicios que no admiten
sustitutos, para la contratacion del servicio de espacios publicitarios en medios de
comunicacién para difundir la “Campafia de mantenimiento para promover la cultura
turistica: Todos somos parte del turismo”, que brindaran las empresas que se detallan en el
. Anexo que forma parte integrante de la presente Resolucion, hasta por los montos que se
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consignan en el referido Anexo (incluido IGV); conforme a los argumentos expuestos en la
parte considerativa de la presente Resolucién.

Articulo 2°.- Disponer que la Oficina de Abastecimiento y Servicios Auxiliares ejecute
el proceso de exoneracion aprobado por la presente Resolucion, mediante acciones
inmediatas, debiendo observar lo dispuesto por la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por Decreto Legislativo N° 1017; y, su Reglamento, aprobado por Decreto
Supremo N° 184-2008-EF, para cuyo efecto se le debera remitir todo lo actuado.

Articulo 3°.- Autorizar a la Directora General de la Oficina General de Administracién
a aprobar las Bases de la exoneracion del proceso de seleccion al que se refiere el articulo
1° de la presente Resolucion y a suscribir el contrato correspondiente.

Articulo 4°.- Disponer que el contrato que se suscriba como consecuencia de la
exoneracion aprobada por la presente Resolucion debera cumplir con los respectivos
requisitos, condiciones, formalidades, exigencias y garantias que se aplicarian de haberse
llevado a cabo el proceso de seleccion correspondiente, de acuerdo a lo previsto en el
articulo 135° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, aprobado por
Decreto Supremo N° 184-2008-EF. ,

Articulo 5°.- Disponer que la Oficina General de Administracién haga de conocimiento
de la Contraloria General de la Republica la presente Resolucién, asi como los
documentos que la sustentan dentro de los diez (10) dias habiles siguientes de su
aprobacidon. Asimismo, en el mismo plazo, se debera remitir copia de la referida
informacion a la Oficina General de Auditoria Interna del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo, en aplicacion del articulo 21° de Ley de Contrataciones del Estado, aprobada por
Decreto Legislativo N° 1017.

Articulo 6°.- Disponer que la Oficina de Abastecimiento y Servicios Auxiliares publique
en el Sistema Electrénico de Contrataciones del Estado — SEACE, la presente Resolucion,
asi como los documentos que la sustentan dentro de los diez (10) dias habiles siguientes
de su aprobacién, en cumplimiento del articulo 134° del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado, aprobado por Decreto Supremo N° 184-2008-EF.

Articulo 7°.- Disponer la publicacion de la presente Resolucion en el portal
institucional del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.

Registrese y Comuniquese.

Magali Si

wistra de Comercio Exterior y Turismo
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ANEXO

ITEM DESCRIPCION - RAZON SOCIAL MEDIO VALOR REFERENCIAL

CONTRATACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN
MEDIOS DE TELEVISIVOS DE SENAL ABIERTA A NIVEL NACIONAL PARA | FRECUENCIA LATINA
1 DIFUNDIR LA CAMPANA DE MANTENIMIENTO PARA PROMOVER LA REPRESENTACIONES Canal 2 S/. 543 587,46
CULTURA TURISTICA: TODOS SOMOS PARTE DEL TURISMO N° 1 - S.A.C.

FRECUENCIA LATINA REPRESENTACIONES S.A.C.

CONTRATACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN
MEDIOS TELEVISIVOS DE SENAL ABIERTA A NIVEL NACIONAL PARA
2 DIFUNDIR LA CAMPANA DE MANTENIMIENTO PARA PROMOVER LA
CULTURA TURISTICA: TODOS SOMOS PARTE DEL TURISMO N° 2 - CIA

PERUANA DE RADIODIFUSION S.A.

COMPARNIA PERUANA

' . 724 126,67
DE RADIODIFUSION S.A. Canal 4 .

CONTRATACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN
MEDIOS TELEVISIVOS DE SERAL ABIERTA A NIVEL NACIONAL PARA
3 | DIFUNDIR LA CAMPARA DE MANTENIMIENTO PARA PROMOVER LA
CULTURA TURISTICA: TODOS SOMOS PARTE DEL TURISMO N° 3 -

ANDINA DE RADIODIFUSION S.A.C. ’

ANDINA DE
. 473,34
RADIODIFUSION S.A.C. Canal? S 538

CONTRATACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN
MEDIOS RADIALES A NIVEL NACIONAL PARA DIFUNDIR LA CAMPANA
4 DE MANTENIMIENTO PARA PROMOVER LA CULTURA TURISTICA:
TODOS SOMOS PARTE DEL TURISMO N° 4 - GRUPORPP SOCIEDAD

ANONIMA CERRRADA {STUDIO 92- RADIO CAPITAL - RADIO RPP)

GRUPORPP SOCIEDAD Studio 92,'R.0dio Capital s/, 321 432,00
ANONIMA CERRADA y Radio RPP

CONTRATACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN B Radio Ritmo
MEDIOS RADIALES A NIVEL NACIONAL PARA DIFUNDIR LA CAMPANA Romantica, Radio La
DE MANTENIMIENTO PARA PROMOVER LA CULTURA TURISTICA: CRP MEDIOS Y inclvidable, Radio s/, 368 160,00
TODOS SOMOS PARTE DEL TURISMO N° 5 - CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO S.A.C. '
ENTRETENIMIENTO S.A.C. (RADIO RITMO ROMANTICA - RADIO LA
INOLVIDABLE - RADIO MODA - RADIO NUEVA Q FM

Moda y Radio Nueva Q
M

TOTAL” ™\ S, 2495779,47




