EXQNERACIONES 12 TRIMESTRE ANO 2014

Nomenclatura < ;| Proceso Convocatoria Descripcion B P Monto Contrato de
P uena kro Adjudicado Publicidad | 'O1C°
EXO PROCEDIMIENTO CLASICO | (convocatoria Servicio de Publlmdaleelewswa C_amparjas: Villa Deportiva _R_egional. Inauguraciénl fje la Av.| FRECUENCIA LATINA CONTRATQ N2 001
Costanera, Inauguracién de Autopista Néstor Gambetta e Inicio de Obra Construccion Costa| REPRESENTACIONES 1,193,157.00 2014-REGION 2
4-2014/REGICON CALLAO 1} : . . A —
Verde Callao - Frecuencia Latina Representaciones SAC S.AC CALLAD
EXO PROCEDIMIENTO GLASICO | (convacatoria Servicio de F’ubln(:ldadl"l'elevmlva C.ampanas: Villa Deportiva -R.egmnai, Inauguracio’n. 'de la Av. ANDINA DE CONTRATO N2 Q03
1-2014/REGION CALLAO 1) Costanera, Inauguracién de Autopista Néstor Gambetta e Inicie de Obra Construccion Costa RADIM AC 1,193,511.00 2014-REGION 4
' Verde Callao - Andina de Radiodifusién SAC = CALLAO
EXO PROCEDIMIENTO GLASICO | (convocatoria : Servicio de Publ|0|dadl"l'eleV|S|va C_ampar'\as: Villa Deportiva -R-egmnal, Inauguraclon. fie la Av. PANAMERICANA CONTRATCO N2 002
1-2014/REGION CALLAO 1) Costanera, Inauguracidn de Autopista Néstor Gambetta e Inicio de Obra Construccion Costa __TELEVISION <A 999,499.53 2014-REGION 2
: Verde Callac - Panamericana Television S.A. ; Canal 5 —_— CALLAD
. - - ) ) . . . CONTRATO N2 004
EXQ PROCEDIMIENTQ CLASICO| (convocatonia : Publicidad en Editorial El Comercio {medio escrile) {Comercio, Pera 21, Trome, Deport, EMPRESA ECITORA EL 950.000.00 2014-REGION 4
2-2014/REGION CALLAC 1) Revista Somos) COMERCIO S.A. T CALLAO
EMPRESA NTRATO Ne
EXO PROCEDIMIENTO GLASICG | (convocatoria : | Publicidad en Empresa Periodistica Nacional S.A. EPENSA (medio escrito) (Correo, Qjo, PERIODISTICA 550 000.00 COZOM_REGlOSOS 3
.2-2014/REGION CALLAD 1} Aja. Bocon), segln Términos de Referencia y Tarifas del Expediente de Contratacion — T
NACIONALS.A.- EPEN CALLAQ
. . - . . . . , CONTRATO N2 008
EXO PROCEDIMIENTO CLASICO | (convocatoria @ | Publicidad en Grupe La Republica (medio escrito) (La Republica, El Popular, Libero), segin | GRUPO LA REPUBLICA 450 000.00 2014-REGION 2
\2-2014/REGION CALLAO 1) Términos de Referencia y Tarifas del Expediente de Contratacion PUBLICACIONES S.A. e CALLAG
L - . . e CONTRATO N2 010
EXO PROCEDIMIENTO CLASICO| (convocatoria : Publicidad en SINDESA S.A. (medio escrito) (Expreso, Extra), segin Términos de SINDESA S.A 200.000.00 2
2-2014/REGION CALLAO 1) Referencia y Tarifas del Expediente de Contratacion i sk 202‘:{*5510'“
. - S . . . L CONTRATO Ne 006
EXO PROCEDIMIENTO CLASICO | (convocatoria : |Publicidad en Grupo RPP {medio radial) (RPP, Radio Capital, Studio 92, Felicidad, La Mega),| GRUPORPP SOCIEDAD 250.000.00 2014-REGION 9
.2-2014/REGION CALLAQO 1) segun Términos de Referencia y Tarifas del Expediente de Contratacion ANCNIMA CERRADA T CALLAO
. L " . s . CONTRATC N2 Q07
EXO PROCEDIMIENTO CLASICO| (convocataria @ | Publicidad en LOBO EDITORES SAC (medio escrito) (La Razén, Chino, Men, Todo Sport), LOBO EDITORES 5.A.C 80 000.00 J014-REGION a4
.2-2014/REGION CALLAO 1) segun Términos de Referencia y Tarifas del Expediente de Contratacion e B C;;LLAO
EDITORA NOVQLEXIS CONTRATO N2 009
EXO PROCEDIMIENTQ CLASICO| (convocatoria : Publicidad en EDITORA NOVOLEXIS 5.A.C. (medio escrito} {Revista Caretas), segin EDITORA NOVOLEXIS
2-2014/REGION CALLAO 1) Términos de Referencia y Tarifas del Expediente de Contratacion SOCIEDAD ANORIMA. 100.000.00 2014-REGION 3
- Y P CERRADA CALLAO
SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPANAS: VILLA DEPORTIVA REGIONAL, CONTRATO N2 012
EXO PROCEDIMIENTO CLASICO | (convocatoria : | INAUGURACION DE LA AV. COSTANERA, IN/_—\UGURACION DE AUTOPISTA NESTCOR CIA PERUANA DE 1 425 204.00 2014-REGION 3
:3-2014/REGION CALLAO 1) GAMBETTA E INICIO DE OBRA CONSTRUGCION COSTA VERDE CALLAQ;, (COMPANIA| RADIODIFUSIONSA | 777" T oALAD

PERUANA DE RADIODIFUSION S.A. 4, CANAL 4

TOTAL FOLIOS
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REGION CALLAC | Gobierno Regional del Callao
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10 &te. e Aduerdo del Consejo Regional N° 000007
RECIBIDO

ENCde FOllg. .ot /
s e B o Firmar LWL
- !l = r Callao, 08 de enero del 2014

Regional del Callag:

VISTOS:

El Informe Técnico N2 002-2014-GRC/GGR/ONP v el Memorando Ne 088-2013-GRC/GGR/ONP
de la Oficina de imagen institucional y Protocolo; el informe N® 003-2014-GRC/GA-OL y el
Informe N° 001-2014-GRC/GA-OL-ACA de a Oficina de Llogistica de Ia Gerencia de
Administracién : el Memordndum N® 014-2014-GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de
Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial; el Infarme N2 059-2014-GRC/GA)
de & Gerangia de Asaesoriz Juridica; y, el Dictamen N2 004-2014-GRC/CA de Cormision de
Administracidn Resina ol dal Conzejo Regional det Gobiarno Regiongl def Callao;

CONSIDERANGD:

Que, mediante Informe Técnico e 002-2014-GRC/GGR/CIP, la Oficina de Imagen Institucional
v Protocolo, emite of siguiente Informe Técnico:

1. Como indica en el PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2014, aprcbado mediante Resolucidn
Gerencial General N 1615-2013, el Gobierno Regional del Callao el Gobierno Regignal del

ejecucion de campafias publicitarias en lgs distintos programas como: Ejecucidn e
tnauguracion de obras, asimismo, la institucion, es Iz encargada de convocar 3 la participacion
de la poblacién en eventos sociales, culturales, deportivos, entre otros.

2. Asimismo, sefialamos coma objetivos de nuestro Plan: 1- Asegurar la transferenciz
informativa en ol disefio de los mensajes de las campafias publicitarias de las actividades y/o
proyectos que rcelica el Goblerno Regional del Cailao, puedan ser percibidos por la poblacidn
en general, asi como por los agentes econdmicos como procesos de fortalecimiento

asignados al gasto de publicidad del Gobierno Regional del Callao, mediante e disefio y la
ejecucion de campaias publicitarias con aita efectividad, recurriendo a los medios de mayor
audiencia, lectoria vy lugares de mavyor recurrencia O transito vehicular Yy peatonal; y 3.-
Programar en forma opartuna ef requerimiento de los servicios de publicidad a fin de cumplir
con las pautas programadas en los medios seleccionados en cada tampana publicitaria.

3. Al respecto, se debe seRalar gque ef articuto 20° de I3 Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por el Decroto Legistativo N® 1017 (vigente conforme dispone el Decretg de Urgencia
N 14-2009 a partir del 01/02/2009), estén exoneradas de los procesos de seleccion las
contratacicnes que se realicen:

OFICINA DE LOGISTICA .. O%f0e
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a} Entre Entidades, siempre que en razén de costos de oportunidad resulten mas eficientes Yy
tecnicamente viables para satisfacer la necesidad y no se contravenga o sefialado en el articulo
60 de Iz Constitucion Politica del Perg;

b} Ante una situacion de emergencia derivada de acontecimientos catastréficos o de acontecimientos
que afecten la defensa o seguridad nacional o de situaciones que supongan el grave peligro de
gue ocurra alguno de los supuestos anteriores;

¢} Ante una situacidn de desabastecimiento debidamente comprobada que afecte o impida a la
Fntidad cumplir con sus actividades u operaciones, debiendo determinarse, de ser el caso, las
responsabilidades de los funcionarios o servidores cuya conducta hubiera originado la
configuracién de esta causal;

d) Con cardcter de secreto, secreto militar o por razones de orden interno, por parte de las Fuerzas
Armadas, la Policia Nacional del Pery y los arganismos conformantes del Sistema Nacional de
inteligencia, que deban mantenerse en reserva conforme a ley, previa opinion favorable de s
Contraloria General de ia Repiblica;

uando exista praveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o cuando por
. ,g‘ razones técnicas o relacionadas con la proteccién de derechos, se haya establecido la
(it exclusividad del proveedor; y,

f) Para los servicios personalisimos prestados por personas naturales, con la debida sustentacion
objetiva.

4. Conforme el articulo 131° del Reglamento de la Ley de Contrataciones dei Estado, aprobada por
el Decreto Supremo N*® 184-2008-EF (vigente conforme dispone el Decreto de Urgencia N° 14-
2009 a partir del 01/02/2008]), Proveedor Gnico de bienes o servicios que no admiten sustitutos,
“En los casos en que no existan bienes o servicios sustitutos o los requeridos por el drea usuaria,
y siempre que exista un solo proveedor en el mercado nacional, la Entidad podrd controtar
directamente,

También se considerord que existe proveedor Unico en los casos que por rozones técnicas ¢
relacicnadas con la proteccion de derechos de propiedad intelectuol se haya estoblecide la
exciusividad del proveedor.

Adicionalmente, se encuentran incluidas en esta causal los servicios de publicidad que prestan
al Estado los medios de comunicacidn televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de
comunicacion.,

5. Conforme es de verse de la precitada norma, aparte de los supuestos de proveedor Unico
establecidos en el primer parrafo de {a citada norma, también se inserta en esta causal de
exoneracion, los servicios de publicidad que prestan al Estado fos medios de comunicacion
televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de comunicacion, teniendo en cuenta las
caracteristicas particulares que los distinguen. Asi, conforme lo detallaramos, en ef Plan de
Medios oprobado por Resolucidn Gerencial General Regionol N2 004-2014-Gobierno Regionol
del Calloo-GGR, adjunto al estudio de las posibilidades que ofrece el mercado, sefiala que en
base a los estudios vigentes se analizo el nive! de televidentes y audiencia tomando en cuenta
el Ranking de Programacién de ios diferentes programas emitidos por los canales de television,
@510 nes permite captar una mayor audiencia segln la preferencia del televidente. Con todos
los puntos anteriores se realizé la evaluacion de Ia rentabilidad de cada medio de acuerdo a2
sus €ostos. Asimismo ¢l scguimiento v evaluacién de las campafas publicitarias, su eficiente
programacion, ejecucion v difusion armerita fa participacion de la Oficina de lmagen
Institucional y Protocolo (OIIP}, cumpliéndose con el supuesto de que el presente informe
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técnico de exoneracidn se hace en ateincién & las caracteristicas particulares que Jos distinguen

a los medios de cormunicacion elegidos.

. \ !

6. Respecto a las caracteristicas particuilares que jos distinguen a los medios de comunicacién

elegidos, en el Informe N° 004-2014-GRC/GGR/ONP sefialamos que en el Plan de Medios

adjunto se presenta los programas seleccionados en los canales de television {C2, €4, €5y C9),

la cantidad de avisos a pautar en cada programa, los rating y Tgrp’s proyectados en el grupo

objetiva, los costos unitarios y la inversion para cada programa. Asi mismo se presentan los
resultados globales obtenidos en cadaimedio.

i

Para las campafias se han seleccionado a los cuatro canales con mayores niveles de audiencia,

fa pauta de ambas se centra en el blmque estelar, en el que figuran los programas de mayor

rating.

Con la finalidad de cubrir a la poblacién objetiva, se han seleccionado programas que cubran
f;z‘;"-m“}'-a\-u_. las distintas preferencias del grupo, como son: los noticieros de lunes a viernes y los
7o T Q}‘}\ programas periodisticos del domlngo que se emiten en cada canal; los principales programas

g -concursos de cada medio, asi como las principales novelas de los canales de cada canal.
-
I
Adjuntamos al presente el Ranking de Programacién de los diferentes programas emitidos por
los canales de television elaborada p.or la empresa IBOPE Media; ademds de los costos por

aviso en los diferentes programas telgvisivos propuestos para la presente campafia.
|

En concordancia con los principios deI economia y eficacia, resulta necesaria la realizacion de
campafias publicitarias en medios televisivos para ia difusion de: “Villa Deportiva Regional,
nauguracion de la Av. Costanera, inadiguracion de Autopista Néstor Gambetta e inicio de obra
Construccion Costa Verde del Callao”, sin intermediarios que eleven el costo del servicio, por
ello, se solicita 1a exoneracidn del proceso de seleccidn, concurso pablico para contratar con la
Empresa Frecuencia Latina Representaciones 5.A.C. (Frecuencia Latina — Canal 2], Panamericana
television (Canal 5} y Andina de Ra&iiodifusién S.A.C. (canal 9) hasta por un monto de §/.
3'386,167.53; peara la realizacion de las campafias publicitarias en los diferentes medios
televisivos,

|

8. Cabe sefialar, ¢! presente informe té'cnico cuenta con antecedente al Informe N° 001-2014-
GRC/GA-QL-ACA, sobre el estudio de posibilidades que ofrece el mercado de la Oficina de
Logistica y con el Memo N° (14~ 2014 GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de Planeamiento,
Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, que sefiala que el requerimiento de nuestra
(ficina tiene la debida disponibilidad, presupuestal; asi como con fa Resolucidn GGR N° 007-
2014 Gobierno Regional del Callac —G:GR que aprueba los Términos de Referencia y Expediente
de Contratacion para los Ser'\‘riciosi de Publicidad ~ Campafias Publicitarias en Maedios
Televisivos “Villa Deportiva Regional, Inauguracion de la Av. Costanera, inauguracién de
Autopista Néstor Gambetta e Inicio de obra Construccién Costz Verde del Callac”, y
debidamente incluido en el Plan Anual de Contrataciones, aprobado mediante Resolucion
Gerencial General Regional N® 003-2014-GRC-GGR de fecha 06 de enero de 2014.

9. Respecto al tema del pmcedimientoise debe acotar que segln al articulo 21° de la Ley de
Contrataciones del Estado {lineas arriba referida}, las contrataciones derivadas de exoneracion
de procesos de seleccion se realizardn de manera directa, previa aprobacion mediante
Resolucién del Titular de la Entidad, Acuerdo del Directorio del Consejo Regional o del Concejo
Municipal, sepin corresponda, en funcidn a los informes técnico y legal previos que
obligatoriamente deberdn emitirse. Clopia de dichas Resoluciones ¢ Acuerdos y los informes
que los sustentan deben remitirse a la Contraloria General de la Republica y publicarse en el
Sistema Electrénico de Contrataciones del Estado (SEACE), dentro de los diez {10) dias habiles

|
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de su aprobacidn, bajo responsabilidad del Titular de la Entidad. Estdn exonerados de las
publicaciones los casos a que se refiere el inciso d} del articulo 20 de Ia presente norma. Esta
prcehibida la aprobacion de exoneraciones en via de regularizacion, a excepcion de la causal de
situacion de emergencia.

Que, por Informe N2 059-2014-GRC/GA) la Gerencia de Asesoria Juridica, se emite el'siguiente
informe Legal:

1. Mediante Resolucion Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno Regional del Callao-GGR de
fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobé el Plan de Estrategia Publicitaria para el Aflo Fiscal
2014 del Gobierno Regional del Callao, encargando a la Gerencla de Administracidn y a la Oficina
de imagen Institucional y Protocoic su fiel cumplimiento, el cual tiene por finalidad dotar a Ia
Institucion de una herramienta que permitird la programacian de los servicios publicitarios que
% requiera la Alta Direccion y las diversas unidades orgénicas del ente regional. En el mencionado
i Plan se han establecidos los fingamientos para |z autorizacién de carnpafas publicitarias, la
,:-‘ estrategia, las campanias de difusidn, ejecucién del servicio, seleccion de los medios, los criterios
de programacion, el presupuesto, entre otros, teniendo como objetivos: “Fortalecer la Gestién
Institucional dei Gobierno Regional del Caliac”, habiéndose trazado como objetivos del Plan:
Asegurar la transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las campafias publicitarias
de las actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional;

Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno Regional del Callao.
Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de cumplir
las pautas programada en los medios seleccionados en cada campafa publicitaria.

A través de la Resolucién Gerencial General Regional N° 004-2014-Gobierno Regional del
Callao-GGR de fecha 06 de enerc de 2014, se aprobé el Plan de Medios de las Campafas
Publicitarias en Medios Televisivos a ejecutarse en el afio 2014,

Con Memorando N® 088-2013-GRC/GGR/CHP de fecha 26 de diciembre de 2013, el Jefe de I3
Oficina de imagen Institucional y Protocolo remite a ia Oficina de Logistica los términos de

referencia para la Contratacion del Servicio de Difusién Televisiva Campafias Publicitarias: Villa
Deportiva Regional, inauguracién de la Av. Costanera, Inauguracion de Autopista Néstor
Gambetta e inicio de Obra de Construceién Costa Verde del Caltao, a fin de realizar el estudio
de posibilidades gue ofrece el mercado y la determinacion del valor referenciat.

4. Por informe N° 003-2014-GRC/GA-OL de fecha 03 de enero dé 2014, el Jefe de la Oficina de
Logistica de la Gerencia de Administracion remite el Informe N° 001-2014-GRC/GA-OL-ACA del
profesional responsable de determinar el valor referencial, el mismo que concluye que de
acuerdo ai articulo 131° del Reglamento de ia Ley de Contrataciones del Estado los servicios de
publicidad que prestan a) Estade {os medios de comunicacién televisiva, radial, escrita o
cuaiquier otro medio se encuentran incluidos en esta causal, por lo que, los servicios requeridos
se refieren a Proveedor Unico, de acuerdo al detalle sefalado en dicho informe;

5. Mediante Memordndum N° 014-2014-GRC/GRPPAT, de fecha 06 de enero de 2014, el Gerente
Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial informa sobre la
existencia de disponibilidad presupuestal hasta por la cantidad de S/. 3'386,168.00 {Tres
Millones Trescientos Ochenta y Seis Mil Ciento Sesenta y Ocho con 00/100 nuevos soles),
encontrdndose prevista dicha cantidad por la fuente de financiamiento 5. Recursos
Determinados, Rubro 18 Canon, Sobrecanon, Regalias, Renta de Aduanas y Participaciones,
siendo que, ia presente disporibilidad se encuentra enmarcada en el TU O de I3 Ley N° 28411,
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"“A’L‘:«z\»\_ servicios y cbras necesarios para el cumplimiento de sus funciones, con agueilos proveedores

10.

11.

a)
b)

c}

A través de la Resolucion Gerencial Regional N° 007-2014-Gobierno Regional del Callao-GGR,

de fecha 07 de enero de 2014, se aprobé el expediente de contratacion para el “SERVICIO DE

PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPARNAS: VILLA DEPORTIVA REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV.

COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPSTA NESTOR GAMBETTA E INICIO DE OBRA

CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAQ”,

En principio, atendiendo a lo dispuesto en el articulo 76° de la Constitucion Politica del Pert:

“ias obros y la adquisicion de suministros con utilizacion de fondos o recursos publicos se

ejecutan

obligatoriomente por controtg y licitacion pdblica, asi como tembién io adquisicion o la
enajenocion de bienes En este contexto, ta Ley vy el Reglamento de Contrataciones del Estado
desarrollan el citado precepto constitucional, pues estabiecen ias regias y procedimientos
obligatorios que las Entidades del Estado deben observar cuando requieran contratar bienes,

N .

S \NdWdel mercado interesados en brindarlos.

- vl - . . .y s
);?;}No obstante lo sefialado, nuestra normativa en materia de contratacion estatal también

“reconoce ciertos supuestos en los que, la realizacion de un procese de seleccidn, no cumple su
funcidn, pues, por razones coyunturales, econdmicas o de mercado la Entidad sdlo puede o debe
satisfacer sus requerimientos a través de una propuesta que, a su vez, sers ofrecida por un
proveedor dnico. Dichos supuestas se encuentra normados en el articulo 20° de la Ley de
Contrataciones. Estos constituyen cousales de exoneracion def proceso de seleccion' y habilitan a
las Entidades a contratar directamente con un proveedor sin la obligacion de llevar a cabo el
proceso de seleccidn correspondiente, Sin embargo, resulta obligatorio para cada una de ellas
realizar iedas las actuaciones relacionadas con la fase de programacion v la ejecucion
contractual.

Dentro de los mencionados supuestos de exoneracion se ha previsto el supuesto e} “cuando
exista proveedor unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o cuando por razones
técnicas o relacionadas con o proteccion de derechos, se hayo estaoblecido la exclusividod del
proveedor”. En este contexto, el articulo 131° del Regtamento dispone que en los casos en que
no existan bienes o servicio sustitutos a los requeridos por el drea usuaria, y siempre que exista
un solo proveedor en el mercado nacional, la Entidad podrd contratar directamente.
Adicienalmente, se encuentra incluidos en esta causal ios servicios de publicidad que prestan al
Estado los medios de comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de
comunicacion. {Fl resaltado es afadido).

Cabe agregar que, toda vez que los conceptos de “bienes y servicios gue no admiten sustitutos”
y de “proveedor unico” no han sido expresamente definidos por la Ley vy su Reglamento, el
Organismo Supervisor de las Contrataciones del Estado - OSCE, en uso de las facultades
legalmente conferidas, ha delineado en anterior oportunidad para el caso de la contratacién del
universo de proveedores? - como aguel supuesto en virtud del cual, en funcién al mercado, 13
Entidad debe satisfacer su requerimiento con todos agquellos proveedores identificados,
considerdndolos como un todo unitario, ya que ta utilizacidn de servicios distintos podria no
resultar suficiente para satisfacer su necesidad, por 1o que, no admitiran sustitutos.

En este orden de idcas, podemos indicar que los requisitos para gue proceda [a exoneracién por
proveedor unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos son:

Que el objeto de la contratacién sea bienes o servicios,

Que los bienes ¢ servicios requeridos por el drea usuaria ne admitan sustituto,

Que soio exista un proveedor en ei mercado nacionat para dichos bienes o servicios, 0 que por
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,‘;;/"'_”“\f&ipublicidad Estatal, se establecicron los criterios generales para el uso de los recursos que las
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17.

18.

o
[¢]

ﬁ"),g;;;Publicidad, en prensa escrita, radio y television.

razones tecnicas o relacionadas con la proteccién de derechos de propiedad intelectual se haya
establecido la exclusividad del proveedor para los bienes y servicios requeridos por el drea
usuaria.

ts de comentar que el Organismo Supervisor de las Contrataciones con el Estado mediante la
Opinidn N° 130-2012/DTN sefiald que la causal de proveedor Gnico de bienes o sarvicios que no
admiten sustitutos “se configura por el solo hecho que ia Entidad haya determinado que el
sen/icio que requiere contratar califico como un servicio de publicidad. siendo irrelevante si del
estudio de posibilidades que ofrece el mercado se desprende la existencio de mds de un
proveedor en posibiiidad de brindar el servicio de publicidad a lo Entidod.”

Por otro lade, de conformidad con el articulo 13° de la Ley, concordando con el articulo 11° de su
reglamento sefiala que es de responsabilidad del drea usuaria la formulacion de las
caracteristicas técnicas de los biénes, servicios y obras que requiere la £ntidad.
Complementariamente a o expuesto, se tiene que mediante Ley N° 28874, Ley que regula ia

jnstancias del Gohierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local destinaran al rubro

Asimismo, el articulo 2° de la precitada Ley establece que se entenderd por Publicidad
Institucional, a aguella que tiene por finalidad promover conductas de retevancia social, tales
como preservacién de medio ambiente, pago de impuestos, conocimiento de Ejecucién de
obras, actividades, proyectos de inversion, entre otras, asi como la difusion de la ejecucion de
planes y programas a cargo de las Entidades y Dependencias.

Del mismo modo, el articula 3° de I3 citada Ley dispone que para la autorizacion de la realizacion
de Pubiicidad Estatal se debe cumplir con: (i) Un Pian de Estrategia Publicitaria acorde con las
funciones y atribuciones de las Entidades y Dependencias, las gue deberin adecuarse a los
objetivos y prioridades establecidos en los Programas Sectoriales; (i} ta descripcidn vy
justificacién de las campafias institucionales y comerciales que se pretendan llevar a cabo
{izmese Plan de Medios); (iii) La propuesta y justificacion técnica de la seleccién de medios de
difusion de acuerdo con el ptblico objetivo vy la finalidad que se quiere lograr, [a cobertura, la
duracion de la campafia, equilibrio informativo e impacto de los mismos, deberd sustentarse
técnicamente la razdn por iz gue una determinada Entidad o Dependencia eligit determinados
medios de manera preferente para no dar lugar a situaciones que privilegien injustificadamente
a empresas periodisticas determinadas, v; (iv) £l proyecto de Presupuesto para llevar a cabo las
acciones comprendidas en fas campafas.

En este sentido, de la revision det Expediente de Contratacion, se advierte que obran en el
expediente el Plan Estratégico de Publicidad del Gobierno Regional del Callao-Afio 2014,
aprobado por Resolucién Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno Regional dei Callao- GGR
de fecha 24 de diciembre de 2013; la Resolucion Gerencial General Regional N° 004-2014-
Gobierno Regional del Callao-GGR de fecha 06 de enero de 2014 que aprueba el Plan de Madios
de las Campanas Publicitarias en Medios Televisivos y la Resolucién Gerencial Regional N° 007-
2014-Gobierno Regional del Callao-GGR, de fecha 07 de enero de 2014, que aprueha el
expediente de contratacion del servicio.

Es de acotar gue, mediante Comunicado N° 004-2013-0S5CE/PRE, la Presidencia del OSCE
establece como requisitos para el desarrollo de fos actos preparatorios de lfas contrataciones a
realizarse mediante exoneracién las siguientes: (i) inclusion del requerimiento en el Plan Anual
de Contrataciones del correspondiente ejercicio, encontrindose el presente en el item 54 de la
primera maodificacion del PAC 2014; (if) Aprobacién del expediente de contratacién, acto que es
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efectuado mediante Resolucion Gerencial Regional N° 007-2014-Gobierno Regional del Callao-
GGR vy, (iii) Tratdndose de Proveedor Unico de bienes y servicios que no admiten sustitutos, el
expediente de contratacion debe contener la informacidon correspondiente at estudio de
posibilidades que ofrece el mercado que ha permitido comprobar objetivamente que en el
mercado nacional existe un Unicc proveedor que pueda satisfacer el requerimiento de [a
Entidad, el cual se adjunta al expediente de contratacion,

Es de resaltar, que el presente informe se basa en los documentos descritos en la parte de
Antecedentes, en aplicacion del numeral 1.7 del articulo IV de la Ley del Procedimiento
Administrative General, Ley N° 27444. Agregado a ello, debe recalcarse que es de entera
responsabilidad del area usuaria el analisis y pronurcizmiento de ia solicitud de exoneracion, l
cual debe estar plenamente justificado, sustentado y tramitado de acuerdo a Ley, por lo que, el
presente se basa en lo estrictamente informado no ernitiendo la GAJ pronunciamiento alguno al

54 4jQue ta Gerencia de Asesoria Juridica, atendiendo al Informe Técnico elaborado por el Jefe de
" la Oficina de imagen Institucional y Protoceolo es de la opinidn que resulta PROCEDENTE el
pedido de Exoneracién’del Proceso por causal de proveedor Griico de bienes o servicios que no
admiten sustitutos, por el analisis expuesta y principalmente, por que el servicio se encuentra
expresamentie previsto en e! Artictdo 1312 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del
Estado y su modificatoria;

Que, Mediante Resolucién Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno Regional del Callao-
GGR de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobd el Plan de Estrategia Publicitaria para el Afio
Fiscal 2014 dei Gobierno Regional del Callao, encargando a la Gerencia de Administracidny a la
Oficina de Imagen Institucional y Protocolo su fiel cumplimiento, el cual tiene por finalidad
dotar a la Institucion de una herramienta que permitird 2 programacion de los servicios
publicitarios que requiera la Alta Direccién y las diversas unidades orgdnicas del ente regional.
En el mencionado Plan se han establecidos los lineamientos para la autorizacidn de campafias
publicitarias, la estrategia, las campafias de difusion, ejecucion del servicio, seleccidn de los
medios, los criterios de programacion, el presupuesto, entre otros, teniendo como objetivos:

a) Asegurar la transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las campafas
publicitarias de fas actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional;

b) Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno Regional del
Callao.

) Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de
cumplir las pautas programada en los medios seleccionados en cada campafa publicitaria.

dj Fortalecer la Gestidn Institucional del Gobierno Regional del Catlao;

Que, mediante Resolucidn Gerencial General Regional N° 004-2014-Gobierno Regional del
Callan-GGR de fechs 06 de enero de 2014, se aprobd el Plan de Medios de las Campanas
Publicitarias en Medios Televisivos a ejecutarse en ei afio 2014;

Que, con Resolucion Gerencial Regional N* 007-2014-Gobierno Regional del Caltac-GGR, de
fecha 07 de enero de 2014, se aprobo el expediente de contratacion para el “SERVICIQ DE
PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPARNAS: VILLA DEPORTIVA REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV.
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COSTANIRA, IHAUGURACICN DI AUTOPISTA NESTOR GAMBITTA E iNICI.O DF  OBRA
CONSHRUCTION COSTA VIR CALLAD™;

fue, inedianie Memordadom N7 034 2004 GRCJGRPPAT, do focha 06 do encro de 2014, ol
Gerente Regionat de Plancanuento, Presupuesio v Acondicionamiento Territorial informa
sobre s wastencia de dispanibilidad presupuestal hasta por la cantidad de S/. 3'386,168.00
(Irez RMiflenes Trescentos Ochenta vy Seis dil Ciento Sesenta y Ocho con 00/100 Nuevas Sales),
encontrandese prewvista diche canlidad por la fuente de financiamiento S Recursos
Beterminados, Qoo T Canon, sobrocanon, Regalias, Renta de Aduanas y Participaciones;

Quie, por Bieromen N9 G0 2014 GREO/CR CA de la Comision de Administracion Regional se
srecominnga 2 Canseye Roexianal aprobar 1 Lxoneracion del Proceso de Seleccidn para la
{\}nirii:!ncz'l del "SERVICIO D PUBLICIDAL TELLVISIVA CAMPANAS: VILLA DEPOQRTIVA
REGIOTAL, INAUCURACION DU 1A AV. COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA NESTOR
GANMBITTA L MICIC DI OBRA CONSTRUCCION COSTA VIRDE CALLAQ por causal de proveedor
dnico doe Bienes o servicios gue no admilen sustitutos, par el periodo 2014, hasta por ol
importe de 87 3 386,16%.00 {Tres Millones Trescientos Ochenta y Seis Mil Cienlo Sesenta y
Ocha con GO/10G Nuevos Soles) por 1a fuente de financiamients 5. Recursos Determinados,
Rubro 18 Canon, Sohrecanon, Regalias, Renta de Aduanas y Participaciones, segun fo sefialado
en ol Memordndum N0 014 2014 GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de Planeamiento,
Pr c‘supuosm y Acandicionamiente ferritarial, oo cosforad can Ll bvese T oniens doleTa

- los tundamentos antes nxpuestos; asi como de acuerdo con el Plan de Medios que
se adjunta 8l mencionado Informe y que deberan formar parie del respectivo Acuerdo del

Consejo Regional;

Que, of Consmo Regicnal ool Goblerno Regional del Callao, en virlud a los considerandos
gstablesidas on esto documento, ostima pertinente aprobar por unanimidad, el siguiente

Acuards:
SE ACUERDA:

1. Aprohar el ictamen N° (004-2014-GRC/CR-CA de la Comisién de Administracion
Rogional, en consvcuencia, autoricese la Exoneracion del Proceso de Seleccion para fa
Contratacion det "SLRVICIO DF PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPARAS: VILLA DEPORTIVA
REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV, COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA
NESTOR GAMBITTA | INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAC"por
causal do proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, par el
percee 700 basta por el importe de S/, 3'386,167.53 {Tres Millones Trescrentos
Gehonte vy Sers 8 Clento Sesenta y Siete con 53/100 Nuevos Soles) por ia fuente de
financiamiento 5. Recursos Determinados, Rubro 18 Canon, Sobrecanon, Regalias,
Renta do Aduanas v Participaciones, segin lo sefialado en el Memorandum N® 014-
2011 GRO/GRPPAL de iz Gerencia  Regional de Planeamiento, Presupuesto v
Arnahoonamente orritonial, oo oo ol wmigie T - e, 5

L e camentas antes expuestos; asi como con el Plan de Modios quge se
sl ol pencesnods Informe y que deberan formar parte del rospective Acuerdo

ot Conse s ioenene],



2. Encargar a la Oficina de logistica de la Gerencia de Administracion la contratacion
directa en cumplimiento de lo dispuesto en el presente Acuerdo del Consejo Regional.

3. Encargar a la Oficina de Logfstica la publicacidn del presente Acuerdo en el SEACE.

4. Encargar a la Secretaria del Consejo Regional remita copia del presente Acuerdo del
Consejo Regional y de los informes que lo sustentan a la Contraloria General de |a
Republica, con copia al Grgano de Control Institucional de la Entidad.

5. Encargar a la Gerencia General Regional, a la Gerencia de Administracién, a la Gerencia
Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, a la Gerencia
de Asesoria Juridica y a la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo,
responsabilizarse por el cumplimiento del principio de legalidad de los actos
administrativos que genere ¢l presente Acuerdo def Consejo Regional.

6. Dispensar el presente Acuerdo del trdmite de lectura y aprobacién del Acta.

POR TANTO

MANDO SE REGI§TRE;Y CUMPLA

s emo ol oy ho & GOBIERNO REGIONAL DEL CA
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WiCHUNL Dr. FELIX MORENO CABALLERD .
-PRESIDENTE
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R C§ 5y i oAcuerdo del Consejo Regional N° 000006

[ R dp F[J!Io .........................

s (a 2072 Fima: ... : Callao, 08 de enero del 2014
:l'

El Consejo del Gobierno Regional det Callao, en sesidn celebrada el 08 de enero del 2014, con

el voto UNANIME de los Consejeros Regionaies y en uso de las facultades conferidas por la Ley

Orgénica de Gobiernos Regionales, Ley N° 27867 y el Reglamento Interno del Consejo Regional

del Callao;

VISTOS:

£l Informe N° 128-2013-GRC/GGR/OIP de la Oficina de Imagen Institucional v Protocolo; el
Informe N 005-2014-GRC/GA-OL vy ef Informe N" 002-2014-GRC/GA-OL-ACA de 1a Oficina de
Logistica de la Gerencia de Administracion; el Memordndum N° 015-2014-GRC/GRPPAT de la
Gerencia Reginnal de Mancamiznto, Presupuesto y Acondicionaniiento Territorial; el informe
N2 057-2014-GRC/GAJ <e la Gersncia de Asesoria Juridica; v, ¢l Dictamen N2 003-2014-
GRC/CR-CA do la Comisidn de Administracion Regional del Consejo Regional del Gobierno
Regional del Callao;

CONSIDERANDD:

Que, mediante Informe Técnico N2 001-2014-GRC/GGR/OIIP la Jefatura de la Oficina de
imagen Institucional y Protocolo emite el siguiente Informe Técnico:

1. Como indica el PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2014, aprobado mediante
Resolucion Gerencial General N2 1615-2013, el Gobierna Regional del Callao, realiza
una serie de actividades de caricter institucignal vinculado a los multiples servicios
gue se brinda a la poblacidn; el Plan de Estrategia es un documento de gestién para la
programacidn y ejecucion de campafias publicitarias en los distintos programas como:
Ejecucion e Inauguracion de obras, el mismo que da pricridad a los Servicios de Salud y
Educacion; asimismo, la Institucién, es la encargada de convocar a la participacidn de
la poblacion en eventos sociales, culturales, deportivos, entre otros.

2. lgualmente, sefialo como objetivos def Plan de Estrategia: 1.- Asegurar la transferencia
informativa en el disefio de los mensajes de las campafas publicitarias de las
actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional del Callao, que puedan ser
percibidos por la poblacién en general, asi como por los agentes econdmicos como
procesos de fortalecimiento institucional y empoderar el capital social de fa Region
Callao; 2.- Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno
Regional del Callao, mediante el disefio y iz ejecucion de campafas publicitarias con
alta efectividad, recurriendo a los medios de mayor audiencia, lectoria y lugares de
mayor recurrencia o transito vehicular y peatonal; y 3.- Programar en forma oportuna
el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de cumplir con las pautas
programadas en los medios seleccionados en cada campafia publicitaria,

3. Al respecto, se dehe sefialar que el articulo 20° de [a Ley de Contrataciones del £stado,
aprobada por el Decreto Legislativo N° 1017 (vigente conforme dispone e} Decreto de
Urgencia N° 14-2009 a partir del 01/02/2009), estdn exoneradas de los procesos de
seleccién las contrataciones que se realicen:
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a) Entre Entidades, siempre que en razdon de costos de oportunidad resulten mds
eficientes y técnicamente viables para satisfacer la necesidad y no se contravenga lo
senalado en el articulo 60 de la Constitucion Politica del Peru;

b) Ante una situacidn de emergencia derivada de acontecimientos catastroficos, o de
acontecimientas que afecten la defensa o seguridad nacional, o de situaciones gque
supongan el grave peligro de que ocurra alguno de los supuestos anteriores;

c} Ante una situacidn de desabastecimientc debidamente comprobada que afecte o
impida a la Entidad cumplir con sus actividades u operaciones, debiendo determinarse,
de ser el caso, las responsabilidades de los funcionarios o servidores cuya conducta
hubiera originado la configuracion de esta causal;

d} Con caracter de secrete, secreto militar o por razones de orden interno, por parte de
las Fuerzas Armadas, la Policia Nacicnal del Pert y os organismos conformantes del
Sistema Nacional de Intefigencia, que deban mantenerse en reserva conforme a ley,
previa opinion favorable de ta Contraloria General de la Republica;

e} Cuando exista proveedor dnico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o
cuando por razones técnicas o relacionadas con la proteccién de derechos, se haya
establecido la exclusividad del proveedor; vy,

f) Para los servicios personalisimos prestados por personas naturales, con la debida
sustentacién objetiva,

El Reglamento establecerd las formatidades, condiciones y requisitos complementarios
gue corresponden a cada una de las causales de exoneracién {el resaltado es nuestro).

Conforme el articulo 131° de! Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por el Decreto Supremo N* 184-2008-EF (vigente conforme dispone el
Decreto de Urgencia N° 14-2009 & partir del 01/02/2009), Proveedor Unico de hienes o
servicios que no admiten sustitas, “En 10s casos en que no existan bienes o servicios
sustitutos a los requeridos por el drea usuaria, y siempre que exista un solo proveedor
en el mercado nacional, la Entidad podra contratar directamente.

También se considerard que existe proveedor Unico en los casos que por razones
técnicas o relacionadas con fa proteccién de derechos de propiedad intelectual se haya
establecido la exclusividad del proveedor,

Adicionaimente, se encuentran incluidos en esta causal los servicios de publicidad que
prestan al Estado fog medios de comunicacién televisiva, radial, escrita o cuaiquier otro
medio de comunicacion.

Conforme es de verse de la precitada norma, aparte de los supuestos de praoveedor
Unico establecidos en el primer parrafo de la citada norma, también se inserta en esta
causal de exoneracion, los servicios de publicidad que prestan al Estado los medios de
comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de comunicacion,
teniendo en cuenta las caracteristicas particulares que los distinguen.

Asi, conforme lo detalldramos en el Informe N° 128-2013-GRC/GGR/OHP, en ef que se
seflala que en base 2 los estudios vigentes se analizé la audiencia para radio, la lectoria
de diarios, considerando que Radio Programas del Perl es la emisora radial con mayor
sintonia segin nos muestran los estudios vigentes realizados por la empresa Media
Research Peri SAC {Kantar Media Research}, esto nos permite captar una mayor
audiencia segun la preferencia del oyente, siendo el caso que, el referido andlisis
también se realizé por niveles socioecondmicos, evaluaciones de rentabilidad de cada
medic de acuerdo a sus costos, que ademds se obtienen teniendo en cuenta ias
peculiaridades de cada entidad emisare, lo que nos permite colegir que para la atencién
de la necesidad planteada en nuestra calidad usuaria los medios Empresas Editora El

G D A i



Comercio, Grupo La Repuablica S.A., Empresa Periodistica Nacional S.A. EPENSA,
SINDESA, Grupo RPP, Lobo Editores, Editorial Novolexis SAC, no admite sustitutos, elio
reposando en razones técnicas antes expuestas gue establecen la exclusividad del
proveedor.

Para la realizacion de las campanfas publicitarias en Medios Escritos y Radio, se cuenta
con el Plan de Medios aprobado mediante Resolucién Gerencial General Regional N2
005-2014-Gobierno Regional dei Callao-GGR; igualmente, el expediente de
contratacion, se encuentra aprobado mediante Resolucion Gerencial General Regional
N2 006-2014-GRC-GGR y debidamente incluido en el Plan Anual de Contrataciones,
aprobado mediante Resolucidén Gerenciat General Regional N2 003-2014-GRC-GGR de
fecha 06 de enero de 2014,

Asimismo el seguimiento y evaluacion de las campafas publicitarias, su eficiente
programacion, ejecucion, y difusién amerita la participacion de la Oficina de Imagen
institucional y Protocolo {(OHP}, cumpliéndose con el supueste de gue el presente
informe técnico de exoneracién se hace en atencion a las caracteristicas especificas que
los distinguen a los medios de comunicacién elegidos.

Asi, respecto 2 las caracteristicas que distinguen a3 los medios de comunicacién
elegidos, sefalamos gue:

En base at consolidado de los estudios vigentes realizados por la empresa Media
Research Peri SAC (Kantar Media Research) entre los meses de Julio 2012 — Junio
2013 sobre el informe General de Lectoria de Diarios, Suplementos y Revistas Pagadas
y Gratuitas —MRP; nos indica que los diarios de la Editora El Comercio {Comercio,
Trome, Perl 21, Deport) ocupan los cinco primeros lugares en el ranking de lectoria;
lograndc un promedio de alcance de lunes a viernes 42.1% de lectoria; en tanto que
los sabados logra 43.3%; mientras que los domingos el promedio alcanza el 46% de
alcance neto en sus cuatro diarios.

En tanto que la Empresa Periodistica Nacional S.A. gque agrupa a los diarios Carreq,
0jo, Aja y Bocon; obtiene aproximadamente un 15% de lectoria de funes a viernes ; los
sdbados alcanza 13.6 en tanto gue los domingo el alcance de lectoria es de 13%.

Por su: parte Grupo La Repdblica {La Republica, El Popular, Libero)} alcanza el 4.9% de
lunes a viernes; los sébados logra 4.4 % vy los domingos llega al 4.2% de alcance.

Otros peritdicos, entre los gue estan incluidos Lobo Editores 5.A.C. {La Razén, Chino,
Men, Tado Sport) Editora Sindesa {Expreso y Extra), La Primera, Diario 16, El Pais, entre
otros) agrupan un menor porcentaje de lectores de lunes a domingo.

Es importante sefialar que los si bien es cierto los estudios realizados por fa referida
empresa sefialan como ambito geogréfico Lima Metropolitana estos incluyen todos los
distritos de ta Provincia Constitucional del Callao, puesto que los diarios que circulan
en Lima también se distribuyen en tada la Provincia Constitucional del Callao.

Para el caso de las emisoras radiales se tomo en cuenta estudio realizado en mayo
2013 por la Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Piblica S.A.C.— CPI.

Asi tenemos que de una audiencia promedio por ¥ hora; Radic Programas del Pera
RPP lidera ef ranking con 1.8 puntos, seguido por Radio la inolvidable con 1.2. Por su
parte la emisora radial La Karibefia, Ritme Romantica y Felicidad obtiene 1.1 puntos
cada uno; seguidos por radio Moda, Panamericana y Radiomar Plus con 1.0 puntos,
respectivamente.
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lguaimente se adjunta cuadro de las campafias publicitarias que se tiene previsto
ejecutar en el primer semestre del afo 2013. Hay que sefialar que las fechas de las
campafas publicitarias son referenciales, estas pueden cambiar segin la necesidad del
mismo. De igual forma el numero de campafias puede variar,

9. En concordancia con los principios de economia y eficacia, resulta necesaria la
contratacion de los servicios de publicacién para el ejercicio 2014, sin intermediarios
que eleven el costo del servicio; por ello, se solicita en concordancia con la Resolucion
Gerencial General Regional N2 046-2014, que aprueba el expediente de contratacion, la
exaneracion del proceso de seleccién, concurso poGblice para contratar con las
Empresas Editora Ef Comercio, Grupo La Republica S.A., Empresa Periodistica Nacional
S.A. EPENSA, SINDESA, Grupo RPP, Lobo Editores SAC, Editorial Novolexis SAC, que
hacen un importe total de 5/. 2°580,000.00 {205 MILLONES QUINIENTOS QCHENTA MIL
CON 00/100 NUEVOS SOLES) para el ejercicio 2014 (Proceso incluido en el PAC), siendo
gue ello permitird viabilizar y reatizar la atencidn de los pedidos de las diferentes dreas
usuarias de la institucion en el plazo mas breve posible que permita el jogro de sus
objetivos, dentro del ambito de su competencia, entre los cuales se encuentra la
publicidad referente a la construccion de obras de infraestructura, campafias médicas,
entre otros.

10. Las Campafias Publicitarias se ejecutaran siempre y cuando hayan sido aprobadas por
el Gerente General Regional y exista opinidn de la Gerencia de Administracion.

11.Cabe sefialar, el presente informe técnico cuenta con antecedente al Informe N® 002-
2014-GRC/GA-OL-ACA, sobre el Estudio de posibilidades que ofrece el mercado de la
Oficina de Logistica, con el Informe N° 015-2014-GRC/GRPPAT, de la Gerencia Regional
de Planeamiento, Presupuestc y Acondicionamiento Territorial, que sefala que el
requerimiento de nuestra Oficina tiene la debida disponibilidad presupuestaria, en fa
fuente de financiamiento Recursos Determinados;

Que, en e! mencionado Informe Tecnico la Oficina de Imagen institucional y Protocolo
concluye estableciendo que resulta PROCEDENTE, la solicitud de excneracion de!l proceso de
seleccién (concurso pablico), por causal de Proveedor Unico de Bienes y Servicios, para
publicaciones en los medios escritos y radiales hasta por un importe total de S/. 2'580,000.00
(DOS MILLONES QUINIENTOS OCHENTA MIL CON 00/100 NUEVOS SOLES), por los
fundamentos antes expuestos;

Que, por Informe N2 057-2014-GRC/GA} la Gerencia de Asesoria Juridica emite el siguiente
informe Legal: :

1. Mediante Resolucion Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno Regional del Callao-
GGR de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobd el Pian de Estrategia Publicitaria para el
Afio Fiscal 2014 del Gobierno Regional del Callao, encargando a la Gerencia de
Administracion y a la Oficina de imagen Institucional y Protocolo su fiel cumplimiento, el
cual tiene por finalidad dotar a la Institucién de una herramienta que permitira Ia
programacion de los servicios publicitarios gue requiera la Alta Direccion v las diversas
unidades orgdnicas del ente regional. En el mencionado Plan se han establecidos los
fineamientos para la autorizacion de campafias publicitarias, la estrategia, las campafias de
difusion, ejecucion del servicio, seleccidn de los medios, los criterios de programacion, el
presupuesto, entre otros, teniendo como objetivas. “Fortalecer ia Gestidn Institucional del
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2.

Gobierno Regional del Callag”, habiéndose trazado como objetivos del Plan:

a) Asegurar la transferencia informativa en el disefic de los mensajes de las campafias
publicitarias de las actividades y/o proyectas que realiza el Gobierno Regional,

b) Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno Regional del
Callao.

o Programaren forma oportuna el requerimienta de los servicios de publicidad a fin de
cumplir fas pautas programada en los medios seleccionados en cada campafia
publicitaria.

A través de la Resolucion Gerenciat General Regional N° 005-2014-Gobierno Regional del
Callac-GGR de fecho 06 de enero de 2014, se aprueba el Plan de Medios de las Campanas
Publicitarias en Medios Escritos y Radio 2 ejecutarse en el afio 2014.

Con Informe N° 128-2013-GRC/GGR/ONP de fecha 26 de diciembre de 2013, el Jefe de la
Oficina de Imagen [nstitucional y Protocolo solicita a la Gerencia General Regional remitir
tos actuados a la Oficina de Logistica para la evaluacion de mercado e informe de valor
referencial para los servicios de publicidad en los diferentes medios de comunicacién,
indicando gue es de suma imporiancia contar con los servitios de publicidad
mencionados, teniendo en cuenta las caracteristicas particulares que los distinguen,

Por Informe N° 005-2014-GRC/GA-OL de fecha 06 de enero de 2014, el Jefe de ta Oficina
de Logistica de la Gerencia de Administracién remite el informe N* 002-2014-GRC/GA-OL-
ACA recepcionado el 26 de diciembre de 2013, del profesional responsable de determinar
el valor referencial, el mismo que concluye gue de acuerdo al articulo 131° del Reglamento
de la Ley de Contrataciones del Estado los servicios de publicidad se encuentran incluidos
en esta causal, asimismo, las tarifas gue adjunta podran ser considerados por el drea
usuaria al momento de hacer los requerimientos para los programas y/o campafias de
difusién que estime pertinentes durante ef Primer Semestre del afio 2014.

Mediante Memorandum N° 015-2014-GRC/GRPPAT, de fecha 06 de enero de 2014, el
Gerente Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial informa
sobre la existencia de disponibilidad presupuesta! hasta por la cantidad de S/
2'580,000.00 (Dos Millones Quinientos Ochenta Mil con 00/100 nuevos soles),
encontrandose prevista dicha cantidad por la fuente de financiamiento 5. Recursos
Determinados, Rubro 18 Canon, Sobrecanon, Regalias, Renta de Aduanas y
Participaciones, siendo que, la presente disponibifidad se encuentra enmarcada en el TUQ
de laLey N” 28411,

A traveés de la Resolucion Gerencial Regional N° 006-2014-Gohierno Regional del Callao-
GGR, de fecha 07 de enero de 2014, se aprobé el expediente de contratacidn para el
SERVICIO DE PUBLICIDAD 2014.

£n principio, atendiendo a fo dispuesto en el articulo 76” de la Constitucidn Politica del
Per: “las obras y jo adguisicion de suministros con utilizacidn de fondos o recursos
publicos se ejecutan obligatoriomente por contratg y licitacion publica> osi como
también la adquisicion o lo engjenacién de bienes En este contexto, la Ley vy el
Reglamento de Contrataciones del Estado desarrolian el citado precepto constitucional,
pues establecen fas reglas y procedimientos obligatorios que las Entidades de! Estado
deben observar cuando requieran contratar bienes, servicios y obras necesarios para ef
cumplimiento de sus funciones, con agquellos proveedores del mercado interesados en
brindarlos.

No obstante lo sefialado, nuestra normativa en materia de contratacion estatal también
reconoce ciertos supuestos en los gue, la realizacién de un proceso de seleccién, no
cumple su fuhcién, pues, por razones coyunturales, econdmicas o de mercado fa Entidad
sélo puede o debe satisfacer sus requerimientos a través de una propuesta que, a su vez,
sera ofrecida por un proveedor Unico. Dichos supuestos se encuentra normados en el
articulo 20° de ia Ley de Contrataciones. Estos constituyen cousafes de exoneracion del
proceso de seleccion’ y habilitan a las Entidades a contratar directamente con un
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10.

12.

13.

14,

15.

16.

proveedor sin la obligacion de llevar a cabo el proceso de seleccion correspondiente. Sin
embargo, resulta obligatorio para cada una de ellas resiizar todas las actuaciones
relacionadas con la fase de programacidn v la ejecucion contractual.

Dentro de los mencionados supuestos de exoneracion se ha previsto el supuesto e}:
“cuando existo proveedor unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o
cuandg por rozones técnicas o relacionadaos con fa proteccion de derechos, se haya
estoblecido io exclusivided del proveedor'. En este contexto, el articulo 131° del
Regiamento dispone que en los casos en que no existan bienes o servicio sustitutos a ios
requeridos por el area usuaria, y siempre que exista un solo proveedor en el mercado
nacional, la Entidad podrd contratar directamente. Adicionaimente» se encuentra
incluidos en esta causal los servicios de publicidad que prestan al_Estado los medios de
comunicacion televisiva,_radial, escrita o cualquier otro medio de comunicacion, (El
resaltado es afadido}.

Cabe agregar que, toda vez que los conceptos de “bienes y servicios que no admiten
sustitutos” y de “proveedor Gnico™ no han sido expresamente definidos por fa Ley y su
Reglamento, el Organismo Supervisor de las Contrataciones del Estado - OSCE, en uso
de {as facultades legalmente conferidas, ha delineada en anterior oportunidad para el
caso de la contratacion del universo de proveedores’ - como ague! supuesto en virtud
del cual, en funcion al mercado, ta Entidad debe satisfacer su requerimiento con todos
aquellos proveedores identificados, considerandeios como un todo unitario, ya que la
utilizacion de servicios distintos podria no resultar suficiente para satisfacer su
pecesidad, por fo que, no admitirdn sustitutos.

. En este orden de ideas, podemos indicar que los reguisitos para gue proceda la

exoneracion por proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos son:
Que el ohieto de la contratacion sea bienes o servicios,

Que los bienes o servicios requeridas por el area usuaria no admitan sustituto,

Que solo exista un proveedor en el mercado nacional para dichos bienes o servicios, 6 que
por razones técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos de propiedad
intelectual se haya establecido fa exclusividad del proveedor para los bienes y servicios
requeridos por el drea usuaria.

Es de comentor que el Organismo Supervisor de los Contrataciones con el Estado
mediente lo Opinion N° 130-2012/DTN seffald que la cousal de proveedor unico de
bienes o servicics que no admiten sustitutos "se configura por e! solo hecho que la
Entidad haya determinado gue el servicio que requiere contratar califica como un
servicio de publicidad, siendo irrelevante si del estudig de posibilidades que ofrece el
mercado se desprende ja existencia de més de un proveedor en posibilidad de
brindar el servicio de publicidad a loa Entidad.”

Por otro lade, de conformidad con el articulo 13° de Iz Ley, concordando con el
articulo 117 de su reglamento sefala que es de responsabilidad del drea usuaria la
formulacién de las caracteristicas técnicas de fos bienes, servicios y obras que requiere
la Entidad. _

Complementariamente a lo expuesto, se tiene que mediante Ley N° 28874, Ley que
regula la Publicidad Estatal se establecieron tos criterios generales para ef uso de los
recursos que las instancias de Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local
destinaran al rubro Publicidad, en prensa escrita, radio y television.

Asimismo, el articulo 2° de la precitada Ley establece que se entenderd por Publicidad
tnstitucional, a aquella que tiene por finalidad promover conductas de relevancia social,
tales como preservaciéon de medio ambiente, pago de impuestos, conocimiento de
Ejecucion de obras, actividades, proyectos de inversidn, entre otras, asi como la difusion
de la ejecucidn de planesy programas a cargo de las Entidades y Dependencias.

Del mismo modo, el articulo 3° de la citada Ley dispone que para la autorizacion de la
realizacién de Publicidad Estatal se debe cumplir con: {i} Un Plan de Estrategia Publicitaria
acorde con las funciones y atribuciones de las Entidades y Dependencias, jas que deberan
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adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los Programas Sectoriales; {ii) La
descripcion v justificacion de las campafias institucionales y comerciales que se pretendan
Hevar a cabo (llimese Plan de Medios); {i i i} La propuesta y justificacion técnica de la
seleccién de medios de difusion de acuerdo con el piiblico objetivo y |3 finalidad que se
quiere lograr, la cobertura, la duracién de la campaiia, equilibrio informativo e impacto de
los mismos, debera sustentarse técnicamente la razén por la que una determinada
Entidad o Dependencia eligic determinados medios de manera preferente para no dar
lugar a situaciones que privilegien injustificadamente a empresas periodisticas
determinadas, y; {iv) El proyectoc de Presupuesto para llevar a cabo las acciones
comprendidas en las campanas.

17. En este sentido, de la revisién del Expediente de Contratacién, se advierte que obran en el
expediente el Plan Estratégico de Publicidad del Gobierno Regional de! Callao-Afio 2014,
aprobado por Resolucién Gerencial General Regional N* 1615-Gobierno Regional det
Callao- GGR de fecha 24 de diciembre de 2013; la Resolucion Gerencial General Regional
N° 005-2014- G obierno Regional del Callao-GGR de fecha 06 de enero de 2014 que
aprueba el Plan de Medios de las Campaiias Publicitarias en Medios Escritos y Radio vy [a
Resolucidn Gerencial Regional N° 006-2014-Gobierno Regional de! Callao-GGR, de fecha
07 de enero de 2014, que aprueba el expediente de contratacion del servicio.

18. ts de acotar que, mediante Comunicado N° 004-2013-0SCE/PRE, la Presidencia del OSCE
establece como requisitos para el desarrollo de los actos preparatorios de las
contrataciones a realizarse mediante exoneracion las siguientes: (i} inclusion del
requerimiento en el Plan Anual de Contrataciones de! correspondiente ejercicio,
encontrandose el presente en el ftern 53 del PAC 2014; (i} Aprobacién de!l expediente de
contratacién, acto gue es efectuado mediante Resolucion Gerencial Regional N° 006-2014-
Gobierno Regional del Callao-GGR vy, (iiijTratdndose de Proveedor Unico de bienes y
servicios que no admiten sustitutos, el expediente d e contratacion debe contener fa
informacion correspondiente al estudio de posibilidades que ofrece el mercado que ha
permitido comprobar objetivemente que en el mercado nacional exisie un inico
proveedor que pueda satisfacer el requerimiento de la Entidad, el cual se adjunta al
expediente de contratacidn.

19. Es de resaltar, que el presente informe se basa en los documentos descrites en la parte de
Antecedentes, en aplicacion del numeral 1.7 del articulo IV de la Ley del Procedimiento
Administrativo General, Ley N° 27444. Agregado & ello, debe recalcarse que es de entera
responsabilidad del drea usuaria el andlisis y pronunciamiento de la solicitud de
exoneracion, cf cual debe estar plenamente justificado, sustentado y tramitado de
acuerdo a Ley, por lo gque, el presente se basa en lo estrictamente informado, no
emitiendo la GAJ pronunciamiento alguno al respecto, por no ser de nuestra competencia,
no

Que, en el mencionado Informe Legal la Gerencia de Asesoria Juridica, atendiendo af informe
Técnico elaborago por el Jefe de |z Oficina de Imagen Institucional y Protocolo , es de la
opinién gue resulta PROCEDENTE el pedido de exoneracion del proceso de seleccién por la
causal de “proveedor Unico de bienes 0 servicios que no admiten sustitutos”, porgue el
servicio se encuentra expresamente previsto en el Articulo 1312 del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado y su modificatoria, para publicaciones en los diferentes medios de
comunicacidn, por un monto ascendente a 5/. 27580,000.00 {Dos Millones Quinientos Ochenta
Mil con 00/100 Nuevos Soles), correspondientes periodo 2014,

Que, mediante Resolucion Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno Regional dei Callao-GGR
de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobd el Plan de Estrategia Publicitaria para el Afio Fiscal
2014 del Gobierno Regional del Callao, encargando a la Gerencia de Administracion y a la Oficina
de Imagen Institucional y Protocolo su fiel cumplimiento, el cuat tiene por finalidad dotar a la




institucién de una herramienta que permitird Ja programacion de ios servicios publicitarios que
requiera la Alta Direccion vy las diversas unidades orgdnicas del ente regional. £n el mencionado
Plan se han establecidos los lineamientos para la autorizacion de campafias publicitarias, la
estrategia, las campafias de difusidn, ejecucidn del servicio, seleccion de los medios, ios criterios de
programacion, el presupuesto, entre otros, teniendo coma objetivos:

a) Asegurar la transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las campaias

~ publicitarias de las actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional;

b} Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno Regiona! del Callac.

¢} Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de

cumplir fas pautas programada en fos medios seleccionados en cada campafia publicitaria;
d} Fortalecer k2 Gestion Institucional de! Gobierno Regional del Callao

Que, a través de ia Resolucion Gerencial General Regional N* 005-2014-Gobierno Regional del
Callao-GGR de fecha 06 de enero de 2014, se aprueba el Plan de Medios de las Campafias
Publicitarias en Medios Escritos y Radio a ejecutarse en el afio 2014;

Que, mediante Memorandum N* 015-2014-GRC/GRPPAT, de fecha 06 de enero de 2014, el
Gerente Regional de Pianeamiento, Presupuesto y Acondicionamienio Territerial informa sobre la
xistencia de disponibilidad presupuestal hasta por la cantidad de S/. 2'580,000.00 (Dos Millones
Quinientos Ochenta Mil con 007100 Nuevos Soles), encontrandose prevista dicha cantidad por la
.w & uente de financiamiento 5. Recursos Determinados, Rubro 18 Canon, Sobrecanon, Regalias, Renta
- . de Aduanas y Participaciones, siendo que, {a presente disponibilidad se encuentra enmarcada en el

T e
SETT 100 de la Ley N° 28411

Que, a través de la Resolucion Gerencial Regionat N°® 006-2014-Gobierno Regional del Callan-GGR,
de fecha 07 de enero de 2014, se aprobd el expediente de contratacion para el SERVICIO DE
PUBLICIDAD 2014;

Que, par Dictamen N2 003-2014-GRC/CR-CA de |z Comision de Administracion Regional se
recomianda al Consejo Repional del Gobierno Regional del Cailao aprobar fa Exoneracién del
Proceso de Seleccion por Causal de “proveedor tinico de bienes o servicios que no admiten
sustitutos” por un monto de $/. 2'580,000.00 (Dos Millones Quinientas Ochenta Mil con 00/100
Nuevos Soles); para la contratacion de las Empresas Editors £l Comercio, Grupo La Republica
S.A., Empresa Periodistica Nacional S.A. EPENSA, SINDESA, Grupo RPP, Loho Editores S.A.C.,
Editorial Novolexis SAC, para el periodo 2014, de conformidad con el Plan de Medios
aprobado; por la Fuante de Financiamiento 5. Recursos Determinados Rubro 18 Cancn,
Sobrecanon, Regalias, Rentas de Aduanas y Participaciones, de acuerdo con lo sefialado en los
informes Técnico y tegal emitidos;

Que, el Cansejo Regional del Gobierno Regional del Callfao, en virtud a los considerandos
establecidos en este documenta estima pertinente aprobar por unanimidad el siguiente
Acuerdo;

SE ACUERDA:

1. Aprobar el Dictamen N2 (03-2014-GRC/CR-CA de la Comision de Administracion
Regional del Consejo Regional del Gobiernoc Reglonal del Callao; en consecuencia,
exonérese del proceso de seleccion por la causal de “Proveedor Unico de Bienes o
Servicios que nc admiten sustitutos” por un monto de S/. 2'580,000.00 {Dos Millones
Quinientos Ochenta Mit con 00/100 Nuevos Soles); para la contratacién de las Empresas
tditora El Comercio, Grupo La Republica S.A., Empresa Periodistica Nacional S.A.
EPENSA, SINDESA, Grupo RPP, Lobo Editores 5.A.C, Editorial Novolexis SAC, para el
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6.

periodo 2014, de conformidad con el Plan de Medios aprobado; por la Fuente de
Financiamionto 5. Recursos Determinados Rubro 18 Canmon, Sobrecanon, Regalias,
Rentas rle Aduana v Participaciones, de acuerdo con lo sefialado en los informes Legal y
Técnico correspondientes que deberdn formar parte del presente Acuerdo del Consejo
Regional, scgin el siguiente detalle, conforme aparece del Informe N® 128-2013-
GRC/GGR/OIP de la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo :

- e ion i e o reh o e 13 PSS CTAR A R A a1 L L s a1 e i i o stan b

‘GRUPO LA REPUBLICA {La Republica, £l Popular, Libero)

EDITORIAL Ei. COMERCIO {Comercio, Peru 21, Trome, Deport,
Revista Somos)

/. 950,000.00

S/._qso,qgg;o_q__

EMPRESA PERIODISTICA NACIONAL 5.A. EPENSA (Correo, Qjo, Aj,

5/. 550,000.00

“Bocan)

 LOBO EDITORES S.A.C. (La Razon, Chino, Men, Todo Sport)

SINDESA S.A. (Expreso, Extra) §/. 200,600.00

_____ _.._.,,__Smlf 250,000.00

4 ...5/.80,000.00 |
EDITORIA NOVOLEXIS S.A. {Revista Caretas) _ §/.100,000.00

TOTAL e e e ] 5/.2580,000.00
Encargar a la Oficina de Logistica de la Gerencia de Administracion la contratacion
directa en cumplimiento de lo dispuesio en el presente Acuerdo.

Encargar a la Oficina de Logistica la publicacion del presente Acuerdo en el SEACE.
Encargar a la Secretaria del Consejo Regional remita copia del presente Acuerdo y de
los informes gue lo sustentan a la Contraloria General de la Replblica, con copia al
Organo de Cantrol Institucional.

Encargar a la Gerencia General Regional, 3 la Gerencia de Administracion, a la Gerencia
Regicnal de Pianificacién, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, a la Gerencia
de Asesorfa Jjuridica y a la Oficina de imagen Institucional y Protocolo,
responsabilizarse por el cumplimiento del principio de legalidad de los actos
administrativos que genere ¢l presente Acuerdo del Consejo Regional.

Dispensar el presente Acuerdo del tramite de lecturay aprobacion del Acta.

POR TANTO:

MANDO SE REGISTRE/RUBLIQUE Y CUMPLA

Eereh)

GOBIERNG REGIONAL D

............./):7/' ,...Ww d

Dr. FELIX MORENG CA
. PRESIDENTE
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Gobierno Regional del Callao
Q7 5FR 7

erdo del Consejo Regional N° 000016

Callao, 05 de febrero del 2014

El Consejo del Gobierno Regional del Callao, en sesién celebrada el 05 de febrero dal 2014, con
el voto UNANIME de los Consejeros Regionales presentes y en use de las facuitades conferidas
por {3 Ley Orgdnica de Gohiernos Regionales Ley N° 27867 y el Reglamento Interno del Consejo
Regicnal del Caltao; *

VISTOS:

El Informe Técnico N2 011-2014-GRC/GGR/OIP: el informe Ne 022-2014-GRC/GGR/OHP vy e
Informe N2 024-2014-GRC/GGR/OIIP de la Oficina de Imagen Institucional y Protocole; el
Memorandum N° 075-2014-GRC/GA-OL y el Informe N° 004-2014-GRC/GA-QL-ABL de la
Oficina de Llogistica de la Gerencia de Administracién; ef Memordndum N° 259-2014-
GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento
Territorial; el informe N2 295-2014-GRC/GAI de la Gerencia de Asesoria Juridica; y, el Dictamen
Ne 009-2014-GRC/CA de la Comisidn de Administracion Regional del Consejo Regional del
Gobierno Regional del Callao;

CONSIDERANDO:

Que, mediante Informe Técnico N2 011-2014-GRC/GGR/OIIP, ta Oficina de Imagen (nstitucional
y Protocolo, emite el siguiente Informe Técnico:

1. Como indica en el PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2014, aprobado mediante
Resoiucion Gerencial General N2 1615-2013, el Gobiernc Regional del Callao el
Gobierno Regional del Callao, realiza una serie de actividades de cardcter institucionat
vincutado a los muitiples servicios que se brinda a la poblacion. En tal sentido, se
requiere elaborar el Plan de Estrategia Publicitaria del Gobierno Regional del Callao,
documento de gestion para la programacion y ejecucion de campafias publicitarias en
los distintos programas como: Ejecucién e Inauguracién de obras, asimismo, la
Institucion, es fa encargada de convocar a fa participacion de la poblacidn en eventos
sociales, culturaies, deportivos, entre otros.

(¥ vopo %
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Asimismo, sefialamos como objetivos de nuestro Plan: 1.- Asegurar la transferencia
informativa en el disefio de los mensajes de las campafias publicitarias de las
actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional del Caltag, puedan ser
percibidos por la pohlacidén en general, asi como por los agentes econdmicos como
procesos de fortalecimiento institucional y empoderar el capital social de la Region
Callao; 2.- Optimizar los recursos asignados af gasto de publicidad del Gobierno
Regionat det Callao, mediante el disefio y fa ejecucién de campafias publicilarias con
alta efectividad, recurrfendo a los medios de mayor audiencia, lectoria y lugares de
mayor récurrencia o trénsito vehicular y peatonal; y 3. Programar en forma-oportuna
el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de cumplir con las pautas’
programadas en jos medios seleccionados en cada campafia publicitaria.




Al fespecto, se debe sedalar que el articulo 20° de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprchada por el Decreto Legislative N® 1017 {vigente conforme dispone el Decreto de
Urgencia N* 14-2009 a partir del 01/02/2009), estdn exoneradas de los procesos de
seleccion las contrataciones que se realicen:

a) Entre Entidades, siempre que en razdn de costos de oportunidad resulten mas
eficientes y tecnicamente viables para satisfacer la necesidad y no se contravenga lo
seftatado en el articulo 60 de la Constitucidn Politica def Perq;

b) Ante una situacion de emergencia derivada de acontecimientos catastréficos o de
acontecimientos que afecten la defensa o seguridad nacional o de situaciones que
supongan el grave peligro de que ocurra alguno de los supuestos anteriores;

¢) Ante una situacion de desabastecimiento debidamente comprobada que afecte o
impida a la Entidad cumplir con sus actividades u operaciones, debiendo determinarse,
de ser el caso, las responsabilidades de los funcionarios o servidores cuya conducta
hubiera originado la configuracion de esta causal;

d) Con cardcter de secreto, secreto militar o por razones de orden interno, por parte de
tas Fuerzas Armadas, la Policia Nacicnal del Perd y los organismos conformantes del
Sistema Nacional de Inteligencia, gue deban mantenerse en reserva conforme a ley,
previa opinidn favorable de la Contraloria General de la Repiblica;

e} Cuando exista proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o
cuando por razones técnicas o relacionadas con la proteccién de derechos, se haya
establecido la exclusividad del proveedaor; v,

f} Para los sérvicios personalisimos prestados por personas naturales, con la debida
sustentacion ehjetiva.

Conforme ef articulo 131° del Regiamento de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por el Decreto Supremo N" 184-2008-EF {vigente conforme dispone el
Decreto de Urgencia N° 14-2009 a partir del 01/02/20089), Proveeder dnico de bienes o
servicios que no admilen sustitutos, “En los casos en que no existon bienes o servicios
sustitutos o los requeridos por el Grea usuaric, y siempre que exista un solo proveedor
en el mercedo nacional, la Entidad podrd contratar directamente.

También se considerard que existe proveedor dnico en los casos que por razones
técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos de propiedad intelectual se hoya
establecido la exclusividad del proveedor.,

Adicionalmente, se encuentran inciuidos en esta causal los servicios de publicidad que
prestan al Estado los medios de comunicacién televisiva, radial, escrita o cualquier otro
medio de comunicacion.

Conforme es de verse de la precitada norma, aparte de los supuesios de proveedor
Unico establecidos en el primer parrafo de la citada norma, también se inserta en asta
causat de exoneracian, los servicios de publicidad que prestan al Estade los medios de
comunicacidn televisiva, radial, escrita o cuaiquier otro medio de comunicacién,
teniendo en cuenta las caracteristicas particulares que los distinguen, Asi, conforme o
detallaramos, en el Plun de Medios aprobadc por Resolucidn Gerencial Generol
Regional N2 004-2014-Gobjernc Regional de! Collao-GGR, adjunto al estudio de las
posibilidades gue ofrece el mercado, sefialz que en base a los estudios vigentes se
analizé el nivel de televidentes y audiencia tomando en cuenta el Ranking de
Programacidn de los diferentes programas emitidos por los canales de teievision, esto
nos permite captar una mayor audiencia segin la preferencia del televidente. Con
todos los puntos anteriores se realizé la evaluacion de la rentabilidad de cada medio
de acuerdo a sus costos. Asimismo el seguimiento vy evaluacion de las campafias




publicitarias, su eficiente programacion, ejecucion y difusidon amerita la participacion
de {a Oficina de Imagen Institucional y Protocoio (OIiP), cumpliéndose con el supuesto
de que el presente informe técnico de exoneracion se hace en atencion a ias
caracteristicas particufares que los distinguen a los medios de'comunicacién elegidos.

Respecio a las caracteristicas particulares que distinguen al medic de corunicacion
elegido, en el informe N° 004-2014-GRC/GGR/OIIP sefalamos que en el Plan de
Medios adjunto se presenta los programas seleccionados en ef canal de televisidn
(Compariia Peruana de Radiodifusion SAC, - Canal 4), la cantidad de avisos a pautar en
cada programa, los rating y Tgrp's proyectados en el grupo objetivo, los costos
unitarios y ka inversidn para cada programa. Asi mismo se presentan 1os resultados
globales obtenidos en cada medio.

Para las campaiias se ha seleccionado al canal con mayores niveles de audiencia, la
pauta de armbas se centra en el blogue estelar, en el gue figuran fos programas de
mayor rating.

Con la finalidad de cubrir a la poblacién objetiva, se han seleccionado programas que
cubran las distintas preferencias del grupo, como son; los noticieros de lunes a viernes
y los programas periodisticos del domingo que se emiten en cada canal; los principales
programas concursos de cada medio, asi comao las principales novelas de los canales de
cada canal.

Adjuntamos al presente el Ranking de Programacion de los diferentes programas
emitidos por los canales de television elaborada por la empresa IBOPE Media; ademas
de los costos por aviso en los diferentes programas televisivos propuestos para la
presente campafia.

En concordancia con los principios de economia y eficacia, resulta necesaria la
realizacidn de campanas publicitarias en medios televisivos para la difusidn de: "Vilia
Deportiva Regional, Inauguracion de 1a Av. Costanera, inauguracion de Autopista Néstor
Gambetia e Inicic de obra Construccion Costa Verde del Callao” para el ejercicic 2014,
sin intermediarios que eleven el costo del servicio, por ello, se solicita la exoneracién
del proceso de seleccidn, concurso piblico para cantratar con la Empresa Compafita
Peruana de Radiodifusion SA {Canal 4) hasta por un monto de §/. 1°425,204.00 (Un
millén Cuatrocientos Veinticinco Mil Dosciantos Cuatro con 00/100 Nuevos Soles); para
la realizacion de tas campafas publicitarias en medios televisivos.

Cabe sefalar, el presente informe técnico cuenta con antecedente al Informe N° 004-
2014-GRC/GA-OL-A'BL, sobre el estudio de posibilidades que ofrece el mercado de la
Oficina de Logistica y con el Memo N° 259-2014-GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional
de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, que sefiala que gl
requerimiento de nuestra Oficina tiene la debida disponibilidad presupuestal; asi como
con la Resoiucion GGR N® 186-2014 Gobierno Regional del Callao ~GGR que aprueba los
Términos de Referencia y Expediente de Contratacion para los Servicios de Publicidad —
Campafias Publicitarias en Medios Televisivos “Villa Deportiva Regional, Inauguracidn
de la Av. Costanera, inauguracion de Autopista Néstor Gambetta e Inicio de obra
Construccion Costa Verde del Callao”, y debidamente incluido en el Plan Anual de
Contrataciones, aprobado mediante Resolucidn Gerencial General Regional N2 179-
2014-GRC-GGR de fecha 29 de enero de 2014,

Respecto al tema del procedimiento se debe acotar gue segin al articulo 21° de {a tey
de Contrataciones del Estade (lineas arriba referida), las contrataciones derivadas de




exoneracion de procesos de seleccién se realizaran de manera directa, previa
aprobacion mediante Resolucién del Titular de la Entidad, Acuerdo del Directorio del
Consejo Regional o del Concejo Municipal, segun corresponda, en funcién 3 los
informes técnico y iegai previos que obligatoriamente deberdn emitirse. Copia de
dichas Resoiuciones o Acuerdos v los informes gue los sustentan deben remitirse a la
Contraloria General de la Republica y publicarse en el Sistema Electronico de
Contrataciones del Estado (SEACE), dentro de los diez (10) dias habiles de su
aprobacion, bajo responsabilidad del Titular de la Entidad. Estan exonerados de las
publicaciones los casos a que se refiere el inciso d) del articulo 20 de 13 presente norma.
Estd prohibida la aprobacion de exoneraciones en via de regularizacién, a excepcidn de
la causal de situacion de emergencia.

10. Asimismo, el articuio 134° de su Reglamento, aprobado por el Decreto Supremo N°
184-2008-EF, de fecha 31 de diciembre de 2008; establece que las resoluciones o
acuerdos gue aprueben fas exoneraciones y {0s informes que los sustentan, salvo la
causal prevista er el inciso d) del articulo 20 de |a Ley, seran publicadas a traves del
SEACE dentro de los diez {10) dias habiles siguientes a su emision o adopcidn, segin
carresponda.

Que, por Informe N? 295-2014-GRC/GAJ {a Gerencia de Asesoria Juridica, se emite el siguiente
Informe Legal: '

1. Mediante Resolucién Gerencial General Regional N2 1615-Gobierno Regional del
Callao-GGR de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobd el Plan de Estrategia
Publicitaria para el Afio Fiscal 2014 de! Gobierno Regional del Callag, encargando a la
Gerencia de Administracién y a fa Oficina de Imagen Institucional y Protocolo su fiel
cumplimiento, el cuai tiene por finalidad dotar a la institucion de una herramienta que
permitird la programacién de los servicios publficitarios que requiera la Alta Direccion y
tas diversas unidades organicas del ente regional. En el mencionado Plan se han

P establecidos los lineamientos para la autorizacion de campafias publicitarias, fa

é@“ C4 2 estrategia, las campafas de difusidn, ejecucion del servicio, seleccion de ios medios,

YW ‘ los criterios de programacion, el presupuesto, entre otros, teniendo como objetivos:

‘\p;h;umcm “Fortalecer la Gestion Institucional del Gobierno Regional del Callao”, habiéndose

- trazado como objetivos del Plan:

al Asegurar la transferencia informaliva en el disefio de los mensajes de las
campafias publicitarias de las actividades y/o proyectos gue realiza el
Gobierno Regional;

b} Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno
Regional del Callac.

c) Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de
publicidad a fin de cumplir las pautas programada en los medios
seleccionados en cada campaia publicitaria.

A través de la Resolucion Gerencial General Regional N2 004-2014-Gobierno Regional

del Callao-GGR de fecha 06 de enero de 2014, se aprobd el Plan de Medios de las

Campafas Publicitarias en Medios Televisivos a ejecutarse en el afio 2014,

3. Con Memorando N° 005-2014-GRC/GGR/OIIP, de fecha 27 de enerc de 2014, el Jefe de
la Cficina de imagen Institucionai y Protocolo hace de conocimiento a fa Oficina de
Logistica que mediante Memorandum N° 088-2013-GRC/GGR/QIP se soiicitd los
valores referenciales para la contratacion del Servicio de Difusion Televisiva de las
Campafas Publicitarias: “Villa Deportiva Regional, Inauguracion de la Av. Costanera,
Inauguracion de Autopista Néstor Gambetta e Inicio de Obra Construccion Costa Verde
Caillao”, en ios medios televisivos Canal 2, Canal 4, Canal 5 y Canal 9; sin embargo, el
Informe N° 001-2014-GRC/GA-OL-ACA de fecha 03 de enero de 2014 no se pronuncid

™~




respecto al Canal 4 por cuanto la empresa no presentd su cotizacién; empero, Ia
necesidad de contar con los servicios publicitarios televisivos por parte de la Compafiia
de Peruana de Radiodifusion ~CANAL 4 se fundamenta en que el referido medio es el
canal mds visto de la televisién peruana, siendo considerade como “antena caliente” y
esto porgue los programas que se difunden son los programas con mayor raling o nivel
de teteaudiencia, por lo que solicita realizar ef estudio de posibilidades que ofrece el
mercado y la determinacion del valor referencial correspondiente.

4. Par Informe N2 D04-2014-GRC/GA-OL-ABL de fecha 30 de- enero de 2014, el
profesionai responsable de determinar el valor referencial de la Oficina de Logistica de
fa Gerencia de Administracion concluye que de acuerdo al articulo 131° del
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado los servicios de publicidad que
prestan al Estado los medios de comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro
medio se encuentran incluidos en esta causal al referirse a Proveedor Unico, por lo
que, determina el valor referencial de acuerdo al siguiente detalle:

[ e S -

CAMPANA COSTA VERDE
_ CANAL DE TV CAMPANA (..) | COSTOTOTALS/.
COMPANIA PERUANA DE
RADIODIFUSION S.A. (CANAL COSTA VERDE () $/.345,327.00
4)
CAMPARA VILLA DEPORTIVA
CANAL DE TV CAMPANA {..) | COSTOTOTALS/.

COMPARNIA PERUANA DE

RADIODIFUSION $.A. {CANAL VILLA DEPORTIVA

() S/, 419,844.00

EGIONA
2) R L
CAMPANA AV. COSTANERA
CANAL DETV CAMPANA {..} | COSTOTOTALS/.
COMPANIA PERUANA DE
RADIODIFUSIGN S.A. (CANAL AV. COSTANERA (. S/.322,494.00
4)

CAMPANA AV. AUTOPISTA NESTOR GAMBETTA ‘
CANAL DE TV CAMPANA () | COSTOTOTALS/.

COMPARIA PERUANA DE
RADIODIFUSION S.A. (CANAL
4)

AUTOPISTA NESTOR

GAMBETTA () $/.337,539.00

Todos los precios incluyen tedos los impuestos y otros gastos que correspondan.

5. Mediante Memorandum N2 259-2014-GRC/GRPPAT de fecha 30 de enero de 2014, el
Gerente Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial
expide la certificacidn de crédito presupuestario por ia cantidad de $/. 1'425,204.00
{Un Milién Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con 00/100 nuevos soles),
encontrandose prevista dicha cantidad por la fuente de financiamientoe Recursos
Determinados, precisando la estructura funcional programdtica, agregando que, la
presente disponibilidad se encuentra enmarcada en e TUO de fa Ley N° 28411..

6. A través de ia Resolucidn Gerencial Regicnal N2 186-2014-Gobierno Regional del

Callao-GGR, de fecha 31 de enero de 2014, se aprobo el expediente de contratacidon

para el “SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPARNAS: VILLA DEPORTIVA

REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV. COSTANERA, INAUGURACION DE AUTCPISTA




NESTOR GAMBETTA € INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAD” —
Compariia Peruana de Radiodifusion {Canal 4).

7. En principio, atendiendo a lo dispuesto en el articule 762 de la Constitucién Politica del
Per(: “los obros y lo adguisicién de suministros con utilizacion de fondos o recursos
publicos se ejecutan cobligotoriomente por contrata y licitacion publica, osi como
también lo odquisicion o la enajenacion de bienes {...)". En este contexto; la Ley y el
Reglamente de Contrataciones del Estado desarrollan el citado precepto
constitucional, pues establecen {as reglas y procedimientos: obligatorios que las
Entidades de! Estado deben observar cuando requieran contratar bienes, servicios y
chras necesarios para el cumplimiento de sus funciones, con aquellos proveedores del
mercado interesados en brindarios.

B. No obstante lo sefalado, nuestra normativa en materia de contratacidon estatal
también reconoce ciertos supuestos en los que, la realizacidn de un proceso de
seleccion, no cumple su funcidn, pues, por razones coyunturales, econémicas o de
mercado la Entidad 5610 puede o debe satisfacer sus requerimientos a través de una
propuesta que, a su vez, serd ofrecida por un proveedor Unico. Dichos supuestos se
encuentra normados en el articulo 202 de la Ley de Contrataciones. Estos constituyen
cousales de exoneracion del procesc de seleccidn y hahilitan a las Entidades a contratar
directamente con un proveedor sin la obligacién de llevar a cabo el proceso de
sefeccidn correspondicnte. Sin embargo, resulta obligatorio para cada una de ellas
realizar todas las actuaciones relacionadas con la fase de programacion y la ejecucion
contractual.

9. Dentro de los mencionados supuestos de excneracion se ha previsto el supuesto e):
“cuando exista proveedor unico de bienes o servicios que no odmiten sustitutos, o
cuando por razones técnicas o relacionadas con fo proteccion de derechos, se haya
establecido la exclusivided del proveedor”. [n este contexto, el articulo 1319 dei
Reglamento dispane que en los casos en que no existan bienes o servicio sustitutos a
ios requeridos por el drea usuaria, y siempre gue exista un solo proveedor en el
mercado nacional, la Entidad podra contratar directamente. Adicionalmente, se
encuentra incluidos en esta causal los servicios de publicidad gue prestan al Estado los
medios de comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de
comunicacion,

10. Cabe agregar gue, toda vez que los conceptos de “bienes y servicios que no admiten
sustitutos” y de “proveedor (nico” no han sido expresamente definidos por la Ley y su
Reglamento, el Organismo Supervisor de las Contrataciones del Estado — G5CE, en uso
de fas facultades legalmente conferidas, ha delineado en anterior oportunidad para el
caso de la contratacién del universo de proveedores — como aquei supuesto en virtud
del cual, en funcion al mercado, la Entidad debe satisfacer su requerimiento con todos
aquellos proveedores identificados, considerandoios como un todo unitario, ya que |z
utilizacién de servicios distintos podria no resultar suficiente para satisfacer su
necesidad, por lo que, no admitiran sustitutos.

11. En este orden de ideas, podemas indicar que los requisitos para que proceda ia
exoneracion por proveedor tnico de bienes o servicios que no admiten sustitutos son:

a} Que el objeto de la contratacion sea bienes o servicios,

b) Que los bienes o servicios requeridos por el drea usuaria no admitan
sustituto,

¢} Que solo exista un proveedor en el mercado nacianal para dichos bienes o
servicios, o que per razones técnicas o refacionadas con la proteccién de
derechos de propiedad intelectual se haya establecido la exclusividad de!
proveedor para los bienes y servicios requeridos por ef drea usuaria.

12. &s de comentar gue el Organismo Supervisor de las Contrataciones con el Estado
mediante la Opinicn N? 130-2012/DTN sefiald que la causal de proveedor dnico de
bienes o servicios que no admiten sustitutos “se configura por el solo hecho que la
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

Entidad haova determinado que el servicio que requiere contratar cglifica como un
servicio de publicidad, siendo irrelevante si del estudio de posibilidades que ofrece el
mercado se desprende g existencic de mds de un proveedor en posibilidad de brindar
el servicio de publicidad o lo Entidad.”

Por otro lado, de conformidad con el articuio 13° de la Ley, concordando con el
articulo 112 de su reglamento sefiala gue es de responsabilidad del drea usuaria la
formulacion de las caracteristicas técnicas de los bienes, servicios y obras que requiere
fa Entidad. _ ' -
Complementariamente a lo expuesto, se tiene que mediante Ley N° 28874, Ley gue
regula 1a Publicidad Estatal, se establecieron los criterios generales para el uso de los
recursos que las instancias del Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierne Locai
destinaran al rubro Publicidad, en prensa escrita, radio y television,

Asimismo, el articulo 2° de la precitada Ley establece que se entendera por Publicidad
Institucional, a aquella que tiene por finalidad promover conductas de relevancia
social, tales como preservacion de medio ambiente, pago de impuestos, conocimiento
de Fjecucién de obras, actividades, proyectos de inversion, entre otras, asi como la
difusién de la ejecucion de planes y preogramas a cargo de las Entidades vy
Dependencias.

Del mismo modo, el articulo 3° de la citada Ley dispone que para la aulorizacion de la
realizacion de Publicidad Estatal se debe cumplir con: (i) Un Plan de Estrategia
Publicitaria acorde con fas funciones y atribuciones de las Entidades y Dependencias,
las gue deberan adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los Programas
Sectoriales; (ii) La descripcion y justificacion de las campafias institucionales y
comerciales que se pretendan llevar a cabo {llamese Plan de Medios); {iii} La propuesta
y justificacién técnica de 1a seleccion de medios de difusion de acuerdo con el puiblico
objetivo y la finalidad que se quiere 1ograr, la cobertura, fa duracidén de la campafia,
equilibric informativo e impacto de los mismos, deberd sustentarse técnicamente la
razon por fa que una determinada Entidad o Dependencia eligié determinados medios
de manera preferente para no dar lugar a situaciones que privilegien
injustificadamente a empresas periodisticas determinadas, vy; (iv) El proyecto de
Presupuesto para llevar a cabo las acciopnes comprendidas en ias campahas.

En este sentido, de la revision de! Expediente de Contratacidn, se advierte que obran
en el expediente el Plan Estratégico dé Publicidad del Gobierno Regional del Callao—
Afio 2014, aprobado por Resolucion Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno
Regionai del Callao-GGR de fecha 24 de diciembre de 2013; la Resolucion Gerencial
Genera! Regional N 004-2014-Gobierno Regional del Callao-GGR de fecha 06 de enero
de 2014 que aprueba el Plan de Medios de las Campafias Publicitarias en Medios
Televisivos v fa Resolucion Gerencial Regional N2 186-2014-Gokierno Regional del
Callao-GGR, de fecha 31 de enero de 2014, que aprueba el expediente de contratacion
dei servicio.

Es de acoter que, mediante Comunicado N 004-2013-OSCE/PRE, la Presidencia de!
OSCE establece como requisitos para el desarrolio de los actos preparatorios de las
contrataciones a realizarse mediante exoneracion las siguientes: (i} inclusion del
requerimiento en el Plan Anual de Contrataciones del correspondiente ejercicio,
encontrandose el presente en la segunda modificacién del PAC 2014; (ii} Aprcbacidn
del expediente de contratacidn, acte que es efectuado mediante Resolucidn Gerencial
Regional N2 186-2014-Gobierno Regionai del Callao-GGR vy, {iti) Tratandose de
Proveedor Unico de bienes y servicios que no admiten sustitutos, el expediente de
contratacién debe contener la informacion correspondiente al estudio de posibilidades
que ofrece el mercado que ha permitido comprobar objetivamente gue en el mercado
nacional existe un dnico proveedor que pueda satisfacer el requerimiento de la
Eatidad, el cual se adjunta al expediente de contratacidon.




19. Es de resaltar, que el presente informe se basa en los documentos descritos en la parte
de Antecedentes, en aplicacion del numeral 1.7 del articulo IV de la Ley del
Procedimiento Administrativo General, Ley N2 27444, Agregado a ello, debe recalcarse
que es de entera responsabilidad del drea usuaria el analisis y pronunciamiento de la
solicitud de exoneracién, el cua! debe estar plenamente justificado, sustentado vy
tramitado de acuerdo a Ley, por lo gue, el presente se basa en lo estrictamente
informado, no emitiendo la GAJ pronunciamiento alguno al respecto, por no ser de
nuestra competencia, no convaliddndose los actos que no se cifian a la normatividad.

Que, la Gerencia de Asesoria Juridica, atendiendo al Informe Técnico elaborado por el lefe de
la Oficina de Imagen Institucional v Protocole es de la opinidn que resulta PROCEDENTE &l
pedido de Exoneracion del Proceso por causal de proveedor Gnico de bienes o servicios que no
admiten sustitutos, por el anadlisis expuesto y principalmente, por gue el servicio se encuentra
expresamente prevista en el Articulo 1312 del Reglamento de {a Ley de Contrataciones del
Estado y su modificatoria; debiendo verificarse que el servicio se encuentra enmarcado como
publicidad institucional, acorde a lo dispuesto por el Articulo 2° de la Ley N° 28874;

Que, mediante Resolucion Gerencial General Regional N® 1615-Gobierno Regional del Callao-
GGR de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobd el Plan de Estrategia Publicitaria para el Afio
Fiscai 2014 de! Gobiernc Regional def Callao, encargando a la Gerencia de Administraciény a la
Oficina de Imagen Institucional y Protacolo su fiel cumplimiento, el cual tiene por finalidad
dotar a la Institucién de una herramienta gue per mitird !a programacion de los servicios
publicitarios que requiera ia Alta Diraccion y las diversas unidades organicas del ente regional.
En el mencionado Plan se han establecidos los lineamientos para ia autorizacion de campafias
publicitarias, la estrategia, las campafas de difusidn, ejecucion dei servicio, seleccion-de los
medios, los criterios de programacion, el presupuesto, entre otros, teniendo como objetivas:

a) Asegurar [a transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las campafas
publicitarias de las actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional;

b) Optimizar los recurses asignados al gasto de publicidad del Gobiernc Regionat del
Callao. '

c) Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de

Que, mediante Resolucion Gerencial General Regional N° 004-2014-Gebierno Regional del
Hao-GGR de fecha 06 de enero de 2014, se aprobo el Plan de Medios de las Campafias
Publicitarias en Medios Televisivos a ejecutarse en =l afio 2014;

Que, con Resolucién Gerencial Regional N2 186-2014-Gobierno Regional de! Callan-GGR, de
fecha 31 de enero de 2014, se aprobd el Expediente de Contratacidn para e! “SERVICIO DE
PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPARNAS: VILLA DEPORTIVA REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV,
COSTANERA, INAUGURACION ,DE AUTQPISTA NESTOR GAMBETTA E INICIO DE OBRA
CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAO” [éOmpaﬁia Peruana de Radiodifusién-Canal 4);
Que, mediante Memordndum N 259-2014-GRC/GRPPAT de fecha 30 de enero de 2014, el
Gerente Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territoriat expide la
certificacion de crédito presupuestario por la cantidad de S/. 1°425,204.00 {Un Millén




Cuatrocientos Veinticince Mil Doscientos Cuatro con 06/100 Nuevos Soles), encontrandose
pravista dicha cantidad por la Fuente de Financiamiento Recursos Determinados, precisando ia

“estructura funcional programatica, agregando gue, la presente disponibilidad se encuentra
enmarcada en el TUQ de la Ley N° 28431,

Que, por Dictamen N2 009-2014-GRC/CR-CA de la Comisidn de Administracion Regional se
recomienda al Consejo Regional aprobar la Exoneracidn del Proceso de Seleccidon para la
Contratacidn del "SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIWVA CAMPARNAS: VILLA DEPORTIVA
REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV, COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA NESTOR
GAMBETTA E INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAD” { Compafia Peruana de
Radiodifusion-Canal 4) por causal de provesdor Unico de bienes o servicios que no admiten
sustitutos, por el periodo 2014, hasta por el importe de S/. 1°425,204.00 {Un Milldn
Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con 00/100 Nuevos Soles) por la Fuente de
Financiamiento Recursos Determinados, precisande la estructura funcional programatica en el
Memordandum N2 259-2014-GRC/GRPPAT de ia Gerencia HRegional de Planeamiento,
Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, de conformidad con el Informe Técnico y Legal
respective y los fundamentos antes expuestos; asi como de acuerdo con el Plan de Medios que
se adjunta al mencionado Informe y que deberan formar parte del respectivo Acuerdo del
Consejo Regional;

Que, el Consejo Regional del Gohierno Regional del Caiflao, en virtud 2 los considerandos
establecidos en este documento, estima pertinente aprobar por evnanimidad, el siguiente
Acuerdo:

SE ACUERDA:

1. Aprobar el Dictamen N2 Q09-2014-GRC/CR-CA de la Comisidn de Administracidn
Regional, en consecuencia, autoricese la Exoneracion del Proceso de Seleccidon para la
Contratacién del “SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPANAS: VILLA DEPORTIVA
REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV. COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA
NESTOR GAMBETTA E INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAD”
{Compafiia Peruana de Radiodifusion-Canal 4) por causal de proveedor (nico de
bienes o servicios que no admiten sustitutos, por el perfodo 2014, hasta por el importe
de S/. 1'425,204.00 {Un Millon Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con
00/100 Nuevos Soles) por la Fuente de Financiamiento Recursos Determinados,
precisandose la estructura funcional programatica en el Memordndum N¢ 259-2014-
GRC/GRPPAT de Ia Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto vy
Acondicionamienlo Territorial, de conformidad con el Informe Técnico vy Legal
respectiva v los fundamentos antes expuestos; asi como con el Plan de Medigs que se

adjunta al mencionado Informe y gue deberan formar parte del respectiva Acuerdo
del Consejo Regional.

”

2. Encargar a la Oficine de Logistica de la Gerencia de Administracion la contratacion
directa en cumplimients de to dispuesto en el presente Acuerdo del Consejo Regional.

3. Encargar a la Oficina de Logistica |a publicacidn del presente Acuerdo en el SEACE.




4. Encargar a la Secretaria del Consejo Regional remita copia del presente Acuerdo del
Consejo Regional y de los informes que lo sustentan a la Contraloriz General de [a
Reptiblica, con copia al Organo de Control institucional de la Entidad.

5. Encargar a la Gerencia General Regional, a la Gerencia de Administracidn, a la Gerencia
Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, a ta Gerencia
de Asesoria Juridica, a la Oficina de Logistica de la Gerencia de . Administracién y a la
Oficina de Imagen Institucional y Protocolo, responsabilizarse por el cumplimiento del
principio de legalidad de los actos administrativos que genere el presente Acuerde del
Consejo Regional,

6. Dispensar el presente Acuerdo del trdmite de lectura y aprobacion del Acta.
POR TANTO

MANDO SE REGISTRE Y CUMPLA

™ :::. T e
Dr. FELIX MBREND CABALLERD
. PRESIDENTE

@GOBIERNO REGIONAL DEL CALLAO

&





