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Huacho, 13 de octubre de 2022

VISTOS: El Informe N° 228-2022-GRL-GG/ORPC, recibido el 26 de agosto de 2022; el 
Informe Ini'- 526-2022-GRL/GRPPAT/GPRE-JLRA, oe Teona I4 oe setiemore oe 2022; 
Memorando N° 2178-2022-GRL/GRPPAT, de fecha 15 de setiembre de 2022; el Informe N° 
261-2022-GRL-GG/ORPC, recibido el 16 de setiembre de 2022; el Informe N° 223-2022- 
GRL/SG, recibido el 20 de setiembre de 2022; la Hoja de Envio N° 5022-2022-GRL-GGR, 
recibido el 21 de setiembre de 2022; el Informe N° 1521-2022-GRL-SGRAJ, recibido el 21 de 
setiembre de 2022; el Informe N° 358-2022-GRL-GGR, recibido el 22 de setiembre de 2022; 
la Hoja de Envio s/n, Doc. N° 3869795 Exp. N° 2389719-GOB, recibido el 12 de octubre de 
2022; y,

CONSIDERANDO:

Que, de conformidad con el articulo 191 de la Constitucion Politica del Peru, 
modificado por la Ley N° 3030 y el articulo 2 de la Ley N° 27867, Ley Organica de Gobiernos 
Regionales, los Gobiernos Regionales son personas juridicas de derecho publico con 
autonomia politica, economica y administrative en asuntos de su competencia;

Que, mediante Informe N° 228-2022-GRL-GG/ORPC, recibido el 26 de agosto de 
2022, el Jefe de la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones remite al Gerente 

't/y Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, la Modificacion del 
Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, precisando que es 
necesario continuar con la ejecucion de la campana de REACTIVANDO LA ECONOMIA, 
solicitando un presupuesto adicional de S/ 308,000.00 soles (Trescientos Ocho Mil y 00/100 
Soles);
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setiembre de 2022, el servidor de la Oficina de Presupuesto informa a la Jefa de la Oficina de 
/ ' .... ' Presupuesto, respecto a la solicitud de parte de la Oficina de Relaciones Publicas y 

Comunicaciones, respecto a disponibilidad y credito presupuestal la modificacion del Plan de 
Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, por un importe total de S/ 
308,000.00 (Trescientos Ocho Mil y 00/100 soles), aprobado por Resolucion Ejecutiva 
Regional N° 064-2022-GOB;

Que, mediante Informe N° 528-2022-GRL/GRPPAT/OPRE-JLRA, de fecha 14 de

) Que, el plan de estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, es una
^ estrategia publicitaria, en la cual se propone 03 campahas de acuerdo al siguiente detalle:
£i

CAMPANASACT1VIDAD

ifa l IBt&X k
CAMPANA DE SENSIBILIZACION PARA PREVENIR EL COVID-19 DENOMINADA 
“#YOMECUIDO"PLAN DE 

ESTRATEGIA 
PUBLICITARIA 2022GRPRA1

pAMPANJA INFORMATIVA DENOMINADO “REACTIVANDO LA ECONOMIA REGIONAL”
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CAMPANA DE SENSIBILIZACION DENOMTNADO “GESTION DEL RIESGO ANTE LOS 
DESASTRES NATURALES"

Que, sobre el particular la Oficina de Presupuesto, Otorga disponibilidad presupuestal 
por el importe de S/ 308,000.00 (Trescientos Ocho Mil y 00/100 soles), a fin de realizar la 
modificacion de la Resolucion Ejecutiva Regional N° 064-2022-GOB que aprueba en Plan de 
Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, hasta el mes de setiembre del 
presente ejercicio fiscal;

Que, mediante Memorando N° 2178-2022-GRL/GRPPAT, de fecha 15 de setiembre 
y de 2022, la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial 

informa al Jefe de la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones, respecto a la 
h disponibilidad presupuestal, otorgada por la Oficina de Presupuesto, para realizar la 

modificacion de la Resolucion Ejecutiva Regional N° 064-2022-GOB, que aprueba el Plan de 
Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, hasta el mes de setiembre del 
presente aho fiscal, por el importe de 8/ 308,000.00 (Trescientos Ocho Mil y 00/100 soles), 
las mismas que otorgan opinion favorable al respecto;

11

Que, mediante Informe N° 261-2022-GRL-GG/ORPC, recibido el 16 de setiembre de 
2022, el Jefe de la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones solicita a la Sub 
Gerencia Regional de Asesoria Juridica la elaboracion del Resolucion Ejecutiva Regional que 
aprueba la Modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de 
Lima, y de esta forma garantizar su ejecucion y cumplimiento de metas, asi como la 
transparencia del caso;

Que, mediante Informe N° 223-2022-GRL/SG, recibido el 20 de setiembre de 2022, la 
Secretaria General remite el presente expediente Administrative a la Gerencia General 
Regional para la revision y de corresponder otorgar la conformidad;

Que, mediante Hoja de Envio N° 5022-2022*GRL-GGR, de fecha 21 de setiembre de 
2022, la Gerencia General remite el presente expediente a la Sub Gerencia Regional de 
Asesoria Juridica a fin de que se evalue y se emita informe correspondiente.

Que, la Ley N° 28874 - Ley que Regula la Publicidad Estatal, tiene por objetivo 
establecer los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del gobierno 
nacional, gobierno regional y gobierno local, que destinaran al rubro de publicidad, en prensa 
escrita, radio y television; y fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos 
publicos para la contratacion de servicios de publicidad, en prensa escrita, radio y television;

*

\ Que, asimismo el articulo 3 de la Ley N° 28874 - Ley que Regula la Publicidad Estatal,
refiere que bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la autorizacion de realizacion de 

f/ publicidad estatal, se debera cumplir con los siguientes requisites: a) Plan de estrategia 
publicitaria acorde a las funciones y atribuciones de las entidades o dependencias; las mismas 
que deberan adecuarse a los objetivos y priohdades establecidos en los programas 
sectoriales; b) Descripcion y justificacion de las campahas institucionales y comerciales que 

s. se pretendan llevar a cabo; c) Propuesta y justificacion tecnica de la seleccion de medios de 
-\/ difusion de acuerdo con el publico objetivo y la fmalidad que se quiere lograr, la cobertura, 
7^\duraci6n de la campaha, equilibrio informative e impacto de los mismos. Debera sustentarse 
©) %§cnicamente la raz6n„po/^lQ__que una determinada entidad o dependencia eligio a 
^ Seterrmna^os medios de manera^eferente, para no dar lugar a situaciones que privilegien

___________
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injustificadamente a empresas periodisticas determinadas; y d) Proyecto de presupuesto para 
llevar a cabo las acciones comprendidas en las campahas;

Que, el Plan de Estrategia Publicitaria 2022, presentado por la Oficina de Relaciones 
ijPublicas y Comunicaciones, propone y justifica 03 campahas publicitarias que 

/ cabo, siendo estas: Campaha de Sensibilizacion para Prevenir el COVID-19 denominada “Yo 
RELACio^BLicAsHMe Guido”, Campaha Informative denominada: “Reactivando la Economia Regional” y la 

L~ vrrifcampaha de Sensibilizacion denominado: “Gestion del Riesgo ante los Desastres Naturales”, 
los cuales tiene como finalidad es implementar y formular estrategias comunicacionales 
institucionales, para comunicar a la ciudadanfa las acciones llevadas a cabo por el Gobierno 
Regional de Lima, promoviendo ei conocimiento y sensibiiizando a ios actores sociaies, con 
el fin de mejorar el acceso publico a la informacion de la poblacion en general y en especial a 

M los sectores mas vulnerables de la Region Lima; a traves de la difusion en los diversos medios 
y$J de comunicacion masiva de conformidad a lo establecido en la Ley N° 28874, que regula la 
' publicidad estatal; siendo su objetivo general logar mantener a la poblacion informada sobre

los alcances, beneficios, impacto social que se va obteniendo con la ejecucion de los 
proyectos de inversion publica; asf como el potencial turistico regional; las acciones 
sectoriales de salud y educacion; y las acciones de dialogo directo y democratico con la 
poblacion, que contribuya a mantener informada a la poblacion y a las autoridades locales,

IS (SfX) )c asi como implementar una politica de transparencia y acceso a la informacion;
U3 V’ ,

se llevaran a

Kl

/

Or

Que, el Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima sera 
ejecutado por la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones en coordinacion con los 
diferentes Titulares de las Entidades (Unidades Ejecutoras); Direcciones Sectoriales; 
Gerencias Regionales; y Oficinas Regionales que conforman el Pliego 463 Gobierno Regional 
del Departamento de Lima y que cuentan con asignaciones presupuestales para los servicios 
de Publicidad, Difusion, Imagen Institucional y demas publicaciones orientadas a la difusion 

ipV Jf) de las actividades y proyectos de inversion publica que ejecutan, a traves de los medios de 
Vdv comunicacion masiva, escrita, hablada y televisiva;

Que, el numeral 71.2 del artlculo 71 del Texto Unico Ordenado de la Ley N° 28411 - 
Ley General del Sistema Nacional de Presupuesto aprobado con Decreto Supremo N° 304- 
2012-EF, establece que el Presupuesto Institucional se articula con el Plan Estrategico de la 
entidad, desde una perspectiva de mediano y largo plazo, a traves de los Planes Operatives 
Institucionales, en aquellos aspectos orientados a la asignacion de los fondos publicos 
conducentes al cumplimiento de las metas y objetivos de la entidad, conforme a su escala de 
prioridades;

*
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Que, el Jefe de la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones presenta a la 
Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial la 
“Modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima", 

° ~^presentando la modificacion, Campaha Informative Denominado “Reactivando La Economia 
rzf' Regional”, con el objetivo de continuar difundiendo las acciones que viene ejecutando la 

gestion para mejorar la calidad de vida de los ciudadanos de la Region Lima, para lo cual 
solicita un presupuesto adicional de S/ 308,000.00 (Trescientos Ocho Mil y 00/100 Soles), 
ante ello, la Oficina de Presupuesto, de la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto 
y Acondicionamiento Territorial, otorga disponibilidad presupuestal por el importe de S/ 

V 308,000.00 (Trescientos Ocho Mil Soles), a fin de realizar la modificacion de la Resolucion
[cj Ejecutiva Regional N° 064-2022-GOB que aprueba el plan de estrategia Publicitaria 2022 del
7 Gobierno Regional de Lima, hasta el mes de setiembre del presente ejercicio fiscal, en 

consecuencia, la presente solicitud cuenta con la aprobacion Tecnica y Financiera favorable
&
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para la modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, 
esta cumple con la finalidad solicitada, por lo que dicha solicitud debe ser amparada;

Que, con Informe N° 1521-2022-GRL/SGRAJ, de fecha 21 de 
5=™ vNoetiembre de 2022, la Sub Gerencia Regional de Asesorla Jundica, es de la opinion legal que 

,/$e declare viable la “Modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno 
SPLcA [!Regional de Lima" cuyo proyecto de presupuesto asciende a la suma de 8/ 308,000.00 

- r - \-:: :j(Trescientos Ocho Mil y 00/100 soles), de conformidad con la Ley N° 28874 - Ley que Regula
la Publicidad Estatal, constituyendose en un instrumento de gestion en los terminos que se 
sehalan en el documento adjunto;

Que, mediante Informe N° 358-2022-GRL/GGR, recibido el 22 de setiembre de 2022, 
la Gerencia General Regional, de conformidad a los documentos emitidos por la Oficina de 
Presupuesto, la opinion favorable de la Subgerencia Regional de Asesorla Jurldica, y de la 
conformidad de la Gerencia General Regional, eleva los actuados a la Gobernacion Regional, 
a fin de proponer la emision de la Resolucion Ejecutiva Regional que dispone APROBAR la 
modificacion del “Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima”, cuyo 
proyecto de presupuesto asciende a la suma de S/ 308,000.00 soles, de conformidad con la 

£. . Ley N° 28874 - Ley que Regula la Publicidad Estatal, conforme al proyecto elaborado por la
slti JSubgerencia Regional de Asesorla Jurldica;

Que, mediante Hoja de Envio S/N - Doc. N° 3869795 / Exp. N° 2389719 -GOB, 
recibido el 12 de octubre de 2022, y en atencion al Informe N° 358-2022-GRL/GGR, la 
Gobernacion Regional, remite los actuados a la Secretaria General, con la finalidad de que se 
emita el acto resolutivo correspondiente;

<<

:

£

/
r

*

DE!

0- Que, la Secretaria General en atencion a los Incisos 6.1.2, 6.2 y 6.3 de la Directiva N°
006-2021-GRL-GGR “Procedimiento para la formulacion, tramite, aprobacion y custodia de 

£ JiJ las Resoluciones Regionales, Resoluciones Sub Gerencial, Resolucion Directoral Regional y 
yy Decreto Regional emitidas por el Gobierno Regional de Lima", aprobada por Resolucion 

Gerencial General Regional N° 050-2021-GRL/GGR., ha procedido a darle numeracion y 
tramite a la presente resolucion;

Con los vistos de la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones, de la Gerencia 
General Regional, de la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y 
Acondicionamiento Territorial, de la Gerencia Regional de Infraestructura, de la Gerencia 
Regional de Desarrollo Economico, de la Gerencia Regional de Desarrollo Social, de la 
Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente, de la Sub Gerencia 
Regional de Administracion, de la Sub Gerencia Regional de Asesorla Jurldica y de la 
Secretaria General del Gobierno Regional de Lima;

c:
p;o

GIOA/ \ En uso de las atribuciones conferidas por el inciso a) y d) del artlculo 21 de la Ley N°
27867 - Ley Organica de Gobiernos Regionales;r-

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR la MODIFICACION del “PLAN DE ESTRATEGIA 
PUBLICITARIA 2022 DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA”, aprobada mediante 

. /Resolucion Ejecutiva Regional N° 064-2022-GQB, cuyo proyecto de presupuesto asciende a 
Z] la suma de S/ 308,000.00 (Trescientos Ocho Mil y 00/100 soles), correspondiente a la 
*/ Campaha Informative Denominado “Reactivando la Economla Regional”, de conformidad con 

Ley N° 28874 - Ley que Regula la Publicidad Estatal, constituyendose en un instrumento

#1
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de gestipn en los terminos que se senalan en el documento adjunto, que forma parte 
integrante de la presente Resolucion Ejecutiva Regional.

ARTICULO SEGUNDO: NOTIFICAR, encargar a la Secretaria General notificar la presente 
Resolucion Ejecutiva Regional a los organos estructurados. Asimismo, disponer su 
publicacion en el Portal Electronico del Gobierno Regional de Lima.

REGISTRESE, COMUNIQUESE, CUMPLASE Y ARCHIVESE.

GOBlEi regional

Ing RiCARD:
GO gional de Lima
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2022 DEL
GOBIERNO REGIONAL DE LIMA - MODIFICADO

I. INTRODUCCION

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones es el organo de apoyo 

enr^r^do de asesorar n la Alfa Direccidn en la formulacion e tmolemenfacidn de 

estrategias de comunicacion. Asimismo, es la responsable del seguimiento y analisis 

de la informacion emitida de los medios sobre temas de competencia de la 

institucion. La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicacion, ademas se encarga 

de formular el Plan de Estrategia Publicitaria 2022 y canalizar la publicidad 

requerida cuyo alcance debe ser conocido en toda la Region Lima y tambien a nivel 

nacional.

II. JUSTIFICACION:

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones siendo el organo 

responsable de formular y ejecutar las estrategias de comunicacion del Gobierno 

Regional de Lima, y de acuerdo al Manual de Organizacion y Funciones, aprobado 

con R.E.R. N° 503-2007-PRES, donde se senala que tiene por finalidad coordinar 

y disenar la poKtica de imagen institucional. En este sentido corresponde a la 

Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones presentar el Plan de Estrategia 

Publicitaria 2022, que contiene los lineamientos que se seguira en materia de 

difusion en medios de comunicacion masiva y altemativa.

Asimismo, la Ley N° 31515, Ley que modifica la Ley 28874, Ley que Regula la 

Publicidad Estatal, ha previsto como requisites para autorizar la realizacion de 

publicidad estatal, la presentacion de un Plan de Estrategia Publicitaria, en el cual 

se describan y justifiquen las campahas institucionales que se llevaran a cabo; asi

3
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como la propuesta y justificacion tecnica de la seleccion de medios de difiision y el 

presupuesto de dichas campanas. Referenda en su Articulo N° 3, inciso C.

III. FINALIDAD

Su finalidad es implementar es formular estrategias comunicacionales 

institucionales, para comunicar a la ciudadania las acciones Uevadas a cabo por el 

Gobierno Regional de Lima, promoviendo el conocirmento y sensibilizando a los 

actores sociales, con el fin de mejorar el acceso publico a la informacion de la 

poblacion en general y en especial a los sectores mas vulnerables de la Region 

Lima.

rv. misi6n
Establecer las estrategias comunicacionales para la difusion de los proyectos de 

inversion publica que la institucion desarrolle y asi promover conductas de 

relevancia social de forma informada y veras en cuanto al conocimiento de la 

ejecucion de los proyectos de inversion publica.

V. OBJETIVOS

5.1GENERALES

Reforzar las campanas publicitarias en medios de comunicacion masiva y altemativas, que 

permitan la difiision de los objetivos estrategicos comunicacionales orientados a mejorar la 

calidad de vida de la poblacion.

5.2 ESPECIFICOS

5.2.1 Promover medidas preventivas y acciones efectivas contra el coronavirus en 

sus diversas etapas y asi reducir el riesgo de futures casos.

4



as
GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
La pfCifnlt eopi> fit!

^ue se encuentra en
tf I ^ccumen>t> onginat-
fl archivo rpsaecti»o

2 5 .2022
hfe< GOBIERNO REGIONftL DE LIMfti Of idns de ReUdones PiMcas y Comunicsciones

Bach. KEVIN ANTQNvUcif ICO BRISSOIESI 
FEOATARIO INSTlTU«tONAL ALTERNA 

R.E.R. N* 514 ?OZ2-GOS.

5.2.2 Comunicar el restablecimiento de la ejecucion de las obras y proyectos de 

inversion publica que se encuentran en situacion de reinicio de actividades.

5.2.3 Contribuir a la sensibilizacion y reduccion del riesgo y del impacto de los 

desastres para coadyuvar en el desarrollo sostenible en toda la Region, a traves 

del fortalecimiento institucional y el establecimiento de politicas 

^ubernamentales.

VI. BASE LEGAL

Ley N° 31515, Ley que modifica la Ley 28874, Ley que Regula la 

Publicidad Estatal

Ley N° 27444 Ley de Procedimientos Administrativos General 

Ley 28278 Ley de Radio y Television.

*

*

VII. Ambito de la aplicaci6n

El plan de Estrategia Publicitaria sera aplicado a nivel regional (Huaura, Huaral, 
Canete, Barranca, Oyon, Yauyos, Cajatambo, Huarochiri y Canta)

VIII. NIVEL DE COORDINACION s

El Plan de Estrategia Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima, sera 

ejecutado en coordinacion con las gerencias, direcciones y oficinas del Gobierno 

Regional de Lima, cuyas campanas de comunicacion han sido incluidas en el 

presente documento.

IX. CONTENIDO

A. PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2022 DEL GOBIERNO 
REGIONAL DE LIMA - MODIFICADO

5



mNM-^E-L4N»A
livo miGOBIERNO KKGi:

La pfe»en«« COpia '•«' •* 
»e encuentra en el

nin •'
rchtvo respec -if i

fr.2 5 ocvmz fB60BIERH0 REGIONAL DE LIMA ri rr\ .^EU: .ICAS0 Heins de Relsciones Publicas y Comunicaciones

CiFlCO BRfiSOlESI
kONALAlTERHA

Bach. KEVIN ANTONY 
FEOATAmO INSTnU

R.E.R. N* 5U-i022-OOB.
v

El Plan comprende tres (03) campana que se enfocaran a comunicar a la poblacion, 

acerca de las acciones que ejecuta el Gobierno Regional de Lima. Se emplearan 

mensajes que logren acercar a la entidad regional con el publico objetivo, 

promoviendo practicas ciudadanas de relevancia social. Asimismo, se busca que el 

ciudadano tenga conocimiento de la labor que realiza la entidad gubernamental.

Las campanas publicitarias a desarrollarse en el 2022 se realizaran a traves de medios 

de comunicacion tradicionales y alternativas, de alcance a la poblacion mas 

vulnerable, con mensajes que acerquen al ejecutivo a la ciudadama y que

promuevan practicas ciudadanas y democraticas a favor de mejorar la calidad de vida 

de la poblacion, se disenaran spots radiales, televisivos y/o avisos publicitarios, asi 

como la elaboracion de otros soportes (piezas graficas). Cada

una de las campanas cumple con los requisites establecidos en la Ley N° 28874, Ley 

de Publicidad Estatal.

B. PROPUESTA Y JUSTIFICACION TfiCNICA

JUSTIFICACION

La seleccion de medios tiene como finalidad lograr el mayor impacto de los mensajes 

establecidos en las campanas de publicidad, maximizando la inversion que se realiza. 

Per este motive, se contempla invertir en publicidad en medios de comunicacion que 

tengan cobertura y credibilidad, para alcanzar un mayor porcentaje del publico 

objetivo. La seleccion de medios de comunicacion se realiza considerando los aspectos 

tecnicos establecidos en la Ley N° 28874, la cual precisa los criterios para emplearlos 

recursos en publicidad. Por ello, la difusion se realizara a traves de la radio, con alcance 

regional y local, a traves de programas con alta audiencia, por parte del publico

6
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objetivo. Asimismo, los medios de comunicacron que no cuentan con informacion de

rating, pero cuyos contenidos informativos y de opinion alcanzan al publico objetivo, 

sera determinado por el responsable de la Oficina de Relaciones Publicas y 

Comunicaciones. Bajo este criterio, se incluira en la pauta a radios regionales y locales 

que, aim siendo su transmision en un territorio determinado (de serial abierta y 

cerrada), tiene alcance e impacto en la poblacion.

B.l PROPUESTA DE MEDIOS

Para desarrollar los mensajes de las campanas propuestas por el Plan de Estrategia 

Publicitaria 2022 del Gobiemo Regional de Lima la difusion debera realizarse por 

medios masivos y de facil acceso a la poblacion:

• Radio

• Television

• Redes Sociales

• Medios Impresos

Observacion: A nivel de las nueve provincias (Huaura, Canete, Huaral, Barranca, 
Canta, Oyon, Huarochiri, Cajatambo y Yauyos), no se cuenta con un estudio de 
mercado de rating de audiencia, teleaudiencia y lectoria.

B.2 CRITERIO DE SELECCION DE MEDIOS

En cuanto a los requisitos a considerar para requerir los servicios de publicidad en los 

medios de comunicacion, tenemos:

• Personas Jundicas Contar con resolucion de autorizacion vigente del Ministerio

de Transporte y comunicaciones (MTC) para su funcionamiento, en el caso de 

radio y TV.

• Estar vigente en el Registro Nacional de Proveedores.

• Estar habilitado en la SUNAT

7
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B.3 HERRAMIENTAS DE COMUNICACI^N

• SPOT RADIALES: Se produciran spots radiales con una duracion coita de

40 segundos que sera difundidos a nivel regional e incidiendo en la zona con 

mayor beneficio.

• VIDEOS: Se produciran spots televisivos con una duracion variable de hasta

40 segundos de duracion aproximadamente.

• INFORMES: Se produciran notas informativas y se colocaran en medios

escritos y digitales, ademas se generaran entrevistas oficiales.

• MEDIOS DIGITALES: Se podra colocar pautas en medios digitales

relacionado a temas regionales a fin de dar a conocer los principales mensajes 

de las campanas.

C. CAMPANAS PUBLICITARIAS 2022:

Las campanas a desarrollarse en el plan Estrategico de Publicidad 2022 del Gobierno 

Regional de Lima, son las que a continuacion se detalla:

C.l. CAMPANA DE SENSIBILIZACI6N PARA PREVENIR EL COVTD-19 

DENOMINADA “#YOMECUIDO”

Finalidad: Difundir las acciones preventivas que realiza el Gobierno Regional de 

Lima de lucha contra el covid-19 en sus diversas etapas.

Objetivo: Promover medidas preventivas y acciones efectivas contra el coronavirus 

en sus diversas etapas y asi reducir el riesgo de futures casos.

Ambito de la aplicacion: La intervencion se realizara a nivel regional. Dirigida a la 

poblacion en general.

Desarrollo de la Campana:

8
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« Radio y Television:

Estos medios de comunicacion se mantienen vigentes, a pesar del 

crecimiento acelerado que se viene dando en usos del internet y las redes 

sociales, sobre todo la radio tiene un enorme poder de penetracion en las 

personas de todos los niveles sociales, demograficos y geograficos.

« Medios Digitales:

Es uno de los medios con mayor crecimiento en los anos, con tendencia a 

seguir creciendo, hasta incluso en los segmentos bajos. Son medios de alta 

rentabilidad que permiten segmentar el publico de acuerdo a edades, intereses 

o comportamientos. Las redes sociales mas utilizadas son Facebook, 

WhatsApp, Instagram, Youtube, Twitter, Spotify entre otros.

» Medios Impresos:

Se produciran avisos y/o encartes en los diarios y revistas de circulacion 

regional y local de ser el caso de acuerdo al tema a difundir, teniendo en 

consideracion su tiraje y segmentacion social.

Duracion: La campana se desarrollara desde Enero — setiembre del 2022.

Coordinacion: Los trabajos se desarrollaran de forma coordinada con las siguientes 

gerencias y direcciones regionales de las cuales ejecutan medidas preventivas 

requieran ser difundidas por ser de interes publico:

♦ Gerencia Regional de Infraestructura, que a su vez cuenta con la Direccion

Regional de Transporte y Comunicaciones.

♦ Gerencia Regional de Desarrollo Economico, que a su vez cuenta con la

Direccion Regional de Agricultura, Direccion Regional de Energia y Minas, 

Direccion Regional de Produccion y la Direccion Regional de Comercio 

Exterior y turismo.

9
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• Gerencia Regional de Desarrollo Social, que a su vez cuenta con la Direccion

Regional de Educacion, Direccion Regional de Salud, Direccion Regional de 

Trabajo y Promocion del Empleo y la Direccion Regional de Vivienda, 

construccion y Saneamiento.

* Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente, que

a su vez cuenta con la oficina regional de Defensa Civil y Seguridad 

Ciudadana.

C.2. CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO “REACTIVANDO LA 

ECONOMf A REGIONAL” - MODIFICADO

Finalidad: Es dar a conocer que se vienen reactivando los sistemas economicos; con 

la capacidad de los gobiernos, el dialogo tripartito y la implementacion conjunta con 

los actores locales a fin de promover medidas coherentes y eficaces que se basan en 

una informacion clara.

Objetivo: Comunicar el restablecimiento de la ejecucion de las obras y proyectos de 

inversion publica que se encuentran en situacion de reinicio e inicio de actividades.

Ambito de la Aplicacidn: La intervencion se realizara a nivel regional.

Desarrollo de la Campana:

Radio:

Este medio de comunicacion de alcance masivo permitira intensificar la campana 

emprendida, para dar a conocer las actividades promovidas en cuanto a la 

reactivacion de las obras y proyectos del Gobiemo Regional de Lima.

Redes Sociales:

10
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Se usara Las redes sociales de mayor impacto (Facebook, Youtube y Flickr) en la 

campafia informativa. Ya que es una de las principales herramientas utilizadas por 

nuestro publico objetivo.

De esta forma, Internet se configura como un factor clave en este proceso de 

reactivacion economica de la Region Lima.

Duracidn: La Campafia se desarrollara desde febrero - noviembre del 2022.

Coordinacion: Los trabajos se desarrollaran de forma coordinada con las siguientes 

gerencias y direcciones regionales de las cuales ejecutan medidas preventivas 

requieran ser difundidas por ser de interes publico:

• Gerencia Regional de Infraestructura, que a su vez cuenta con la Direccion 

Regional de Transporte y Comunicaciones.

• Gerencia Regional de Desarrollo Economico, que a su vez cuenta con la 

Direccion Regional de Agricultura, Direccion Regional de Energia y Minas, 

Direccion Regional de Produccion y la Direccion Regional de Comercio 

Exterior y turismo.

• Gerencia Regional de Desarrollo Social, que a su vez cuenta con la Direccion

Regional de Educacion, Direccion Regional de Salud, Direccion Regional de 

Trabajo y Promocion del Empleo y la Direccion Regional de Vivienda, 

construccion y Saneamiento.

• Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente, que

a su vez cuenta con la oficina regional de Defensa Civil y Seguridad 

Ciudadana.

11
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C.3 CAMPANA DE SENSIBILIZACION DENOMINADO “GESTION 

DEL RIESGO ANTES LOS DESASTRES NATURALES”.

Finalidad: Promover la cultura de prevencion a traves de mensajes 

comunicacionales a fin de brindar informacion sobre medidas y/o acciones en 

defensa civil para afrontar una emergencia o desastre natural.

La campana se orientara en cuanto a los sucesos naturales que aquejan a la Region 

Lima, como son:

• Inundaciones (huaicos)

• Sismos y tsunami.

• Friaje

Objetivo: Contribuir a la sensibilizacion y reduccion del riesgo y del impacto de los 

desastres para coadyuvar en el desarrollo sostenible en toda la Region, a traves del 

fortalecimiento institutional y el establecimiento de poKticas gubemamentales.

Ambito de la Aplicacion: La intervencion se realizara a nivel regional, con enfasis 

en las provincias mas vulnerables de la Region Lima.

Desarrollo de la Campana:

• Radio y Television:
En estos medios tradicionales permitira llegar a un mayor grupo de poblacion 

objetiva, y se utilizaran mensajes sencillos y cortos sobre eventos naturales 

para calar en la ciudadama.

• Redes sociales:

Esta campana digital permite difundir informacion y visibilizar las acciones de 

prevencion ante desastres naturales que vienen ocurriendo a lo largo de 

nuestro pais y por ende en nuestra Region. Los internautas utilizan internet 

para informarse y comunicarse. Dichas facultades permiten que se pueda

12
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tener una comunicacion bidireccional, es decir, el internet participa, comenta, 

da opinion y recibe una respuesta, casi instantanea, mediante la web.

Los mensajes y acciones se destacaran a traves de transmisiones en vivo, 

pastillas de informacion y replicas de las notas de prensa de emergencia.

Uuracion: jLa campana se desarroilara desde marzo a setiembre del 2UZ2.

Coordinacion: Los trabajos se desarrollaran de forma coordinada con la Gerencia 

Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente, la Oficina Regional 

de Defensa Civil y todos los actores involucrados

D. PRESUPUESTO.

El presupuesto requerido para la ejecucion del PLAN DE ESTRATEGIA

PUBLICITARIA 2022 DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA

MODIFICADO, asciende a un monto de S/. 1'818,842.00 Soles (Un Millon 

Ochocientos Dieciocho Ochocientos Cuarenta y Dos 00/100 Soles). Este 

recurso financiero debera asignado a la especifica 2.3.2.2.4.1 servicios en medios 

de comunicacion.

El financiamiento para la ejecucion del presente Plan de Estrategia Publicitaria 2022 

del Gobiemo Regional de Lima, sera con cargo a los recursos que las Unidades 

Ejecutoras del Pliego 463 Gobiemo Regional de Lima, hayan previsto en el 

Presupuesto Institucional 2022 para atender: 1). Servicios de Publicidad; 2). Otros 

servicios de publicidad y difusion; 3). Servicio de imagen institucional; 4). Servicio de 

impresiones, encuadernacion y empastado; y 5). Libros, diarios, revistas y otros 

bienes impresos no vinculados a ensenanza; toda vez que la ejecucion del gasto, 

contribuira a lograr una poblacion informada sobre la ejecucion de los proyectos, 

programas y actividades que ejecuta el Gobierno Regional de Lima.

13
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E. PRESUPUESTO POR CAMPANAS INSTITUCIONALES

Para la ejecucion de las campanas del Plan de Estrategia Publicitaria 2021 del 

Gobierno Regional de Lima, se requiere la inversion anual de S/. 1'818,842.00 Soles 

(Un Millon Ochocientos Dieciocho Ochocientos Cuarenta y Dos 00/100 

Soles).

iT> t 1 «TT» » tTt «
x.T>T> T"? OT T 

X XVX_/0 VX
t>t rr^o
X XXX~>t->

CAMPANA DE SENSIBILIZACION PARA 
PREVENIR EL COVID-19 DENOMINADA 
“#YOMECUIDO” S/. 726,466.00
CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO 
“REACTIVANDO LA ECONOMIA REGIONAL” S/. 821,560.00
CAMPANA
DENOMINADO “GESTION DEL RIESGO 
ANTES LOS DESASTRES NATURALES”.
” __________ total

SENSIBILIZACIONDE

S/. 270,816.00
1 S/. 1818,842.00

Segun el ANEXO N° 02 - CRONOGRAMA DE EJECUCION PRESUPUESTAL 
DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2022 DEL GOBIERNO 
REGIONAL DE LIMA - MODIFICADO.

X. RESPONSABILIDADES.

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones del Gobierno Regional de 

Lima, sera el responsable del cumplimiento de los objetivos y metas flsicas y 

financieras establecidas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2022 - modificado, 

debiendo elaborar las conformidades respectivas, las que seran elevados a las 

instancias pertinentes para su conocimiento y acciones de administrativas.

XL SEGUIMIENTO Y CONTROL

El organo responsable del seguimiento y control de la ejecucion del gasto y el logro 

de metas consideradas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2022 - modificado del

14
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Gobierno Regional de Lima, sera la Gerencia General Regional, en su calidad de 

responsable administrativo del Gobierno Regional de Lima.

XII. EYALUACI ON

La Evaluacion de las metas y la ejecucion del gasto se realizaran de conformidad a lo 

establecido en la Directiva de Ejecucion Presupuestana del Lrobiemo Regional de 

Lima.
j

XIII. ANEXOS

ANEXO N° 01 Programacion de metas fisicas del Plan de Estrategia 

Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima. - modificado

ANEXO N° 02 Cronograma presupuestal del Plan 

Publicitaria 2022 del Gobierno Regional de Lima. - modificado

de Estrategia
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ANEXO N° 01 - PROGRAMACION DE METAS FISICAS DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBUCITARIA 2022 - MODIFICADO

PROGRAMACldN METAS EWCAS POR CAMPASASIMSTITUCIO  ̂AUS
U.M.ACTIVIDAD / acci6m INDICA DOPESOBJETIVO ESPECmCOOSEETTVO GENERAL RES 'ONSABUTOTALOCT POV wcJUl AGOS SETJUNFEB MAR ABR MAYIMER

Numnro da Spot pautaados 0 0 99,2009,920 09,9209,920 9,9200 94*20 9,920 9,92029,760Paula radial

Numarodo Spot Tv
12,4150 01,395 1.39S 01,3951,3950 1,395 1,395 1,3952,650CAMPA&A DE 

SENSIBILIZAClON PARA 
PREVENIR ELCOVID-19 

OENOMINADA 
'dYOMECUIDO-

PoutaTelavlilva

talavish/o.Promovar madldn praventlvas y acdonej 
afaedvat contra el coronavlnij an aus dlvenas 
etapaa yasl redudral rips go da futures casos.

Rt PP.VC.
Numaro da
publicsciones/compartir an
radas soda las.

0 0 29,7602,976 2,976 2,976 02,9762^760 2,976 2,976Publlcacionas 8,928

Numaro depubllcadonas 
an medlos Impresos

2,1600 0240 0240 240240 240240 240480 0Publlcaciones

Refonar las campaRas
Numaro da Spot pautaados 
an radio.

158,72029.760 029,7609.920 9,920 9,9209,920 9,9209,920 9,920Pauta radial 29,760publldtenas an medios da 0
mmunlcadin masiva y 

altamattvas, qua permitan 
la dtfusidn da los objetivos

CAMPAfiA 
INFORMATIVA 
DENOMINAOO 

"REACTIVANDO LA 
ECONOMlA 
REGIONAL*

Numaro da Spot Tv 
pautaados on medio 
telavIsK-o.

Ri .PP.YC.20,1802,650 2.650 01.860 1,860 1,8601,860 1,8601,860 1,8600 1,860Pauta TclevisivaComunlearel rastablaclmionto da la ejecucidn da 
las obras y proyectos da Inversion piiblica qua se 

ancuantran an sltuaddn da relnldo da 
actMdades.

comunicadonales 
orlentados a majorar la 

calldad da vlda da la 
pobladdn.

Numaro da publlcaciones 
an radas snciales.

40,1768.928 02,480 2,480 8.9282,480 2,480 2,4802,4804,960 2,4800Publlcaciones

Numaro depubllcadonas 
an medios Impresos

120 0 2401200 0 00 0 00 00Publlcaciones

Numaro da Spot pautaados 
an radio.

69,4400 0CAMPARA DE 
SENSIBIlIZACIdN 
DENOMINAOO 

"GESTI6N DEL RIESGO 
ANTES LOS DESASTRES 

NATURALES*.

9,920 09,920 9,9209,920 9,920 9,9200 9,920QPauta radialContribulra la sanslbiltzaddn y reduction dal 
rlasgoy dal Impacto da los desastres para 

coadyuvar an el dasarrotlo sostenlble an toda la 
Regldn, a travis dal fortaledmlanto institueional y 
al astableclmlento da polltlcas gubernemantales.

r .pp. yc.

Numaro da
publleadonas/compartir an 
radas sodalas.

0 0 2,4802,976 2.976 02,976 2,9762,976 2,976 2,97600Publlcaciones

MOTA: CANT IPAD DE MEDIOS APKOXIMADOS QUE 5E PRBUPUBTA EL PLAN DC ESTRATEGIA PUBUCITARIA 2022
» Radio TV# REDES« IMPRESOcampaSa

—/A'-—CampaRa N* 01: CAMPAKlA DE SENSIBILI2ACK5N PARA PREVENIR El COVID-19 
OENOMINADA "RVOMECUIDO*

40 156
16 f?CampaBa N* 02: CAMPAfiA DE INFORMATIVA DENOMINAOO "REACTIVANDO

LA ECONOMlA REGIONAL*
CampaBa N* 03: CAMPANA DE SENSIBILIZAC|6n DENOMINAOO "GESTlON DEL
RIESGO ANTES LOS DESASTRES NATURALES*.

GQBIEiiW) fliuli)N;iL40 15
160 h! i lML:

40 15
160

PAUTEOS DIFUSlOn PORCAMPAfiA EN UN MEDIO (REFEREHCIA PARA SACARTOTAUDAD)

TVRADIOREDESIMPR.CAMPAfJA
CampaBa N‘ 02: CAMPAfiA DE INFORMATIVA DENOMINAOO "REACTIVANOO 
LA ECONOMlA REGIONAl" 4450

CampaBa N* 01: CAMPAflA DE SENSIBIlIZACIdN PARA PREVENIR El COVID-
19 OENOMINADA "4VOMECUIDO"
CampaBa N' 03: CAMPABA DE SENSlilUZACION DENOMINAOO "GEST|6n

DEI RIESGO ANTES LOS DESASTRES NATURALES"._______________________
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PROGRAMACldN META5 PRE5UPUESTARIAS POR CAMPAfilAS INST1TUCIONALES
ACTIV1DADES SUB TOTAL

JUN JUlENERO FEB. MAR ABR MAY AGOS SET

CAMPA&A DE SENSI8IUZACI6N 
PARA PRIVINIR EL COVID-19 

DENOMINADA "SYOMECUIDO"
S/. 190,000 S/. 76,638 S/. 76,638 S/. 76,638 S/. 76,638 s/.S/. S/. 76,638 SA 76,638 SA 76,638 726,466

CAMPAflA DIINFORMATIVA 
DENOMINADO "REACTIVANDO LA 

ECONOMlA REGIONAL"
S/. 59,080SA SA 100,000 SA 59,080 SA 59,080 SA 59,080 SA 59,080 SA 59,080 SA 59,080 SA 513,560

CAMPANA DE SENSIBILIZACI6N 
DENOMINADO 'GESTldN DEL 

RIESGO ANTES LOS DESASTRES 
NATU RALES".

SA SA 38,688 SA 38,688 SA 38,688 SA 38,688 SA 38,688 SA 38,688SA SA 38,688 SA 270,816

S/, 1>510>S42TOTAL SA 190,000 sa 100,000 SA 174,406 SA 174,406 SA 174,406 SA 174,406 SA 174,406 SA 174,406 SA 174,406
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