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RESOLUCIéN DE GERENCIA N° » -2015-MML-GA

L|mo, S
VISTO:
Bl Memorondum Ne° 308-2015- MML—GCSRP del 30

‘de ocfubre de 2015 de Ic Gerencnc de Comumcamon Socnol y Reloc;ones
Publicas; Slmmna e e i

CONSIDERANDO

Que el Ar‘nculo [ del Tlfulo Prellmlncr de la Ley N°
27972, Ley Orgdnica de Mumcnpolldodes, establece que los gobiernos locales
gozan de autonomia politica, econdémica y administrativa en los osumos de__i -,
su competencia; . P by

Que med:on‘re Ley N° 28874, Ley que regulo I
publicidad estatal, se hon esmbleado los criterios generales para el uso e
los recursos que las instancias del Gobierno Nacional, gobierno regiona _,
gobierno local destinardn. al:rubr ( publicidad, en prensa escrita, radioy
television; '

Que segun lo previsto en el articulo 3°, literal a), de
la norma antes citada, para la autorizacion de la realizacion de publicidad
estatal se debe contar con un plan de estrategia publicitaria acorde con las
funciones y atribuciones de las entidades o dependencias, las mismas que
deben adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los programas
sectoriales;

e Que conforme a lo establecido en el arficulo 40°,
numerales 2, 3 y 7 del Reglamento de Organizacion y Funciones de la
Municipadlidad Metropolitana de Lima, aprobado mediante Ordenanza
Municipal N° 812y sus modificatorias, son funciones y atfribuciones, entre otras,
de la Gerencia de Comunicacion Social y Relaciones PUblicas, proponer las
estrategias para la promocién de la imagen institucional de la Entidad;
conducir y supervisar las actividades vinculadas con la promocién de la
imagen institucional, con la realizacién de eventos, protocolo, y con las
comunicaciones de la Entidad con personas e instituciones nacionales y
extranjeras, y otras que le asigne el Alcalde Metropolitano;

Que la Gerencia de Comunicacién Social vy
Relaciones Publicas, mediante el documento de Visto, remite el Proyecto de
Plan de Estrategia Publicitaria de la Municipalidad Metropolitana de Lima,
periodo 2015-2018, el mismo que relne los requisitos establecidos en la Ley N°
28874, Ley que regula la publicidad estatal;
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. De conformidad con la dispuesto en la Resolucion
de Alcaldia N° 345, del 28 de octubre de 2015, mediante la cual el Titular de
la Enfidad delega en el Gerente de Administraciéon la facultad de aprobar los
planes de estrategia publicitaria de la Municipalidad de Lima Metropolitana;

SE RESUELVE:

: ‘ ~ ~ Articulo Primero. Aprobar el “Plan de Estrategia
; Publlcﬂrona de lo Mummpqhdod Metropolitana de Lima - Periodo 2015-2018",
el mismo que en anexo adjunto forma parte mjregronte del presente acto.

Articulo Segundo. Disponer que la Subgerencia de
Tecnologias de la Informacién publique la presem‘e resolucion y su anexo en
el por’rol institucional. : ;

Registrese, comuniquese y cOmplase.

FALYA
T P-N'l‘ﬂ nawmmm H(C)




