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Presentacion

Toda organizacidn proyecta su imagen en el modo como se comunica, esta
comunicacion puede ser externa o interna, es decir, el publico objetivo esta conformado
por los clientes o usuarios y los integrantes de la misma.

El estilo, la coherencia formal, la constancia en las comunicaciones de una organizacion
definen, en ultimo término, su personalidad, la identidad institucional que hace
reconocible a una organizacidon entre el universo de empresas, compafias, instituciones,
productosy servicios del mercado.

La finalidad de este manual es la de describir, de manera clara, la identidad institucional
del Gobierno Regional de San Martin y la de explicar cobmo debe aplicarse esa identidad
enlas diferentes plataformas comunicativas necesarias para la institucion.

A modo de normativa de aplicacion de la identidad institucional, debera ser leido con
mucha atencidn antes de proceder a la puesta en practica de los componentes de esa
identidad.

Aplicado debidamente, este manual asegura la consecucidn de unaimagen homogénea,
atractiva y facilmente identificable para nuestra organizacion, a la vez que optimiza la
eficacia de sus comunicaciones.



Objetivo

Este manual resume los elementos constitutivos de la identidad visual de las marcas
“GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN” y “SOMOS TU GENTE”; con sus respectivos
imagotipos, institucional(1) y de gestidén(2).

Estos elementos establecen las pautas de construccién, uso de tipografias, aplicaciones
y las variantes cromaticas de las marcas.

La consolidacion de la imagen de marca necesita una especial atencién a las
recomendaciones aqui expuestas, para garantizar una unidad de criterios en la
comunicaciony difusion publica.

Las directrices que contiene este documento no pretenden restringir la creatividad, sino
ser una guia qgue abra nuevas posibilidades creativas de comunicar su propia esencia, por
lo tanto es una herramienta Util en todas las aplicaciones de laidentidad institucional.
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1 Elementos bdasicos
de identidad




1.1 Imagotipo institucional



1.1.1 Componentes

El imagotipo institucional consta de dos componentes: El isologo (escudo) y el logotipo
(texto).

Estos componentes pueden funcionar juntos o por separado.
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1.1.2 Proporciones

La proporcién del escudo delaregidn San Martin es de 4x4, de la siguiente manera:
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1.1.3 Versiones seguin componentes

1.1.3.1Segun el orden de sus componentes (isologo y logotipo), tenemos:
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1.1.3 Versiones segun colores

1.1.3.2 Segunlos colores, tenemos:

A TODO COLOR ESCALA DE GRISES B/N - MONOCROMATICO

GOBIERNO REGIONAL GOBIERNO REGIONAL GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN SAN MARTIN SAN MARTIN
NEGATIVO CORPORATIVO POSITIVO CORPORATIVO POSITIVO NO CORPORATIVO

GOBIERNO REGIONAL GOBIERNO REGIONAL GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN SAN MARTIN SAN MARTIN
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1.2 Imagotipo de gestion



1.2.1 Componentes

La representacion visual delimagotipo de gestidon consta de dos componentes, unisologo
(la imagen o sintesis visual de la marca), el cual estd formada por un tramado de
rectangulos que forman el mapa de la regidon San Martin; y luego tenemos el logotipo de la
marca SOMOS TU GENTE (que es el elemento textual), y al unir las dos partes obtenemos
unimagotipo.

La versatilidad del mismo es que los dos elementos pueden ir juntas o por separado,
porgue pueden funcionar como elementosindependientes.
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1.2.2 Construccién

Para el diseflo y construccion del concepto de la marca utilizamos como elemento
principal el tramado de la iconografia de nuestra herencia cultural en la regién San Martin,
El Gran Pajatén, el cual al ser interpuesto y colocado de forma intercalada sobre el mapa
forma el isologo, elemento distintivo que simboliza la integracion de las 10 provincias de
nuestraregion.
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lconografia Mapa Isologo
El Gran Pajatén Regidn San Martin Gestion 2023 - 2026
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1.2.3 Modulacién

Para una adecuada proporcion y espaciado en la construccion delimagotipo, utilizamos el
valor “X” como unidad de medida, representado por un cuadrado, de la siguiente manera:
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Esto corresponde al isologo
cuando esta orientado en
posicion vertical.
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1.2.4 Area de Proteccién

Es el area establecida en torno al imagotipo, la misma que debera estar siempre libre de
elementos graficos ajenos que interfieran en la percepcion visual de la marca.

=1X
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1.3 Colores



1.2.5 Colores corporativos

La gama de colores gue conforman el isologo son colores organicos, es decir, se
consiguieron a partir de los productos representativos de cada provincia, como se
muestra a continuacion:
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1.2.6 Paleta de colores

La paleta de colores que conforman el imagotipo son 12 colores, 10 de ellos pertenecen al
simboloy 2 colores pertenecen al elemento textual, mas el color blanco como fondo base.

Principales Complementarios

RGB: 104-9-92 RGB: 108-96-81
CMYK: 61-100-28-37 CMYK: 45-49-64-40
WEB: #68095C WEB: #6C6051

PANTONE188C
RGB: 123-31-45

CMYK: 29-100-89-44
WEB: #7B1F2D RGB: 88-58-48 RGB: 44-148-143

CMYK: 45-77-86-59 CMYK: 84-26-50-0

WEB: #583A30 WEB: #2C948F

RGB: 127-78-58 RGB: 100-174-34
CMYK: 35-73-87-36 CMYK: 69-8-100-0
WEB: #7F4E3A WEB: #64AE22

RGB: 177-83-54

CMYK: 16-80-97-20
PANTONE430C WEB: #B15336

RGB: 125-133-139
CMYK: 56-43-39-6
WEB: #7D858B

RGB: 149-24-27 RGB: 232-195-128
CMYK: 25-100-100-31 CMYK: 9-23-60-0 50%

WEB: #95181B WEB: #E8C380
25%
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1.4 Tipogratia



1.2.7 Geoslab

Geoslab es una fuente con serifa, moderna, perfecta para los encabezados o titulos de
texto.

1234567890
GeoSlab
GeoSlab
GeoSlab
GeoSlab
GeoSlab

GeoSlab




1.2.7 Metropolis

Metropolis es una fuente “palo seco”, es decir, sin serifa o adornos. Es una fuente seria,

versatil y multi propdsito, sirve tanto para encabezados de texto asi como para el cuerpo
de texto.

1234567890
Metropolis
Metropolis
Metropolis
Metropolis
Metropolis
Metropolis

-21-



1.2.7 Billion Dreams

Billion Dreams es una fuente script o corrida, alegre, dindamica, ideal para piezas graficas
donde serequierallamar la atenciéon del publico objetivo.
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1.2.7 Script MT Bold

Script MT Bold es una fuente “caligrafica”, es decir, de mano alzada. Tiene un estilo
clasico y refinado, de uso exclusivo para el encabezado de resoluciones.

-23 -
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Union de criterios
y recomendaciones




2.1 Uso de los imagotipos

GOBIERNO REGIONAL Sons

SAN MARTIN peente

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN

@%’gnte

GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN

GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN

@
9
sy
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2.2 Tamanos

En este apartado se establecen los tamafos minimos de reproduccion impresa o digital, y
en ambos casos las versiones mas pequefias omiten el texto “GOBIERNO REGIONAL” por

serilegibles a tal escala.

IMPRESION
Offset / Serigrafia

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN

AN MART{
f18 mm 36 mm 4

v GOBIERNO REGIONAL

%/ SAN MARTIN :%;@3 SAN MARTIN
% 25 mm —| 50 mm

GOBIERNO REGIONAL

AN MARTIN DIGITAL

AN MARTIN
215 px - 430 px— Web / Video
g’ “\ GOBIERNO REGIONAL
{4 SAN MARTIN ‘ * SAN MARTIN

ﬁ295 pX % 590 px
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2.3 Usos incorrectos

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTiN
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GOBIERNO REGIONAL (FORTERND BEGHD

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN SAN MART H SAN MARTIN

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN
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2.4 Limitaciones

Elimagotipo institucional es de uso oficial para todo tramite documentario o su aplicacion
en prendas de vestir, papeleria, merchandising, paneles e identificadores en fachada; y no
podra ser utilizado por personas e instituciones ajenas a la entidad regional sin la previa
autorizacion de la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicacion Institucional.

El imagotipo de gestidn podra ser utilizado libremente por cualquier persona o entidad,
siempre y cuando no vaya acompanado del imagotipo institucional. Su uso es
estrictamente promocional como identificador de la gestion 2023-2026, pudiendo ser
aplicado en diferentes piezas graficas, ya sean fisicas o virtuales

-28-



2.5 Ubicacion del imagotipo institucional

Elimagotipo institucional estara ubicado siempre en primer lugar, antecediendo a otros en
el orden horizontal de izquierda a derecha; y de arriba hacia abajo, en el orden vertical. La
Unica excepcion sera cuando lo acompafie cualquier imagotipo o emblema institucional
del gobierno central, en ese caso el imagotipo del gobierno regional ird a la derecha de la
grafica del Gobierno del Peru.

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN

Gobierno del Peru
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3 Aplicaciones



CHALECO

Porta Lapicero

Bolsillo

Bplsillo Abierto
y segyro de Cinta Velcro

Bolsillo con Cubierta
y seguro de Cinta Velcro

~————

\

Con Expansidn

Bolsillo

Bolsillo Segundo Nivel

con Cierre
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CARATULA DOCUMENTOS

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN
Somes

®Gente

DIRECTIVA N° 001-2023-GRSM/RRPPCI

“DIRECTIVA DE RELACIONES PUBLICAS
Y COMUNICACION INSTITUCIONAL
PARA LA ADMINISTRACION PUBLICA
DE LA REGION SAN MARTIN"

Secretaria General

2023
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MEMBRETE

GERENCIA / SUBGERENCIA / DIRECCION

DEPENDENCIA
‘GOBIERNO REGIONAL ~ .
SAN MARTIN “ANO EN EL PERU”

GERENCIA REGIONAL DE DESARROLLO SOCIAL

DIRECCION REGIONAL DE INCLUSION E IGUALDAD DE OPORTUNIDADES

“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO™

GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN

GERENCIA TERRITORIAL ALTO HUALLAGA - TOCACHE
;

SEN MARTIN

Si es DEPENDENCIA Si es ALTA DIRECCION

-33 -



GOBIERNO REGIONAL | “DIRECTIVA DE RELACIONES PUBLICAS Y COMUNICACION INSTITUCIONAL
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FOTO PERFIL FANPAGE

GOBIERNO REGIONAL

SAN MARTIN

:_- @ag!ante
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N

Oficina

I1-2

4

SENALETICA

GERENCIA

GENERAL

GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN

GERENCIA
GENERAL

GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN

Oficina

I1-2

WV

GERENCIA

GENERAL

Oficina

11-2

A

GOBIERNO REGIONAL SAN MARTIN

DIMENSIONES
ANCHO: 35 cm.
ALTO: 13.5 cm.
ESPESOR: O3 mm.
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