GOBIERNO REGIONAL DEL CALLAO N°e 03¢ .2016-GRC/DIRESA/DG
DIRECCION REGIONAL DE SALUD DEL CALLAO

P‘EGION GALL4°

Callco../%.. de . EMERD de 2016.

Vistos, el Memorando N° 1520-2015-GRC/DIRESA/DG de fecha 30 de diciembre de 2015; v, el
Informe N° 011-2015-GRC/DIRESA/OCOM de fecha 29 de diciembre de 2015, emitido por el
Director de la Oficina de Comunicaciones de la Direccidon Regional de Salud del Callao; vy,

CONSIDERANDO:

Que, el Articulo 5 de la Ley N° 27867 - Ley Orgdnica de Gobiernos Regionales sefiala en
relacién a la Misién del Gobiernc Regional lo siguiente: “La mision de los gobierncs regionales
es organizar y conducir la gestién publica regional de acuerdo a sus competencias exclusivas,
compartidas y delegadas, en el marco de las politicas nacionales y sectoriales, para contribuir
al desarrollo integral y sostenible de la regién”; asimismo, el inciso f] del Articulo 9° de la
acotada norma sefiala que: Los Gobiernos Regionales son competentes para: “Dictar las
normas inherentes a la gestion regional”;

Que, de acuerdo al Arficulo 49° incisos a), b) y c) de la Ley N° 27867- Ley Orgdnica de
Gobiernos Regionales, establece que: Los Gobiernos Regionales en materia de Salud:
“Formulan, aprueban, ejecutan, evallian, dirigen, controlan y administran las politicas de salud
de la regidn en concordancia con las politicas nacionales y planes sectoriales; Formulan y
Ejecutan concerfadamente, el Plan de Desarrollo Regional de Salud; y, coordinan las acciones
de salud integral en el dmbito regional, respectivamente”;

Que, la Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal tiene como objetivo “Establecer los
criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno Naciondl,
N\ gobiemo regional y gobierno local, destinardn al rubro de publicidad, en prensa escrita, radio y -
\ televisién, fiscalizando la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos pUblicos para la
Slconfratacion de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y television';

Que, a través del Informe N° 011-2015-GRC/DIRESA/OCOM de fecha 29 de diciembre de 2015,
- el Director de la Oficina de Comunicaciones, remite a este Despacho, el proyecto del Plan de
Estrategia Publicitaria 2014, con la finalidad de solicitar su aprobacién, previa evaluacion;

P vy Que, cabe indicar que, el Acdpite Xlll del presente Plan sefiala que para la ejecucion de las
campafias programadas en el mencionado documento, se requerird de un presupuesto de S/.
1'200,000.00 (UN MILLON DOSCIENTOS MIL Y 00/100 NUEVOS SOLES), vy que pueden existir
campafas publicitarias en medios televisivos, radiales y/o escritos que no estén considerados
en el presente documento, puesto que estas campanas se irdn programando de acuerdo a la
necesidad e importancia en la difusion de las mismas;

En ese sentido, la disponibiidad presupuestal para la ejecucion de dichas campafas
publicitarias deberd ser aprobada por la Oficina Ejecutiva de Planeamiento EsTroTeg:co
Asimismo. dicho procedimiento administrativo deberd contener: 1) El Requerimiento del Area
Usuaria; 2) Opinién Técnica emitida por la Oficina de Comunicaciones; 3) Opinién Técnica de
la Direccidn de Administracién, si fuese el case y atencidn oportuna de la Oficina de Logistica
en los requerimientos y/o procesos de seleccidon para la ejecucién de campafas publicitarias;
4) Opinién de la Oficina de Asesoria Juridica, si fuese el caso; y, 5) Contratacion del Servicio de
Publicidad, en concordancia a la normatividad vigente que rige para las Contfrataciones
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y Adquisiciones del Estado y conforme a la Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal:
todo ello de conformidad con lo sefialado en el Acdpite XIV del precitado Plan de Estrategia
Publicitaria 2016;

Que, en ese sentido, a fravés del Plan de Estrategia Publicitaria de la Direccién Regional de
Salud del Callao, se realiza una serie de Campafas de Salud en beneficio de la poblacion del
Cdllae, siendo prioritario que para que éstas tengan el éxito, es necesario la difusién a fravés
de los medios televisivos, radiales y/o escritos a nivel nacional; habiéndose por ello elaborado
el Plan de Estrategia Publicitaria, documento de gestidn para la programacién y ejecucién de
campafas publicitarias con la finalidad de informar a la poblacién sobre los servicios de salud
que se ofrecen en el Callao;

Que, en ese contexio, se hace necesario contribuir a mejorar la calidad, eficiencia y
efectividad de los servicios que se brindan en el primer nivel de atencién de la jurisdiccién de la
Direccién Regional de Salud del Callao del Gobierno Regional del Callao;

Que, la Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal tiene como objetivo Establecer los
criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del Gobierno Nacional,
gobierno regional y gobierno local, destinardn al rubro de publicidad, en prensa escrita, radio y
television, fiscalizando la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos pUblicos para la
confratacién de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y televisién;

Que, finalmente, estando a lo anteriormente mencionado, mediante el Memorando N° 1520-
2015-GRC/DIRESA/DG de fecha 30 de diciembre de 2015, este Despacho, estimd conveniente
remitir el citado Plan de Estrategia Publicitaria 2016 de la DIRESA Callao a la Oficina de Asesoria
Juridica a efectos de que se elabore, el acto resolutivo correspondiente para la aprobacion
del mismo; considerando el Plan Estratégico Institucional para el ejercicio 2016, el mismo que
tiene como objetivo especifico, garantizar el Aprendizaje Interinstitucional v la Sostenibilidad de
la Gestién, el cual presenta retos importantes v complejos como promover un Estado e
instancias de gobierno mds eficientes al Servicio del Ciudadano y en consecuencia, lograr un
mejor bienestar de la poblacién en general;

Estando a lo propuesto por el Director de la Oficina de Comunicaciones de la Direccién

I Regional de Salud del Callao;

Con la visacion del Jefe de la Oficina de Comunicaciones y de la Jefa de la Oficina de
Comunicaciones de la Direccién Regional de Salud del Callao; v, £

En uso de las facultades y atribuciones conferidas al Director General de la Direccién Regional
de Salud del Callao mediante Resolucidn Ejecutiva Regional N° 000604-2013;

~ SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- Aprobar el Plan de Esfrategia Publicitaria 2016 de la Cficina de
Comunicaciones, por los considerandos anteriormente mencionados, en el presente acto
resolutivo.

ARTICULO SEGUNDO.- Notificar la presente resolucidon a los estamentos administrativos
correspondientes, para su conocimiento y fines pertinentes.

Registrese y comuniquese.

) LAMA MORALES
4 Director G.:-..:. ,” CRAL
SMPR 125855
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2016

I. INTRODUCCION

La Oficina de Comunicaciones es el érgano de apoyo encargado de desarrollar estrategias
de Imagen, Protocolo, Relaciones Plblicas y Prensa de la Direccion Regional de Salud del
Callao — Diresa Callao.

Tiene a su cargo ademas comunicar y difundir los logros alcanzados vy las actividades que
ejecuta la institucién en beneficio de los diversos grupos objetivos de la poblacion a nivel
regional y publico en general. Asi como disefiar y programar campafias publicitarias de las
actividades que realizan las diversas Unidades Organicas de la Diresa Callao en favor de
los distintos sectores de la poblacién, promoviendo su participacion en las intervenciones
promovidas por el Gobierno Regional del Callao, incidiendo en mejorar la calidad de vida
de los habitantes de la Provincia Constitucional del Callao. Asimismo es la responsable del
seguimiento y analisis de la efectiva de la estrategia publicitaria (Disefio del Mensaje y
Plan de Medios).

II. JUSTIFICACION

La Direccién Regional de Salud del Callao — Diresa Callao, realiza una serie de actividades
de carécter institucional vinculado a los mdltiples servicios que se brinda a la poblacion.
En tal sentido, se requiere elaborar el Plan de Estrategia Publicitaria que sirva COmMo
documento de gestién para la programacion y ejecucion de campafias publicitarias en los
distintos sectores dando prioridad a los Servicios de Salud; asimismo es la encargada de
convocar a la participacién de la poblacién en las campafas médicas, jornadas de
inmunizaciones, proyectos de prevenciones epidemioldgicas, entre otros.

Asimismo el seguimiento y evaluacién de las campafias publicitarias, su eficiente
programacién, ejecucion y difusion amerita la participacion de la Oficina de
Comunicaciones de la Direccién Regional de Salud del Callao — Diresa Callao.

Este Plan de Estrategia Publicitaria se norma por lo siguiente:

Disposicion de la Ley 28874

Uso racional de los recursos del Estado

Planificacion de publicidad a contratar

Principio de celeridad en los procedimientos
Consecucién de los principios de eficacia y eficiencia

S NENENENEN







ITI. BASE LEGAL

v Ley 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal

v Ley N© 27658, Ley Marco de Modernizacion de la Gestion del Estado

v Decreto Legislativo N° 1017 que aprueba la Ley de Contrataciones del Estado
y su modificatoria Ley N© 29873

v Decreto Supremo N° 184-2008-EF — Reglamento de la Ley de Contrataciones y
su modificatoria Decreto Supremo N° 138-2012-EF

v Ley N° 27444, Ley del Procedimiento Administrativo General

IV. MISION

Establecer criterios generales para el uso de la publicidad en los medios de comunicacion
sobre servicios y otros de la Direccién Regional de Salud del Callao — Diresa Callao.

Fiscalizar y ejecutar la transparencia, imparcialidad y racionalidad en la contratacion de la
publicidad.

V. FINALIDAD

El presente Plan de Estrategia Publicitaria de la Direccién Regional de Salud del Callao -
Diresa Callao, tiene por finalidad de dotar a la Institucion de una herramienta que
permitira la programacion de los servicios publicitarios que requiera la Alta Direccion y las
diversas unidades organicas del ente regional.

VI. OBJETIVOS

Teniendo en consideracion el Marco Estratégico Institucional para el ejercicio 2016, el
mismo que tiene como objetivo especifico Garantizar el Aprendizaje Interinstitucional y la
Sostenibilidad de la Gestién, es preciso indicar que se presentan retos importantes y
complejos como promover un Estado e instancias de gobierno mas eficientes al servicio
del Ciudadano y en consecuencia, lograr un mejor bienestar de la poblacion en general.

Por ello, la Direccion Regional de Salud del Callao — Diresa en coordinacion con la
Jefatura de la Oficina de Comunicaciones, han estimado conveniente mejorar la estrategia
de comunicacién con la poblacién de la Provincia Constitucional del Callao, habiéndose
trazado los siguientes objetivos del Plan de Estrategia Publicitaria periodo 2016:

1.- Asegurar la transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las campanas
publicitarias de las actividades y/o proyectos que realiza la Direccion Regional de Salud
del Callao — Diresa Callao, puedan ser percibidos por la poblacion en general.

2.- Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad de la Direccién Regional de
Salud del Callao — Diresa Callao, mediante el disefio y la ejecucién de campafias
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publicitarias con alta efectividad, recurriendo a los medios de mayor audiencia, lectoria y
lugares de mayor recurrencia o transito vehicular y peatonal.

3.- Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de
cumplir con las pautas programadas en los medios seleccionados en cada campafia
publicitaria.

4. Fortalecer la Gestion Institucional de la Direccion Regional de Salud del Callao — Diresa
Callao.

VII. ESTRATEGIA

La Direccién Regional de Salud del Callao — Diresa Callao cuenta con diversas unidades
organicas y administrativas, asimismo, con el Hospital Daniel A. Carrién, San Josg,
Ventanilla, Hospital de Rehabilitacion, Centro regional de Salud Emocional; y otras
unidades que brindan servicios a diversos publicos por tal motivo se requiere de la
programacién diferenciada de Campafas Publicitarias, toda vez que son publicos
diferentes, asi como, de la seleccidon de los medios en cada caso especifico para cada
campafia y lograr asi los objetivos trazados.

VIII. CAMPANAS DE DIFUSION

Para la programacién de las Campafias Publicitarias en medios televisivos se debera
elaborar para cada caso un Plan de Medios que tendra las siguientes caracteristicas:

Datos Generales, Justificacién, Determinacién del plblico objetivo, Seleccion de los
Medios de Comunicacién, Duracion, Presupuesto y Financiamiento.

Para el caso de campafias en medios escritos y radiales éste se ejecutara conforme a la
necesidad del servicio.

IX. EJECUCION DEL SERVICIO PUBLICITARIO

La Oficina de Comunicaciones en coordinacion con la Oficina de Logistica, deberan tener
en cuenta lo establecido en la Ley de Contrataciones del Estado para la seleccion de
medios de comunicacion.

De acuerdo a lo establecido en el articulo 12° de la referida ley, es requisito para
convocar a proceso de seleccion, bajo sancién de nulidad, que el mismo esté incluido en
el Plan Anual de Contrataciones y cuente con el Expediente de Contratacion debidamente
aprobado conforme a lo que disponga el Reglamento.

En concordancia con el articulo 13° de la Ley de Contrataciones del Estado, aprobado por
Decreto Legislativo N© 1017 y 11° de su Reglamento, establece que es competencia del







4rea usuaria definir las caracteristicas, condiciones, cantidad y calidad de los bienes,
servicios u obras a ser contratados, las que deben encontrarse descritas en las
especificaciones técnicas o términos de la referencia, segin se trate de bienes, obras o
servicios.

Como complemento de lo anterior, el articulo 14 de la Ley de Contrataciones del Estado,
dispone que, el contenido de la convocatoria de los procesos de seleccion se fijara en el
Reglamento, debiendo existir un plazo razonable entre la convocatoria y la presentacion
de propuestas atendiendo a las caracteristicas propias de cada proceso.

Una vez seleccionados los medios de comunicacion, la Oficina de Comunicaciones
realizara las coordinaciones con éstos, para la ejecucion del servicio; asimismo, realizara
el monitoreo y seguimiento de la publicidad.

X. SELECCION DE MEDIOS DE COMUNICACION

Para la difusiéon de la informacién y los mensajes indicados en las campafias
programadas, se ha visto la necesidad de hacerlo mediante medios de comunicacion
masivos, como son radio, television y prensa escrita.

Cabe indicar que el uso de medios de comunicacién masivos garantiza una mayor y mejor
llegada de mensajes a los diversos publicos objetivos.

Para lograr los objetivos trazados es necesario utilizar los diferentes medios de
comunicacion masivos, tales como:

Television de sefial abierta y por cable

Radio

Diarios y revistas

Internet

Banners, paneles publicitarios, publicidad en paraderos, banderolas, afiches,
dipticos, tripticos, etc.

ASANENENEN

Para la eleccién de los medios de comunicacidén a contratar se debe tener en cuenta lo
siguiente:

v Ratings y cobertura en el caso de television y radio.

v En el caso de los medios escritos (diarios, revistas) tomar en consideracion el
tiraje, distribucién y lectoria

v Saturacion del medio de comunicacion

v Afinidad del medio de comunicacién con el pUblico objetivo de la actividad de
publicidad

v Ubicacion del aviso en la tanda publicitaria

v Imagen del medio de comunicacion o programa o suplemento

Para cada una de estas variables, el mercado se rige por estudios que permiten la
comparacién y la mejor decision.
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Para la selecciéon de medios escritos, se solicitara los servicios de publicidad que prestan
al Estado los medios de comunicacion radial y escrita, teniendo en cuenta las
caracteristicas particulares® que los distinguen, tales como:

Editorial El Comercio (Comercio, Per(21, Trome, Deport, Revista Somos);
Empresa Periodistica Nacional S.A. EPENSA (Correo, Ojo, Bocon);

Grupo La Republica (La Republica, El Popular, Libero);

SINDESA S.A. (Expreso, Extra);

Grupo RPP (RPP, Radio Capital, Estudio 92, Felicidad, La Mega);

Lobito Editores (La Razon, Chino, Men, Todo Sport);

Editora Novolexis S.A.C. (Revista Caretas);

YV VVVYY

Para ello se tendra como base los Ultimos estudios vigentes realizados por la empresa
Media Research Per(i SAC (Kantar Media Research) durante los meses del afio 2015,
sobre el Informe General de Lectoria de Diarios, Suplementos y Revistas Pagadas y
Gratuitas —MRP.

Es importante sefialar que si bien es cierto los estudios realizados por la referida empresa
sefialan como &mbito geografico Lima Metropolitana estos incluyen todos los distritos de
la Provincia Constitucional del Callao, puesto que le edicidn de los diarios que circulan en
Lima también se distribuyen en toda la Provincia Constitucional del Callao.

Para el caso de las emisoras radiales se tomara en cuenta el estudio realizados durante el
afio 2015 por la Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinion Pdblica S.A.C. —
CPI.

Para la seleccién de medios televisivos, se tomara en cuenta que la televisién es un medio
de comunicacién masivo que tiene mayor impacto en la poblacion, constituye el medio
con mayores posibilidades de conseguir que un mensaje tenga una mayor recordacion y
convencimiento del plblico por su caracter audiovisual. Por ello, para la contratacion de
los medios televisivos para las campafias publicitarias ejecutadas, se considerara los
horarios y programas de mayor rating en canales de sefial abierta.

XI. CRITERIOS DE PROGRAMACION DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS

Es importante establecer criterios para el uso de la publicidad requeridos por diversas
Unidades Orgénicas para su Priorizacion y Programacion en el Plan de Estrategia
Publicitaria 2016:

1.- Las campafias publicitarias con respecto a los proyectos de inversion publica y
actividades en la prestacién de servicios de la Direccion Regional de Salud del Callao —
Diresa Callao, deberdn ser programadas considerando las de mayor impacto en el
bienestar de la poblacién, la participacion activa de los beneficiarios en las actividades
motivando una mayor identidad con su realidad, asumiendo un rol proactivo en mejorar
las condiciones de vida en particular los sectores de alto riesgo.







2.- Elaborar el Plan de Medios para las actividades y proyectos de inversion
vinculados a la eficiente prestacion de servicios por mayor alcance y frecuencia que
reditlie los mayores niveles de efectividad en cada campafia publicitaria.

XII. LINEAMIENTOS PARA AUTORIZACION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

v' Toda solicitud de publicidad debera ser evaluada a fin de determinar la
importancia y necesidad de la misma.

v La publicidad solicitada y las inclusiones que considere necesario Programar la
Alta Direccion, deberan contar con la partida presupuestal a fin de garantizar
su correcta ejecucion.

v Para las campafias publicitarias se consideran los medios masivos
convencionales: Television, Radios y medios escritos y no convencionales;
Publicidad Estatica como Paneles, Banderolas, porteras, entre otros.

v" En los casos que la Oficina de Comunicaciones no cuente con presupuesto, o
exceda al asignado, las Oficinas y/o Direcciones podran transferirle el monto que
requiera para cubrir los costos de difusion de las campafias aprobadas.

v La Direccion solicitante debera sustentar la necesidad del servicio. En caso que
la publicidad sea requerida por una Oficina, el Jefe Inmediato Superior debera
evaluar y aprobar la necesidad del servicio.

v La Direccién que requiera del servicio de publicidad enviara su requerimiento a la
Oficina de Logistica, siendo el disefio elaborado y aprobado por la Oficina de
Imagen Institucional y Protocolo.

v' La Oficina de Logistica debera contactar con los medios de comunicacién a fin de
obtener los presupuestos y precios por campafia publicitaria.

v' La Oficina de Logistica no podra aceptar ningln pedido de publicidad si el disefio
de esta no cuenta con VOB de la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo.

v" Para que una Direccidon pueda solicitar publicidad primero debera contar con el
presupuesto correspondiente para la misma.

v La Direccion Ejecutiva de Planeamiento Estratégico debera analizara y aprobara
el presupuesto solicitado por las Unidades Organicas.
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XIII. PRESUPUESTO

Para la ejecucion de las campafias programadas en el presente documento se
requiere un presupuesto de S/. 1'200,000.00 (NUEVE DOSCIENTOS MIL CON

00/100 NUEVOS SOLES).

Es preciso sefialar que pueden existir campafias publicitarias en medios televisivos,
radiales y/o escritos que no estén considerados en el presente documento puesto
que estas campafias se irdn programando de acuerdo a la necesidad e importancia
en la difusion de las mismas.

XIV. PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO PARA LA EJECUCION DE LA
CAMPANA

Disponibilidad presupuestal para llevar a cabo las campafias publicitarias
requeridas.

Requerimiento del Area Usuaria.
Opinidn Técnica emitida por la Oficina de Comunicaciones.

Opinidn Técnica de la Direccién de Administracion, si fuese el caso y atencion
oportuna de la Oficina de Logistica en los requerimientos y/o procesos de
seleccion para la ejecucion de camparfias publicitarias.

Opinién de la Direccién de Asesoria Juridica, si fuese el caso.

Contratacién del servicio de publicidad, en concordancia a la normatividad
vigente que rige para las adquisiciones y Contrataciones del Estado y conforme
a la Ley N© 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal.

XV. ACTIVIDADES / CAMPANAS PUBLICITARIAS

1.

Programa de Atencién Domiciliaria para el Adulto Mayor y Pacientes
Oncoldgicos — Adamo.

Programa Red Vida.
Programa RapiSalud — Cero Colas.

Campafias de salud Mensuales en los hospitales Daniel A. Carrion, Ventanilla y
San José:







Despistaje de Cancer de Piel.

Chequeos Médicos (Glucosa, Colesterol, Hb, EKG, Rx Pulmones y
consulta especializada).

Descarte de Cancer de mama y cuello Uterino (Mamografia,
Papanicolao, Colposcopia, consultas).

Prevencion de Infarto Cardiaco (Colesterol, Glucosa, EKG.).

Campafia de Salud por el mes de la Madre (Medicién de vista, dosaje
de colesterol, osteoporosis, etc.)

Campafia de Salud por el mes del Padre (Descarte céancer de pulmdn,
préstata, consulta médica, etc.)

Campafia de Salud Mental (tratamiento de la depresion infantil,
autoestima, stress infantil, violencia familiar, sindrome de ansiedad,
drogadiccidn, alcoholismo, bullying, etc.)

Campafia de Chequeos Médicos (Urea, creatinina, orina completa,
ecografia renal, consulta). ‘

Campafia de Prevencién contra las Enfermedades Cronicas No
Transmisibles (diabetes, infartos, dislipidemias Yy dafio renal,
creatinina, glucosa, colesterol, EKG, consulta).

Campafia de Prevencién contra las Enfermedades Cronicas No
Transmisibles (agudeza visual, problema de refraccion, descarte de
glaucoma, descarte de catarata, consulta médica).

Campafia de Salud para el Adulto Mayor (glucosa, colesterol, Hb, EKG,
densitometria y consulta).

Campafia de Operacién de Hernias Inguinales.
Campafia de Prevencion de Cancer de Prostata.
Campafia de Prevencién de Cancer de Estomago.
Campafia de Prevencién de Cancer de Pulmon.
Campafia de Hipertension Arterial.

Campana de Salud Dental.







XVI. LIMITACIONES

El Plan de Estrategia Publicitaria 2015 de la Direccidn regional de Salud del
Callao — Diresa Callao, en el marco de la Ley N° 28874 — Ley que Regula la
Publicidad Estatal, presenta las siguientes limitaciones:

e La entidad no podréd erogar recursos presupuestarios en acciones
proselitistas
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MEDIOS
CAMPANA PUBLICITARIA MES
ESCRITO | TV | RADIO

Programa Red Vida X X Enero
Despistaje de Cancer de Piel X Enero
Programa Rapi Salud- Cero Colas X X Febrero
Programa de Atencién Domiciliaria para el
ADULTO Mayor y Pacientes Oncoldogicos ADAMO X X 5 FeRito
Descarte de Cancer de Mama y Cuello Uterino X Marzo
Prevencion del Infarto Cardiaco X Marzo
Campanas de Operacion de Hernias Inguinales X Abril
Campafia de Prevencion de Cancer de Prostata X Abril
Campana de Salud por el mes de la Madre X Mayo
Campafia de Salud por el mes del Padre X Junio
Campafa de Prevencion contra las enfermedades

. L. X Agosto
Cronicas No Transmisibles
Campana de Chequeos Médicos X Agosto
Campana de Salud para el Adulto Mayor X Agosto
Campafia de Prevencion del Cancer de Estomago X Septiembre
Campafia de Prevencion de Cancer de Pulmon X Octubre
Campafia de Hipertension Arterial X Noviembre
Campaia de Salud Dental X Diciembre

NOTA

La fecha de las campafias publicitarias son referenciales, estas pueden cambiar segun la

necesidad del mismo

De igual forma el nimero de campafas puede variar.
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