N° 067 -2023-MINCETUR

Lima, 2 3 FEB 2023

VISTOS, el Memorandum N° 214-2023-MINCETUR/SG/OGPPD, de la Oficina
General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo del Ministerio de Comercio Exterior
y Turismo; y el Informe N° 0016-2023-MINCETUR/SG/OGPPD/OCTIP, de la Oficina de
Cooperacion Técnica e Inversion Publica de la Oficina General de Planificacién,
Presupuesto y Desarrollo del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo; v,

CONSIDERANDO:

Que, mediante el articulo 1 del Texto Unico Ordenado del Decreto Legislativo
N°1252, Decreto Legislativo que crea el Sistema Nacional de Programacion Multianual
y Gestion de Inversiones, aprobado por Decreto Supremo N° 242-2018-EF, en adelante
el TUO del Decreto Legislativo N° 1252, se crea el Sistema Nacional de Programacién
/ Multianual y Gestion de Inversiones como sistema administrativo del Estado con la
finalidad de orientar el uso de los recursos publicos destinados a la inversién para la
efectiva prestacién de servicios y la provisién de la infraestructura necesaria para el

desarrollo del pais y derogar la Ley N° 27293, Ley del Sistema Nacional de Inversién
Publica;

Que, el literal a) del numeral 4.1 del articulo 4 del TUO del Decreto Legislativo
-N° 1252, establece como una de las Fases del Ciclo de Inversién a la Programacion
Multianual de Inversiones, la cual consiste en un proceso de coordinacién y articulacién
interinstitucional e intergubernamental, de proyeccién trianual, como minimo, tomando
en cuenta los fondos publicos destinados a la inversién proyectados en el Marco
Macroeconémico Multianual, el cual esta a cargo, entre otros, de los Sectores;

Que, los numerales 5.1 y 5.3 del articulo 5 del TUO del Decreto Legislativo
N° 1252, dispone que son érganos del Sistema Nacional de Programacion Multianual y
Gestion de Inversiones: la Direccion General de Programacién Muitianual de
Inversiones del Ministerio de Economia y Finanzas, asi como los Organos Resolutivos,
las Oficinas de Programacion Multianual de Inversiones, las Unidades Formuladoras y
las Unidades Ejecutoras de Inversiones del Sector, Gobierno Regional o Gobierno Local;
asimismo, establece que el Ministro o la mas alta autoridad ejecutiva del Sector,
Gobierno Regional o Gobierno Local, en su calidad de Organo Resolutivo, presenta al
Ministerio de Economia y Finanzas el Programa Multianual de Inversiones Sectorial,
Regional o Local segun corresponda, conforme a lo establecido en la Directiva
correspondiente a la Programacién Multianual, y lo aprueba conforme a los
procedimientos del Sistema Nacional de Programacion Multianual y Gestion de
Inversiones, establecido en el Reglamento y sus normas complementarias;



Que, el numeral 13 del articulo 3 del Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252,
Decreto Legislativo que crea el Sistema Nacional de Programaciéon Multianual y Gestién
de Inversiones, aprobado por Decreto Supremo N° 284-2018-EF, modificado por el
Decreto Supremo N° 179-2020-EF y Decreto Supremo N° 231-2022-EF, en adelante el
Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252, establece que el Programa Multianual de
Inversiones contiene el diagndstico de la situacion de las brechas de infraestructura y/o
de acceso a servicios, los criterios de priorizacion y la cartera de inversiones bajo la
responsabilidad funcional de un Sector; o a cargo de un Gobierno Regional, Gobierno
Local o empresa publica bajo el ambito del Fondo Nacional de Financiamiento de la
Actividad Empresarial del Estado - FONAFE, incluido el Seguro Social de Salud -
ESSALUD;

ST

J Que, el numeral 9.1 del articulo 9 del Reglamento del Decreto Legislativo

+/N° 1252, sefiala que el Organo Resolutivo es el Ministro, el Titular o la maxima autoridad
" ejecutiva del Sector. Asimismo, en los incisos 1. y 4. del numeral 9.3 del citado articulo,
dispone que, es funcién del Organo Resolutivo del Sector, aprobar el Programa
Multianual de Inversiones del Sector, asi como las modificaciones de los objetivos
priorizados e indicadores establecidos en el Programa Multianual de Inversiones, las
brechas identificadas y los criterios de priorizacion de las inversiones a ser aplicadas en
la elaboracion del citado Programa, de acuerdo a las medidas sectoriales definidas por
los Sectores;
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i mm Que, el numeral 10.1 y el inciso 1. del numeral 10.3 del articulo 10 del
" Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252 establece que, la Oficina de Programacion

* ‘Multianual de Inversiones del Sector es el 6rgano del Sistema Nacional de Programacion
‘= Multianual y Gestion de Inversiones responsable de la fase de Programacion Multianual
" de Inversiones del Ciclo de Inversion en el ambito de la responsabilidad funcional del

Sector; teniendo, entre otras funciones, la de elaborar el Programa Multianual de -

Inversiones del Sector, en coordinacién con las Unidades Formuladoras y Unidades
Ejecutoras de Inversiones respectivas, asi como con los érganos que desarrollan las
funciones de planeamiento estratégico y presupuesto y con las entidades y empresas
publicas agrupadas al Sector;

Que, el numeral 14.1 del articulo 14 del Reglamento del Decreto Legislativo
N° 1252 dispone que la fase de Programacion Multianual de Inversiones se realiza con
una proyeccion trianual, como minimo, contado desde el afio siguiente a aquel en el que
se efectla la programacion;

Que, el numeral 16.2 del articulo 16 de la Directiva N° 001-2019-EF/63.01,
Directiva General del Sistema Nacional de Programacion Multianual y Gestién de
Inversiones, aprobada con Resolucion Directoral N° 001-2019-EF/63.01 'y
modificatorias, establece que el Programa Multianual de Inversiones sectorial, regional
y local es aprobado mediante la resolucion o acto correspondiente por el Ministro, Titular
o la maxima autoridad ejecutiva del Sector, el Gobernador Regional y por el Alcalde,
respectivamente;
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Que, mediante la Resolucion Ministerial N° 325-2022-MINCETUR, se aprueban
los Criterios de Priorizacién Sectorial y se dispone derogar la Resolucion Ministerial N°
019-2020-MINCETUR, la Resolucién Ministerial N° 003-2022-MINCETUR, asi como la
Resolucién Ministerial N° 228-2022-MINCETUR,;

Que, con Resolucion Ministerial N° 363-2022-MINCETUR, se aprueba la
modificacion de los Indicadores de Brecha de Acceso a los Servicios del Sector
Comercio Exterior y Turismo, contemplados en el Programa Multianual de Inversiones
del Sector Comercio Exterior y Turismo, aprobados por Resolucién Ministerial N° 050-
2020-MINCETUR, modificada por la Resolucién Ministerial N° 229-2021-MINCETUR:

Que, con Memorandum N° 214-2023-MINCETUR/SG/OGPPD, la Oficina
General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo, como 6rgano encargado de realizar
las funciones de la Oficina de Programacién Multianual de Inversiones del Sector
Comercio  Exterior 'y  Turismo, remite el Informe N° 0016-2023-
MINCETUR/SG/OGPPD/OCTIP, que sustenta y propone el Programa Multianual de
Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo para el periodo 2024 — 2026,
£)que contiene: (a) Los Indicadores de brechas de infraestructura o de acceso a los
servicios de responsabilidad funcional del Sector Comercio Exterior y Turismo; (b) El
Diagnéstico de la situacién actual de las brechas de infraestructura o de acceso a los
servicios de responsabilidad funcional del Sector Comercio Exterior y Turismo; (c) Los
Criterios de Priorizacion de Inversiones del Sector Comercio Exterior y Turismo; y (d) La
Cartera de Inversiones del Sector Comercio Exterior y Turismo;

Que, en el marco de las normas antes sefialadas y teniendo en consideracion la
"~ propuesta formulada por la Oficina General de Planificacién, Presupuesto y Desarrollo,
en su calidad de Oficina de Programacién Multianual de Inversiones del Sector,
corresponde emitir la Resolucién Ministerial que apruebe el Programa Multianual de
Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo, para el periodo 2024 ~ 2028;

De conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 27790, Ley de Organizacién y
Funciones del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo y modificatorias; el Decreto
Supremo N° 005-2002-MINCETUR, que aprueba el Reglamento de Organizacién y
Funciones del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo y modificatorias; el Decreto
Supremo N° 242-2018-EF, que aprueba el Texto Unico Ordenado del Decreto
Legislativo N° 1252, Decreto Legislativo que crea el Sistema Nacional de Programacion
Multianual y Gestion de Inversiones; el Decreto Supremo N° 284-2018-EF, que aprueba
el Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252 y modificatorias; y, la Resolucién
Directoral N°® 001-2019-EF/63.01, que aprueba la Directiva N° 001-2019-EF/63.01,
Directiva General del Sistema Nacional de Programacion Multianual y Gestion de
Inversiones, y modificatorias;



SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobacion del Programa Multianual de Inversiones (PMI) del
Sector Comercio Exterior y Turismo para el periodo 2024 - 2026
Aprobar el Programa Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio
Exterior y Turismo para el periodo 2024 — 2026, que contiene el Diagnéstico de Brechas
de Infraestructura y/o Acceso a Servicios Publicos, los Criterios de Priorizacion y la
Cartera de Inversiones 2024 — 2026 del Sector Comercio Exterior y Turismo, que en
. Anexo forma parte de la presente Resolucion Ministerial.

Articulo 2.- Notificacion

Disponer la notificacién de la presente Resolucion Ministerial y del Programa
Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo para el periodo
2024 - 2026 a la Direccion General de Programacion Multianual de Inversiones del
Ministerio de Economia y Finanzas.

Articulo 3.- Publicacion

Disponer la publicacion de la presente Resolucion Ministerial y su Anexo en el
© Portal Web Institucional del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

. (www.gob.pe/mincetur), el mismo dia de la publicacion de la presente Resolucién

" Ministerial en el Diario Oficial El Peruano.

Registrese, comuniquese y publiquese.

LUIS-FERNANDO HELGUERO GONZALEZ

Ministro de Comercio Exterior y Turismo
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1. Alineamiento de los servicios publicos al planeamiento estratégico.

La definicién de los objetivos estratégicos del Sector Comercio Exterior y Turismo, responde a la
articulacion de las politicas de alcance nacional, los planes nacionales y los documentos de
planeamiento estratégico del Sector, en el marco del Sistema Nacional de Planeamiento
Estratégico, tal como se muestra en el grafico siguiente:

Gréfico N° 1:
Articulacion de Politicas y Planes dentro del Sistema Nacional de Planeamiento*

ARTICULACION

POLITICAS

ACUERDO

DE ESTADO NACIONAL

2002

POLITICAS POLITICA GENERAL DE
GENERAL DE GOBIERNO 2021 - 2026
GOBIERNO
u:gll-cl:n:i::s POLITICA NACIONAL DE
COMPETITIVIDAD 2018 - 2030

PESEM 2016 - 2026

PEI 2017 - 2026
POI 2023

PENDAR - 2019 -2029

Fuente: Instrumentos de planteamiento estratégico vigentes
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Publica (enero 2023)

En el proceso de elaboracion del Programa Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio
Exterior y Turismo, se analizd la articulacién de los servicios publicos del Sector con los instrumentos
de planeamiento estratégico vigentes, siendo los resultados los que se muestran a continuacion:

1.1. Acuerdo Nacional (2002)2.

El Acuerdo Nacional es el conjunto de politicas de Estado elaboradas y aprobadas sobre la base
del didlogo y del consenso, luego de la realizacion de un proceso de talleres y consultas a nivel
nacional, con el fin de definir un rumbo para el desarrollo sostenible del pais y afirmar su
gobernabilidad democratica.

Las Politicas de Estado se encuentran agrupadas en cuatro grandes objetivos:

v" Democracia y Estado de Derecho

v' Equidad y Justicia Social

v' Competitividad del Pais

v Estado Eficiente, Transparente y Descentralizado

En tal sentido, el Sector Comercio Exterior y Turismo, coadyuva en el logro del objetivo:
“Competitividad del Pais”, mediante el cumplimiento de tres politicas que son: Desarrollo en
infraestructura y vivienda; Blsqueda de la competitividad, productividad, y formalizacion de la

! Estructura segln Decreto Supremo N° 029-2018-PCM que aprueba el Reglamento que regula las Politicas Nacionales.
2 Aprobado mediante Decreto Supremo N° 105-2002-PCM.
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actividad econémica; y, Comercio Exterior para la ampliacién de mercados con reciprocidad, de
acuerdo a lo que se indica en la Tabla N°1.

Tabla N° 1:
Articulaciéon con el Acuerdo Nacional - AN
OBJETIVOS POLITICAS DE ESTADO SERVICIOS PUBLICOS

PE 21: Desarrollo en infraestructura y

L Servicios turisticos publicos
vivienda

Servicio de innovacion tecnoldgica en
artesania y turismo

Servicio para la productividad y la
competitividad de los artesanos

Servicio de informacion en el Sector
Comercio Exterior y Turismo

Servicio de habitabilidad institucional en
el Sector Comercio Exterior y Turismo

o PE 18: BUsqueda de la competitividad,
Competitivid | productividad y formalizacion de la
ad del Pais actividad econémica

PE 22: Comercio Exterior para la

S . . Servicios plblicos en comercio exterior
ampliacion de mercados con reciprocidad. p

Fuente: Acuerdo Nacional 2002
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversiéon Publica

1.2. Politica General de Gobierno al 2021 - 20263.

La Politica General de Gobierno (PGG) es un conjunto de politicas nacionales priorizadas,
organizadas en diez ejes, que se encuentran interrelacionados y que guardan consistencia con
el marco de politicas y planes del pais. Estos ejes cuentan con lineamientos y lineas de
intervencion, que orientan las acciones de las distintas entidades publicas para el alcance de los
objetivos que se detallan a continuacién:

Generacion de bienestar y proteccion social con seguridad alimentaria.

Reactivacion econdémica y de actividades productivas con desarrollo agrario y rural.
Impulso de la ciencia, tecnologia e innovacion.

Fortalecimiento del sistema educativo y recuperacién de los aprendizajes.
Descentralizacion, fortalecimiento institucional y del servicio civil.

Fortalecimiento del sistema democratico, seguridad ciudadana y lucha contra la corrupcion,
narcotrafico y terrorismo.

7. Gestion eficiente de riesgos y amenazas a los derechos de las personas y su entorno.

8. Gobierno y transformacioén digital con equidad.

9. Conduccién de una diplomacia nacional, autbnoma, democrética, social y descentralizada.
10. Estado Intercultural para la promocion de la diversidad cultural.

oukrwnpE

En el gje de “Reactivacion econémica y de actividades productivas con desarrollo agrario
y rural”, encontramos el lineamiento “Promover y diversificar la oferta cultural y turistica”, en torno
del cual, el MINCETUR desarrolla actividades, que contribuyen a la provisién de los servicios
publicos bajo responsabilidad del Sector.

Tabla N° 2:
Articulacién con la Politica General de Gobierno - PGG
EJE LINEAMIENTOS SERVICIOS PUBLICOS

Servicios Turisticos Publicos

Servicio Publico en Comercio
PGG 2: Reactivacion econdmica y de Exterior
actividades productivas con desarrollo

agrario y rural

2.7 Promover y diversificar la oferta
cultural y turistica Servicio de Innovacion Tecnoldgica
en Artesania y Turismo

Servicio para la Productividad y
Competitividad de los Artesanos

Fuente: La Politica General de Gobierno (PGG) 2021 -2026
Elaboracién: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Pablica

3 Aprobado mediante Decreto Supremo N° 164-2021-PCM.
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1.3. Politica Nacional de Competitividad y Productividad (2030)*

La Politica Nacional de Competitividad y Productividad, comprende nueve (09) objetivos
prioritarios y treinta y seis (36) lineamientos de politica; teniendo la finalidad de orientar, a través
de sus objetivos prioritarios y lineamientos generales, las medidas, acciones y estrategias del
sector publico en articulacién con el sector privado que se prioricen a través de un Plan Nacional
de Competitividad y Productividad.

Al respecto, el Sector Comercio Exterior y Turismo, contribuye con el Objetivo Prioritario N°7:
Facilitar las condiciones para el comercio exterior de bienes y servicios, del cual se desprenden
los siguientes tres (03) Lineamientos de Politica:

= LP 7.1. Desarrollar una oferta exportable diversificada y competitiva, incluyendo la
asociatividad y el desarrollo productivo con estandares internacionales de calidad, con la
participacion de la micro, pequefia y mediana empresa.

= LP 7.3. Consolidar el sistema de facilitacion del comercio y la coordinacion entre las entidades
involucradas, asi como los mecanismos de lucha contra los delitos aduaneros.

= LP 7.4. Generar capacidades para la internacionalizacion de las empresas y la diversificacion
de mercados, mediante la insercién y escalamiento en las cadenas globales y regionales de
valor, asi como la promocién de diversas modalidades de internacionalizacion.

Tabla N° 3:
Articulacion con las Politica Nacional de Competitividad y Productividad
OBJETIVO > .
PRIORITARIO ‘ LINEAMIENTOS DE POLITICA SERVICIOS PUBLICOS

LP 7.1: Desarrollar una oferta exportable diversificada y competitiva,
incluyendo la asociatividad y el desarrollo productivo con estandares
internacionales de calidad, con la participacion de la micro, pequefia

y mediana empresa Servicios de informacién

del Sector Comercio
Exterior y Turismo

Objetivo Prioritario
7 Facilitar las
condiciones para el
comercio exterior de
bienes y servicios.

LP 7.3: Consolidar el sistema de facilitacion del comercio y la
coordinacion entre las entidades involucradas, asi como los
mecanismos de lucha contra los delitos aduaneros.

LP 7.4: Generar capacidades para la internacionalizaciéon de las
empresas Yy la diversificacion de mercados, mediante la insercién y | Servicios publicos en
escalamiento en las cadenas globales y regionales de valor, asi como | comercio exterior

la promocion de diversas modalidades de internacionalizacion.
Fuente: Politica Nacional de Competitividad y Productividad
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Publica

1.4. Politicas Nacionales bajo la rectoria o conduccién del MINCETURS.

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 13 del Reglamento que regula las Politicas Nacionales,
la rectoria de una politica nacional sectorial es la potestad exclusiva de un Ministerio para priorizar
la atencion de problemas o necesidades publicas y disponer medidas sectoriales nacionales, que
permitan alinear la actuacién de los tres niveles de gobierno y de los ciudadanos, segun
corresponda, a efectos de alcanzar los objetivos de la politica nacional sectorial adoptada, en
beneficio de la ciudadania.

Al respecto, el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) tiene bajo su rectoria o
conduccion las siguientes Politicas Nacionales:

a. Plan Estratégico Nacional de Turismo 2025 — PENTUR 2025.
Segun lo previsto en el PENTUR 2025, la vision estratégica del MINCETUR para el Sector

Turismo al 2025 es: “El Pert es reconocido, a nivel mundial, como destino turistico
sostenible, competitivo, de calidad y seguro”.

4 Aprobado mediante Decreto Supremo N° 345-2018-EF.
5 Aprobado mediante Resolucién Ministerial N° 295-2019-MINCETUR.
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Asimismo, se fija como objetivo general del PENTUR 2025: “Consolidar al Pert como destino
turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro, donde a partir de una oferta diversa,
lograda con participacion de los actores del sector, el turista viva experiencias Unicas para
que se contribuya al desarrollo econémico y social del pais”. De manera concordante con
estos grandes parametros, se han definido “Pilares” y “Componentes” y “Lineas de Accién”
del Sector, en lo correspondiente a Turismo.

Pilar 1
Diversificacion y consolidacion
de mercados

1.1 Priorizacion de la
inteligencia turistica

Tabla N° 4:
Articulacion con los Pilares del Subsector Turismo

Pilar 2
Diversificacion y
consolidacion de la
oferta

2.1 Desarrollo de
destinos competitivos

Pilar 3
Facilitacion turistica

3.1 Desarrollo de la
conectividad y de las
comunicaciones

Pilar 4
Institucionalidad del
sector

4.1 Fomento de la
cultura turistica

1.2 Desarrollo de
estrategias diferenciadas
por mercados emisores

2.2 Desarrollo de
productos turisticos
especializados

3.2 Optimizacion de la
gestién migratoria y del
desplazamiento interno

4.2 Fortalecimiento de la
gestién para la
seguridad turistica

1.3 Desarrollo de nuevos
mercados

2.3 Inversién
focalizada y sostenible

3.3 Optimizacion de las
relaciones internacionales

4.3 Fortalecimiento de la
gestion publica

2.4 Desarrollo del
capital humano

3.4 Desarrollo de un
sistema uniforme y
confiable de informacién
turistica a nivel nacional

4.4 Fortalecimiento de la
articulacion publico-
privado en la actividad
turistica

1.4 Priorizacién de
segmentos especializados

2.5 Mejora de la
calidad de los
servicios y productos
turisticos

Fuente: Plan Estratégico Nacional de Turismo 2025 — PENTUR 2025.
Elaboracién: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Plblica

4.5 Consolidacion de la
gestion de los destinos

3.5 Simplificacion
administrativa

Desarrollo de estrategias de mercadeo digital

Cabe precisar que la politica del Sector en cuanto al Turismo debe estar dirigida a la
consecucién de los objetivos y lineas de accion que se definen en los cuatro pilares mostrados
en la tabla precedente.

Como resultado del analisis realizado en el proceso de elaboracion del Programa Multianual de
Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo, se identificaron los componentes y
lineas de accién de los Pilares del PENTUR 2025, que se relacionan con la provisién adecuada
de servicios turisticos publicos, bajo responsabilidad funcional del Sector, segin se muestra a
continuacion:

Tabla N°5:
Articulacién con el PENTUR 2025

PILAR COMPONENTE ‘ LINEAS DE ACCION SERVICIOS PUBLICOS
C.2.2: Desarrollo . - Servicio de innovacion tecnoldgica
de Productos 2.2.3: Promocion de la oferta en artesania y turismo

Pilar 2: Turisticos artesanal Ioc_al como parte del Servici I Soctvidad v 1
: producto turistico. ervicio para la productividad y la

Diversificacién y | Especializados
consolidacion de
la oferta

competitividad de los artesanos

2.3.1: Identificacion y priorizacién de
necesidades de inversion en destinos
y productos especializados
prioritarios.

Fuente: Plan Estratégico Nacional de Artesania — PENTUR 2025
Elaboracién: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Pablica

C.2.3: Inversion
focalizada y
sostenible

Servicios turisticos publicos

b. Plan Estratégico Nacional de Artesania — PENDAR 2019-2029°%

El Plan Estratégico Nacional de Artesania, 2019 — 2029, es un instrumento de gestion
orientador que propone areas de accion para fomentar diversos factores de competitividad de
la artesania, a través del cual, los artesanos, las instituciones publicas, instituciones privadas,

5 Aprobado mediante Resoluciéon Ministerial N° 309-2019-MINCETUR.
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sociedad civil, y demas actores de la cadena de producciéon y comercializacion, son
convocados a participar de manera coordinada y articulada para su implementacion.

En ese sentido, el desarrollo de la actividad artesanal, posibilitara la generacién de empleo,
inclusion, y lucha contra la pobreza; generando ingresos para los artesanos y contribuyendo
a los indices de inclusion social y econdmica, asi como al incremento de la oferta exportable.

En tal sentido, ocho (08) de los once (11) Objetivos Estratégicos del PENDAR, se encuentran
articulados al servicio de Innovacién Tecnoldgica en Artesania y Turismo, y al servicio para la

Productividad y Competitividad de los Artesanos, de la siguiente manera:

OBJETIVO ESTRATEGICO ‘

OE 1: Desarrollar productos
atractivos para los mercados

Tabla N°6:
Articulacién con el PENDAR 2019-2029

ACCION ESTRATEGICA

AE 1.1: Conocimiento de mercados
AE 1.2: Disefio y desarrollo de productos

OE 2: Desarrollar una
articulacion rentable de la
artesania con el mercado

AE 2.1: Fomento de canales de comercializacién para el mercado
nacional y turistico

AE 2.2: Fomento de canales de comercializacién para el mercado
internacional

OE 3: Fortalecer el
posicionamiento del valor de la
artesania peruana

AE 3.1: Promocion de la artesania en el mercado nacional
AE 3.2. promocion de la artesania para el mercado internacional

OE4: Impulsar la productividad,
calidad, tecnificacién y
profesionalizacion de la

AE 4.1: Asistencia técnica a unidades productivas relacionadas a
la actividad artesanal
AE 4.2: Capacitacion en mejora de la productividad y calidad a

SERVICIOS
PUBLICOS

Servicio de
innovacion
tecnoldgica en
artesania y
turismo

artesania unidades productivas relacionadas a la actividad artesanal

AE 5.1 Fomento de la asociatividad con fines comerciales

AE 5.2 Fortalecimiento de capacidades empresariales para la
actividad artesanal

AE 5.3 Consolidacion de la actividad empresarial de la artesania

AE

OES5: Promover la actitud
empresarial en la artesania

OE 7: Promover el uso de las 7.1: Fomento de la investigacion de las técnicas tradicionales | Servicio para la

técnicas tradicionales AE 7.3: Fomento de la artesania tradicional Productividad y
OE 8: Promover la actitud de AE 8.1. Sensibilizacién respecto a la innovacion Competitividad
innovacion en la cadena de AE 8.2: Desarrollo de espacio para fomentar la innovacién 2?t|eossamos

valor de la artesania AE 8.3: Incentivo a la innovacion en la produccion artesanal

AE 10.1: Desarrollo de proyectos de inversion publica
AE 10.2: Promocién de la cooperacion internacional
AE 10.3: Promocién de la inversion privada

AE 10.4: Participacion en fondos concursables

OE 10: Promover el
financiamiento para la
artesania

Fuente: Plan Estratégico Nacional de Artesania — PENDAR 2019-2029
Elaboracidn: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversiéon Publica

c. Plan Estratégico Nacional Exportador 2025 — PENX 20257,

De acuerdo a lo previsto el PENX 2025, la vision estratégica del MINCETUR en lo relacionado
al Comercio Exterior es: “Peru, pais exportador de una oferta de bienes y servicios con valor
agregado, competitiva, diversificada y consolidada en los mercados internacionales”; en ese
marco, se estableci6 como objetivo final de la politica nacional de comercio exterior, la
“consolidacidon de la presencia de las empresas exportadoras peruanas en el exterior”.

En funcidn a ello, el PENX 2025 establece tres objetivos estratégicos, los cuales son:

i) Profundizar la internacionalizacion de empresas.

i) Incrementar de manera sostenible y diversificada las exportaciones de bienes y servicios
con valor agregado.

iii) Mejorar la competitividad del sector exportador.

Para la consecucion de dichos objetivos estratégicos, el PENX 2025 define como marco de

referencia cuatro pilares, que incluyen lineas de accién, las cuales se relacionan con la

7 Resolucién Ministerial N°377-2015-MINCETUR. Articulo 1, Aprobacion del Plan Nacional Exportador 2025 y Articulo 2 de la
Resolucién Ministerial N°295-2019-MINCETUR.
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Pilar 1
Internacionalizacion de
empresas y
diversificacion de
mercados

Desarrollar el marco
normativo

Ministerio
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y Turismo

Secretaria

General

TablaN°7:

Pilares del Sector Comercio Exterior y Turismo

Pilar 2
Oferta exportable

diversificada,
competitiva y sostenible

Fomentar el desarrollo de
la exportacion de servicios

Pilar 3
Facilitacion del comercio
exterior y eficiencia de la

cadena logistica
internacional

Mejorar la logistica y el
transporte internacional

Oficina General de
Planificacién, Presupuesto
y Desarrollo

Pilar 4
Generacion de
capacidades para la
internacionalizacion y
consolidacién de una

cultura exportadora

Generar competencias en
comercio exterior

Promover la
internacionalizaciéon de las
empresas

Diversificar la oferta
exportable

Optimizar la gestién
aduanera y fronteriza

Impulsar la insercién en
cadenas globales de valor

Desarrollo de inteligencia
comercial

Generar un entorno
favorable para las
Inversiones

Consolidar la presencia 'y
promocién comercial del
PerG en el exterior

Desarrollar herramientas de
financiamiento del comercio
exterior

Fomentar la transferencia
tecnoldgica e innovacion
para la competitividad
internacional

Mejorar el marco regulatorio,
optimizacién de procesos e
implementacion de
soluciones tecnolégicas

Impulsar la red nacional de
apoyo al desarrollo de
comercio exterior

Fuente: Plan Estratégico Nacional Exportador 2025 — PENX 2025
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversiéon Pablica

Sobre el particular, cabe precisar que toda politica del Sector Comercio Exterior, debe estar
dirigida a la consecucién de los objetivos y lineas de accién que se definen en los cuatro pilares
estratégicos mostrados en la tabla precedente.

Como resultado del analisis realizado en el proceso de elaboracion del Programa Multianual
de Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo, se han identificado los
componentes y lineas de accion de los Pilares del PENX 2025, que se relacionan con la
provision adecuada de servicios publicos en comercio exterior, los cuales se indican a
continuacion:

Tabla N° 8:
Articulacién con el PENX 2025
SERVICIOS PUBLICOS

Servicios de informacion
del SectorComercio
Exterior y Turismo

PILAR ‘ LINEAS DE ACCION

Pilar 3: Facilitacion del comercio exterior |
eficiencia de la cadena logistical
internacional

Mejorar marco regulatorio,optimizacion de
procesos eimplementacion de soluciones
tecnoldgicas

Pilar 4: Generacién de capacidades para|
la internacionalizacion y consolidacién de
una cultura exportadora

Red Nacional de Apoyo alDesarrollo de

Comercio Exterior Servicios publicos en

comercio exterior

Elaboracién: Oficina General de Planificacién, Presupuesto y Desarrollo

1.5. Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) del Sector Comercio Exterior y Turismo 2016-
202628

En concordancia con lo previsto en el PESEM 2016-2026, la visién del Sector Comercio Exterior
y Turismo es: “Pert, pais exportador de una oferta de bienes y servicios con valor agregado,
competitiva, diversificada y consolidada en los mercados internacionales; reconocido
internacionalmente como destino turistico sostenible; donde el Comercio Exterior y Turismo
contribuyen a la inclusién social y a mejorar los niveles de vida de la poblacion.”

Asimismo, cabe precisar que el Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) del Sector
Comercio Exterior y Turismo 2016 - 2026, establece los Obijetivos Estratégicos y Acciones

8 Resolucion Ministerial N° 326-2022 - MINCETUR. Articulo 1, Aprobacion la Ampliacién Temporal del Plan Estratégico Sectorial
PESEM 2015 - 2025 del Sector Comercio Exterior y Turismo, al 2026.



o (BLICA DEL
<

q Oficina General de

Ministerio i Ga L
Secretaria Planificacién, Presupuesto

de Comercio Exterior General
y Turismo y Desarrollo

Estratégicas del Sector Comercio Exterior y Turismo; en ese sentido, se han identificado los
Objetivos Estratégicos y Acciones Estratégicas que se relacionan con la provision adecuada
de servicios publicos de responsabilidad funcional del Sector, que son los siguientes:

_ _ Tabla N° 9:
Articulaciéon con el PESEM 2016-2026
SUB OBJETIVO : - -
cmeoR e e ACCION ESTRATEGICA SERVICIOS PUBLICOS

OE3: Mejorade la  |AEL: Facilitar y optimizar el comercio internacional Servicios de informacion del Sector

Comercio o Comercio Exterior y Turismo
Exterior competitividad del
Sector Exportador AEZ2: Fortalecer las capacidades del sector publico - L . .
- ; ; N, Servicios publicos en comercio exterior
privado para la internacionalizacion
Servicio de innovacion tecnoldgica en
AE2: C id d " ferta turisti artesania y turismo
) : Consolidar y desarrollar una oferta turistica — —
OE4: Consolidar al sostenible con capital humano y productos Servicio para la productividad 'y la
Perl como destino turisticos especializados de calidad. competitividad de los artesanos
Turismo turistico competitivo, Servicios turisticos publicos
sostenible, de calidad
y seguro AE3: Promocionar la conectividad y las

Servicios de informacion del Sector

Inversion n turism r i relacionar de m ) ) ;
ersiones en turismo para asi relacionar de modo Comercio Exterior y Turismo

eficiente y eficaz el mercado con la oferta turistica.

Fuente: Plan Estratégico Sectorial Multianual del Sector Comercio Exterior y Turismo
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversién Publica

1.6. Plan Estratégico Institucional (PEI) del MINCETUR 2017-2026°

En el marco del PEI 2017 — 2026, la mision del MINCETUR es: “Dirigir, ejecutar, coordinar y
supervisar la politica del Sector Comercio Exterior y Turismo en beneficio del pais,
profundizando la internacionalizacion de la empresa de manera competitiva, consolidandolo
como destino turistico, sostenible, y seguro”. Asimismo, el PEI establece ocho (08) Objetivos
Estratégicos Institucionales y veintiocho (28) Acciones Estratégicas Institucionales;
indentificAndose los Objetivos Estratégicos Institucionales y las Acciones Estratégicas
Institucionales del PEI 2017-2026, que se relacionan con la provision adecuada de servicios
publicos de responsabilidad funcional del Sector, segun se sefiala a continuacion:

Tabla N° 10:

Articulacién con el PEI 2017-2026
OBJETIVO ESTRATEGICO ACCION ESTRATEGICA

SERVICIOS PUBLICOS

INSTITUCIONAL INSTITUCIONAL

AEl 1: Asistencia Técnica a los
Exportadores por medio de la Red
Nacional de Apoyo al Desarrollo de
Comercio Exterior

AEI 3: Proyectos de Inversién Publica
Priorizados

OEI 4: Generar Capacidades para la
Internacionalizacion y Consolidacion
de una Cultura Exportadora

Servicio Publico en Comercio Exterior

Servicios Turisticos Publicos

OEI 5: Promover el Desarrollo de una Servicio de Innovacion Tecnolbgica en
Oferta Sostenible del Sector Turismo AEI 2: Productos Turisticos | Artesaniay Turismo

Especializados

Servicio para la Productividad vy
Competitividad de los Artesanos

cooie?éiooggtr: rlizoa:r ylae:iiﬁ!:;gogedﬂ AEI 3: Marco regulatorio, optimizando los | Servicios de informacion del Sector

=T X procesos y soluciones tecnolégicas Comercio Exterior y Turismo
cadena logistica internacional Servicio de habitabilidad institucional
en el Sector Comercio Exterior y
Turismo.

OEIl 6: Promover la conectividad y las | AElI  5: Procesos  administrativos
Inversiones del Sector Turismo simplificados

Servicio de habitabilidad institucional
en el Sector Comercio Exterior y
Turismo.

OEl 8: Fortalecer la gestién | AEl 1: Brindar a la institucién un 6ptimo
institucional soporte administrativo

Fuente: Plan Estratégico Institucional del MINCETUR
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversiéon Publica

9 Resoluciéon Ministerial N° 376-2022-MINCETUR. Articulo 1, Aprobacion la ampliacién de horizonte temporal del Plan Estratégico
Institucional PEI 2017 - 2025 del Sector Comercio Exterior y Turismo, al 2026.
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Diagnostico de la situacion actual de las brechas de infraestructura y/o de acceso a servicios
publicos.

2.1. Diagnostico de situacién actual de la brecha de los servicios turisticos publicos.

a. Definicion de la brecha de los servicios turisticos publicos.

El indicador de brecha mide el porcentaje de los recursos turisticos priorizados, que brindan
servicios turisticos publicos en condiciones inadecuadas. Esta brecha puede ser cerrada
con intervenciones de los tres niveles de gobierno.

Es necesario sefalar que los recursos turisticos, son expresiones de la naturaleza, riqueza
arqueoldgica, expresiones histéricas materiales e inmateriales de gran tradicién y valor,
gue constituyen la base del producto turistico; los mismos que se encuentran registrados
en el Inventario Nacional de Recursos Turisticos, categorizados y jerarquizados.

Cabe precisar que, los servicios turisticos publicos, son los servicios ofrecidos a partir de
las instalaciones turisticas en los recursos turisticos, con la finalidad de satisfacer las
necesidades del visitante (turista y excursionista); mejorando su experiencia de la visita, en
condiciones adecuadas.

Asimismo, las inversiones orientadas al cierre de este indicador, previamente, deberan
cumplir con los siguientes parametros:

- Elllos recurso/s turistico/s que la conforman, deben estar inventariados (categorizado y
jerarquizado del 1 al 4), y la informacion sobre los mismos, debe haber ha sido
registrada en el aplicativo SIGMINCETUR.

- El &mbito de intervencién de la inversion, debe ubicarse en una o mas Zonas de
Desarrollo Turistico (ZDT) del Plan Estratégico Regional de Turismo (PERTUR)|
respectivo; y/o en areas de desarrollo turistico identificados y priorizados en sus Planes
de Desarrollo Turistico Local vigentes.

Los recursos turisticos priorizados que son considerados como parte de la Unidad
Productora de los servicios turisticos publicos, corresponderan exclusivamente a las
categorias: i) sitios naturales; ii) manifestaciones culturales; iii) realizaciones técnicas,
cientificas, o artisticas contemporaneas. Se excluyen los de caracter y propiedad privada,
tales como templos/conventos/otro, espacio fisico de caracter religioso, agua termo-
mineral, museos privados, cite privados, entre otros similares.

De igual modo, es necesario sefialar que, brindar el servicio turistico en “condiciones
adecuadas”, implica lo siguiente:

- Laimplementacién de aspectos tangibles: instalaciones turisticas, que cumplan con las
normas técnicas vigentes, generales y especificas aplicables a la inversion.

- La implementacion de intangibles: herramientas de gestion y de fortalecimiento de
capacidades de los distintos actores vinculados a la gestion del recurso turistico, asi
como promocion.

Recursos turisticos priorizados.

Los recursos turisticos priorizados por el sector, son los considerados en el enlace:

https://transparencia.mincetur.gob.pe/inf_gestion/inf_gestion.html?c=IG_pmi&c=IG_pmico
rrespondiente al apartado Programacion Multianual de Inversiones.

10
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Dicha lista podra incrementarse en el transcurso del afio, conforme otros recursos vayan
cumpliendo con los parametros sefialados en el numeral anterior como; encontrarse
inventariado (categorizado y jerarquizado del 1 al 4), y con ambito de intervencion en una
0 mas zonas de desarrollo turistico y/o en areas de desarrollo turistico priorizados en sus
Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.

c. Método de célculo de la brecha de los servicios turisticos publicos:

Para el calculo de la brecha de los servicios turisticos publicos, se utiliza el indicador de
brecha: “Porcentaje de recursos turisticos priorizados que brindan servicios turisticos
publicos en condiciones inadecuadas”.

En ese sentido, la brecha sera el complemento del Total de Recursos Turisticos Priorizados
Adecuados (TRPA) entre el Total de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP); tal como se
muestra a continuacion:

Método de Célculo

= (1- Implementado 1 x100 =
L Demandado J
Donde:
Demandado = Total de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP)
Implementado = Recursos Turisticos Priorizados Adecuados (RTPA)

d. Cuantificacion de la brecha de los servicios turisticos publicos.

Los valores utilizados para el calculo del indicador, para el Sector Comercio Exterior y
Turismo, se detallan a continuacién:

a) Elnumero total de los recursos turisticos priorizados por el MINCETUR, fue actualizado
en 1392 a diciembre del 2022, de acuerdo a lo publicado en enlace:
https://transparencia.mincetur.gob.pe/inf_gestion/inf_gestion.htmI?c=IG_pmi&c=I1G_p
mi.

b) A la fecha, se han intervenido en 38 recursos turisticos, a través de inversiones
culminadas por el sector, que corresponden a los recursos turisticos priorizados
adecuados.

c) En ese sentido, la brecha en términos cuantitativos es del 97.3%, que corresponde al
“Porcentaje de recursos turisticos priorizados que brindan servicios turisticos publicos
en condiciones inadecuadas”.

Aplicacion de la formula:

RTPCI=1-( 38 ) x 100 = 87.3%
1392

La cuantificacion de la brecha de los servicios turisticos publicos por departamento, se
muestra en el Anexo 01 de este documento.

11
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2.2. Diagnostico de la situacion actual de la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania
y turismo.

a. Definicion de la brecha del servicio de innovacion tecnoldgica en artesania y turismo.

El indicador de brecha del servicio de innovacion tecnoldgica en artesania y turismo, mide el
porcentaje de lineas artesanales a nivel regional que no incorporan servicios de las CITE.

Al respecto, se debe sefalar que las lineas artesanales, son los diferentes procesos de
produccion artesanal, vinculados a las materias primas que se utilizan en dichos procesos, en
las diferentes regiones del pais, existentes y futuras, que expresan la creatividad y habilidad
manual del artesano.

Se considera que las lineas artesanales incorporan adecuados servicios de innovacion y
tecnologia a la oferta de artesania, cuando los artesanos tienen a disponibilidad de acceder a
un Centro de Innovacion Tecnolégica (CITE) en Artesania y Turismo.

Los Centros de Innovacién Tecnoldgica (CITE) en Artesania y Turismo, son instituciones cuyo
objetivo principal es elevar la competitividad de la produccién artesanal en los mercados
externos, internos y turisticos, a través de servicios de capacitacion y asistencia técnica,
asesoria especializada, transferencia tecnolégica, investigacion, desarrollo e innovacion
productiva y servicios tecnolégicos, difusiobn de informacion, interrelacion de actores
estratégicos y generacion de sinergias; bajo un enfoque de demanda, generando mayor valor
en la transformacion de los recursos; mejorando la oferta, productividad y calidad de los
productos artesanales, y su vinculacion con el turismo tanto para el mercado nacional como
para el mercado externo; propiciando a su vez la diversificacion productiva.

Los CITE en Artesania y Turismo pueden ser publicos o privados. Los CITE publicos son
creados por el MINCETUR, y los CITE privados, se califican mediante resolucion del
MINCETUR. EI MINCETUR a través de la Direccién de Centros de Innovacién Tecnolédgica de
Artesania y Turismo (DCITAT), realiza el seguimiento y monitoreo de las actividades de los
CITE, ya sean publicos o privados.

El servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo, se orienta a mejorar la
productividad y competitividad de los artesanos, a través de actividades de capacitacién y
asistencia técnica, asesoria especializada para la adopcién de nuevas tecnologias,
transferencia tecnolégica, investigacion, desarrollo e innovaciéon productiva y servicios
tecnoldgicos, difusién de informacion, interrelacion de actores estratégicos y generacion de
sinergias, bajo un enfoque de demanda; generando mayor valor en la transformacion de los
recursos, mejorando la oferta, productividad y calidad de los productos artesanales, tanto para
el mercado nacional como para el mercado externo; propiciando la diversificacién productiva,
ello, a través de los Centros de Innovacion Tecnoldgica (CITE).

b. Lineas artesanales priorizadas

Las lineas artesanales priorizadas por el sector, son 16 lineas artesanales; las mismas que se
encuentran definidas en el Clasificador Nacional de Lineas Artesanales — CLANAR
MINCETUR, y se muestran en el Anexo 02.

Cabe precisar que un CITE en Artesania y Turismo, puede proporcionar servicios ligados a
mas de una linea artesanal; en ese sentido, se ha identificado un total de 145 lineas
artesanales regionales, sobre las cuales se calculara la brecha sectorial (Ver Anexo 03)

c. Método de célculo de la brecha del servicio de innovacién tecnolégica en artesania y turismo.

En el célculo de la brecha del servicio de innovacién tecnolégica en artesania y turismo, se
utiliza el indicador “Porcentaje de lineas artesanales que no incorporan servicios de las CITE”.

Cabe precisar que la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo, es
el complemento de Lineas Artesanales Regionales Intervenidas mediante CITE (LARI), entre
el Total de Lineas Artesanales Regionales Identificadas (TLARI).

12



SUICA DEL
" "
<& Ao

(&)

Oficina General de
Planificacién, Presupuesto

Ministerio Secretaria

de Comercio Exterior General
y Turismo y Desarrollo

Método de Calculo

= [ 1 - Implementado w X100 =

Demandado J
Donde:

Total de Lineas Artesanales Regionales ldentificadas

Demandado = (TLARI)

Lineas Artesanales Regionales Intervenidas mediante

Implementado = | ~1rp g AR))

d. Cuantificacion de la brecha del servicio de innovacién tecnolégica en artesania y turismo
(CITE).

Los valores usados para el calculo del indicador se detallan a continuacion:
a) Total de Lineas Artesanales Regionales Identificadas: 145.
b) Total de Lineas Artesanales Regionales Intervenidas mediante CITE: 19.

¢) La brecha en términos cuantitativos es 86.9%

Aplicacién de la férmula:

%LARNI=1-( 19 ) x 100 = 86.9%
145

La estimacion del indicador de la brecha “Porcentaje de lineas artesanales que no incorporan
servicios de las CITE”, para el afio 2022 es 86.9%.

La brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo a nivel regional y
nacional, se muestra en el Anexo 03.

2.3. Diagnéstico de la situacion actual de la brecha del servicio para la productividad y la
competitividad de los artesanos.

a. Definicién de la brecha servicio para la productividad y la competitividad de los artesanos.

El indicador de brecha del servicio para la productividad y la competitividad de los artesanos
mide el porcentaje de lineas artesanales priorizadas no atendidas; es decir, aquellas lineas
artesanales, que no han incorporado los servicios para la productividad y la competitividad
de los artesanos.

Este servicio, se refiere a los servicios publicos ofrecidos para fortalecer y mejorar la
capacidad empresarial de los artesanos, a través de la capacitacion y asistencia técnica, el
uso de tecnologias y el acceso a los mercados; por lo cual, se espera como resultado, la
mejora progresiva de la calidad de vida de éstos.

Dicho servicio se brinda a grupos de un minimo de 10 personas que desarrollan una misma
linea artesanal, que posean negocios artesanales, sobre los que se espera sean rentables
econdémicamente, y que a su vez, demuestren contar con el compromiso de practicar la
actividad artesanal en el largo plazo.
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b. Lineas artesanales priorizadas.

Las lineas artesanales priorizadas por el sector son 16 lineas artesanales, que se encuentran
definidas en el Clasificador Nacional de Lineas Artesanales — CLANAR MINCETUR,; las
mismas que se muestran en el Anexo 02.

En la actualidad, el servicio para la productividad y la competitividad de los artesanos, no
se ha implementado, por lo que ninguna linea artesanal a nivel departamental ha sido
intervenida, tal como se muestra en el Anexo 04.

c. Método de calculo de la brecha del servicio para la productividad y la competitividad de los
artesanos.

Para el calculo de la brecha del servicio para la productividad y la competitividad de los
artesanos, se utiliza el indicador “Porcentaje de Lineas Artesanales Priorizadas No
Atendidas”.

El calculo del referido indicador es el complemento de las Lineas Artesanales
Departamentales Priorizadas Atendidas (LADPA), entre al Total de Lineas Artesanales
Departamentales Priorizadas (TLADP).

Método de Célculo

= [ 1 - Implementado 1x100 =

Demandado J
Donde:

Total de Lineas Artesanales Departamentales
Priorizadas (TLADP)

Demandado

Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas
Atendidas (LADPA)

Implementado

d. Cuantificacion de la brecha del servicio para la productividad y la competitividad de los
artesanos.

Los valores del indicador, se detallan a continuacion:
a) Total de lineas artesanales departamentales priorizadas: 145.
b) Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas Atendidas: 0.

c) Labrecha en términos cuantitativos es 100%

Aplicacion de la formula:

%LADPNA=1-(0 ) x 100 =100%
145

La estimacion del indicador de la brecha “Porcentaje de Lineas Artesanales Departamentales
Priorizadas No Atendidas” para el afio 2022 es del 100%.

2.4. Diagnéstico de la situacién actual de la brecha de los servicios publicos en comercio exterior.

a. Definicion de la brecha de los servicios publicos en comercio exterior.

El indicador de brecha de los servicios publicos en comercio exterior mide el porcentaje de
Oficinas Comerciales de Exportacién Regional (OCER) que no han sido implementadas,
con respecto al total de oficinas proyectadas; por lo cual, no se estaria brindando servicios
publicos de comercio exterior a los empresarios y emprendedores del ambito de
intervencion.
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El comercio exterior, es una actividad econdmica basada en el intercambio de productos
(bienes y servicios) entre personas o empresas que residen en diferentes paises;
constituyendo una red estratégica de actores econdmicos interdependientes (exportadores,
importadores, operadores privados, autoridades, productores, entre otros), quienes
reconocen la necesidad mutua de trabajar juntos para identificar objetivos estratégicos y
aprovechar las oportunidades del comercio exterior; compartiendo riesgos y beneficios,
invirtiendo tiempo, energia y recursos para desarrollar y comercializar productos de
exportacion diferenciados con alto valor agregado de acuerdo a la demanda internacional.

Los servicios publicos en comercio exterior estan dirigidos a la capacitacion, orientacion,
promocion, informacién y asistencia técnica a empresarios y emprendedores, en temas
relacionados a la produccion de la oferta exportable, comercializacién y acceso al mercado
de destino; ofreciendo a través de las OCER, un espacio fisico para la realizacién de dichas
actividades, asi como para el encuentro fisico y virtual de compradores y vendedores.

b. Oficinas Comerciales de Exportacién Regional Proyectadas.

El Sector program¢ instalar 26 Oficinas Comerciales de Exportacién Regional (OCER), a
nivel nacional en los préximos afios en el pais. Dichas oficinas se implementaran en zonas
con una alta concentraciébn de empresas que cuentan con potencial exportador, con la
finalidad de facilitar su articulacién con el mercado internacional, aprovechando las ventajas
gue ofrecen los Acuerdos Comerciales suscritos por el Perq.

c. Método de calculo de la brecha de los servicios publicos en comercio exterior.

Para el célculo de la brecha de los servicios publicos en comercio exterior, se utiliza el
indicador: “Porcentaje de las Oficinas Comerciales de Exportacibn Regional No
Implementadas”.

El valor del indicador, es el complemento de las Oficinas Comerciales de Exportacion
Regional Existentes (OCERE) entre las Oficinas Comerciales de Exportacion Regional
Proyectadas (OCERP).

Método de Célculo

= [ 1 - Implementado 1x100 =

Demandado J
Donde:

Oficinas Comerciales de Exportacion Regional

Demandado = Proyectadas (OCERP)

Oficinas Comerciales de Exportacion Regional

Implementado = | £lidotes (OCERE)

d. Cuantificacion de la brecha de los servicios publicos en comercio exterior.

Los valores del indicador para el Sector Comercio Exterior y Turismo, se detallan a
continuacion:

a) Numero de OCER proyectadas: 26.
b) Numero de OCER existentes: 4
c) La brecha en términos cuantitativos es 84.6%

Aplicacion de la férmula:

%OCERN =1-(4) x 100 = 84.6%
26
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La estimacion del indicador de la brecha “Porcentaje de las Oficinas Comerciales de
Exportacion Regional No Implementadas”, para el afio 2022 es de 84.6%.

Al respecto, de las 26 Oficinas Comerciales de Exportacion Regional (OCER), programadas
a instalarse en los proximos afios en el pais, se intervinieron en (04) Oficinas Comerciales de
Exportacion Regional (OCER); las que se ubican en el distrito de La Victoria en Lima
(Gamarra), en el distrito de Villa El Salvador en Lima, y en las regiones de Tacna y Huanuco;
tal como se muestra en el Anexo 05.

En la tabla lineas abajo, se muestra el resumen del célculo de la brecha de infraestructura y/o
el acceso a los servicios publicos, correspondiente a los indicadores de brecha del sector
Comercio Exterior y Turismo vigentes:

Servicio e
Indicador

Tabla N°11

Célculo de la brecha de infraestructura o de acceso a los servicios publicos

Sector Comercio Exterior y turismo

Brecha de infraestructura y/o acceso a servicios publicos

Definicién del Indicador

Valores del Indicador de Brecha al 2022

Servicios turisticos
publicos.

Formula:
Indicador: RTPA
“Porcentaje de =@1- TRTP) x 100
recursos turisticos 38
priorizados que Dénde: == 1392) X100 = 97.3%
brindan servicios
turisticos pablicos | - Recursos Turisticos Priorizados Adecuados (RTPA)
en condiciones - Total de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP)
inadecuadas”
Servicio de
innovacién Formula:
tecnolégica en RI
artesanfay =1- TLARI) x 100
turismo. 19

Ddénde: =(1--—)%x100=86.9%
Indicador: % de 145
lineas artesanales | - Lineas Artesanales Regionales Intervenidas mediante CITES
que no incorporan (LARI)
servicios de las - Total de Lineas Artesanales Regionales Identificadas (TLARI)
CITE
Servicio para la Formula:
productividad y la LADPA
competitividad de =(1—-7——=)%x100
los artesanos. TLADP

. Doénde:
Indicador: _ 0
; =(1—--—2)x%x100=100%
E,O reentaje de | _ Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas Atendidas 145
ineas
Artesanales (LAPDA)
Priorizadas No - Total de Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas
Atendidas (TLADP)
Servicios publicos | Egrmula:
en comercio - OCERE
exterior. =(1—-—=—)%100
( oc ERP)

Indicador: Donde:

Porcentaje de las
Oficinas
Comerciales de
Exportacién
Regional No
Implementadas

- Oficinas Comerciales de Exportacion Regional Existentes
(OCERE)

- Oficinas Comerciales de Exportacién Regional Proyectadas
(OCERP)

4
= (1—57) x 100 = 84.69
A-59 %

Fuente: Unidades Formuladoras y Unidades Ejecutoras de Inversiones de Plan COPESCO Nacional, Direccién General de
Artesania (DGA) y Viceministerio de Turismo (VMT)
Elaboracién: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversién Publica (OCTIP) — Oficina General de Planificacién, Presupuesto y
Desarrollo (OGPPD)
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2.5 INDICADORES DE BRECHA DEL SECTOR COMERCIO

EXTERIOR Y TURISMO
(Resolucion Ministerial N° 0363-2022-MINCETUR)
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FORMATO N° 04-A:
INDICADOR DE BRECHA

Sector

Responsable ID | Comercio Exterior y Turismo

Nombre del Porcentaje de recursos turfsticos priorizados que brindan servicios turisticos
|n?;|Tcad:,, iD | pdblicos en condiciones inadecuadas.

Tipo de .

Indicador Calidad

Unidad de .

Medida ID | Recurso Turistico

Nivel de -

desagregacion | Distrital

Servicio y Tipologia

Servicio Tipologia
D Turismo
Servicios turisticos publicos
D
Competencia del Servicio
Gobierno Local Gobierno Local
Gobierno Nacional Gobierno Regional Municip. Provincial Municip. Distrital Empresa
%
g X X X X
Definicién

El indicador busca medir |a brecha de los recursos turisticos priorizados’, que brindan servicios turisticos
publicos en condiciones inadecuadas. Esta brecha puede ser cerrada con intervenciones de los tres
niveles de gobierno.

Es necesario sefalar que los recursos turisticos, son expresiones de la naturaleza, riqueza arqueoldgica,
expresiones historicas materiales e inmateriales de gran tradicién y valor, que constituyen la base del
producto turistico; los mismos que se encuentran registrados en el Inventario Nacional de Recursos
Turisticos?, categorizados y jerarquizados.

Cabe precisar que, los servicios turisticos plblicos, son los servicios ofrecidos a partir de las instalaciones
turisticas en los recursos turisticos, con la finalidad de satisfacer las necesidades del visitante (turista y
excursionista), mejorando su experiencia de |a visita, en condiciones adecuadas.

Asimismo, las inversiones orientadas al cierre de este indicador, previamente, deberan cumplir con los
siguientes parametros:

1 Lo rocurnos turistioos prisrizados por of sactor, farman parbs del Anees cormepondiente o este indicador de brecha. Diche frmen s pusds ubicar an el snizce

hepsSranapanencis mincsiur. gob. pa'Sol_gestionind_gestion iimi?c=1G_pmidc=IG_pmi. cormapandisria ol apartada F N da
2 Loy W 20400: Loy General do Tunama, Anaks N° 2 Ghaata, puils 7
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- Ellos recursols turistico/s que la conforman, deben estar inventariados (categorizado y jerarquizado
del 1 al 4), y la informacion sobre los mismos, debe haber ha sido registrada en el aplicativo
SIGMINCETUR.

- El ambito de intervencion de la inversion, debe ubicarse en una o mas Zonas de Desarrollo Turistico
(ZDT) del Plan Estratégico Regional de Turismo (PERTUR)? respectivo; y/o en areas de desarrollo
turistico identificados y priorizados en sus Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.

- Los recursos turisticos a intervenir, corresponderan exclusivamente a las categorias®: i) sitios
naturales; ii) manifestaciones culturales; iii) realizaciones técnicas, cientificas, o artisticas
contemporaneas. Se excluyen los de caracter y propledad privada, tales como templos/conventos/oiro
espacio fisico de caracter religioso, agua termo-mineral, museos privados, cite privados, entre otros
similares.

De igual modo, es necesario sefialar que, brindar el servicio turistico en “condiciones adecuadas”, implica
lo siguiente:

- La implementacion de aspectos tangibles: instalaciones turisticas, que cumplan con las normas
técnicas vigentes, generales y especificas aplicables a la inversidn.

- La implementacion de intangibles: herramientas de gestion y de fortalecimiento de capacidades
de los distintos actores vinculados a la gestion del recurso turistico, asi como promocién.

Justificaciéon

Este indicador permite medir la brecha de los recursos turisticos priorizados, que brindan servicios
turisticos plblicos en condiciones inadecuadas.

Método de Calculo

= (1- Implementado | x 100 =
L Cemandado )
Demandado = Tatal de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP)
Implementado = Recursos Turisticos Priorizados Adecuados (RTPA)

Precisiones Técnicas

Criterios para priorizar un recurso turistico;

- Ellos recursofs turistico/s que lo conforman, se encuentran inventariados (categorizado y
jerarquizado del 1 al 4), v la informacion sobre los mismos, ha sido registrada en el aplicativo
SIGMINCETUR.

- El ambito de intervencion de la inversion, se ubica en una o més Zonas de Desarrollo Turistico
(ZDT) del Plan Estratégico Regional de Turismo (PERTUR) respectivo; y/o en dreas de desarrollo
turistico identificadas vy priorizadas en sus Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.

Criterios para que un recurso turistico pri de “adecuados servicios
publicos":

Se debe considerar la aplicacion de los aspectos que se describen a continuacion:

% Para el Gobierno Nacianal {sector) se congidera las 20T & alcance internacional, nacional e interregicnal, Fara les GRy GL, 10 considerard todes las 20T,

4 "Manual para la elaboracdn y actualizacian del Inventars Mesionsl de Recurscs Turisticos” |MINCETUA 2018), aprobada mediante 8 Resalucion Ministerial N
505-2018-MINCETUR/DAM, d= fecha 26,12 2018, Dicho manual se pUEdE uhicar an 'EI enlace
https://www.gob.pefinstitucion/mincetur/informes-publicaciones/22157-manual-para-la-formulacion-
de-inventario-de-recursos-turisticos-a-nivel-nacional ‘pag. 21/
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A. Aspectos Tangibles: instalaciones turisticas que cumplan con las normas técnicas vigentes, generales
y especificas aplicables a la inversion, tales como:

Normas técnicas generales:
= [Reglamento Macional de Edificaciones — RNE,
¢ Normas Técnicas Peruanas — NTP.
Mormas técnicas especificas:
Guia de accesibilidad, turismo para todos - MINCETUR
» Guia para el disefio de experiencias turisticas - MINCETUR
+ Manual de sefalizacion turistica del Peri - MINCETUR
» Planes de manejo de sitios de patrimonio mundial, zonas monumentales y Centros
Historicos del Peri:
Plan Maestro del Centro Histdrico de Cusco.
Plan Maestro del Centra Histérico de Lima.
Plan de Gestion de Nasca vy Palpa.
Plan Maestro para un Desarrollo Integral y Sostenible de Supe vy Barranca.
Plan Maestro del Parque Nacional del Huascaran.
Plan Maestro del Pargue Macional del Manu.
Plan Maestro Machupicchu.
Plan Maestro del Centro Histdrico de Arequipa y zona de amortiguamiento.
Plan de Manejo de Chavin de Huantar.
Plan Maestro para la Conservacion y Manejo del Complejo Arqueolégico de Chan Chan.
Plan de Manejo Chankillo.
Plan de manejo y desarrollo de Ceniro Histérico de Trujillo.
Plan de Gestion de la zona monumental de Cajamarca.
Reglamento para la gestion y administracién del centro historico de Ayacucho.
Reglamento de la zona menumental de Huancayo.

oo oOOQODODODOOOCOOOOODOO

Planes maestros de areas naturales protegidas:
o Parques nacionales, santuarios nacionales, santuarios histéricos, reservas nacionales,
refugios de vida silvestre, reservas paisajisticas, reservas comunales, bosgues de
proteccion, cotos de caza, zonas reservadas y areas de conservacion regional)

s Leyes, manuales y guias:
o Ley N°28084, Ley gue regula el pargueo especial para vehiculos ocupados por personas
con discapacidad y modificatorias.
o Ley N® 28296, Ley General de Patrimonio Cultural.
o Manual para el disefio de carreteras no pavimentadas de bajo volumen de transito — MTC.
o Manual de Criterios de Disefio de Infraestructura Clclo-inclusiva y Guia de Circulacidn del
Ciclista = MML.
Manual de disefio urbano inclusivo para Lima Metropolitana,
Guia para el disefio de infraestructura ciclista en intersecciones — MTC.
Guia de implementacion de sistemas de transporte sostenible no motorizado — MTC.
Guia para el disefio e implementacion de inversiones en vias locales - MVCS.
Lineamientos minimos para el disefio de |las infraestructuras consideradas en el SINANPE,
enfocados a la gestion de las areas naturales protegidas.

a0 000

» Otras normas técnicas de caricter sectorial, regional y municipal aplicables a inversiones
en turismo.

B. Aspecios Intangibles (herramientas de gestidn, fortalecimiento de capacidades y promocion), de
corresponder:

Herramientas de gestion turistica:
- Manual de operacion y mantenimiento para las instalaciones turisticas.

Fortalecimientos de capacidades:
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- Capacitacion y asistencia técnica a operadores y prestadores de servicios turisticos privados,
relacionados al recurso turistico a intervenir.

- Capacitacion y asistencia técnica a funcionarios/servidores pablicos relacionados a la gestion del
recurso turistico.

Promocian:

- Video promocional, material audiovisual.

Supuestos Empleados

- Se brindara el servicio turistico en “condiciones adecuadas”, cuando la inversidn plblica ejecutada,
abarque tanto aspectos tangibles, como instalaciones turisticas, que cumplan con las normas
técnicas vigentes, generales y especificas aplicables a la inversion: e intangibles, coma herramientas
de gestion, y fortalecimiento de capacidades de los distintos actores vinculados a la gestion del
recurso turistico.

Habiéndose culminado una inversion orientada al cierre de este indicador de brecha, es factible
realizar una inversion extraordinaria en el mismo recurso turistico, ambito de influencia, y con la
misma poblacion objetivo, que podria ser una IDARR o un nuevo proyecto de inversion, en el caso
que, por causas naturales o antropicas, se haya producido una afectacion en la prestacion del
servicio turistico pldblico,

-Limitaciones

kA’

¢4 El Sector se encuentra definiendo los estandares de calidad; para mayor objetividad en la evaluacién
(é de las inversiones en turismo.

L)

Fuente de Datos

- MINCETUR: Direccion General de Estrategia Turistica (DGET)

- Inventario Nacional de Recursos Turisticos del MINCETUR (aplicative SIGMINCETUR)
https:sigmincetur_mincetur.gob. pefturismol

- Plan Estrategico Regional de Turismo (PERTUR)

Instrumento de Recoleccion de Informacién

-  Ficha de recopilacion de datos para el Inventario Nacional de Recursos Turisticos.
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FORMATO N° 04-A:
INDICADOR DE BRECHA

Sactor i .
Responasbis I | Comercio Exterior y Turismo
pomars del ID | Porcentaje de Oficinas Comerciales de Exportacién Regional no implementadas
Tipo de
Indicador Cobertura
::':I::d' ID | Oficinas Comerciales de Exportacion Reglonal (OCER)
Mivel de
desagregacién Departamental
Servicio y Tipologia B
Servicio Tipologia
D Comarcio Exterior
Servicios publicos en comercio
D .
exterior
D
.~ Competencia del Servicio

Gobierno Local Gobierno Local

Gobierno Nacional Goblerno Reglonal Municip. Provincial Municip. Distrital Empresa
x X
Definicién

| indicador mide el porcentaje de Oficinas Comerciales de Exportacion Regional (OCER) que no han
do implementadas, con respecto al total de oficinas proyectadas; por lo cual, no se estaria brindando
ervicios publicos de comercio exterior a los empresarios y emprendedores del dmbito de intervencion.

Los servicios publicos en comercio exterior estan dirigidos a la capacitacion, orientacion, promocion,
informacién y asistencia técnica a empresarios y emprendedores, en temas relacionados a la produccion
de la oferta exportable, comercializacion y acceso al mercado de destino; ofreciendo a través de las
OCER, un espacio fisico para la realizacion de dichas actividades, asi como para el encuentro fisico y
virtual de compradores y vendedores; considerando que el comercio exterior, s una actividad econdmica
basada en el intercambio de productos (bienes y servicios) entre personas o empresas que residen en
diferentes paises; v que la cadena de valor del comercio exterior, que constituye una red estratégica de
actores econdmicos interdependientes (exportadores, importadores, operadores privados, autoridades,
productores, entre ofros), quienes reconocen la necesidad mutua de trabajar juntos para identificar
objetivos estratégicos y aprovechar las oportunidades del comercio exterior; compartiendo riesgos y
beneficios, invirtiendo tiempo, energia v recursos para desarrollar v comercializar productos de
exportacion diferenciados con alto valor agregado de acuerdo a la demanda internacional,

Es necesario precisar que los Gobiemos Regionales, pueden contribuir en el cierre de la brecha del
servicio pablico de comercio exterior. En ese sentido, la Unidad Formuladora (UF) del Viceministerio de
Comercio Exterior del MINCETUR, debera formular los proyectos de inversion vinculados a la OCER,
pudiendo tener como UEI a los Gobiernos Regionales.
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Justificacién

Este indicador permite medir la brecha de OCER gue no han sido implementadas, con respecto al total
de oficinas proyectadas; por lo cual, no se estaria brindando servicios publicos de comercio exterior a
los empresarios y emprendedores del ambito de intervencion,

Método de Calculo

= [ 1- Implementado ‘} x100 =

L Demandado |

Donde:

_ Oficinas Comerciales de Exportacidn Regional

Demandado = | g ectadas (OCERP)
_ Oficinas Comerciales de Exportacitn Regional
Implementado = | £ icientes(OCERE)

Precisiones Técnicas

Consideraciones para los servicios publicos de comercio exterior.

Los servicios plblicos en comercio exterior estan dirigidos a temas especificos de la produccion de la
oferta exportable, comercializacion y acceso al mercado de destino. Estos servicios deberan ser brindados
por profesionales especialistas en comercio exterior v con conocimiento de las cadenas de valor de la
oferta exportable a intervenir,

De acuerdo alarealidad de cada region y de las cadenas de valor aintervenir, se considera que se brindan

"i-gdecuados servicios plblicos de comercio exterior, cuando los Gobierno Regionales brindan las

'{% uientes atenciones:

rmacion: Comprende acciones orientadas a proveer informacion especializada al sector exportador
ionaly la difusion de publicaciones elaboradas por la Red Nacional de Apoyo al Desarrollo del
Comercio Exterior.
Capacitacion: Comprende acciones orientadas a la formacion de grupos de empresarios yfo
emprendedores delas regiones, quienes mejoraran su conocimiento en los distintos temas relacionados
al comercio exterior para un mejor aprovechamiento de los acuerdos comerciales suscritos por el pais.
Asistencia técnica: Comprende actividades de acompafiamiento y entrenamiento en la sede del
negocio, en laaplicacion de procesos, métodos y técnicas para que mejoren su nivel de competitividad
en los mercados internacionales,
Orientacién: Comprende actividades de acompafiamiento y orientacion personalizada en gestion
empresarial para la exportacidn, la cual sera brindada a nivel gerencial, a fin de lograr un resultado
inmediato en la organizacion de los grupos de exportadores.
Promocién: Servicio orientado a mejorar la participacién y capacidades de los grupos de empresarios
ylo emprendedores en eventos y acciones de promocién a fin de utilizar mejor los canales de
comercializacién internacional. Ademds, en este servicio se incluird la difusion de la oferta exportable a
través de distintos mecanismos tales como: impresa, virtual o presencial, entre otros: en el marco de una
estrategia de marketing internacional,

En ese sentido, cuando los Gobiernos Regionales no brindan todas las atenciones anteriormente descritas
alos exportadores, se considera que los servicios plblicos de comercio exterior son inadecuados.

Supuestos Empleados

» Los Gobiemos Regionales deberan contar con su Plan Regional Exportador (PERX) aprobado y
actualizado

» Cada region debe contar con una OCER debidamente implementada; sin embargo, de acuerdo a la

realidad decada region es posible que algunas regiones requieran mas de una OCER, asi como otras
no tengan viabilidad politica o presupuestal,
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= La instalacion de las OCER esta a cargo del MINCETUR, la cual se realiza de manera coordinada
con los Gobiernos Regionales.

+ Se implementara un sistema de control y monitoreo de las OCER que garantice el adecuado nivel de
calidad delos servicios que brinda.

Limitaciones

= El Sector no cuenta con estandares de calidad establecidos para esta tipologia de inversién plblica.
» Las OCER dependen de la disponibilidad de espacios adecuados para prestar el servicio de comercio

exterior plblico.

Fuente de Datos

+ MINCETUR,; Direccion General de Politicas de Desarrollo de Comercio Exterior (DGPDCE).

_}ﬁatrumantn de Recoleccion de Informacion

'{‘:51 Informes anuales de las OCER.
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FORMATO N° 04-A:
INDICADOR DE BRECHA
mm I | Comercio Exterior y Turismo
Nombre del D Po , n . .
Indicador rcentaje de lineas artesanales que no incorporan servicios de las CITE
Tipo de
Indicador Cobertura
Hf;‘i';ﬂd“ ID | Lineas Artesanales Regionales
Nivel de
desagregacion Departamental
Servicio y Tipologia -
Servicio Tipologia
D CITE
Servicio de innovacion tecnolbgica
an artesania y turismo 5
Competencia del Servicio
[ Gobierno Local Gobierno Local
.%‘ Gobierno Macional Gobierno Regional Municip. P cial Municip. Distrital Empresa

; X x
]

Definicion

El indicador mide el porcentaje de lineas artesanales a nivel regional que no incorporan servicios de las
CITE.

El servicio de innovacion tecnologica en artesania y turismo se orienta a mejorar la productividad v
competitividad de los artesanos, a través de actividades de capacitacion y asistencia técnica, asesoria
especializada para la adopcién de nuevas tecnologias, transferencia tecnolbgica, investigacion,
desarrollo e innovacién productiva yservicios tecnologicos, difusion de informacion, interrelacion de
actores estratégicos y generacion de sinergias; bajo unenfoque de demanda, generando mayor valor
en la transformacion de los recursos, mejorando la oferta, productividad y calidad de los productos
artesanales, tanto para el mercado nacional como para el mercado externo; propiciando la
diversificacion productiva; ello, a través de los Centros de Innovacién Productiva v Transferencia
Tecnoldgica (CITE).

Las lineas artesanales son los diferentes procesos de produccion artesanal, vinculados a las materias
primas que se utilicen en las diferentes regiones del pais, existentes y futuras, que expresan la

creatividad y habilidad manual del artesano."

Se considera que las lineas artesanales incorporan adecuados servicios de innovacion y tecnologia a
la oferta de artesania, cuando los artesanos con tienen a disponibilidad un CITE."?

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), a través del Vieeministerio de Turismo,
tiene a su cargo la creacion, calificacion, promocian, supervisian y gestién de los CITE Artesanales y
turisticos, en el &mbito de sus competencias.
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Entre las funciones que realizan los CITE se encuentran, la de brindar asistencia técnica y capacitacion
en relacion a los procesos, productos, servicios, mejora de disefo, calidad, entre otros y de generar y
difundir informacién que promueva la innovacion productiva y el desarrollo tecnolégico a favor de la
competitividad en su ambito potencial de influencia.

Los CITE que se encuentran regulados segun el Decreto Legislative N* 1228 y su Reglamento,
aprobado por Decreto Supremo N° 004-2016-PRODUCE. Por su parte, la Directiva N°005 -2019-
MINCETUR, aprobada por Resolucion Ministerial N® 264-2018-MINCETUR, es la Directiva que regula
los Centros de Innovacion Tecnologica Artesanales y Turisticos — CITE Publicos y Privados, a cargo
del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.

Adicionalmente, se debe precisar que los CITE pueden ser piblicos o privados. Los CITE plblicos son
creados por el MINCETUR y los CITE privados, se califican mediante resolucion del MINCETUR. El
MINCETUR a traves de la Direccion de Cenfros de Innovacion Tecnoldgica de Artesania y Turismo
(DCITAT), realiza el seguimiento y monitoreo de las actividades de los CITE, ya sean plblicos o
privados.

Cabe precisar que, a través de una inversion pablica, se puede intervenir Gnicamente en CITE piblicos.
La Unidad Formuladora (UF) y Unidad Ejecutora de Inversiones (UEI) de este tipo de inversiones, es
el MINCETUR.

ey La unidad productora del servicio de innovacidn tecnoldgica en artesania y turismo es el Centro de
@ W Innovacion Productiva y Transferencia Tecnolégica (CITE).

Este indicador permite medir el porcentaje de lineas artesanales a nivel regional, que no incorporan
servicios de las CITE.

2

;;aﬁtodu de Calculo

= 1 - Implementado 11100 =
Demandado _J

ey

Donde:
_ Total de Lineas Artesanales Regionales
Demandado = | |4entificadas (TLARI)
_ Lineas Artesanales regionales Intervenidas
Implementado = | 1 ediante CITE (LARI)
Precisiones Técnicas
Consideraciones para el servicic de innovacién tecnolégica en artesania y turismo,

Se considera que las lineas artesanales no incorporan adecuados servicios de innovacian y tecnologia

a la ofertaartesanal cuando no han recibido, entre ofras, las siguientes atenciones (lineas de accién')
de los CITE son:

* Investigacion aplicada en innovacion tecnolégica: Se incorporaran nuevas tecnologias en
productos y procesos en cuatro lineas artesanales: cerdmica, peleteria, filigrana y fibras de camélidos.
Asimismo, se desarrollaran estudios sobre canteras de arcilla y estandarizacion de tintes naturales.

+« MNormas técnicas, denominacion de origen y propiedad intelectual: Las acciones se orientarén hacia
la difusién ycapacitacién de estos topicos (que son poco conocidos en el medio) y a la aplicacion de
estrategias para |a proteccion de marcas, marcas colectivas vy certificacion.

« Promocion de la inversién privada: Se realizaran estudios para identificar y canalizar lineas de
financiamiento, en particular para la exportacion.
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+ Promocién comercial: Incidird en la identificacion de canales de distribucion y comereializacion
para la exportacion; en el intercambio de experiencias sobre el desarrollo de nuevos productos; y, en
la identificacion de segmentos de mercado artesanal en Europa y los EE.UU., principalmente.

= Equipamiento: Se adquirira maquinaria que fortalecera a los CITE en las dreas de produccion y
certificacion; y, se concluira los sistemas informaticos que soportaran el funcionamiento de la Red tales
como el portal de internet, el sistema de presupuesto, el sistema de indicadores y el sistema "Red de
Artesania”.

= Fortalecimiento de capacidades locales e institucionales: Se otorgaran pasantias internacionales
para capacitar y entrenar a los mejores artesanos; se desarrollaran programas gue promuevan la
generacion de lideres en los lugares en los que se asientan los CITE; y, se convoeard a un concurso
nacional que premie la innovacion artesanal.

Supuestos Empleados

= Se han considerado los Centros de Innovacion Tecnolégica de Artesania y Turismo - CITE pablicos.
= Los CITE deben ubicarse en un espacio geografico estratégico que beneficie a la cadena de valor,
garantizando su cercania al sector productivo al que sirven. Su ubicacion debe generar sinergias con

otros CITE para su complementariedad funcional y fortalecimiento nacional.™

= Los CITE privilegiaran las cadenas productivas y de valor en las que esté involucrada mas de una
provincia, con lafinalidad de extender los beneficios y generar las mencionadas sinergias entre los
diferentes actores vinculados a la cadena productiva y de valor de dichos espacios territoriales.™

e Se considera que |a linea artesanal incorpora servicios CITE, cuando el CITE se encuentra en
*’.ﬁ funcionamiento.

mitaciones

7
= El Sector no cuenta con estandares de calidad establecidos para la implementacitn de los CITES.

Fuente de Datos

= MINCETUR: Direccién de Centros de Innovacion Tecnoldgica de Artesania y Turismo (DCITAT)

Instrumento de Recoleccién de Informacién

= Informe de avance y logros del desarrollo v gestién de los CITE publicos.
= Informe de avance y logros del desarrcllo y gestion de los CITE privado.
= Evaluacion del Plan Operativo Anual de |la DCITAT.
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FORMATO N° 04-A:
INDICADOR DE BRECHA

Nombre de Ta entidad pablica: | Ministenic de Comercio Extenor y Tursmo

Sector: Comercio Exienor

Funcion: 0% Tunzsmo

Livision tuncional: U2 Tunsmo

Grupo funcional: 0045 Promocian del Turismo

Servicio pablico asociado: Servicio para la productividad v 1a competitividad de los arlesanos

Nombre del indicador
Porcentaje de lineas artesanales priorizadas no atendidas

Definicion
El indicador busca medir el porcentaje lineas artesanales priorizadas no atendidas, gue no han incorporado senvicios
para la productividad v la competitividad de los aresanos.

El senvicio para la productividad v la competitividad de los artesanos busca crear, mejorar yio forialecer la capacidad
empresanal de los artesanos a través de la transferencia de capacidades los artesanos v su personal v asistencia
técnica en &l uso de tecnologias v el acceso a los mercados; por lo cual se espera como resultado la mejora progresiva
del negocio artesanal v la calidad de vida de los artesanos.

Al respecto, de acuerdo a lo establecido en el articulo 64 de la Ley N® 27867, Ley Organica de Gobiemos Regionales,
y [as funciones fransferidas por el MINCETUR1E, los gobiemos regionales tienen como funcidn especifica en materia
de aresania: “Fomentar v desarrollar proyectos, programas U otros mecanismos para promover |a competitividad v
productividad de la actividad artesanal en la region, con la participacion de entidades plblicas y privadas.”.

Este senvicio plblico del MINCETUR se brinda a grupos de artesanos, minimo grupos de diez (10) artesanos de una
misma linea aresanal, que posean negocios artesanales sobre los gue se espera sean rentables econdmicamente, v
que a su vez estos grupos de arlesancs demuestren contar con el compromiso de practicar la actividad artesanal en el
largo plazo.

El servicio para la productividad v |a competitividad de los aresanos consiste en hrindar las siguientes atenciones,
entre otras:

» |La capacitacion'™ se da a través de cursos de corto plazo estructurado académicaments, que tiene por objetivo
hahilitar a una persona en un tema de manera general, mediante |a fransmision tedrica de conocimientos vy
habilidades técnicas. Estos cursos no permiten la obtencion de grados o titulos en el marco de la Ley Universitaria
vigente, sin perjuicio de la certificacion que se oforga de acuerdo a la estructura académica propuesta.

= |Laasesoria empresanal'® es el senvicio que presta un especialista en aconsejar y recomendar sobre 1as acciones
concretas de inversion, gestion o mercado que el receptor del servicio deberia gjecutar para incrementar su
productividad vio competitividad.

» Laasistenciatécnicat® es el servicio donde un especialista ufiliza sus habilidades, mediante la aplicacion de clertos
procedimientos, artes o tecnicas, con el objeto de proporcionar conocimientos especializados, no patentables, que
sean Necesarios en el proceso productivo, de comercializacion, de prestacion de senvicios o cualquier ofra actividad
realizada por el productor.

Los Gobiernos Regionales y Gobiemo Locales pueden contribuir en el cieme de la brecha del servicio para la
productividad v la compedtitividad de los artesanos.

Unidad Productora de Servicios
La unidad productora del senvicio de productividad v competitividad de los artesanos son las Direcciones Regionales
de Comercio Exterior y Turismo (DIRCETUR), o la que haga sus veces, ya que son estas |as que tienen a su cargo las
funciones en materia de artesania.

* Mediante Oficio N* 047-2017-PCM/SD, la Secretaria de Descentralizacion de la PCM comunicd que la suscripeion de las Actas de Entrega
¥ Recepcion formaliza definitivamente la transferencia de funciones a los Gobiemnos Regionales. En atencion a ello, & MINCETUR ha
culminado la transferencia de las funciocnes a los 25 Gobiemos Regionales, transfinendo un total de 875 funciones, 35 por cada Gobiemno
Regional, de las cuales 12 corresponden a funciones en materia de artesania.

7 Lineamiento de FIP Artesania. Glosario de Téminos (DDA - 2017)

8 Ibidem.

® bidem.
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Dimension de Desempeiio

El indicador es de producto y esta referido a la brecha de cobertura a nivel nacional.

Justificacion

Este indicador permite medir de manera directa el porcentaje de productos artesanales de las lineas artesanales
priorizadas no atendidas, gue no tienen calidad, elaborados por artesanos a nivel nacional que no han recibido
capacitacion, entrenamientos, asistencia técnica y asesoria empresarial para los negocios artesanales de parte de las
Direcciones Regionales de Turismo v Artesania (DIRCETUR).

Limitaciones y Supuestos Empleados

Supuestos:

« Elsenvicio para la productividad v [a competitividad que provea las DIRCETUR a los artesanos tienen que fortalecer
el negocio artesanal gue conlleva a la mejora de |2 calidad de vida de los arfesanos.

« Loz medios mediants los cuales se fortalecerd el negocio artesanal son, necesariamente v sin perjuicio de otros
medios, (i) el mejoramiento de las capacidades de los artesanos y su personal, (1) uso de tecnologias v (i) &l
acceso a mercados.

= Se debe intervenir de manera integral en (i) una misma Linea o Sublineas Artesanales, v (i) se debe involucrar a
todos los artesanos de una determinada zona geografica que cumplan con las condiciones vy que se comprometan
a participar.

Limitaciones:

«  Solo se interviens en negocios artesanales sobre 105 que se espera que pusden ser rentables economicamente
para los artesanos (beneficiarios), y que éstos demuestren contar con el compromiso de practicar la actividad en
el largo plazo.

+  Se requiers de un nimero minimo de diez (10) atesanos beneficiarios especificos para que se proceda con la
immemerrtacit_‘rn del senvicio.

« El plblico objetivo que se beneficiara con el senvicio debe estar constituido por Artesanos que:

o Estén comercializando sus productos por lo menos un (01) afio desde |a fecha del inicio de la formulacion de

la intervencion de inversion pablica.

o Tengan compromiso de ejercer la actividad econdmica y cultural en el largo plazo, de acuerdo al inciso d
antenior, desarmollado con anterioridad. Se precisa gue no se exige que los beneficiarios ejerzan la actividad
artesanal de forma exclusiva.

Se encuentren registrados en &l Registro Nacional del Artesano (RNA). Si los artesanos estan asociados o

son socios de alguna persona juridica, ésta debera estar registrada en el RNA y en el Registro Nacional de 1a

Micro y Pequenia Empresa (REMYPE).

o Mo tienen capacidad de acceso a servicios de capacitacion o entrenamiento y otros relacionados a los
alcances del senvicio.

O

Precisiones Técnicas

onsideraciones para el serviclo para la productividad v competiividad de los artesanos.

Se considera que Lineas Artesanales Priorizadas no brindan productos de calidad cuando no cumplen con los

siguientes reguisitos:

« Aplicacion de las Normas Técnicas Peruanas en Artesania (NTPA) del Instituto Macional de Calidad (INACAL).

« Certificacion de competencias laborales emitido por el Sistema Nacional de Evaluacion, Acreditacion v Certificacion
de la Calidad Educativa {SINEACE).

« Cerificado del producto artesanal.

En la actualidad, se ha detectado que las lineas artesanales no han incorporado los requisitos para tener calidad en el
producto artesanal, por tanto, la linea de base de las Lineas Aresanales Depariamentales Priorizadas Atendidas
(LADPA) es igual a 0.

Sdlo se podra formular tantos proyectos de inversion como Lineas Artesanales Priorizadas existan.

Meétodo de Calculo
Para el calcule del denominador del indicador, se considera el Total de Lineas Aresanales Depariamentales
Priorizadas (TLADP).

En el calculo del numerador del indicador, se considera el Total de Lineas Artesanales departamentales Priorizadas
(TLADP) menos Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas Atendidas (LADPA).
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Periodicidad de las Mediciones
«  Anual.

Fuente de Datos
« MINCETUR - Direccion de Desarrollo Artesanal (DDA).

Instrumento de Recoleccion de Informacion
« Informe de Evaluacion del Plan Operativo Anual de la DDA,

Formula:

CHLADPNA = (TLADP — LAPDA) 100%
= TLADP .

onde:
- LADPNA = Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas Mo Atendidas.
- TLADP = Total de Lineas Aresanales Departamentales Priorizadas.
-  LADPA = Lineas Artesanales Departamentales Priorizadas Atendidas.
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3. Criterios de Priorizacion Sectorial
3.1. Criterios Generales de Priorizacién (Obligatorios)

FORMATO N*° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector | Comercio Exterior y Turismo

Nombre del Criterio de Priorizacién Sectorial

Criterio de Cierre de Brechas

Definicién del Criterio de Priorizacion Sectorial

El Criterio de Cierre de Brechas prioriza las inversiones que estén orientadas a cerrar brechas de
infraestructura y/o de acceso a servicios que reguieren mayor intervencion, por lo que las inversiones gue
atienden servicios con mayor brecha deberan tener una mayor prioridad para la asignacion de recursos.,

Justificacién

Considerande gue el Sistema Macional de Programacién Multianual v Gestidn de Inversiones esta
orientado al cierre de brechas, este criterio tiene por finalidad dar mayor prioridad a aguellas inversianas
orientadas a cerrar brechas que requieren una mayor intervencion.

Método de Calculo
Fara el célculo del puntaje de este criterio, se considera lo siguiente:

VALORDEL
CATEGORIA PESO INDICADOR DE 1 PUNTAJE
BRECHA {PC1)
Indicador de Brecha 25 %4 1Bn PC1=25x% IB,

El peso determinado para este criterio es de 25; para calcular el puntaje al aplicar este criterio de
priorizacion, se debera tener en cuenta el peso del criterio y el valor del indicador de brecha, expresado
en terminos porcentuales, es asi que el puntaje, es el resultado de multiplicar el peso por el valor del
indicador de brecha.

La formula de calculo es la que se presenta a continuacion:

PC1=25x% IBn

Donde:

PC1 = Puntaje del Criterio 1: Cierre de brechas
(% IBn =‘alor del indicador de brecha en términos porcentuales

Consideraciones adicionales:

En el caso de |a tipologia "turisma”, relativo al Indicador de Brecha: “Porcentaje de recursos turisticos
inventariados priorizados que no brindan adecuados servicios turisticos publicos” para evaluar el
cumplimiento de este criterio general y obligatorio, previamente se debera verificar si la inversion cumple
con los siguientes parametros:

- Elfles recursofs turistico/s que la conforman, se encuentren inventariados® (categorizado y
jerarquizado), y la informacién sobre los mismes, ha sido registrada en el aplicativo
SIGMINCETUR.

- El Ambito de intervencidn de la inversidn, se ubigue en una o mdas Zonas de Desarrollo Turistico
del PERTUR™ correspondiente y/o en dreas de desarrollo turistico identificados y priorizados en
sus Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.
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"] Calegorias de los recursos luristicos: [Jsitios nefurales; llmanifestaciones culturales; fi} reallzaciones tecricas,
cientificas, o adisticas contemporéneas. Se excluyen los de cardcfer y propiedad privada, lales como iglesias, agua lefma-
mineral, museos privedos, CITE privados, entra otros similares.

(**) Para e Goblemo Nacional (sector) se considera las ZDT de alcance internacional, nacional, inferregional e
intraregional. Para los GR y GL, se considerara fodas las 20T,

Asimismo, en la tipologla "turismo”, la relacién de recursos turisticos considerados, que forma parte del
presente criterio de priorizacién, podra incrementarse en el transcurso del afo, conforme ofros recursos
vayan cumpliendo con los dos (02) requisitos antes sefialados.

Dicho Anexo se puede ubicar en el enlace
hitps://transparencia.mincetur.gob.pelinf_gestion/inf_gestion.htm|?c=IG_pmi&ec=1G_pmi, correspondiente
al apartado Programacion Multianual de Inversiones.

Fuente de Informacién

- Valores numéricos de los indicadores de brechas aprobados por el
Sector Comercio Exterior y Turismo.

- Inventario Macional de Recursos Turisticos del MINCETUR,

- Aplicativo SIGMINCETUR.

- Planes de Desarrollo Turistico Regional - PERTUR

- Indicadores de brecha de accesos a los servicios de responsabilidad funcional del Sectar
Camercio Exteriory Turisma.
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: Comercio Exterior y Turisma

Nombre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Criterio de Alineamiento al Planeamiento Estratégico
Definicion del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este criterio prioriza las inversiones que estén alineadas con los objetivos y acciones estratégicas en
funcion a su prioridad, contenido en la Ruta Estratégica del Plan Estratégico Institucional (PEI) vigente del
Pliego.Asimisma, este criterio prioriza aquellas inversiones que estén vinculadas con la Polltica General
de Gobierno (PGG) a nivel de los lineamientos.

Justificacion

De acuerdo al Decreto Legislafivo N* 1432, Ta programacion multianual de la nversién debe sujetarse a
los objetivos nacionales, regionales y locales establecidos en el planeamiento estratégico en el marco del
Sistema Macional de Planeamiento Estratégico.

Para el alineamiente de los objetivos de la inversién con el planeamiento estratégico, se considera el PEI
ya que este instrumento de planeamiento refleja, a través de sus Acciones Estratégicas Insﬁtudnnalg

{(AEI), los servicios que brinda la Entidad. Asimismo, estos servicios son priorizados en la rutaestratégi
|del PEI.

'Método de Calculo

El criterio se aplica en tres niveles:

+ Vinculacién a los Objetivos Estratégicos Institucionales (OEI) del PEI.
Este criterio prioriza las inversiones de acuerdo con su alineamiento a los OE| definidos en la
Ruta Estratégica del PEI de las entidades gue conforman el sector y sus arganismos adscritos.

+ Vinculacién a las Acciones Estratégicas Institucionales (AEl) del PEL.
Este criterio prioriza las inversiones de acuerdo con su alineamiento a las Acciones Estratégicas
Institucionales definidas en la Ruta Estratégica del PEI de las entidades que conforman el sector
¥ 5Us organismas adscritos.

+ Vinculacidn con los lineamientos de la Politica General de Gobierno (PGG).

El peso determinado para este criterio es de 25; para calcular el puntaje al aplicar el criterio de
alineamiento al planeamiento estratégico se considera lo siguiente:

CATEGORIA | PESO PRIORIDAD SEGUN LA RUTA ESTRATEGICA ""‘{L‘HE
ey won:  Voe1= (Nimero Total OEI - Namero Prioridad OEl+1)
Vinculacidn a 5 ' Nimera Total OEI Poei = 5 x Vog
los QEl del PEI Sino h
i no hay -
vinculacion: Vo= 0 i
Vinculacion a xsriinzﬂ?acién- Veer= (Numero Total AE| - Nimero Prioridad AEI+1)
las AE| del PE 15 MNumera Total AEI Pegi = 15 % Vag)
5ino hay Vg =0
vinculacion:
Si hay =
Vinculacidn conla 5 vinculacién Veos = § Praa
PGG 3i no hay Vegs =0
vinculacion:
TOTAL 25 2 maximo =
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Daonde:

WOEI = Valor del alineamiento con el OEI.
VAEI = Valor del alineamiento con al AEL
VPGGE = Valor del alineamiento ala PGG.

Una iniciativa de inversién es descalificada si no esta alineada al PEI, es decir, no estd vinculada a
ningunOEl ni a alguna AEL

El calculo del puntaje de este criterio se determina de la siguiente forma:

PC2 = Poer + Pagl + Proc ]

Donde:

PC2 = Puntaje del Criterio 2: Alineamiento al Planeamiento Estrategico.
POE| = Puntaje correspondiente al alineamiento con el OEL

PAE| = Puntaje correspondiente al alineamiento con el AEL

PPGG = Puntaje por el alineamiento a la PGG.

Para aquellos casos en los -::rua el objetive de la inversién esta vinculado con més de un OE|, se hara
la vinculacién con aquel OE| que la inversion este mas fuertemente relacionado. Del misme modo, si
el objetivo de la inversién esta vinculado con mas de una AEI, entonces se haré la vinculacién con
aquella AE| que esta mas fuertemente vinculada a la inversion.

En caso la entidad no cuente con su PE| o este se encuentre sin vigencia, se debera utilizar el PEI del
nivel de Gobierno inmediatamente superior.

Fuente de Informacion

- Plan Estratégico Institucional (PEIl) vigente.
L Polilica General de Gobierno (PGG).
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3.2. Criterios de Priorizacion Especificos

FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

_Sector: | Comercio Exterior y Turismao

Mombre del Criterio de Priorizacién Sectorlal

Criterio de actualizacion de |a ficha del recurso turistico

Definicion del Criterio de Priorizacion Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial que es solo aplicable para las
inversiones en servicios turisticos pablicos,

La ficha del recurso turistico inventariado priorizado debe estar actualizada, de acuerdo a lo
establecido en el Manual para la elaboracion y actualizacion del inventaric de recursos
turisticos, aprobado mediante la Resolucidn Ministerial N°505-2018-MINCETUR: en el cual se
indica que la informacién contenida en las fichas de registro de los recursos turisticos, deben
ser revisados y actualizados, no sea mayor a un periode de 3 afios de vigencia. Dicho plazo
rige a parlir de enero de 2019,

Justificacién

El registro del inventario de recursos turisticos, permite identificar el recurso turistico,
estableciende su clasificacién y sus caracteristicas; asimismo, permite la identificacian
preliminar de inversiones potenciales en el sector.

En ese sentido, con Resolucion Ministerial N® 505-2018-MINCETUR, se aprobd el Manual
para la elaboracion y actualizacion del inventario de recursos turisticos, que incluyo en el
registro del inventario, aspectos relevantes para la identificacién de inversiones en turismo,
tales como: georreferenciacidn, registro de flujo de visitantes, registro de documentos sobre el
estado actual del saneamiento fisico legal de los recursos turisticos, entre otros.

En ese marco, este criterio es importante dado que, la actualizacion de las fichas de recursos
turisticos, supone contar con informacién actualizada, nueva y relevante, para la seleccion de
los recursos turisticos que pueden ser intervenidos a través de proyectos e inversiones en
turismo; teniendo una alta incidencia en la toma de decisiones del sector.

Es importante remarcar que este criterio, @s complementario con los otros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos publicos.

Método de Calculo

Para el calculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 12.

Las fichas de recursos turisticos se han agrupado en cuatro (04) categorias y los puntajes se
asignan en funcién a la antigledad de la fecha de creacidn de la ficha considerada en la
inversién; asi si la ficha de recursos turistico se encuentra actualizada menor o igual a 1 afio
| se le asigna 12 puntos; mientras que si la ficha tiene hasta 2 se le asigna 6 puntos vy si tiene
| hasta 3 anos se le asigna 4 puntos. Si la ficha es mayor a 3 afios, se le asigna 0 puntos.

Para el calculo del puntaje de este, se considera lo siguiente:

| - ~ Puntaje

Menor o igual a 1 afio PC3
Hasta 2 afios PCar2
Hasta 3 afios PC3/3
Mayor a 3 afics ]

Fuente de Informacién

Resolucidn Ministerial N*505-2018-MINCETUR

Sistema de Informacian Geareferencial de MINCETUR:

| http://sigmincetur. mincetur.gob.pefturismo/
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

[ Sector: | Comercio Exterior y Turismo |

Nombre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Crterio de Jerargula del recurso turistico

Definicién del Criterio de Priorizacion Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial que es sclo aplicable para las
invarsiones en servicios turisticos publicos.

Este criterio permitira reconocer y brindar un puntaje mayor a los recursos turisticos tangibles,
cuyas categorias corresponden: (1) Sitios Naturales, (2) Manifestaciones Culturales y (4)
Realizaciones Técnicas, Cientificas o Artisticas Contemporaneas, los cuales presentan un
nivel de jerarquia superior, destacando su particularidad, reconocimiento, demanda,
publicaciones, entre otros.

Justificacién

Considerando que, en el Manual para la elaboracion y actualizacion del inventario de recursos
turisticos, sefiala que la fase de jerarquizacién, entre otros, establece el grado de importancia
y utilidad relativa de los recursos turisticos, para planificar el adecuado desarrollo de la
actividad turistica del pais, se considera vélido evaluar el siguiente criterio, segun las
siguientes consideraciones:

JERARQUIA DESCRIPCION

4 Recursos turisticos excepcionales y de gran significacion
para el mercado turistico internacional, capaces, por si solos
de motivar un importante flujo de visitantes. Equivale a un
recurso con cualidades y caracteristicas Unicas en el mundo.
3 Recursos turisticos con rasgos excepcionales, capaces
de motivar, por si solos o en conjunto con otros recursos
contiguos, un flujo actual o potencial de visitantes nacionales
y/o exiranjeros. Equivale a un recurso con cualidades y
caracteristicas Gnicas en el Peru.
2 Recursos turisticos con algunos rasgos llamativos
capaces de interesar a visitantes que hubiesen llegado a la
zona por otras motivaciones turfsticas o de motivar flujos
turisticos regionales o locales. Equivale a un recurso con
cualidades y caracteristicas Unicas en una region o localidad.
1 Recursos turisticos sin méritos suficientes para
considerarlo al nivel de las jerarquias anteriores, pero
igualmente, forman parte del Inventaric Nacional de
Recursos Turisticos como elementos que pueden
complementar a otros de mayor jerarquia. Es un recurso
complementario.

La jerarquia de un recurso turistico, permite determinar el grado de importancia y ulilidad
relativa de los recursos turisticos, para planificar el adecuado desarrollo de la actividad
turistica.

Es necesario sefialar, que en cada uno de los Planes Estrategicos Regionales de Turismo
(PERTUR), s& han identificado “Zonas de Desarrollo Turistico™; en estas zonas, se encuentran
inmersos los recursos turisticos inventariados de diferentes jerarquias.

Es importante remarcar que este criterio, es complementario con los otros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos publicos.

36




Oficina General de

Minictefio Secretaria Planificacion, Presupuesto

de Comercio Exterior General
y Turismo y Desarrollo

Método de Calculo

Para el calculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 12.

Los recursos turisticos jerarquizados se han agrupado en cinco (05) categorias, asignandoles
los siguientes puntajes: recurso turistico con jerarquia 4 se le asigna 12 puntos; recurso
turistico con jerarquia 3 se le asigna 6 puntos; recurso turistico con jerarquia 2 se le asigna 4
puntos y el recurso turistico con jerarquia 1 se le asigna 3 puntos. En el caso que el recurso
turistico no cuente con jerarguia se le asigna 0 puntos.

Categoria Puntaje PC4
Jerarquia 4 PC4
Jerarquia 3 PC4/2
Jerarguia 2 PC4/3
Jerarguia 1 PC4/4
Sin jerarquia/potencial 0

Fuente de Informacion

Resolucion Ministerial N°505-2018-MINCETUR

Sistemna de Informacién Georeferencial de MINCETUR:
hﬁE:f.fﬁ'rgminEtur.migm;[.guh.geﬁunsmu."
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

.

[ Sector: | Comercio Exterior y Turismo

Membre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Criterio Zona de Desarrollo Turistico
Definicién del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este es un Criterio de Pricrizacion Especifico Sectorial que es solo aplicable para las
inversiones en servicios turisticos pablicos.

La Zonas de Desarrollo Turistico, son aguellas areas que poseen una oferta turistica
(atractivos turisticos, corredores turfsticos, rutas turisticas, circuitos turisticos, productos
turisticos ylo destino turistico, planta turistica, servicios turisticos y complementarios), gue
genera el desplazamiento de una demanda (excursionistas o turistas). Su delimitacion
geografica esta supeditada a la demanda turistica, mas no a los limites politico-administrativas
de uno o mas distritos, provincias o regiones (departamentos) que la conforma(n).

NIVEL DE DESCRIPCION
ALCANCE DE LA
ZDT
INTERNACIONAL | Aquellas que tienen mayor flujp de

visitantes extranjeros.

NACIONAL Aquellas que tienen mayor flujo de
visitantes nacionales.
INTERREGIONAL | Aguellas que tienen mayor flujo de
visitantes procedentes de regiones
Vecinas.

INTRARREGIONAL | Son aquellas que tienen mayor flujo de
visitantes procedentes de diferentes
localidades o provincias de la misma
I region

Justificacion

Teniendo en cuenta, que no todo el territorio de la regién presenta las mismas condiciones
para el desarrollo de la actividad turistica, considerando el mercado turlstico, era necesario
identificar y delimitar las zonas de desarrollo turistico, conceptualizadas como aquellos
espacios geograficos con una oferta turistica (atractivos turisticos, corredores turisticos, rutas
turisticas, circuitos turisticos, productos turisticos y/o destino turistico, planta turistica,
servicios turisticos y complementarios) que generan el desplazamiento de una demanda
(excursionistas o turistas). Su delimitacion esta supeditada a la demanda, mas no a los limites
politico — administrativos de uno o mas distritos, provincias o regiones {departamentos) que la
conforman.

A la fecha todas las regiones cuentan con sus Planes Estratégicos Regionales de Turismo
(PERTUR), las cuales estan vigentes y fueron aprobados mediante ordenanzas regionales,
siendo ello, importante para focalizar inversiones en zonas donde se concentra la actividad
turistica. Asimismo, es importante resaltar, que de contar con Planes de Desarrollo Turistico
Local aprobados y vigentes se considerara las ares de desarrollo turistico ubicados en el
ambito del alcance de la ZDT del PERTUR.

Es importante remarcar que este criterio, s complementario con los otros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos plblicos.
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. Método de Calculo

| Para el célculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 12.

Las zonas de desarrollo turistico presentan cuatro tipos de alcance de acuerdo al tipo de
demanda turistica, es por ello que estos se han agrupado en cuatro (04) rangos asignandoles
los siguientes puntajes: alcance internacional se le asigna 12 puntos; alcance nacional se le
asigna 6 puntos; alcance interregional se le asigna 4 puntos y alcance intrarregional se le
asigna 3 puntos. En el caso gue el recurso turistico se encuentre fuera de una Zona de |
Desarrollo Turistico priorizada le asigna 0 puntos.

Para el calculo del puntaje de este, se considera lo siguiente:

Categoria Puntaje PC5
Alcance internacional PC5
Alcance nacional PCS/2
Alcance interregional PC5/3
Alcance intrarregional PC5/4
Fuera de la ZDT 0

Fuente de Informacion

Resolucion Ministerial N°288-2018-MINCETUR - Aprueban Guia Metodolégica para la
elaboracion del Plan Estratégico Regional de Turismo — PERTUR
Guia Metodolégica para la elaboracion del Flan Estratégu::u Regional de Tunsmn PERTUR

https:/www gob, pefinstitucion/minceiuricole
turismo- -pertur
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: | Comercio Exterior v Turismo

Nombre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Criterio de destino turistico priorizado

Definicion del Criterio de Priorizacion Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial gue es solo aplicable para las
inversiones en servicios turisticos publicos.

El criterio de destino turistico priorizado, prioriza las inversiones cuyo dmbito geografico de
intervencion, se ubique en alguno de los 58 destinos turisticos priorizados por el Sector, que
corresponden a 17 destinos turisticos y 41 zonas de desarrollo turistico.

Cabe precisar que el Sector ha priorizado la intervencion de 1468 recursos turisticos
registrados en el Inventario Nacional de Recursos Turisticos; los mismos que se encugntran
ubicados dentro de los destinos turisticos priorizados, a los cuales hace referencia este criterio.

Justificaciéon

El MINCETUR, a través del Viceministerio de Turismo, es el ente rector de |a politica nacional
en materia de turismo, habiendo definido en el marco del Plan Estratégico Nacional de Turismo
- PENTUR 2025, el modelo de desarrollo turistico de “Destinos Turisticos”. Asimismo,
mediante Resolucian Ministerial N°1385-2022-MINCETUR, se aprueba la "Estrategia Nacional
de Reactivacién del Sector Turismo 2022-2025", en el cual se establece los 17 Destinos
turisticos nacionales y 41 Zonas de Desarrollo Turistico, en los cuales concentrara sus
inversiones con caracter preferente.

Es importante remarcar que este criterio, es complementario con los ofros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos pablicos.

Método de Calculo

Para el calculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 14.

Para cada inversion se define el distrito del ambito geografico de intervencion y luego se
evaliia si el distrito se ubica en alguno de los cincuenta y ocho (58) destinos priorizados por
el Sector (17 destinos turisticos y 41 zonas de desarrollo turistico). Sila inversidn se encuentira
en un destino priorizado se considerara el destino priorizado con puntaje 14. Sila inversion se
encuentra fuera de un destino turistico priorizado su puntaje es 0, tal como se muestra en el
siguiente cuadro:

Para el calculo del puntaje de este, se considera lo siguiente:

ntenranddn en elesh‘nu L
priorizado PCe
Intervencion fuera de un 0
destino priorizado

Fuente de Informacién

La relacion de los destinos turisticos priorizados por el Sector se presenta en
https:/ftransparencia.mincetur.gob.pe/finf_gestion/inf _gestion.htmi?¢=IG_pmi&c=1G_pmi,
correspondiente al apartado Programacion Multianual de Inversiones.
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: | Comercio Exterior y Turismo

MNombre del Criterio de Priorizacién Sectorial

Criterio de artesanos beneficiados

Definicion del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este esun Criterio de Priorizacion Especifico Seclorial que es aplicable para las inversiones en el servicio
ge I'rnnwacmn tecnoldgica en artesania y turismo y el servicio para la productividad y la competitividad
e los artesanos.

Este criterio prioriza las inversiones cuyo 4mbito geografico de intervencion comprenda el mayor numero!
de artesanos que pueden ser potenciales beneficiarios de las inversiones. |

]

Justificacién

El MINCETUR, a través de la Direccion General de Artesania del Viceministerio de Turismo, es el ente
reclor de la politica nacional en materia de artesania, considerando como un criterio importante para
asignar recursos a las inversiones, el nimero de beneficiarios, tomando como aproximacion de esta
variable, bajo un enfoque simplificador, el nimero de artesanos del ambito geografico de intervencidn.

Método de Calculo

En el Sector Comercio Exterior y Turismo, el Criterio de nimero de artesanos, tiene un peso de 50
puntos (PCT = 50).

De acuerdo con este criterio, para cada inversion se tormara el distrito del ambito geografico de
intervencidn. Si la inversion involucra a mas de un distrito, se elegira el distrito de mayor poblacién.

Este criterio es excluyente con los demas criterios especificos de priorizacion sectoriales.

Los datos de ndmero de artesanos corresponden a las cifras contenidas en el Registro Nacional de
Artesanos del MINCETUR. Se han calculado quintiles de esta variable, siendo el quintil 5 el distrito que
tiene mayor numero de artesanos, y el quintil 1 el de menor nimero de artesanos. Los puntajes se
asignan segun la categoria en la que se encuentre el quintil de namero de artesanos del distrito, y estara
en funcion al peso asignado a este criterio, de acuerdo a la tabla siguiente:

T Ao e del |

Categorias . "“‘;,"gn |
Mimero de artesanos en el guintil mayor o igual a 4 y menor o igual a 5 50
Mamero de artesanos en el guintl mayor o igual a 3 y menor a 4 40
Nimero de artesanos en el quintil mayor o igual & 2 y menor a 3 30
Mumero de artesanos en el quintil mayor o igual a 1 y menora 2 20
Muamero de artesanos en el quintil menor a 1 10

Fuente de Informacion

La informacion correspondiente  al  nomero de  artesanos, se presenta en
hitps:/ftransparencia.mincetur.gob.pe/inf_gestion/inf_gestion.htmi?¢=1G_pmi&c=1G_pmi,
correspondiente al apartado Programacion Multianual de Inversiones.
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: Comercio Exterior y Turismo

Nombre del Criterio de Priorizacién Sectorial

Criterio de Oferta Exportable Priorizada.

Definicidn del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial que es solo aplicable para las inversiones en
servicios publicos en comercio exterior.

Este criterio es excluyente con los demds criterios especificos del Sector Comercio Exterior y Turismo.

El criterio de Oferta Exportable Priorizada, prioriza las inversiones de aquellas enfidades que proponen
Etertvamr la cadena productiva que ha sido priorizada como oferta exportable actual y/o potencial por el
ector.

Justificacién

En el marco del proceso de actualizacién de los Planes Regionales de Exportacion - PERX, se vieng
realizando |a identificacién de la oferta exportable actual y/o potencial de cada regién del pais, siendo
esto clave para el cumplimiento de los objetivos del Plan Estratégico Nacional Exportador - PENX 2025
esto es:

i} Profundizar la internacionalizacién de empresas, i) Incrementar de manera sostenible y diversificadal
las exportaciones de bienes y servicios con valor agregado vy iii) Mejorar la competitividad del sector
exportador,

Método de Calculo

Para cada inversion se identifica la cadena productiva gue propone intawepi;g el departamento donde
se ubica la intervencién, luego se evalla si la cadena productiva ha sido priorizada como oferta exportable
actual yo potencial por el Sector,

Este criterio es excluyente con los demés criterios especificos del Sector Comercio Exterior y Turismo.
Si la inversion propone intervenir en la oferta exportable priorizada por el Sector se le asigha PC9 =50

puntos;mientras que si la inversién no propone intervenir en la oferta exportable priorizada por el Sectorn
se le asigna puntaje de cero (0):

Fuente de Informacién

Planes Estratégicos Regionales de Exportacion - PERX
https://www.gob.pefinstitucion/mincetur/co Emgmn 38-el-plan-REGIONal-exporiador-perx-tedos

La relacién de la oferta exportable actual y/o potencial priorizada en cada departamento por el Sector se
presenta en hitps://transparencia. mincetur.gob.pe/finf_gestion/inf gestion.htmi?c=IG_pmi&c=IG_pmi,
correspondiente al apartado Programacion Multianual de Inversiones.
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3.3 Puntaje total de los servicios de responsabilidad funcional del Sector Comercio Exterior y Turismo.
Para calcular el puntaje total de las Inversiones, las entidades de los tres niveles de gobierno consideran lo siguiente:

a) Los criterios generales de priorizacién se aplican para todos los servicios de responsabilidad funcional del Sector.

b) Los criterios especificos de priorizacién son criterios excluyentes, se aplica solo al servicio correspondiente.

¢) Lasuma total de los puntajes de los nueve (09) criterios de priorizacion establecidos en las secciones precedentes tiene que ser igual a
100 (varian de 0 a 100) puntos, tal como muestra en la siguiente tabla.

TablaNo12:
Puntaje total de los servicios del Sector Comercio Exterior y Turismo
Criterios Generales de
Priorizaciéon Criterios Especificos de Priorizacion
(Cancelatorios)

Servicio ci: c2: Critgr:igt:) de C4: Cs: ce: c7: C8: €9: el ce
S Alineamiento R Criterio de . Criterio de S Criterio de  Usuarios de Puntaje
Criterio de actualizacion . . Criterio zona . Criterio de .
. al . jerarquia del destino oferta los servicios
Cierre de . de la ficha de desarrollo o artesanos
planeamiento recurso .. turistico _ exportable de
Brechas . . del recurso .. turistico .. beneficiados . . .
estratégico . turistico priorizado priorizada informacion
turistico

Servicios turisticos

P 25 25 12 12 12 14 100
publicos
Servicio de
innovacion

. 25 25 50 100

tecnolégica en
artesania y turismo
Servicio para la

roductividad y la
P vidady 25 25 50 100
competitividad de
los artesanos
Servicios publicos
en comercio 25 25 50 100
exterior

Fuente: Resolucién Ministerial N°0325-2022-MINCETUR, que aprueba los Criterios de Priorizacién Sectorial
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversién Pablica
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4. CARTERA DE INVERSIONES DEL PROGRAMA MULTIANUAL DE INVERSIONES 2024 - 2026

OPMI DEL MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO - MINCETUR

Fecha de generaci6n de ultimo reporte de cartera: 17/02/2023 19:37:27

ORDEN COSTO DE DEVENGADO SALDO SALDO
PRIO | CODIGO |CODIGO ) TIPO DE ) PLIEGO/UE | CICLODE | DE |[PUN| INVERSION | ACUMULADO PROG. PROG. PROG.
RIDAD| UNICO | IDEA NOMBRE INVERSION INVERSION | TUNCION | brESUPUESTAL | INVERSION | PRELA [TAJE | ACTUALIZADO | AL 3171272022 | 7™M 2023 () PROGEFEQ/“)"AB" 2024 (S) 2025(s)) | 2026 (s)) PENgf;NTE
CION (sh (sh
PROYECTO MUNICIPALIDAD
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DEL TEMPLO SAN ANDRES Y EL COMPLEJO .
1 2181813 DE TURISMO DISTRITAL DE EJECUCION A 99.3 10,878,635 10,740,839 0 137,796 137,796
ARQUEOLOGICO DE SILLUSTANI, DISTRITO DE ATUNCOLLA - PUNO - PUNO INVERSION ATUNCOLLA
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA DEL CAFE: PROYECTO MI(’;‘?’\;E:SC?E
2 | 2197848 CHANCHAMAYO - VILLA RICA, SECTOR VILLA RICA, PROVINCIA DE OXAPAMPA, DEPARTAMENTO DE TURISMO COMERCIO | Edcucion | A | 993| 2551823 | 25055988 20,000 442,248 50,000 1,000 1,000 300,248
DE PASCO INVERSION
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL MORRO DE CALZADA, COMERCIO £
3 | 2188002 DISTRITO DE CALZADA, PROVINCIA DE MOYOBAMBA, DEPARTAMENTO DE SAN MARTIN DE TURISMO ExTERIORY | EJECUCION | A | 093] 10200137 | 19185754 2,087 12:296 12:295 t
INVERSION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA PLAZA MAYOR DE PROYECTO MI(’;‘?’\;E:SC?E
4 | 2252767 CHACHAPOYAS Y LA PLAZUELA INDEPENDENCIA DEL CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD DE DE TURISMO COMERCIO | EdEcucion | A | 993| 24538686 | 22390217 | 358568 1,789,901 1,789,900 1
CHACHAPOYAS DISTRITO DE CHACHAPOYAS PROVINCIA DE CHACHAPOYAS REGION AMAZONAS | INVERSION TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
5 | 2135288 ACONDICIONAMIENTO TURISTICO DE LA LAGUNA SAUCE - DISTRITO SAUCE - REGION SAN DE TURISMO COMERCIO | pyecycion | A | 993 | 26,208,395 | 25,506,372 197,978 594,045 50,000 1,000 1,000 542,045
MARTIN INVERSION EXTERIOR Y
TURISMO
PROYECTO MI(’;‘?’\;E:SC?E
6 2134075 ACONDICIONAMIENTO TURISTICO DE LAGO YARINACOCHA - REGION UCAYALI DE TURISMO EXTERIOR Y EJECUCION A 99.3 153,181,285 133,675,655 8,102,200 11,403,430 300,000 50,000 50,000 11,003,430
INVERSION TURISMO
MINISTERIO DE
INSTALACION MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA PROYECTO COMERCIO
7 2257728 ESTACION FERROCARRIL TACNA-ARICA, EN EL SECTOR MUSEO FERROVIARIO, DISTRITO DE DE TURISMO EXTERIOR Y EJECUCION A 99.3 20,208,871 18,449,675 1,085,768 673,428 50,000 623,428
TACNA, PROVINCIA DE TACNA - TACNA INVERSION
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS ZONA ARQUEOLOG|CA COMERCIO
8 2277239 MONUMENTAL KUELAP, DISTRITO DE TINGO, PROVINCIA DE LUYA, AMAZONAS DE TURISMO EXTERIOR Y EJECUCION A 99.3 83,948,815 76,076,922 0 7,871,893 1 1 1 7,871,890
INVERSION
TURISMO
GOBIERNO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL RECORRIDO TURISTICO DE LA PROYECTO REGIONAL DEL
9 2197828 LOCALIDAD DE LAMAS Y EL BARRIO KECHWA NATIVO WAYKU, PROVINCIA DE LAMAS, REGION DE TURISMO EJECUCION A 99.3 24,671,081 24,042,199 557,540 71,342 71,343 -1
SAN MARTIN INVERSION DEPARTAMENTO
DE SAN MARTIN
PROYECTO MINISTERIO DE
CONSTRUCCION DE LA MARINA TURISTICA PARACAS (EMBARCADERO TURISTICO Y SERVICIOS COMERCIO
10 2090145 COMPLEMENTARIOS), EN LA LOCALIDAD EL CHACO, DISTRITO DE PARACAS DE TURISMO EXTERIOR Y EJECUCION A 99.3 10,340,883 9,204,370 0 1,136,513 1,136,513
INVERSION
TURISMO
PROYECTO T E
11 2114445 SENALIZACION TURISTICA DEL DESTINO RUTA MOCHE DE TURISMO EXTERIOR Y EJECUCION A 99.3 316,819 303,573 0 13,246 13,246 0
INVERSION TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
AMPLIACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL PUEBLO DE COMERCIO
12 | 2180844 IR DI TRITG D QUINUA. PROVINGIA Dt LOAMANGA. REGION AVACUGHG DE TURISMO SOMERCIO, | Esecucion | A | 993 | 23634954 | 22224620 | 1065231 345,103 100,000 245,103
INVERSION
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
ACONDICIONAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PARA LA VISITA NOCTURNA A LA HUACA COMERCIO ~
13 | 2114447 e s oy | TR SomERCIO. | exEcucion | A | 993| 4001 408,883 0 30,218 30,218 0
TURISMO
ACONDICIONAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DE HUACA LARGA, HUACA 1Y EL TEMPLO DE PROYECTO CULTURAY
14 2094207 PIEDRA SAGRADA DEL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE TUCUME lNVE[;ES|ON DEPORTE M. DE CULTURA | EJECUCION A 75.0 11,491,000 11,403,263 10,000 77,737 77,737 0
PROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO Y CREACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CAMPO SANTO DE COMERCIO «
15 | 2072652 PRI Sri At rre vy el oty DE TURISMO SOMERCIO, | Edecucion | B | 993 | 24663200 | 16295647 | 8167553 200,000 200,000 0
INVERSION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA TURISTICA DEL VALLE PROYECTO g:g{ﬁ:\rg;lfgg
16 2235746 DEL COLCA EN EL CASCO URBANO DE LA LOCALIDAD DE CHIVAY - PROVINCIA DE CAYLLOMA, TURISMO EJECUCION B1 99.3 14,388,611 10,314,210 2,897,779 1,176,622 450,000 726,622
CAYLLOMA -
REGION AREQUIPA INVERSION
CHIVAY
PROYECTO PLANEAMIENTO, [ MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS DE FACILITACION DE COMERCIO EXTERIOR A TRAVES DE LA GESTION Y COMERCIO “
B 2325602 VENTANILLA UNICA DEL COMERCIO EXTERIOR (VUCE). SEGUNDA ETAPA SAN ISIDRO-LIMA-LIMA |NVEI??ES|ON RESERVA DE EXTERIOR Y EJECUCION B1 750 246,941,903 126,221,374 60,518,150 60,202,379 60,202,379 0
CONTINGENCIA TURISMO
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4. CARTERA DE INVERSIONES DEL PROGRAMA MULTIANUAL DE INVERSIONES 2024 - 2026

OPMI DEL MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO - MINCETUR

Fecha de generaci6n de ultimo reporte de cartera: 17/02/2023 19:37:27

ORDEN COSTODE | DEVENGADO “ALDO SALDO
PRIO | CODIGO |CODIGO . TIPO DE ) PLIEGO/UE | CICLODE | DE |PUN| INVERSION | ACUMULADO PROG. PROG. PROG.
RIDAD| ONICO | IDEA NOMBRE INVERSION INVERSION | PUNCION | pRESURUESTAL | INVERSION | PRELA [TAJE |ACTUALIZADO | AL 3171272022 | 7'M 2023 (59 PROSTG) oT| 202 | amsesy | 2oecs | PENEENTE
CION (Sh (Sh
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA IGLE. MATRIZ Y DEL PROYECTO Rviaiie
18 | 2345258 RECORRIDO DE LA LOCALIDAD DE TINGO, DISTRITO DE TINGO, PROVINCIA DE LUYA, DE TURISMO SOMERCIQ, | Edecucion | B | 250 17503005 | 13832236 | 3633454 77,315 77315 0
DEPARTAMENTO DE AMAZONAS INVERSION
TURISMO
< PROYECTO MUNICIPALIDAD
19 | 2101374 R D o S SO DE LOS PEROLES - PENAROL DE LA ZONA DE DE TURISMO | DISTRITALDE | EJECUCION | B2 |993| 4101549 1570320 | 2484460 46,760 24,000 22,760 0
. INVERSION TAMBO GRANDE
CREACION DE LOS SERV. TURISTICOS PUBLICOS EN LOS SITIOS ARQ. DE YALAPE KARAJIA CROYECTO
LLAGUNA DE LOS CONDORES, MAKCRO, TELLA, KUELAP,REVASH , OLAN,LA CONGONA Y 3
20 | 2151618 CORREDOR TURISTICO DEL ALTO UTCUBAMBA.EN LAS PROVINGIAS DE CHACHAROVAS ¥ LY. | DE | TURISMO | M.DECULTURA | EJECUCION | C | 993 | 7334737 | 10216345 | 3030000 | 60099291 20,000 20,000 20,000 | 60,039,291
REGION AMAZONAS
PROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO Y CREACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL SANTUARIO COMERCIO .
21 | 2300618 e o - PRI D e - M N SN DE TURISMO o EnC0. | BiEcucion | ¢ | 993| 19395133 | 9306633 | 3284376 | 6804124 150,000 260240 | 315676 | 6,078,208
INVERSION
TURISMO
CREACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CIRCUITO PROYECTO hvaiie
22 | 2325549 TURISTICO DE LA ZONA MONUMENTAL DE JAUJA, DISTRITO DE JAUJA, PROVINCIA DE JAUJA, DE TURISMO EJECUCION | C |903| 13084235 | 3125117 | 4698223 | 5260895 1436413 | 3824482 0
EXTERIOR Y
DEPARTAMENTO DE JUNIN INVERSION
TURISMO
INSTALACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS Y RECREACIONALES PARAEL | PROYECTO i
23 | 2248170 DISFRUTE DE LA NATURALEZA EN EL AMBITO DE LA CATARATA ASHPACHACA, DISTRITO DE oE TURISMO OVNCLDE | EdEcucion | ¢ | 993| 6as0426 | s2rozel | 262023 957,642 22,000 935,642
CHURUJA - BONGARA - AMAZONAS INVERSION
JUMBILLA
GOBIERNO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS EN EL CIRCUITO DEL CENTRO HISTORICO PROYECTO RN
24 | 2192013 RECORRIDO FUNDO FIERRO, PLAZA DE ARMAS Y RECOLETA, PROVINCIA DE AREQUIPA, REGION | DE TuRisMO | RESIOMALDEL | Esecucion | ¢ | 993 | 10885237 | 8143375 41,680 2,370,182 24,000 2,346,182
AREQUIPA INVERSION e AREQUIPA
MEJORAMIENTO, AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL COMPLEJO PROYECTO o DE
25 | 2307454 TURISTICO BANOS DEL INCA, DISTRITO LOS BANOS DEL INCA, PROVINCIA DE CAJAMARCA, oE TURISMO SomERCl0. | BxEcucion | ¢ | 993| 20004321 | 25920308 | 284553 | 2799460 100,000 50,000 50,000 | 2,599,460
DEPARTAMENTO DE CAJAMARCA INVERSION
TURISMO
MEJORAMIENTO E INSTALACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL EJE PROYECTO e e DE
26 | 2252641 TURISTICO CULTURAL DEL CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO, DISTRITO DE AYACUCHO, DE TURISMO SOMERCEIQ, | edecucion | ¢ | 993 | soarsor | 784494 0 1,096,555 1,096,555
PROVINCIA DE HUAMANGA, REGION AYACUCHO INVERSION
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE INFORMACION, ORIENTACION Y ASISTENCIA COMERCIO .
27 | 2250035 N eyt A DE comercio | SOMERCIO | Esecucion | ¢ | 97| ssses4s | 4520835 10,000 1,017,010 20,000 997,010
INVERSION
TURISMO
ROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DE ACCESO HACIA LA CATARATA DE GOCTA - COMERCIO
28 | 2150108 DISTRITO DE VALERA, PROVINCIA DE BONGARA - REGION AMAZONAS DE TURISMO EXTERIOR Y EJECUCION E 99.3 7,342,254 112,976 0 7,229,278 2,197,563 4,664,672 17,043 350,000
INVERSION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN LARUTAOL Y RUTAG2 DE LA | oo o~ MINISTERIO DE
RED DE CAMINOS INKA DEL SANTUARIO HISTORICO DE MACHUPICCHU EN LOS DISTRITOS DE COMERCIO .
20 | 2382467 B P O B B O TR | TR SomERCl0. | exEcucion | & | 993| 43717309 | 101709 0 42,615,600 10,000 10,000 10,000 | 42,585,600
cusco TURISMO
) - ) MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL MALECON PROYECTO s
30 | 2490023 | 42550 [GRAU DISTRITO DE PACASMAYO - PROVINCIA DE PACASMAYO - DEPARTAMENTO DE LA DE TURISMO 0, | eoEcucion | € | 993| 3146183 | 1048250 | 11443506 | 18970074 | 18870074 | 100,000 0
LIBERTAD INVERSION o
) ) MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL PUEBLO ALFARERO HUANCAS Y | PROYECTO e
31 | 2250898 CARON DEL SONCHE, DISTRITO DE HUANCAS - PROVINCIA DE CHACHAPOYAS - DE TURISMO SomERClO. | BiEcucion | B | 993| 21879200 101981 | 1263807 | 20423323 | 4123508 | 4,830497 | 0257385 | 2,211,938
DEPARTAMENTO DE AMAZONAS INVERSION
TURISMO
MINISTERIO DE
ACONDICIONAMIENTO TURISTICO PARA LA MEJORA DE SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA| PROYECTO o
32 | 2150106 RUTA HUACA RAJADA - SIPAN, EN EL DISTRITO DE SARA, PROVINCIA DE CHICLAYO, DE TURISMO 0. | eiEcucion | B | 993| saisss | 1422201 | 2043460 | 4852205 4,534,935 188270 | 129,000 0
DEPARTAMENTO LAMBAYEQUE INVERSION T oR
SROYECTO MINISTERIO DE
CREACION MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL COMERCIO .
33 | 2133718 LN A DT D 101708, PROVINCIA DeATAYAAS | LoRET DE TURISMO COMERCIO. | EdEcucion | & | 993| 36290493 614,855 0 35,675,638 1 1 1 35,675,635
INVERSION
TURISMO
MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL MUELLE PISCO Y | PROYECTO o
34 | 2507809 | 106535 |DE LOS HUMEDALES DE PISCO PLAYA DISTRITO DE PISCO - PROVINCIA DE PISCO - DE TURISMO EJECUCION | E | 993| 37277545 | 1070160 | 951000 | 35256385 | 2576780 | 15673,044 | 9,826,404 | 7,180,157
EXTERIOR Y
DEPARTAMENTO DE ICA INVERSION
TURISMO
ADQUISICION DE SENALETICA TURISTICA; EN EL(LA) PARQUE ARQUEOLOGICO MACHUPICCHU ||\ oo e
35 | 2486966 EN LA LOCALIDAD MACHUPICCHU, DISTRITO DE MACHUPICCHU, PROVINCIA URUBAMBA, TURISMO EJECUCION | E |903| 141808 46,321 0 95,487 1 95,486
SI0ARR EXTERIOR Y
DEPARTAMENTO CUSCO o
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4. CARTERA DE INVERSIONES DEL PROGRAMA MULTIANUAL DE INVERSIONES 2024 - 2026

OPMI DEL MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO - MINCETUR

Fecha de generaci6n de ultimo reporte de cartera: 17/02/2023 19:37:27

ORDEN COSTODE | DEVENGADO SNES SNES
PRIO | CODIGO |CODIGO . TIPO DE o PLIEGO/UE CICLO DE DE |PUN| INVERSION | ACUMULADO PROG. PROG. PROG.
RIDAD| UNICO | IDEA NOMBRE INVERSION INVERSION FUNCION PRESUPUESTAL | INVERSION | PRELA | TAJE| ACTUALIZADO | AL 31/12/2022 | P'™ 2023 (S1) PROGEFE:/")"ABL 2024 (S/) 2025 (S/) 2026 (S/) PENgENTE
CION (sh (sh
PROYECTO MINISTERIO DE
CREACION DE SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN LA QUINTA PRESA, DISTRITO DEL COMERCIO -
36 | 2304659 RIMAG PROVINGIA DE LIMA DEPARTAMENTO DE LIMA DE TURISMO EXTERIOR y | EJECUCION E 99.3 | 24,688,489 818,739 800,000 23,069,750 6,372,926 9,052,520 | 7,644,304 0
INVERSION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CONJUNTO NIK AN DEL PROYECTO M'g{i}:g'&fE
37 | 2411303| 5917 |COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE CHAN CHAN DISTRITO DE HUANCHACO - PROVINCIA DE DE TURISMO EXTERIORy | EIECUCION E 99.3| 13,783,866 882,907 760,634 12,140,325 6,277,000 100,000 10,000 5,753,325
TRUJILLO - DEPARTAMENTO DE LA LIBERTAD INVERSION
TURISMO
CONSTRUCCION DEL EMBARCADERO TURISTICO Y DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS EN LA PROYECTO M'g‘g&;:gg‘;
38 | 2133719 LOCALIDAD DE SANTA MARIA, COMUNIDAD DE LLACHON, DISTRITO DE CAPACHICA, PROVINCIA DE TURISMO EXTERIOR y | EJECUCION E 99.3 [ 12,700,888 1,159,302 3,136,505 8,405,081 3,381,151 5,023,930 0
Y DEPARTAMENTO DE PUNO INVERSION
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
CREACION DEL CENTRO DE INNOVACION TECNOLOGICA DE ARTESANIA Y TURISMO EN EL COMERCIO .
39 | 2170742 DISTRITO DE SAN JUAN BAUTISTA, PROVINCIA DE MAYNAS . REGION LORETO DE TURISMO EXTERIORy | EIECUCION E 97.3 | 5,479,351 214,979 141,348 5,123,024 4,434,873 638,151 50,000 0
INVERSION
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
CREACION, IMPLEMENTACION Y FORTALECIMIENTO DEL CENTRO DE INNOVACION COMERCIO .
40 | 2045855 TECNOLOGICA (CITE) DE DISERO - PERU DE TURISMO EXTERIOR y | EJECUCION E 97.3 | 1,560,466 1,396,982 0 163,484 1 1 1 163,481
INVERSION
TURISMO
PROYECTO VINSTERIO DE
41 | 2116978 MEJORAMIENTO DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL EN EL DISTRITO DE QUINUA - CITE QUINUA DE TURISMO EXTERIORy | EIECUCION E 97.3| 7,541,520 5,079,989 0 2,461,531 2,392,455 69,075 1
INVERSION TURISMO
MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL SANTUARIO PROYECTO COMERCIO FORMULA
42 | 2201328 NACIONAL LOS MANGLARES DE TUMBES, DISTRITO DE ZARUMILLA, PROVINCIA DE ZARUMILLA, DE TURISMO EXTERIOR ¥ CION Y F 99.3 [ 12,831,125 441,446 1,936,254 10,453,425 3,544,658 6,818,181 90,586 0
DEPARTAMENTO DE TUMBES INVERSION EVALUACION
TURISMO
MINISTERIO DE
‘ 4 PROYECTO FORMULA
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL ENTORNO DE LA PLAYA CABO COMERCIO "
43 | 2571910 BLANCO, DISTRITO DE EL ALTO - PROVINCIA DE TALARA - DEPARTAMENTO DE PIURA DE TURISMO EXTERIOR Y CION ¥ F 99.3|  9.196.384 0 0 9,196,384 325,000 5836440 | 2534944 0
INVERSION EVALUACION
TURISMO
- . MINISTERIO DE
AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LOS MANGLARES DE TUMBES, PROYECTO COMERCIO FORMULA
44 | 2526196 SECTOR PUERTO PIZARRO DISTRITO DE TUMBES - PROVINCIA DE TUMBES - DEPARTAMENTO DE TURISMO CION Y F 99.3 | 26,976,737 0 0 26,976,737 47,220 1,060,380 | 16,459,026 | 9,410,111
EXTERIOR Y .
DE TUMBES INVERSION EVALUACION
TURISMO
i B} B} MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICO PUBLICOS DEL CIRCUITO TURISTICO DELALA [ PROYECTO COMERCIO FORMULA
45 | 2474823 | 40061 |ZONA MONUMENTAL DEL RIMAC DISTRITO DE RIMAC - PROVINCIA DE LIMA - DEPARTAMENTO DE DE TURISMO CION Y F 99.3 | 54,197,515 0 0 54,197,515 19,095,180 | 25,312,275 | 9,790,060
EXTERIOR Y
LIMA INVERSION EVALUACION
TURISMO
- - MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL EMBARCADERO | PROYECTO COMERCIO FORMULA
46 | 2411305| 6198 [DE PUNO EN LA ZONA DE USO TURISTICO DE LA RESERVA NACIONAL DEL TITICACA, DISTRITO DE TURISMO EXTERIOR Y CION Y F 99.3 | 21,448,144 234,259 854,614 20,359,271 2,260,752 13,398,519 | 4,700,000 0
DE PUNO - PROVINCIA DE PUNO - DEPARTAMENTO DE PUNO INVERSION TURISMO EVALUACION
MINISTERIO DE
PROYECTO FORMULA
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CASTILLO COMERCIO .
47 | 2411308 | 6191 |Zom o STRITO DE MOLLENDO - PROVINGIA DE ISLAY . DEPARTAMENTO DE AREQUIPA DE TURISMO EXTERIOR ¥ CION Y F 99.3| 8,209,143 553,289 868,337 6,787,517 281,921 5,239,443 | 1,266,153 0
INVERSION EVALUACION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LAS RUTAS PEATONALES: PROYECTO MINISTERIO DE | 00
SECTOR PUENTE SAN MIGUEL E INKARAQAY Y SECTOR MUSEO DE SITIO MANUEL CHAVEZ COMERCIO -
48 | 2470033 BALLON, EN EL SANTUARIO HISTORICO DE MACHUPICCHU, MACHUPICCHU DEL DISTRITO DE INVE[I;ESION TURISMO EXTERIOR Y Evﬂgzgm F 993 22441038 1134 0 22,439,904 17,840 971,680 11665001 | 9,784,393
MACHUPICCHU - PROVINCIA DE URUBAMBA - DEPARTAMENTO DE CUSCO TURISMO
MINISTERIO DE
" ° . PROYECTO FORMULA
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL AMBITO DE LAS ISLAS DE COMERCIO -
49| 2571631 GUANAPE DISTRITO DE VIRU - PROVINCIA DE VIRU - DEPARTAMENTO DE LA LIBERTAD DE TURISMO EXTERIOR Y CION ¥ F 99.3| 21362142 0 0 21,382,042 6,594,642 14,337,499 450,001 0
INVERSION EVALUACION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN RECURSOS TURISTICOS ENEL | oo et MINISTERIO DE | o0 o
PARQUE ARQUEOLOGICO DE MACHUPICCHU (LLAQTA, MONTARAS MACHUPICCHU, COMERCIO .
50 | 2573436 WAYNAPICCHU Y HUCHUYPICCHU) DISTRITO DE MACHUPICCHU DE LA PROVINCIA DE INVE??ESION TURISMO EXTERIOR Y EVELISQJON F 87.3 | 8635962 0 0 8,635,962 5.983,969 247,215 : 240,777
URUBAMBA DEL DEPARTAMENTO DE CUSCO TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CIRCUITO TURISTICO MINISTERIO DE
PAUCARTAMBO - MANU EN LOS DISTRITOS DE COLQUEPATA, PAUCARTAMBO, KOSRIPATA, PROYECTO COMERCIO FORMULA
51 | 2384281 MANU Y FIZCARRAL, PROVINCIAS PAUCARTAMBO Y MANU, REGIONES CUSCO Y MADRE DE DIOS DE TURISMO EXTERIOR ¥ CION Y F 250 22,214,504 0 0 22,214,504 10,000 10,000 10,000 22,184,504
LA PROVINCIA DE MANU DEL DEPARTAMENTO DE MADRE DE DIOS Y LA PROVINCIA DE INVERSION TURISMO EVALUACION
PAUCARTAMBO DEL DEPARTAMENTO DE CUSCO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN LA RESERVA NACIONAL PROYECTO M'g‘?&gg'&?‘;
52 106534 | ALLPAHUAYO-MISHANA, EN LA REGION LORETO DISTRITO DE SAN JUAN BAUTISTA - PROVINCIA DE TURISMO EXTERIOR Y IDEA G 99.3| 5,000,000 0 0 5,000,000 2,339,222 | 2,660,778 0
DE MAYNAS - DEPARTAMENTO DE LORETO INVERSION TURISMO
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4. CARTERA DE INVERSIONES DEL PROGRAMA MULTIANUAL DE INVERSIONES 2024 - 2026

OPMI DEL MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO - MINCETUR Fecha de generacién de Gltimo reporte de cartera: 17/02/2023 19:37:27
ORDEN COSTO DE DEVENGADO SALDO SALDO
PRIO | CODIGO [CODIGO . TIPO DE A PLIEGO/UE CICLO DE DE PUN | INVERSION | ACUMULADO PROG. PROG. PROG.
RIDAD| UNICO IDEA el e INVERSION SUiCioN PRESUPUESTAL | INVERSION | PRELA |TAJE|ACTUALIZADO | AL 31/12/2022 AL B E PRO(éR(:/’\;IABL 2024 (S1) 2025 (S/) 2026 (S/) PENE;/E)NTE
CION (Sh (Sh
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS EN EL AMBITO DEL RECURSO PROYECTO MIE‘?’\;E:SCI)JE
53 165822 [TURISTICO PUNTA COLES, DISTRITO DE ILO - PROVINCIA DE ILO - DEPARTAMENTO DE DE TURISMO IDEA G 99.3 20,000,000 0 0 20,000,000 10,955,617 9,044,383 0
MOQUEGUA INVERSION EXTERIOR ¥
TURISMO
PROYECTO MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS PARA LA PLAYA TORTUGAS COMERCIO
54 165824 DISTRITO DE CASMA - PROVINCIA DE CASMA - DEPARTAMENTO DE ANCASH DE TURISMO EXTERIOR Y IDEA G 99.3 20,000,000 0 0 20,000,000 12,922,713 7,077,287 0
INVERSION
TURISMO
" . - MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN RECURSOS TURISTICOS EN PROYECTO COMERCIO FORMULA
55 | 2538795 | 100159 | PARQUE ARQUEOLOGICO CHOQUEQUIRAO, DISTRITO DE SANTA TERESA DE LA PROVINCIA DE DE TURISMO EXTERIOR Y CION Y G 99.3 | 787,399,669 0 0 787,399,669 5,360,000 | 782,039,669
LA CONVENCION DEL DEPARTAMENTO DE CUSCO INVERSION TURISMO EVALUACION
I o I’ MINISTERIO DE
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL ENTORNO TURISTICOS DE LA | PROYECTO COMERCIO
56 177735 |PLAYA ZORRITOS, DISTRITO DE ZORRITOS - PROVINCIA DE CONTRALMIRANTE VILLAR - DE TURISMO EXTERIOR Y IDEA H 99.3 10,000,000 0 0 10,000,000 10,000 1 1 9,989,998
DEPARTAMENTO DE TUMBES INVERSION
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LAS ZONAS DE EMBARQUE Y PROYECTO MI(’;‘?’\;E:SCI))E
57 96874 |DESEMBARQUE TURISTICO EN LA RUTA PUERTO MALDONADO - LAGO SANDOVAL DISTRITO DE DE TURISMO EXTERIOR Y IDEA H 99.3 5,000,000 0 0 5,000,000 2,111,500 2,888,500 0
TAMBOPATA - PROVINCIA DE TAMBOPATA - DEPARTAMENTO DE MADRE DE DIOS INVERSION TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL ENTORNO TURISTICO DE LA PROYECTO MlgnggggE
58 177732 | PLAYA PIMENTEL, DISTRITO DE PIMENTEL - PROVINCIA DE CHICLAYO - DEPARTAMENTO DE DE TURISMO IDEA H 99.3 10,000,000 0 0 10,000,000 10,000 1 1 9,989,998
LAMBAYEQUE INVERSION EXTERIOR ¥
TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LAS RUTAS TURISTICAS N°01 Y PROYECTO MI(I;IBS’\';ESLOIODE
59 165829 (02 DEL SANTUARIO NACIONAL DE HUAYLLAY DISTRITO DE HUAYLLAY - PROVINCIA DE PASCO - DE TURISMO EXTERIOR Y IDEA H 99.3 4,000,000 0 0 4,000,000 10,000 1 1 3,989,998
DEPARTAMENTO DE PASCO INVERSION TURISMO
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5. Anexos

Anexo 01

Brecha de los Servicios Turisticos Publicos por Region
Recursos turisticos

Total de Recursos oot
oo Recfur_sos TL_Jri_sticos b?irrlmc()jr;iaggrs\/i?:lijoes Brecha por
Region Turisticos Priorizados . T chap
Priorizados Adecuados turlstlcos_pgbllcos en Regidn en %
condiciones
inadecuadas

Amazonas 27 4 23 85.2%
Ancash 62 2 60 96.8%
Apurimac 10 0 10 100.0%
Arequipa 80 1 79 98.8%
Ayacucho 70 7 63 90.0%
Cajamarca 90 2 88 97.8%
Callao 5 0 5 100.0%
Cusco 122 0 122 100.0%
Huancavelica 22 0 22 100.0%
Huénuco 64 0 64 100.0%
Ica 34 1 33 97.1%
Junin 255 1 254 99.6%
La Libertad 35 2 33 94.3%
Lambayeque 45 2 43 95.6%
Lima 104 4 100 96.2%
Loreto 26 0 26 100.0%
Madre de Dios 40 0 40 100.0%
Moquegua 50 1 49 98.0%
Pasco 30 1 29 96.7%
Piura 52 2 50 96.2%
Puno 25 1 24 96.0%
San Martin 38 3 35 92.1%
Tacna 32 1 31 96.9%
Tumbes 17 0 17 100.0%
Ucayali 57 3 54 94.7%

Total 1392 38 1354 97.3%

Fuente: Inventario Nacional de Recursos Turisticos (Dic. 2022)
Elaboracién: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Publica (OCTIP) —
Oficina General de Planificacién, Presupuesto y Desarrollo (OGPPD)
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Ministerio - Oficina General de
Sles Planificacion, Presupuesto

y Desarrollo

de Comercio Exterior General
y Turismo

Anexo 02

Lineas Artesanales Priorizadas por el Sector

N° Descripcidn
1 | Alfareriay cerdmica

2 | Bisuteria

3 |Cereria

4 | Cuerosy pieles

5 | Fibras vegetales

6 |Imagineria

7 | Instrumentos musicales
8 |Joyeriay orfebreria

9 |Resinas Naturales

10 | Mates y huingos

11 | Metalisteria

12 | Pintura

13 | Recurso acuicola

14 |Talla

15 | Textileria

16 | Vidrio

Fuente: Direccion General de Artesania
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Publica (OCTIP) —
Oficina General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo (OGPPD)
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Oficina General de

de Comercio Exterior e Pllasmflcaalclm, Presupuesto
y Turismo Yy Desarrollo

Ministerio Secretaria

Anexo 03

Brecha del servicio de innovacién tecnoldgica en artesania y turismo

Lineas Lineas
TLOI,:]a; adse Artesanales artesanales
Region Artesanales IrI?tizgri/Oer;?(ljeass _queno BRrec_h,a p(;r
Regi_o_nales mediante el Son
Identificadas CITE STrV'C'OS de
as CITE

1 | AMAZONAS 3 2 1 33.3%
2 | ANCASH 5 0 5 100.0%
3 APURIMAC 1 0 1 100.0%
4 AREQUIPA 5 2 3 60.0%
5 AYACUCHO 7 4 3 42.9%
6 CAJAMARCA 13 1 12 92.3%
7 | CUSCO 23 1 22 95.7%
8 HUANCAVELICA 4 1 3 75.0%
9 | HUANUCO 9 0 9 100.0%
10 | ICA 5 0 5 100.0%
11 | JUNIN 5 0 5 100.0%
12 | LALIBERTAD 7 0 7 100.0%
13 | LAMBAYEQUE 6 1 5 83.3%
14 | LIMA 10 0 10 100.0%
15 | LORETO 8 0 8 100.0%
16 | MADRE DE DIOS 1 0 1 100.0%
17 | MOQUEGUA 2 0 2 100.0%
18 | PASCO 2 0 2 100.0%
19 | PIURA 11 3 8 72.7%
20 | PUNO 13 1 12 92.3%
21 | SAN MARTIN 0 0 0 0.0%
22 | TACNA 1 0 1 100.0%
23 | TUMBES 0 0 0 0.0%
24 | UCAYALI 4 3 1 25.0%

Total 145 19 126 86.9%

Fuente: Direccion General de Artesania
Elaboracién: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Publica (OCTIP) —
Oficina General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo (OGPPD)



Oficina General de
Planificacién, Presupuesto
y Desarrollo

Ministerio Secretaria

de Comercio Exterior General
y Turismo

Anexo 04

Brecha del servicio del servicio para la productividad y competitividad de los artesanos

Total de Lineas HIREES Lineas
Artesanales Artesanales Art_es_anales Brecha por
Departamento Departamentales Depa_rta_mentales Priorizadas Departamento
Priorizadas Priorizadas No
Atendidas Atendidas

AMAZONAS 3 0 3 100.0%
2 | ANCASH 5 0 5 100.0%
3 | APURIMAC 1 0 1 100.0%
4 | AREQUIPA 5 0 5 100.0%
5 | AYACUCHO 7 0 7 100.0%
6 CAJAMARCA 13 0 13 100.0%
7 Ccusco 23 0 23 100.0%
8 HUANCAVELICA 4 0 4 100.0%
9 HUANUCO 9 0 9 100.0%
10 | ICA 5 0 5 100.0%
11 | JUNIN 5 0 5 100.0%
12 | LA LIBERTAD 7 0 7 100.0%
13 | LAMBAYEQUE 6 0 6 100.0%
14 | LIMA 10 0 10 100.0%
15 | LORETO 8 0 8 100.0%
16 | MADRE DE DIOS 1 0 1 100.0%
17 | MOQUEGUA 2 0 2 100.0%
18 | PASCO 2 0 2 100.0%
19 | PIURA 11 0 11 100.0%
20 | PUNO 13 0 13 100.0%

21 | SAN MARTIN 0 0 0 0.0%
22 | TACNA 1 0 1 100.0%

23 | TUMBES 0 0 0 0.0%
24 | UCAYALI 4 0 4 100.0%
Total 145 0 145 100.0%

Fuente: Direccion General de Artesania
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Publica (OCTIP) —
Oficina General de Planificacién, Presupuesto y Desarrollo (OGPPD)
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Oficina General de
Planificacién, Presupuesto
y Desarrollo

Ministerio Secretaria

de Comercio Exterior General
y Turismo

Anexo 05

Listado de las intervenciones en OCER del Sector
Monto

Cadigo Unico Inversion Actualizado

de Inversiones
S/

Creacion de un médulo de oferta de servicios en comercio exterior para las PYMES

del Parque Industrial de Villa El Salvador 71,640.82

2111242

Creacion de un Centro de Informacién y Servicios en comercio exterior para el
2133569 desarrollo de la oferta exportable y la promocién de la cultura exportadora en la 856,749.4
Regién Tacna

Creacion de un médulo de oferta de servicios en comercio exterior para las PYMES

de Gamarra 199,180.00

2085541

Mejoramiento de los servicios publicos de informacién, orientacion y asistencia

P . - e o . 5,556,844.76
técnica en comercio exterior en la provincia y regién de Huanuco

2250935

Fuente: Sistema de Seguimiento de Inversiones (SSI)
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversién Publica (OCTIP) — Oficina General de Planificacion, Presupuesto y
Desarrollo (OGPPD)
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