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Seguimiento de las 
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PNACP  

Febrero - 2023 

Unidad de 

Planeamiento y 

Presupuesto 

 

El objetivo del boletín es 

informar sobre los 

resultados de las 

actividades realizadas por 

las Unidades Técnicas a 

través de                              

las estrategias del 

Programa Nacional “A 

Comer Pescado”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Promoción de Consumo de 

Productos Hidrobiológicos 
 

PROMPescado  
 

Al 28 de febrero, se han realizado 977 actividades (Mi Pescadería y Conservas 

Peruanas en Tu Mesa) del PNACP. 

 
     Fuente: Sistema PNACP   

 

 

          

Con las actividades del PNACP, se logró promocionar la comercialización de 510,468 

kilos de productos hidrobiológicos y 364,361 latas de conservas de pescado, 

beneficiándose a 348,821 familias. 

 

 

En el mes de febrero la mayor promoción de productos 

hidrobiológicos se realizó en Lima Metropolitana con 33,841 kilos 

y la mayor promoción de conservas se realizó en la región Junín 

con 30,605 latas.        

 
  
 
 
  

https://acomerpescado.gob.pe/pnacp/resultados/ejePromocion
https://acomerpescado.gob.pe/pnacp/resultados/ejePromocion
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Conservas 

Al 28 de febrero, se promocionó la comercialización de un total de 364,361 latas de 

conservas a nivel nacional, siendo las especies más vendidas: Atún (116,335 u.), 

Anchoveta (79,906 u.), Caballa (64,503 u.), Jurel (55,060 u.) y otras especies (48,557 u.). 

 
          Fuente: Sistema PNACP 

 

Pescado Marítimo 
Al 28 de febrero, se promocionó la comercialización de un total de 445,375 

kilogramos. Las especies de pescado marítimo más vendidas fueron: Bonito (268,337 

kg.), Jurel (151,493 kg.), Caballa (16,841 kg.) y otras especies (8,704 kg), tal como se 

detalla en el siguiente gráfico: 

 

 
                  Fuente: Sistema PNACP 
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Pescado Continental 

Al 28 de febrero, se promocionó la comercialización de un total de 55,004 

kilogramos. Las especies de pescado continental más vendidas fueron: Paco (14,253 

kg.), Gamitana (13,635 kg.), Tilapia (8,431 kg.) y otras especies (18,685 kg), tal y como 

se detalla en el siguiente gráfico: 
 

 
                  Fuente: Sistema PNACP 

Otros Productos Hidrobiológicos 
Al 28 de febrero, se promocionó la comercialización de un total de 10,089 

kilogramos de otros productos hidrobiológicos. Las especies más vendidas fueron: Pota 

(4,500 kg.), Mixtura (3,287 kg.), Langostino (1,414 kg.) y otras especies (888 kg.). 
 

 
                           Fuente: Sistema PNACP 
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Ranking de promoción de 
comercialización de conservas de 
pescado por regiones 
 

Al 28 de febrero, Junín ocupó el primer lugar de promoción de comercialización con 

49,395 unidades de conservas de pescado. 

 

Asimismo, Cusco (37,411 u.) y Lima Metropolitana (33,247 u.) ocuparon el 2do y 3er 

lugar de promoción de comercialización de conservas de pescado respectivamente. 

 

       
Fuente: Sistema PNACP  
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Ranking de promoción de 
comercialización de productos 
hidrobiológicos por regiones 
 

Al 28 de febrero, Lima Metropolitana ocupó el primer lugar de promoción de 

comercialización con 58,030 kilogramos de productos hidrobiológicos. 

 

Asimismo, Junín (48,508 kg.) y Cusco (39,574 kg.) ocuparon el 2do y 3er lugar de 

promoción de comercialización de productos hidrobiológicos respectivamente. 

 

 

 
    Fuente: Sistema PNACP 
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   Comparativo 2022 – 2023 

 Productos hidrobiológicos del mes de    

 febrero (2022 vs 2023) 

 
En el mes de febrero del 2022 se realizaron 278 actividades (Mi Pescadería), logrando 

la promoción de la comercialización de 233.4 toneladas de productos 

hidrobiológicos, mientras que, en el mes de febrero del 2023, se llevaron a cabo 

367 actividades (Mi Pescadería) logrando la promoción de la comercialización de 

346.4 toneladas de productos hidrobiológicos, lo que representa un aumento 

de 48.4% respecto al mismo mes del año anterior, como se detalla en los 

siguientes cuadros: 

 

            
      Fuente: Sistema PNACP 

 

 

Variación Porcentual % (2022 vs 2023) 

 

 
Fuente: Sistema PNACP 
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 Comparativo 2022 – 2023 

 

 Conservas del mes de febrero (2022   vs 

2023) 

 
En el mes de febrero del 2022 se realizaron 525 actividades (Mi Pescadería y 

Conservas Peruanas en tu Mesa) logrando la promoción de la comercialización de 

173,709 conservas de pescado, mientras que, en el mes de febrero del 2023, se 

llevaron a cabo 601 actividades (Mi Pescadería y Conservas Peruanas en tu Mesa), 

logrando la promoción de la comercialización de 237,207 conservas de 

pescado, lo que representa un aumento del 36.6%, como se detalla en los 

siguientes cuadros: 

          
      Fuente: Sistema PNACP 

 

Variación Porcentual % (2022 vs 2023) 
 

 
    Fuente: Sistema PNACP 
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Comparativo por Regiones - Producto  

Hidrobiológico (2022 vs 2023)  
 

 
     Fuente: Sistema PNACP 
 

En el mes de febrero de 2023 se comercializaron 346,374 kilogramos de productos 

hidrobiológicos, lo que representa un aumento del 48.4% respecto al mismo periodo 

del año anterior, siendo Lima Metropolitana quien ha promocionado la mayor cantidad 

de kilogramos (33,841 kg.). 

Comparativo por tipo de procedencia de 

comercialización de producto hidrobiológico 
 

   
     Fuente: Sistema PNACP 
 

Durante el mes de febrero de 2023, los productos hidrobiológicos de procedencia de la 

pesca artesanal tuvieron un aumento de 2,742 kg. con respecto al mismo periodo del 

año anterior, lo que representa una variación de 3.2%. Asimismo, los productos 

hidrobiológicos de procedencia acuícola tuvieron un aumento de 8,418 kg. con respecto 

al mismo periodo del año anterior, lo que representa una variación de 69.9 %. 
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Comparativo por Regiones – Conservas 

(2022 vs 2023) 
 

 
    Fuente: Sistema PNACP 

 

En el mes de febrero del 2023 se comercializaron 237,207 conservas, lo que representa 

un aumento de 36.6% respecto al mismo mes del año anterior, siendo la región Junín 

quien ha promocionado la mayor cantidad de conservas (30,605 unidades). 
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   Cumplimiento de la ejecución de la meta    

   mensual (2023) 

 Productos hidrobiológicos del mes de febrero 
 

Respecto al cumplimento de la meta mensual de febrero1 (266,000 kg.) se observa 

que Lima Provincias ocupó el primer lugar del nivel de cumplimiento de la meta con 

643.88%, mientras que la región Madre de Dios ocupó el último lugar con 76.25%. En 

tal sentido, el nivel de cumplimiento al que se llegó al cierre del mes de febrero fue 

de 130.22%. 
 

 

        Fuente: Sistema PNACP 

 
 
 

 

 
 

 
 

1- Meta mensual establecida de productos hidrobiológicos para el mes de febrero en relación con la meta anual de 
2,900,000 Kg. 
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 Conservas del mes de febrero 
 
Respecto al cumplimento de la meta mensual de febrero2 (158,000 Unidades) se 

observa que la región Amazonas ocupó el primer lugar del nivel de cumplimiento 

de la meta con 279.50%, mientras que la región Madre de Dios ocupó el último 

lugar con 37.65%. En tal sentido el nivel de cumplimiento al que se llegó al cierre 

del mes de febrero fue de 150.13%. 

 

 
Fuente: Sistema PNACP 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2- Meta mensual establecida de conservas para el mes de febrero en relación con la meta anual de 2,300,000 
unidades de conservas de pescado 
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Fomento de la Producción Pesquera 

para el Consumo Humano Directo 

 
Se llevaron a cabo acciones de asistencia técnica a pescadores artesanales y 

productores acuícolas, donde se logró articular la comercialización de 198,836 

kilos de productos hidrobiológicos. 

 

 
 Fuente: Unidad de Articulación 

Al 28 de febrero, la región con mayor comercialización fue Ica con 105,239 

kilogramos y la región con menor comercialización ha sido la región Áncash con 8 

kilogramos. 

 

 

La región con mayores colocaciones en febrero fue Ica, logrando 
articular 70,971 kilos de productos hidrobiológicos 

comercializados. 
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  Beneficiarios  

 

    Se registró la participación de 11 pescadores artesanales y 19 productores acuícolas de    

    menor escala, tal y como se detalla en el siguiente gráfico: 

 

 
              Fuente: Unidad de Articulación 
 

   Canales comerciales 
 

Mediante la DRAM, los pescadores artesanales y productores acuícolas accedieron a los 

siguientes canales comerciales de venta: Mi Pescadería, mercado mayorista, mercado de 

abastos y otros, como se detalla en el siguiente gráfico: 
 

 

         Fuente: Unidad de Articulación 
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