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PLAN DE COMUNICACIONES 2023

I.PRESENTACION

El Programa de Compensaciones para la Competitividad — AGROIDEAS es la unidad
ejecutora del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (MIDAGRI), que actda como socio
estratégico de los negocios sostenibles en el campo a nivel nacional, fomentando la
asociatividad, mejorando la gestion y la adopcion de tecnologia de los pequefios y
medianos productores, a través del financiamiento no reembolsable de Planes de Negocio
y Proyectos de Reconversion Productiva Agropecuaria.

En tal sentido, el equipo de Comunicaciones de la Direccion Ejecutiva de AGROIDEAS se
encarga de disefar, formular y ejecutar estrategias a través de acciones y actividades de
comunicaciéon e imagen, con la finalidad de contribuir al cumplimiento de los objetivos
institucionales. Precisamente, la comunicacién estratégica cumple un rol fundamental para
la promocién y difusion de los incentivos econémicos que ofrece el programa en lo que
respecta a la promocién y posicionamiento del Programa mediante la visibilidad de sus
acciones de intervencion y de los resultados obtenidos en beneficio de la agricultura
familiar.

Por tal razon, surge la necesidad de elaborar un Plan de Comunicaciones 2023 que defina
las estrategias en materia de comunicacion para reforzar la imagen del programa,
realizando la promocion y difusién respectiva de la intervencion y los logros alcanzados,
principalmente en un escenario post Covid-19 que trajo consigo una crisis en todo sentido,
sobre todo en los fertilizantes afectando a la agricultura en el Peru por el alza de precios
de estos abonos; escenario que a su vez genera la tarea de participar activamente en la
reactivacién econdmica con las lineas de financiamiento del Programa.

El presente Plan constituye una herramienta de gestion que contribuird al logro de los
objetivos institucionales de AGROIDEAS, enmarcado en las disposiciones en materia de
comunicaciones e imagen institucional el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego para las
unidades orgéanicas, 6rganos, programas, proyectos especiales y organismos publicos
adscritos.

Il. MARCO LEGAL

_— a. Ley N°31071, publicada el 20 de noviembre de 2020 que otorga vigencia
e permanente al Programa de Compensaciones para la Competitividad.
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b. Resolucion Directoral Ejecutiva N°021 -2020 — MINAGRI — PCC Plan aprobado
2020 que aprueba el “Plan de Comunicacién del Programa de Compensaciones
para la Competitividad — 2020”.

c. Resolucién Ministerial N°485-2019- MINAGRI aprueba la extension del horizonte
temporal del Plan Estratégico Sectorial Multianual actualizado (PESEM) 2015 -
2021 (diciembre 2016) del sector agricultura y riego al 2024, cuyo texto obra en el
anexo que forma parte de la presente resolucion.

d. Resolucion Ministerial N°. 0195 — 2022 -MIDAGRI, que aprueba la ampliacion del
horizonte temporal del Plan Estratégico Institucional PEI 2019 -2024 del Ministerio
de Desarrollo de Agrario y Riego al 2027.

e. Disposiciones en materia de Comunicaciones e Imagen Institucional para las
unidades orgéanicas, 6rganos, Programas, Proyectos Especiales y Organismos
Publicos Adscritos del Ministerio de Agricultura y Riego — MINAGRI, aprobado
mediante Resolucion Ministerial N° 0421-2018-MINAGRI, de fecha 25 de octubre
del 2018.

f. Resolucién Ministerial N°. 0195 — 2022 -MIDAGRI, que aprueba la ampliacion del
horizonte temporal del Plan Estratégico Institucional PEI 2019 -2024 del Ministerio
de Desarrollo de Agrario y Riego al 2027.

1. ANALISIS SITUACIONAL
Analisis del entorno

Como ya se sefialé parrafos anteriores debido a la pandemia global provocada por la
Covid-19, y con la intencién de minimizar el nimero de contagios, en nuestro pais se dieron
una serie de medidas preventivas entre las cuales resaltan las cuarentenas generalizadas
gue restringieron en su momento la dinamica de la economia de las familias peruanas. Si
bien el Peru decret6 al sector agropecuario como esencial e importante para garantizar la
seguridad alimentaria, la situacion ha implicado varios retos relacionados con el transporte
de la produccion, la adquisiciéon de insumos, la contratacion de mano de obra, la
incertidumbre sobre precios y demanda, y la falta de liquidez y crédito, la compra de
fertilizantes, entre otros.

Como es de publico conocimiento, debido al conflicto bélico entre los paises de Ucrania 'y
Rusia, existe un alza considerable de muchas materias primas, incluyendo a los
fertilizantes, razon por la cual se optaron por insumos organicos y biofertilizantes, los
mismos que a la fecha no han demostrado la misma efectividad para el crecimiento de la
mayoria de alimentos y en algunos casos, incluso se han dejado de producir ciertos
cultivos que demandan mas el uso de fertilizantes quimicos, situacion que ha llevado a un
incremento de los precios y por consecuencia la escasez de muchos productos.

Teniendo en cuenta de toda esta situacion que se ha tornado irreversible, el Estado
dispuso afios atras que los Gobiernos Regionales y Locales de todo el pais, estén
Firmado facultados para hacer uso de sus recursos economicos a fin de incentivar el desarrollo de
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Planes de Negocio en materia agraria a fin de promover el desarrollo local y por
consecuencia dinamizar la economia. En este caso AGROIDEAS se encarga de hacer la
difusién y capacitacion respectiva para que dichas instituciones publicas, puedan hacer

uso correcto de dichas herramientas.

Andlisis del Programa

Con respecto a este punto se ha utilizado la herramienta FODA o DAFO, la misma que
nos ha permitido comprender la situacion del Programa a través de sus fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas. En tal sentido, resulta fundamental dicha
herramienta disefiada para la toma de decisiones actuales y futuras, ademas que es vital
para el disefio e implementacion de las estrategias comunicacionales.

Analisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas)

Fortalezas

Oportunidades

Permanencia del programa.
Experiencia de los profesionales
Mayor desconcentracion: 25
unidades regionales, 3 sedes
regionales y 4 oficinas de enlace.

e Procesos agiles para la firma de
convenios.

e Uso de herramientas tecnoldgicas
para el trabajo remoto.

e Uso intensivo de redes sociales
para comunicar los servicios que
ofrece el PCC.

e Rapida adaptacion a las nuevas
responsabilidades.

e Interoperabilidad con la SUNARP y
la SUNAT.

e Promocibn y capacitacion al
personal.

e Talento humano  capacitado,
responsable y con facilidad de
organizacion.

e Facilidad en las comunicaciones a
través de aplicativos informaticos y
plataformas digitales.

e Especializacion en las labores del
personal.

e Posicionamiento y reconocimiento del
PCC en el sector agrario.

e Confianza en el PCC por los diferentes
actores entre productores e
instituciones.

e Relevancia del PCC para ser
considerado como programa piloto.

e Fortalecimiento de relaciones con los
agentes agrarios a nivel sectorial.

e La Il reforma agraria que prioriza al
PCC como principal agente.

e Alta demanda por el incentivo de
adopcion de tecnologia.

e Organizaciones que otorgan planes de
negocios y articulaciéon al mercado de
forma poco eficiente.

e Prioridad del Estado para el
fortalecimiento asociativo y
cooperativo.

Contribucién a politicas nacionales.
Prioridad del sector agrario en la
politica de gobierno.

e Mayor nivel de participacion e
inclusion de la mujer en la actividad
agraria.

e Incremento del precio de los productos
agrarios.
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e Mayor demanda de productos
agropecuarios a nivel mundial.

e Incremento del sector agrario en la
participacién del PBI nacional.

e Incremento de la demanda nacional e
internacional de productos
agropecuarios.

e Mayor demanda de productos
generados por negocios relacionados
a la biodiversidad.

Debilidades

Amenazas

e Demora en los procesos para los
desembolsos.

e Dificultad en la programacion de
actividades por la Ventanilla abierta.

e Débil articulacion institucional e
interinstitucional.

e Débil gestiébn por procesos en la
institucion.

e Demora en el desarrollo de sistemas
de informacion.

e Ausencia de la gestibn del
conocimiento.

e Bajo conocimiento de los sistemas
administrativos del Estado por parte de
las unidades de linea.

e Bajo nivel de conocimiento sobre los
procesos misionales entre las
unidades de asesoramiento vy
funcionales.

e Bajo nivel de conocimiento estratégico
de las unidades funcionales,
otorgando alta prioridad al nivel
operativo.

e Ausencia de georreferenciacion de las
intervenciones de Planes de Negocio.

e Documentos de gestion
desactualizados.

e Poblacion objetivo sin caracterizacion
y débiles criterios de Priorizacion de
intervenciones.

e Base de datos con data perdida y sin
verificar.

e Demora en los procesos para los
desembolsos.

e La Pandemia limito la movilizacion del
personal en campo.

Incremento del tipo de cambio.
Las OA no cuentan con contrapartida
en el tiempo solicitado.

e Factores climaticos como el fenomeno
del nifio y de la nifia.

e Débil nivel asociativo y organizacional
en el agro nacional.

e Limitaciones para la importacién de
tecnologia por los canales de
transporte interrumpidos.

Cambios politicos constantes.
Inestabilidad politica por las fricciones
entre el legislativo y el ejecutivo.
Incremento de la Tasa de Inflacion.
Legislacion laboral desfavorable para
poder contratar personal CAS vy
ordenes de servicio.

e Cambios estructurales en las
instituciones del MIDAGRI.

e Dificultad para conseguir consultores
capacitados en el desarrollo de planes
de negocios.

e Incremento de la informalidad
dificultando el desarrollo de la
asociatividad agraria.

e No contar con un padron de
productores agricolas en el sector
agrario.
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e Débil Interoperabilidad con la RENIEC
e INEL

e No se cuenta con un producto que
permita completar el proceso de
comercializacion en los planes de
negocio.

e Los procesos de capacitacion a las OA
se dan de forma aislada sin
contemplar un plan de capacitaciones
contemplando los objetivos que se
buscan a nivel estratégico dentro del
PCC.

e No se tiene una cadena de resultados
socializada a nivel estratégico.

e No se ha socializado la matriz de
marco ldgico.

e No se tiene definido el concepto de
competitividad.

e NO se cuenta con un nivel de
coordinacion entre las unidades de
linea para la programacién de
actividades operativas en la
programacion del POIM.

e Lineas de base de la poblacién
atendida y no atendida incompletas,
como informacién para las
evaluaciones de impacto.

Demora en las resoluciones
ministeriales.

Reemplazo de socios en las OA.

Bajo presupuesto de otras
instituciones  referidas a rubros
parecidos o complementarios al PCC.
Baja demanda de los incentivos de
Asociatividad y Gestion Empresarial y
deben evaluarse.

Limitaciones presupuestales y demora
en las notas modificatorias.

Sierra y selva exportadora en términos
reales no llega a considerar a los
productores del PCC para que
continlen con los procesos de
integracion al mercado.

Alta influencia de los gremios para
imponer sus propias reglas de juego.
Incremento de los precios de
transporte.

Débil sostenibilidad de las
organizaciones agrarias (so6lo el 64%
de las ellas continlan con registro en
la SUNAT).

IV. OBJETIVO GENERAL

Posicionar la imagen de AGROIDEAS como lider del sector.

OBJETIVO ESPECIFICOS

e

V. PUBLICO OBJETIVO
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comunicacion institucional, no pueden ser iguales porque cada uno de los publicos tiene
necesidades o intereses diferentes. De esta manera, se ha considerado hacer una correcta
segmentacion.

Pequefios y medianos agricultores: Comunicacion técnica

Instituciones u Organismos Reguladores del sector: Comunicacion institucional.
Pliego y Consejo Directivo de Accionistas o Instituciones del Sector Financiero:
Comunicacion técnica y financiera.

Medios de Comunicacion del sector o generalistas: Gabinete de prensa
Trabajadores y colaboradores del Programa: Comunicacion interna.

VI. FINALIDAD

El Plan de Comunicaciones 2023 tiene por finalidad establecer las estrategias de gestiéon
de la comunicacién, dirigida al publico externo e interno de AGROIDEAS, a fin de contribuir
en el cumplimiento de los objetivos institucionales, a través de la promociéon de sus
incentivos y la difusion de informacion sobre sus acciones y logros.

VIl. EL MENSAJE

Con la finalidad de que la comunicacién institucional del programa sea eficaz, se va a
trabajar mensajes claros y directos.

En ese sentido, es necesario mencionar que el mensaje no es universal, no sirve para toda
la audiencia: hay que adaptarlo a cada publico objetivo y adecuarlo al medio de
comunicacion donde se va a difundir.

Los mensajes claves que principalmente se tomaran son:

“Agroideas, tu socio estratégico en el campo.”

“Unidos por la agricultura familiar”

“Trabajando de la mano de nuestros aliados en el campo.”
“Impulsando el desarrollo del agro”

VIII. LA ESTRATEGIA

Se creara a partir del andlisis de la informacion recogida en los puntos anteriores. Para

disefar la estrategia de comunicacion se ha tomado en cuenta el lenguaje, el tono en que

se va a comunicar y a través de qué canales se llevara a cabo dicha comunicacién. No se
Firmado puede ni debe confundir con las acciones de comunicacion.
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IX. ALCANCE

El presente Plan de Comunicaciones 2023 de AGROIDEAS contempla la gestion de la
comunicacion estratégica de manera descentralizada, con la ejecucion de acciones
articuladas con las Unidades Regionales, la Unidad de Administracién a través del &rea de
Recursos Humanos y la Direccion Ejecutiva.

X. VIGENCIA DEL PLAN
El Plan Anual de Comunicaciones 2023 se ejecutara durante el afio 2023.
XI. ARTICULACION INSTITUCIONAL

El trabajo realizado en el Area de Comunicaciones de AGROIDEAS se desarrolla con el
Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego y sus dependencias, previa aprobacién del
Director de la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional del Ministerio de
Desarrollo Agrario y Riego (MIDAGRI) segun Resolucion Ministerial N° 0421-2018-
MINAGRI.

XII. LINEA DE ACCION ESTRATEGICA DE COMUNICACION

Comunicacion externa

Relaciones publicas

Se refiere a todas las acciones dirigidas a cumplir con las tareas para fortalecer la
imagen y buena reputacion de AGROIDEAS a través de la gestion y capacitacion de
voceros, relacionamiento con medios de comunicacion, influenciadores y lideres de
opinién, direccién de campafias publicitarias, liderazgo para las coordinaciones intra
e intersectoriales, velar por el uso adecuado de la identidad visual grafica del
Programa vy la ejecucién del protocolo institucional en eventos y ferias.

Prensay voceria

La difusion de informacion en medios de comunicacion televisivo, radial y digital a
nivel nacional, basada en contenido periodistico de interés, principalmente a través
de testimonios de organizaciones que accedieron a los incentivos del Programa, asi
como casos de éxito, entrega de bienes e infraestructura para mejora de las
organizaciones agropecuarias beneficiarias, logros institucionales, fechas
conmemorativas del calendario agricola, etc.; contado desde una perspectiva que
resalta la politica de inclusion social del Estado, en el marco de una reactivacion
economica del sector agropecuario e invite a mas productores de la pequefa
agricultura familiar a organizarse y acceder a los incentivos que ofrece AGROIDEAS.

Pagina web institucional

La pagina web institucional contiene informacion sobre la cultura organizacional,
normas legales, directorio, informacion técnica, documentos de gestion,
publicaciones, noticias del sector y acceso a los servicios que brinda el Programa. El
area de comunicaciones tiene la responsabilidad de velar por la correcta redaccién
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de los contenidos en coordinacién con el Area de Sistemas, ademas de alimentar la
seccion de notas de prensa y realizar una difusion periddica y oportuna sobre
informacién utilitaria para el usuario y potencial beneficiario.

Redes sociales

AGROIDEAS cuenta con 6 redes sociales activas (Facebook, Instagram. Twitter,
Youtube, LinkedIn y Tik tok) para la difusion de informacion utilitaria sobre acceso a
sus incentivos, intervencion del Programa a nivel nacional, testimonios, casos de
éxito de organizaciones beneficiarias, etc. Ademas, es un medio efectivo para
resolucién de consultas a usuarios de manera inmediata.

Eventos v ferias

La realizacién de ceremonias protocolares de entrega de bienes e inauguracion de
infraestructura a organizaciones beneficiarias de AGROIDEAS, permite visibilizar y
difundir a nivel nacional el trabajo que se realiza en beneficio de nuestro principal
publico objetivo, reforzando la imagen institucional y la buena reputacién de la
institucion, por ende, resulta un recurso que propicia la apertura e interés de los
medios de comunicacion para la difusion del acceso a los incentivos que ofrece
AGROIDEAS. Del mismo modo, la participacion de organizaciones beneficiarias en
ferias nacionales e internacionales son una oportunidad que nos permite dar a
conocer la labor del Programa y mostrar el impacto en sus agronegocios y calidad
de vida a mediano y largo plazo.

Del mismo modo, la organizacion de eventos en el marco de campafas
institucionales permite reforzar el contacto del programa con los publicos externos
promoviendo los objetivos generales.

Comunicacién interna

Difusion de informacién institucional

Como estrategia de comunicacion interna se establece desarrollar acciones enfocadas
a potenciar la identidad y el sentimiento de pertenencia de los trabajadores con el
Programa y brindar informacién oportuna sobre los avances y logros de AGROIDEAS
a los trabajadores, con la finalidad de hacerlos participes de la cultura organizacional,
valores institucionales y tener aliados internos que transmitan adecuadamente la
mision y objetivos del Programa, ademés de fomentar un sentido de pertenencia con
la institucion.

De esta manera, los colaboradores aumentaran su eficacia y su eficiencia en la medida
gue se sienta parte de AGROIDEAS y su papel en la organizacion sea valorado
positivamente.
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Tipo de Herramientas
Comunicacion

C.E Relaciones | - Reuniones de trabajo con autoridades (Gobiernos Regionales y
Publicas Locales)

-Coordinacioén parlamentaria

-Productos para promocion institucional(revista institucional y
catalogo de organizaciones exitosas)

-Protocolo y organizacion de eventos

-Direccion de campafias publicitarias

C.E Prensa y | -Publicacién de notas de prensa y comunicados

voceria
-Gestion para la publicacién de reportajes y/o informes en medios

televisivos y digitales

-Realizacion de conferencias y/o ruedas de prensa

-Relacionamiento con medios a través de contacto telefénico con
directores y periodistas

-Capacitacion de taller de media training para la eleccion de
voceros del Programa a nivel nacional

-Gestion de publicacion de entrevistas en vivo y grabadas a
voceros del Programa para visibilizar acciones y logros.

C.E Pagina web | -Publicacion de notas de prensa y casos de éxito en seccion
institucional “Noticias”.

- Publicacién de contenido institucional en la seccién de
“‘campafas y eventos” e “informes y publicaciones” (catalogo
Agroideas, boletin, revista, entre otros).
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C.E Redes sociales | -Disefio de piezas graficas ludicas e informativas

-Fotografias de visitas a organizaciones beneficiarias y eventos
en regiones

-Videos de corte periodistico y documental sobre testimonios de
beneficiarios

-Videos informativos y técnicos utilitarios sobre temas de
importancia de AGROIDEAS

-Videos spots de campafas publicitarias

-Videos de influenciadores del sector para reforzar mensajes
clave

-Transmisiones en vivo sobre temas técnicos utilitarios para el
publico en general y el sector

-Publicacion de notas de prensa de la pagina web.
-Compartido de notas de interés sobre el sector

- Podcast institucional “Agroideas al Dia “.

- Desarrollo de campafas digitales.

- Videos con informacion utilitaria (Agroexpertos).

- Creacion del personaje institucional.

C.E Eventos -Banners institucionales

-Backing y stands institucionales

-Carteles de obra institucionales

-Stickers institucionales para infraestructura y maquinaria

-Folleteria institucional (dipticos, tripticos, folders, tarjetas de
presentacion)

-Merchandising (Cuadernos, llaveros, bolsas ecoldgicas,
Ggtamente por cuadernos, lapiceros)

AMAYA CASTILLO
. Jorge Augusto
FAU 20524605903 . .

S e - Workshop Agroideas (evento interno).
10:23:15 705‘00.'
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C.I Difusibn de | -Piezas gréficas para mailing (fechas importantes, fechas
informacion conmemorativas para el sector, saludos institucionales,
institucional comunicados, entre otros.)

-Boletin audiovisual.

-Periédico mural institucional.

-Fondo de pantalla de computadoras de la institucién.
- Presentacion de personaje institucional.

- Traduccioén de material institucional a la lengua quechua.

Campafias de Comunicacion

Para el cumplimiento de objetivos trazados en el presente Plan de Comunicaciones,
se tiene previsto la implementacion de dos campafias de comunicacién durante el
primer semestre:

1. “Historias que inspiran”

Una forma de mostrar los resultados que tiene el Programa es a través de los
beneficiarios, mediante el testimonio real de ellos, podemos visibilizar el trabajo
sostenido que tiene AGROIDEAS de manera concreta y como se impacta en la vida
de los agricultores. Es por eso que se realizara una campafia de comunicacion llamada
“Historias que inspiran” a fin de mostrar el testimonio positivo de los agricultores
beneficiarios, principales Protagonistas de la historia y existencia de AGROIDEAS.

Historias que inspiran, sera una campafia de comunicacion que tendra una etapa de
lanzamiento y sera sostenida durante todo el afio mediante diversas actividades
comunicacionales 360°(medios digitales y tradicionales).

El lanzamiento se tiene programado para marzo 2023, pero esta sujeto a evaluacion.
La difusién se realizara durante una semanas a través de canales digitales (redes
sociales de AGROIDEAS, medios de prensa online y offline con la publicacion de
informacion utilitaria y testimonial, ademas se recurrird al apoyo de influenciadores del
sector que refuercen los mensajes a través de sus redes sociales, de forma masiva.

Firmado Uno de los principales objetivos del Programa es mejorar la calidad de vida de los

’ Eéjﬁofz agricultores mediante el acceso a los incentivos por lo que recibir el mensaje

Gﬁk Augusto FAY testimonial de un beneficiario sera motivador para que otros agricultores puedan
pemmhard animarse a acercarse a AGROIDEAS.

2023.04.27
10:23:38 -05'00"
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2. “Unidos por la agricultura familiar” (Trabajo de la mano de GORES y GOLOS)

Con el objetivo del programa para cumplir con la promocion del desarrollo competitivo
y sostenible, de pequefios y medianos productores agrarios organizados, se busca
promover el relacionamiento articulado entre AGROIDEAS y los Gobiernos
Regionales y Locales a nivel nacional. De esta manera, tenemos como fin, promover
frente a dichas entidades estatales nuestros incentivos, PRPA y PROCOMPITE en
beneficio de la agricultura familiar de sus jurisdicciones.

Para ello, se diseflara una estrategia 360°, con una duracién de 6 meses, que
involucrarq a todo el programa y permitird la difusion de informacion didactica,
educativa y testimonial a través de nuestros canales digitales, difusion de
capacitaciones 'y .

Xlll. CRONOGRAMA

El Cronograma de Acciones del Plan de Comunicaciones 2023, se desarrollaré de acuerdo
al siguiente cuadro:

Tarea Afo 2023

Ene | Feb | Mar | Abr | Ma | Jun | Jul | Ago | Sept | Oct | Nov | Dic

Publicacion de notas de | X X X X X X X X X X X X

prensa

Publicacién de entrevistas a | X X X X X X X X X X X X

voceros

Informe de rebote en medios | X X X X X X X X X X X X

de comunicacion

Capacitacion de media

training a voceros del X X X X
Programa
Organizacion de eventos X X X X X X X X

institucionales

Firmado

por AMAYA
CASTILLO Jorge
Augusto FAU

e [ Cobertura  de  eventos | X X X X | X X[ X[ X X X X X
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Disefio y elaboracion de X X X X
merchandising

Publicacion de contenidosen | X X X X X X X X X X X X
redes sociales y pagina web

Elaboracion de piezas | X X X X X X X X X X X X
graficas

Elaboracién de catalogo de X
casos de éxito 2023

Elaboracion de revista X X
institucional
Elaboraciéon y ejecucion de X | X X | X X X X X X

campafas comunicacionales

Registro y edicion | X X X X X] X | X X X X X X
audiovisual de la labor de
AGROIDEAS

Adquisicibn de  equipos X X
informaticos y audiovisuales

Difusion de piezas graficas | X X X X[ X]| X | X| X X X X X
para publico interno

Seguimiento y evaluacion al X X
Plan de Comunicaciones

XIV. RESULTADO DEL IMPACTO ESPERADO

Con la elaboracién del presente Plan de Comunicaciones 2023, se proyecta incrementar
en 20% el nivel de presencia en medios de comunicacion a través de publicaciones y
menciones realizadas sobre las labores de intervencion y logros de AGROIDEAS.

Con respecto al entorno digital, se estima un incremento del 20% de seguidores de las
redes sociales oficiales, a través de publicaciones orgéanicas.
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XV. PRESUPUESTO

El presupuesto total que requiere el Plan de Comunicaciones 2023 para la implementacién
de sus acciones y tareas asciende a un total de S/ 698,900 (Seiscientos noventa y ocho
mil novecientos y 00/100 Soles), recurso que ya ha sido programado para la ejecucion de
las actividades dentro de los meses calendario del afio y se detalla en el siguiente cuadro:

Concepto Total S/
1 Productos comunicacionales S/208,00.00
2 Pasajes viaticos y alquiler de S/94,200.00
camioneta
3 Recurso humano 5/396,700.00
Presupuesto Total $/698,900.00

XVI. EVALUACION

La Direccion Ejecutiva a través del equipo de Comunicaciones realizara el seguimiento
permanente a este plan, a través de la presentacién de un informe anual al término de
ejecucion del mismo, correspondiente a las actividades realizadas contempladas en el
Anexo 01 — Plan de Comunicaciones 2023, utilizando para ello los siguientes indicadores

de gestion:
Tarea/ Actividad Descripcién/Objetivo Indicador
Prensa y voceria Comunicar y difundir informacién relevante | Nimero de entrevistas
para nuestro publico objetivo principal y | publicadas
logros del AGROIDEAS
NUumero de notas de
Frmado prensa publicadas y
;ié?.”ffozzﬁge su valorizacion
ugusto
. monetaria
0730427
10:31:26 -05'00"
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Tarea/ Actividad

Descripcidon/Objetivo

Indicador

NuUmero de talleres de
media training
realizados

Organizacion de | Mostrar a los publicos de interés de | NUmero de eventos
eventos AGROIDEAS sus principales resultados en | realizados
institucionales apoyo de los agricultores
Cobertura de | Visibilizar la labor de AGROIDEAS en | NUmero de eventos
eventos beneficio de nuestro publico objetivo | cubiertos
institucionales principal
Redes sociales Comunicar informacion relevante y logros | Nimero de
del AGROIDEAS a nuestro publico objetivo | publicaciones /
externo e interno Informe estadistico
mensual
Elaboracion de | Comunicar de manera didactica y cercana | Nomero de piezas
piezas graficas para | informacion relevante y logros de | gréficas publicadas
difusion AGROIDEAS
Registro y edicion [ Comunicar de manera mas efectiva y | Nomero de videos
de videos | testimonial sobre la intervencion, logros de | publicados
institucionales AGROIDEAS y casos de éxito de
organizaciones agrarias beneficiarias.
=Y viciTa
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XVII.

ANEXOS
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Anexo — Plan Operativo Anual del Plan de Comunicaciones 2023
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PROGRAMA DE COMPENSACIONES

PARA LA COMPETITIVIDAD

Area de Comunicaciones

D.: Ca. Coronel Odriozola 171 - San Isidro - Lima
T.: (511) 416-9880

www.gob.pe/agroideas

Ministerio
de Desarrollo Agrario
y Riego
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