Gobierno Regional del Callao

Acuerdo del Consejo Regional N° 000092

Callao, 17 de diciembre del 2015

El Consejo del Gobierno Regional del Callao, en sesion celebrada el 17 de diciembre del 2015,
con el voto en mayoria de los Consejos Regionales y en uso de las facuitades conferidas por la
Ley Organica de Gobiernos Regionales — Ley N° 27867 y el Reglamento Interno del Consejo
Regional del Callao;

VISTOS:

£ Oficio N2 1224-2015-CAFED/GG de fecha 15 de diciembre de 2015 dirigido por la Gerente
General del CAEED al Gerente General Regional del Gobierno Regional del Callao; el Acta N°
" 014-2015 de fecha 04 de diciembre de 2015 del Comité de Administracién del Fondo Educativo -
del Callao — CAFED; el Informe N° 068-2015/GRC/CAFED/GA/SGL/LCFO-MC, el Informe N°
0135-2015-GRC/CAFED/GA/SGL-VR, el Informe N° 611—2015/6RC/CAFED/GA/SGL/VAGT; y el
Memorandum N° 597-2015-CAFED-GA, el Informe N° 617-2015/GRC/CAFED/GA/SGL/VAGT y el
Memorandum N° 602-2015-CAFED/GA de la Gerencia de Administracién del CAFED; el
Memorandum N° 653-2015-CAFED/GPP de la Gerencia de Planificacion y Presupuesto del
CAFED; el Informe N° 053-2015/MLHM/GDE/CAFED y el Memorandum N°  1606-
2015/GDE/CAFED de la Gerencia de Desarrollo Educativo; el Formato de Solicitud y Aprobacion
. de Expediente de Contratacién N° 81-2015-GA, de fecha 14 de diciembre de 2015; el.Informe
N2 743-2015-REGIONCALLAO/CAFED/GAJ de la Gerencia de Asesoria Juridica del CAFED; el
Informe N2 3185~ 2015 — GRC/GAJ de la Gerencia de Asesoria Juridica; y, el Dictamen N2 057 -
2015 — GRC/CR — CA de la Comisién de Administracion Regional del Consejo Regional del
Gobierno Regional del Callao;

CONSIDERANDO:

Que, mediante Informe N° 053 — 2015 - MLHM/GDE/CAFED la Especialista en Planificacion y
Formulacién de Programas, Proyectos y Actividades Educativos de la Gerencia de Desarrollo
Educativo — CAFED, emite el siguiente informe Técnico:

I.  ANTECEDENTES:

a) Memorandum N¢ 653-2015-CAFED/GPP, del 11 de Diciembre del 2015, se otorga la
certificacién de crédito presupuestario para la Publicidad de la Actividad: PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR
FORMACION, MEJOR FUTURO”.

b) Memorandum N2 597-2015-CAFED/GA, del 10 de Diciembre del 2015, se remite el
informe de Valor Referencial de fa Publicidad para la Actividad: PROGRAMA REGIONAL
ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION,

MEJOR FUTURO".



c) Acta N° 014-2015, Acuerdo N° 029-2015 de fecha 04 de Diciembre del 2015, se
acuerda aprobar la Actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO
PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURC”.

d) Resolucion Gerencial General N° 274-2015-CAFED/GG de fecha 14 de Diciembre del
2015, se aprueba el Plan de Medios para desarrollar Campafias Publicitarias de la
Actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PREUNIVERSITARIO
REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO". '

.  ANALISIS

1. Lla actividad PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURQO”, se encuentra
enmarcado dentro de la Ley N® 29775, Ley que precisa los Programas a cargo del
Fondo Educativo de la Provincia Constitucional del Callao:

Articulo 2. Programas del Fondo Educativo de la Provincia Constitucional del Callao
(Fonded-Callao), inciso 2.1,

Literal b. Programa Integral de Formacion Humana Educativa, Intelectual, Etica y
Valores Morales de los alumnos de las mismas instituciones educativas que
comprende su desarrollo integral de acuerdo a o considerado en el literal a lo que
incluye la reduccion de |a desnutricion de los educandos y la mejora de los niveles de
comprensién lectora y matematica conforme a las prioridades de gestion
presupuestaria establecidas por la sexagésima séptima disposicion complementaria y
final de la Ley 29626 (...). .

Literal d. Programa de Apoyo a los Alumnos Destacados Egresados de la Educacion
Basica Regular para la continuacion de sus estudios superiores en universidades,
centro tecnol6gicos o de raturaleza equivalente. o
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. La actividad PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE
i UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”, presenta los
0 \ siguientes objetivos:

o)
‘;‘?’.’.’
ot OBJETIVO DE LA ACTIVIDAD |

/ Ofrecer una educacién de calidad a través de una propuesta curricular propia, gue
responda a las expectativas de los estudiantes y los requerimientos para postular a una
Educacién Superior Universitaria a través del reforzamiento en las diversas areas y
necesidades humanas, ampliando y consolidando la formacién académica.

OBIJETIVO ESPECIFICO

s Lograr que los estudiantes beneficiarios rindan el examen de admisién de manera
satisfactoria obteniendo el ingreso a universidades publicas.

e Comprometer la participacion de los alumnos para integrarlos en la formacion y
preparacion hacia una educacion superior universitaria,

e Desarrollar un proceso de preparacion y adaptabilidad al sistema universitario,
ademas de preparar a los postulantes para participar en los exdmenes ordinarios de
admision y mejorar el rendimiento académico en los primeros ciclos de formacion
profesional, generando habilidades y actitudes positivas.

BENEFICIARIOS: 1080
e Estudiantes de 5to Grado de secundaria de las 84 Instituciones Educativas Publicas
Educacién basica Regutar de la Region Callao que forman parte del tercio superior.



» Estudiantes Egresados de educacion secundaria de las instituciones Educativas
Publicas Educacion Basica Regutar de la Region Callao que forman parte del tercio
superior de los afios 2013 - 2014,

3. Mediante Acta N° 014-2015, Acuerdo N° 029-2015 de fecha 04 de Diciembre del 2015,
se acuerda aprobar la Actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO:
CENTRO PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEIOR FORMACION, MEJOR FUTURO".

4. Con Resolucion Gerencial General N° 274-2015-CAFED/GG de fecha 14 de Diciembre
del 2015, se aprueba el Plan de Medios para desarrollar Camparias Publicitarias de la
Actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PREUNIVERSITARIO
REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJIOR FUTURQ"

5. Con fecha 30 de Noviembre del 2015, la Sub Gerencia de Logistica remitio a la
Gerencia de Desarrollo Educativo la Carta S/N de la Empresa Producciones Génesis —
Disefio Marketing Publicidad el cual adjunta el Servicio de Plan Estratégico de Medios
publicitarios para la Campafia PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO - PRECA,
como parte de la Actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO
PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”, el cual sefiala
sobre los Medios de Comunicacion: ‘

CUADRO N° 01 .
SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

La Radio llega semanaimente of 93.8% del totol de la poblacidn urbana de 11 afios o mds del
Pery, Io que equivale al 17'2 millones de personas, que la convierte junto con la televisicn en
los medios de moyor penetracién del pais (fuente CPI = Market Report N2 002-2014).

De acuerdo al estudio de Habitos, Usos y Actitudes de lo Radio 2014, nos indica que 7 de
cada 10 entrevistados acostumbra escuchar radio todos los dios. £l horario mds sintonizado
de lunes a viernes es empezando lo mafiana (entre jas 06:00 o 09:00 am); mientras que los
fines de semana es al finalizar la mafiana (entre las 09:00 y las 12:00 horos).

Las rodios gue muestran ung mayor recordacion en la primera mencién san RPP (123}, Moda

§§'“ ye e > (11%) v la Karibefia {9%). Ademds, considerando el total de menciones espontdneas, las
‘Sgggs }}\DQ‘R emisoras mds recordadas fueron RPP {72%} Punamericana (43%) vy La Karibefia (40%); estas
Cag b emisoras radiales presentan un incremento en lo recordacién en comparacion del afio pasado.

Los Medios Impresos son basicamente informativos y con alto nivel de credibilidod pues en
suys pdginas aparecen noticias sobre politica, actuolidad, economin, etc. Tienen muchas
posibilidades de recepeidn, ya que son leidos no sofo por uno persona si no que puede ser
compartida y leida tanto en el hogar, en el centro de trabajo o en camino hacia algun lugar.
Debemos tomar como referencia a lo evolucion de fa circulacion de diarios en ef Perd, puesto
que segin las SEPP (Sociedad de Empresas Periodisticas del Perit), en los vltimos 4 afios, fa
circulacion de diarios se ha incrementado en un 50% ¢ nivel nacional, tanto que en Lima, en el

mismo periodo se incrementa en 35% aproximadamente.

De acuerdo al estudic de Habitos, Usos y Actitudes de la Radio 2014, nos indica en cuanto a
lo recordacion de diarios, en el top of mind estd el Trome y £l Comercio. Cabe mencionar que
el diario deportive mas recordado es Deport. Ahora, si hablomos del total de menciones,
existe un escenario parecido sin embargo, Lo Repdblica, Pert 21y Correo también destacan
en recordacion. El Trame y E} Comercio no sélo son los mds recordados sino también los mas
leidos con mayor frecuencia. A los que se suman OJO y Deport. Lo mitad de los lectores de
diarios declaran que su diario fovorito es Trome, y entre Jos diarios deportivos, Deport es el

favorito.




Lo poblacién entre los 12 y 70 afios de Lima Metropolitana es de aproximadamente 7'212,756
habitantes, de ellos el 79% lee diarios (va sean impresos o por internet} al menos ung vez por
semana. El diario El Comercio continug siendo considerodo el mejor diario especiaimente
entre los NSE Ay B. Ei diario Gestion es el diaric mds lefdo entre los ejecutivos TOP.

Observacion:

Del Cuadro N° 01 se puede observar gue la radio y la television llega al 93% del
total de la poblacién urbana de 11 afios a mas del Peri.

En cuanto a la prensa escrita, estos constituyen medios informativos de alto nivel
de credibilidad, teniendo _mucha posibilidad de recepcion, siendo el Trome v El

Comercio los que se encuentran_en mavor ubicaciéon de recordacién de la
poblacién, como también los mds leidos; asimismo, los Diarios La Republica, Peru

21 y Correo.

GRAFICO N* 02
USO HABITUAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
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Como podemos observar en el grafico N2 02, identificamos que los medios de
comunicacion con un alto porcentaje de consume son: la radio, ademés de los medios
impresos, lo que nos permite identificar, para la elaboracion del Plan de Medios cudles

seran los medios utilizados,

Estublecemos _entonces, gue los medips _seleccionados pare la ejecucidn de las
campafius de publicidad serdn: Prensa Escrita y Radio. Esto permitird tener una mayor
cobertura en la difusién de fas campafios publicitarias.




El Plan de medios en cuanto a PUBLICIDAD EN PRENSA ESCRITA senala lo siguiente:

PRENSA ESCRITA {PAUTA REGULAR)
Se ha considerade medios impresos que circulan en Lima Metropolitana inc. La Provincia
Constitucional del Caflao, informacién que brinda READER DATA, en el gque se detallo cudles

son los medios que tienen la mayor lectoria.

GRAFICA N2 11 MEDIOS IMPRESOS DE MAYOR RECORDACION

En cuanto a fa recordacion de diarios, en el top of mind esté ef Trome y El
Comercio. Cabe mencionar fjue ef diario deportive mas recordado es Depor.
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Observacion:

Del cuadro se observa que, el primer lugar de los medios de Qre'nsa escrita_con
mavyor lectoria_lo_ocupa el Diario _e! Trome, con 37% de mayor recordacién; en
segundo lugar, lo ocupa el Diario El Comercio, con 24 % de recordacion; en tercer
lugar, el Diario Ojo, con 9% de recordacion como medio impreso; en \ cuarto lugar,
se encuentra ubicado el Diario Depor, con 7% como medio de_recordacion; en
quinto lugar, se encuentra el Diario Correo, con 5% de recordacion; en sexto lugar,

se encuentra el Diario Perd 21, con un 3% de recordacién; en séptimo lugar, con 3%
el Diaric El Bocdin; con 2% el Diario Aja v La Replblica; entre otros.
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A continuacion, se presenta las empresas editoras seflaladas en el Plan de Medios, en
el cual se sefiala su especialidad, experiencia en el mercadoy la ventaja comparativa
por la calidad de informacion que brinda:

EMPRESA EDITORA EL COMERCIC 5.A. (COMERCIO)

Especialidad, medic de comunicacidn impreso con mayor credibilidad del pais. Con uno lectorio
aproximada de lunes a viernes de 150,000 personas, siendo los dias domingos e mayor lectoria 1,2
millones de lectores.

Experiencia, Se fundd en 1839, lo cual lo convierte en el segundo diario existente mds antiguo y en el
mds importante del pais y uno de los mds antiguos de lengua castellana.

Ventgjo Cornparativa, este medio, por la informacidn que brinda, ademds de las secciones especificas




G |
GUBERNAIOR
Carged

con las que cuenta, serd un aporte importante @ la campafia, ya que es un medio de alta credibilidad,
ademds de que serd un medio que brinda una importante imagen.

EMPRESA EDITORA EL COMERCIO 5.A. (TROME])

Especialidad, pertenece al grupo El Comercio, el cual tiene una imagen valorada durante afios y es la
mds respetada en nuestro pais. El diario Trome es conocido como “el diario del pueblo”, puesto que es
el preferido del sector socioecondmico CDE, traténdose de g clase media emprendedora.

Experiencia, con aproximadamente 12 afios en el mercado, se ha convertido en el diario de hablo
hispana de moyor venta o nivel mundial y superd o medios comao “Ef Pais” de Espafia y "El Clarin” de
Argentina (fuente SEPP}

Ventaja Comparativa, af ser un diario simple y de Ggif contenido, se convierte en un medio dirigide a
hombre y mujeres progresistas de los NSE CDE, lo cual permite optimizor ios niveles de alcance.

EMPRESA EDITORA EL COMERCIO S.A. (PERU21)

Especialidad, pertenece al grupo El Comercio, que alberga tanto secciones serias de politica, sociedad
_y cultura, como de entretenimiento o actualidad social, y o su vanguardista disefio posee un amplio

piiblico y no ha tardado en convertirse en uno de los periddicos mds importantes del Perd.

Experiencia, Forma parte del Grupo E} Comercio, con aproximadamente 11 afios en el mercado, es uno

de los diarios serios mds importantes de ia capital.

Ventaja Comparativa, con ia compra de este medio, por la colidad de informacidn que brinda, ademds

de estar dentro de los diarios serios que circulan a nivel local, se obtendrd el impacto requerido. '

PRENSMART SAC {010}

Especialidad, es un medio ideal para legor a las familias peruanas, es el segunde diario mus leido a
nivef nacional, mayoritariomente de los NSE CDE. ’

Experiencia, es uno de los diarios mds importantes del Peri, Desde 1968 ocompafia a sus lectores con
informacion de actualided varioda y completa parg satisfacer a toda la familia. Se distribuye a nivel
nacional, con una circulacion promedio de 300 mil ejemplares diarios. Pertenece af segundo grupo de
medios impresos en el pafs {PRENSMART).

Ventaja Comparativa, es un diario ideal pora llegar a la familia, la preferencia de los lectores los ha
flevado o ser el sequndo diaric mds leido. Es un diario dirigide principalmente al progresista,
emprendedor, con contenido rmuy enfbcado en amas de casa y hombres jefes de fomilia, con secciones
de entretenimiento, gque pueden leer todos en casa. )

PRENSMART SAC (CORREO)

Especialidad, es referente en el segmento de diarios serios, destacando por su estilo agil y posicién
independiente en el trato de la informacién. Se ha convertido en un diario de consuita obligada para
ejecutivos, empresarios de todos los niveles socioecondmicos, de perfil emprendedor y progresista.

Experiencia, ha marcado la historia del Pert en estas Gltimas cinco décadas. Son 50 afios en fa

labor de informar con transparencia, pluralidad y objetividad, y servir como puente entre miles

de lectores a lo largo de todo el pals, revelando los acontecimientos noticiosos de su
comunidad, del Perd y del mundo.

Ventaja Comparativa, Hombres y mujeres que buscan un diario independiente, a un precio razonable,
con informacién precisa acerca de Ja politica, economia, deportes, espectaculos, y con énfasis en su
localidad. Contamaos con un promedio de 815,000 lectores en todo el pais, con variados estilos de vida y
de niveles socio economicos A/B, Cy D/E.
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GRUPO 1A REPUBLICA PUBLICACIONES SA (LA REPUBLICA}

Especialidad, es un diario peruano de circulacidn nacional que se edita desde fima. Generalmente, se te
asocia con el publico de centro izquierda moderado y respetuoso de otras ideologlas politicas, estd
dirigido a un segmento adulto, en especial hombres.

Experiencia, fue fundado en 1981. En este diario han trabajado importantes periodistas como Guillermo
Thorndike, Mirko Lauuer, Gustavo Gorriti, entre otros. Asimismo, entre sus columnistas estan Mario
vargas Llose, Ronald Gamarra y Fernando Rospigliosi. Este diario pertenece al tercer grupo empresarial
mas importante del pais.

Ventaja Comparativa, el diario forma parte de Periddicos Asociados Latinoamericanos (PAL), al gue
pertenece otras importantes casas editoras de Latinpamérica. El diario utiliza ¢l formato berlinés, que es
una medida un poco mas grande que el tabloide, lo que permite una mejor propuesta grafica.

GRUPQ LA REPUBLICA PUBLICACIONES SA (POPULAR)

Especialidad, es un diario de circulacién nacional, con contenido variado, permite llegar a sus lectores con
la informacion que necesitan de manera 4gil y directa, que lo convierte en un diario pensando en la
familia peruana. .

Experiencia, pertenece al Grupo La Repitblica Publicaciones SA, con un tiraje diario de 400,000 ejemplares
a nivel nacional, o que permite informar desde primera hora a todos los hogares del pais.
Ventaja Comparativa, es un medio de formato amigable para el lector, cuenta con secciones que brinda
informacion de interés a las madres de familia, ademas de promociones y regalos gue lo convierten en
una alternativa principal para el desempefio de la campafia.
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EDITORA EXPRESO EXYRA SAC (FXPRESO)

Especialidad, el contenido del diario precisa temas con objetividad, generando de esta manera interés en
el lector. Presenta informacion seria, veraz y primicias. Ademas cuenta con otras secciones de interés
para sus lectores como Economia, Banca y Bolsa, Empresas, etc.

Experiencia, es un diario de amplia trayectoria editorial 51 afios, de opinion seria y objetiva con
dtagramacion égil y tamafio practico. Ademas, apoya al sector educativo a través de la elaboracion y
circulacidn de suplementos e interesantes colecciones.

Ventaja Comparativa, s de un corte mds masculino por estar enfocado en polltlca Sin embargo,
mantiene 2 un pdblico femenino fial, gracias al tratamiento gue le da a !a noticia, a sus secciones de
sociales y espectdculos, y a los coleccionables que lanza periddicamente

EDITORIAL NILAI SAC (DIARIC 1}

Especialidad, es un diario de circulacidn nacional que se edita desde Lima, se le asocia con el publico de
centro izquierda moderado y respetuose de otras ideclogias poiiticas, esta dirigido a un segmento
adulto, en especial hombres.

Experiencia, "Diarie 1" es un diario peruano de tendencia politica de izquierda. Es editado en Lima y
circula a nivel nacional. Fundado en el afio 2014.

Ventaja Comparativa, periddico critico del modelo econémico neoliberal, también difunde las
demandas de los trabajadores y la causa de los derechos humanos. £l Director es César Lévano y entre
sus columnistas podemos sefialar como Javier Solis, Raul Wiener Juan Sheput, Carlos Monge y otros
reconocidos periodistas.

LA KARIBENA SAC {DIARIO EXITOSA)

Especialidad, es un diario, que recoge los mejor de la tradicién periodistica {cobertura informativa
profunda y opinién piural v calificada) y a ello, se suma un formato y disefio moderno, amigable para el




lector. Con un formato noticioso y circulacion a de lunes a domingo, liega a H-M de 25 afios a mas de nos
NSE B-C.

Experiencia, Exitosa Diario es un preducto de Corporacion Universal y como tal se sostiene, asimismo, en
la plataforma radial y televisiva. Cuenta con secciones de politica, locales, exterior espectaculos y
deportes. .

Ventaja Comparativa, ingresa al mercado limefio, con 45 mil ejemplares por dia y 24 paginas a full color,
bajo la direccion de Juan Carlos Tafur, ademas de esta acompafiado de los mas representativos
periodistas del medio. Entre sus columnistas podemos mencionar: Nicolas Lucar, Julio Arbizu.

LA KARIBENA SAC {DIARIO KARIBENA}

Especialidad, es un diario que brinda amplia informacidn de Ia farandula tanto nacional como
internacional. De Chollywood a Hollywood, con nuestra especial forma de presentar la noticia:
directa y sin pelos en la lengua. Ademas, de entrevistas para conocer a los artistas al desnudo. Con un
formato informativo y circulacion a de lunes a domingo, liega a H-M de 18 afios a mas de nos NSE C-D.

Experiencia, Karibefia Diario es un producto de Corporacidn Universal y como tal s& sostiene, asimismo,
en la plataforma radial y televisiva. Cuenta con secciones de politica, locales, exterior espectaculos y

deportes.

Ventaja Comparativa, E| diaric estd a cargo de un plantel periodistico en el que la experiencia y juventud
se juntan para llegar con mas y mejor informacién en un formato y disefio moderno, a fin de satisfacer
plenamente a sus lectores. Segu'ros de lograr gran aceptacion, ingresamos al mercado limefio con 60 mil
ejemplares par dia, con 24 paginas a full color.

LOBO EDITORES SAC (LA RAZON)

Especialidad, es un diario de circulacion nacional, medio que brinda informacian politica, actualidad,
ademas de informar a la comunidad def acontecer nacional e intarnacional..

Experiencia, pertenece al Grupo Editorial Lobo Editores SAC que cuenta con otros medios impresos (El
Chino, Todo Sport, El Men), Su primera edicién fue el 14 de mayo del 2001. Cuenta con una linea editorial
abierta a todas las tendencias politicas y de opinidn, donde se cenjuga un periodismo plural y de
investigacion. Diario independiénte con informacién veraz, completa, actual y de alta calidad que ayuda al
lector a entender su entorno vy a tomar decisiones, que defiende el derecho a la libertad de expresidn y de
informacidn y vela por su més preciado patrimonio; la credibitidad,

Ventaja Comparativa, diario con formate tabloide, con un publico objetivo dl segmento BCD (Hombres de
18 afios a mas trabajadores, jubilados, jefres de hogar), La Raz6n en todos estos afios ha ganado un
espacio importantes de opinién, critica, pluralismo y seriedad en la prensa peruana.

LOBO EDITORES SAC (EL CHINO)

Especialidad, Diario El Chino es un diario fresco y atrevido que estd enfocado al entretenimiento, el
humor, ta farandula y, por supuesto, los datos insélitos. Su lema; “E| diario de las multitudes”, por lo que
su publico cbjetivo abarca a todos aguellos lectores que busguen informarse al mismo tiempo que se

entretienen vy se enteran de noticias especiales.

Experiencia, pertenece al Grupo Editorial Lobo editores SAC que cuenta con otros medios impresos (La
Razon, Todo Sport, El Men), su primera edicion se realizo el dfa 23 de Enero de 1995.

Ventaja Comparativa, el diaric El Chino desarrolla un periodismo agil y popular donde el lector
encontrara informacion principalmente de la farandula limefia. Diario con formato tabloide que hace de
facil lectura, con un publico objetivo del segmento BCD (Hombres v Mujeres de 26 afins a mas).




El Plan de medios en cuanto a PUBLICIDAD EN RADIO sefiala lo siguiente:

PRENSA RADIAL ‘
GRAFICO N2 10 - RANKING DE EMISORAS RADIO NIVEL LIMA
METROPOLITANA

g |Emisora . ~{Rtg [MIs: |share.
Audiencia Promedio 14.0] 500.2] 100.0
1|La Karibefia {FM) 14| 50| 102
2|Nueva Q Fm (FM) 11| 206} 8.1
‘3iModa (FM) 10l 36.0] 7.2
AIR.P.P. (FM/AM) 081 332 66
Ritmo Romantica (FM} | o9} 315} 63
Panamericana (FM/AM) | o081 303] 6.1
LaZona (FM) o8| 227 59
Radiomar Plus (FM/AM) | 0.7 245, 49
“9iLaKalle (FM) 05| 189] 3.8
0iLa inolvidable (FM/AM) | os| 184] 37
13| Corazon (FM) . 05| 17.4] 3.5
«.512|Onda Cero (FM/AM) 04| 154 31
Exitosa (FM) 04} 1360 . 2.7
Felicidad {FM/AM) 04] 135, - 2.7
Studio 92 (FM) 04| 134 2.7
Capital {FM/AM) pal 127 25
Oxigeno (FM) 03!l 114 23
iPlaneta (FM) 03] 108 22
1 Oasis (FM) 03} w08 22
Magica (FM) 03] 102{ 20

Q.
3.¥E z
HERNADOR
LR

Observacion:

Del cuadro se observa gue, el primer lugar en rating lo ocupa la Radic Karibefia con
1.4: en segundo lugar, se encuentra la Radio Nueva Q FM, con 1.1; el tercer lugar,

Radio Moda, con 1.0: en cuarto lugar, RPP con 0.9; en quinto lugar, Radio Ritmo
Romantica tiene como rating 0.9; en sexto lugar, lo ocupa Radio Panamericana con
0.8 puntos de rating; séptimo lugar, ocupa la Radio La Zona con 0.8 puntos, entre

otras.
Del informe se puede sefialar que la Radio La Karibefia FM ocupa la_mayor

cobertura de los hogares.

6. Por lo gue podemos concluir, que los diarios y radios son vehiculos de informacion
importantes, a diferencia del internet que ofrece inmediatez de la informacion, la
prensa escrita ofrece el analisis y el despliegue informativo; y en el caso de la Radio,
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nos indica que 7 de cada 10 entrevistados acostumbran escuchar radio todos los dias.
En consecuencia, se sugiere evaluar el desarrollo de campafia publicitaria de la
Actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAQ: CENTRO PREUNIVERSITARIO
REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURQ”, a fin de hacer de conocimiento a la
~ poblacion chalaca y al publico en general de las actividades que viene desarrollando y
fomentando en el CAFED en favor de la educacién regional; y asimismo, contribuir con
los procesos de difusién de informacion al publico beneficiario, padres de familiay a la
poblacion en general-acerca de las acciones que se desarrotlaran en pro de las metasy
objetivos de la actividad. -

. Cabe sefalar que, con Memorandum N°* 1562-2015/GDE-CAFED, de! 04 de Diciembre
del 2015 se solicité el Estudic de Mercado - Valor Referencial de la actividad:
PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PREUNIVERSITARIO REGIONAL
“MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”, que incluia el servicio de publicidad.

. Con Memorandum N° 597-2015-CAFED/GA, del 10 de Diciembre del 2015, la Gerencia
de Administracién remite el Valor Referencial presentado en el Informe N° 611-2015-
. GRC/CAFED/GA/SGL/VAGT, donde se detalia el siguiente informe, entre otros:
a. Mediante Informe N° 068-2015/GRC/CAFED/GA/SGL/LCFO-MC de fecha 09 de
Diciembre del 2015, la responsable de menores Cuantias Srta. Lorena Carmin
Fernandez Ochoa, realizo el estudio de Mercado de Menores alas 3 UIT, entre

ellas detalla:

232244 | SERVICIOS DE PUBLICIDAD |  UM. | vt P.UNIT TOTAL
Publicacion de prensa escrita | gorigio | 1 S/.5114.32 S/.511432|
diario La Republica R
Publicacion de prensa escrita | gonicio | 1 S/.2.471.91 S/.2,471.91
diario El Popular
Publicacion de prensa escrita | gorvicio | 1 S/, 3,836.18 S/ 3.836.18
diario Expreso _

Publicacion de prensa escrita -
diario Karibeia Servicio 1 5/.2,834.83 S/. 2,834.83
Publicacion de prensa escita | goriio | 4 S/ 3.064.80 S/. 3,964.80
diario La Razdn .
Publicacion de prensa escrita | go i | 1 3/.2,478.00 S/.2.478.00
diario El Chino
Difusion Radial de Spot Servicio | 1 S/ 1589.14 S/ 1,589.14
Publicitario Exitosa
Publicacion de prensa escrita | goricio | 1 S/.3,532.92 S/, 3,532.92
diano Diario Uno

TOTAL | S/. 25,822.10

10



b. Mediante Informe N° 0135-2015-GRC/CAFED/GA/SGL-VR de fecha 09 de
Diciembre del 2015, el responsable de ia Oficina de Logistica del CAFED, Econ.
Cristian Ricaldi Castillo concluye entre otros: '

Seleccion Estan

exoneradas de

3. Asi mismo que de acuerdo a Articulo 20. Exoneracién de Procesos de
los procesos de seleccion las
contrataciones que se realicen: de acuerde al inciso .e) Cuando exista
proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutas, o cuando por
razones técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos, se haya establecido
la exclusividad del proveedor. y Articulo 131.- Proveedor Unico de Bienes o
Servicios que no Admiten Sustitutos. En los casos en que no existan
bienes o servicios sustitutos a los requeridos por el area usuaria, y siempre
gue exista un solo proveedor en el mercado nacional, la Entidad podra
contratar directamente. También se considerara que existe proveedor unico
en los ¢asos que por razones técnicas o relacionadas con la proteccion de
derechos de propiedad intelectual se haya establecido la exclusividad del
proveedor. Adicionalmente, se encuentran incluidos en esta causal los servicios

de publicidad gue prestan al Estado los medios de comunicacion televisiva, radial,
escrita o cualquier otro medio de comunicacion,

No aplica a proceso de Contratacion del Estado. se ha efectuado el control y

. EXONERACION
En aplicacion del Articulo 131°
Del Reglamento de la Ley de Contracciones del Estado.

EMPRESA EDITORA EL COMERCIO S.A

verificacion de la informacién, la misma que ha sido proporcionada por los
) proveedores en calidad de declaracién jurada, la misma que cumple con los
RN requerimientos minimos proporcionados por el drea usuaria.

. 2 SERVICIOS DE PUBLICIDAD U.M. P. UNIT
5 o 2 _ CANT.
1 Publicacion de prensa escrita diario L
soneRinoR Comercio A Servicio 1 S/. 11,550.00 S/. 11,550.00
Caty 50 Publicacién de prensa escrita diario | ¢ .. ] S/ 11.550.00 S/, 11.550.00
Trome - 11,000, . 11,550,
Publicacién de prensa escrita diario Servicio 1 S/ 9.870.52 /. 9.870.52
Perd 21 i ) s '
TOTAL S/, 32,970.51
PRENSMART S.A.C
SERVICIOS DE PUBLICIDAD U.M. CANT P. UNIT
Publicacion de prensa escrita diario Servicio 1 S/, 9.440.00 S/, 9.440.00
Ojo . 9,440, . 9,440,
Publicacion de prensa escrita diario Servicio 1 S/ 6.422.74 S/ 6.422.74
Correo .0, . . B, .
TOTAL 5/, 15,862.74
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GRUPO RPP SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

SERVICIOS DE PUBLICIDAD UM |canr.| P-UNIT
psten Radial de Spot Publictario | ganigio | 1 S/. 51,453.90 S/, 51,453.90
TOTAL S/, 51,453.90
RADIO LA KARIBENA SOC:’EDAD ANONIMA CERRADA
SERVICIOS DE PUBLICIDAD UM. |oant.| P-UNIT
Difusion Radial de Spot Publicitario —
KARIBENA Servicio 1 S/.19,116.00 5/.19,116.00
TOTAL S/, 19,116.00
CRP MEDIOS YENTRETENIMIENTO S.AC.
SERVICIOS DE PUBLICIDAD UM. |oant| P-UNT |
En'g’gf” Radial de Spot Publicitario | goriio | 4 S/. 24,426.00 S/. 24,426.00
TOTAL S/. 24,426.00
TOTAL
- — — o ~TIPODE "
2.3.22.41 SERVICIO DE PUBLICIDAD' MONTO | oroceso
EMPRESA EDITORA EL COMERCIO S.A S/.32,97051|
PRENSMART S.A.C S/ 15,862.74
GRUPG RPP SOCIEDAD ANONIMA o/ 51.453.90
CERRADA ADS
RADIO LA KARIBENA SOCIEDAD ANONIMA
o RADA S/, 19,116.00
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO S/, 24,426.00
TOTAL SI. 143,829.15

9, Laley de Contrataciones del Estado establece:

Articulo 20°, Exoneracion de Proceso de Seleccion.
Estin exoneradas de los procesos de seleccion las contrataciones que se realicen:

{...)

e) Cuando exista_proveedor unico de bienes o servicios gue no admiten

sustitutos, o cuando por rozones técnicas o relacionadas con la proteccion de
derechos, se haya establecido la exclusividad del proveedor
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10.

El Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado sefala:

Articulo 131.- Proveedor Unico de Bienes o Servicios que no Admiten Sustitutos. En
los casos en que no existan bienes o servicios sustitutos a los requeridos por el area
usuaria, y siempre gue exista un solo proveedor en el mercado nacional, la Entidad
podra contratar directamente. También se considerard que existe proveedor Unico
en los casos que por razones técnicas o relacionadas con Ia_proteccién de derechos
de propiedad intelectual se haya establecido la exclusividad del proveedor.
Adicionalmente, se encuentran incluidos en esta causal los servicios de publicidad
gue prestan al Estado los medios de comunicacion televisiva, radial, escrita 0

cualguier otro medio de comunicacidn,

En tal sentido, bajo las consideraciones sefialadas por la Sub Gerencia de Logistica,
que luego de haber realizado la Determinacién del Valor Referencial del Plan de
Medios, ha seRalado que existe proveedor Unico, el mismo que se enmarca en lo
establecido en el literal e) del articulo 20° de la Ley de Contrataciones del Estado y el
articulo 131 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, como
Exoneracion del Proceso de Seleccién para contratar Servicios de Publicidad,

teniendo en consideracion el siguiente resumen:

2.3.2.2.4.1 | SERVICIOS DE PUBLICIDAD u.Mm. CANT P. UNIT TOTAL

CAMPANA DE
CONVOCATORIA A LA .
PRECA .

EMPRESA EDITORA EL .
COMERCIO S.A Servicio 1 | §/.32970.51 S/.32,870.51

PRENSMART S.A.C Servicio 1 /. 16,862.74 S/.15,862.74

GRUPQ RPP SOCIEDAD N
ANONIMA CERRADA Servicio 1 S/. 51 ,453.90 5/ 51 ,453.90

RADIO LA KARIBENA :
SOCIEDAD ANONIMA Servicio 1 $/.19,116.00 S/.19,116.00
CERRADA

CRP MEDIOS Y o |
ENTRETENIMIENTO S.AC. Servicio 1 S/. 24,426.00 S/. 24,426.00 .

TOTAL : S/.143,829.15

11.

‘En consecuencia, se sugiere solicitar a la Gerencia de Administracion el Inicio del
Proceso de Seleccién para la Contratacién del Servicio de Publicidad; y asimismo, se
sugiere solicitar opinion legal a la Gerencia de Asesoria luridica del CAFED, si
procede la Exoneracion del Proceso de Seleccién para la Contratacién del Servicio
de Publicidad en Prensa Escrita y Radial, bajo las consideraciones sefialadas en el
informe N° 611-2015-GRC/CAFED/GA/SGL-VR de fecha 10 de Diciembre del 2015,
por el responsable de la Oficina de Logistica del CAFED, Econ, Cristian Ricaldi
Castillo, quien luego de haber realizado la Determinacion del Valor Referencial del
Plan de Medios, ha sefialado que existe proveedor tinico; previo acuerdo del
Consejo Regional, como parte de la actividad: PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL
CALLAO: CENTRO PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR
FUTURO"; por la suma de S/. 143,829.15 {Ciento cuarenta y tres mil ochocientos
veintinueve con 15/100 Nuevos soles).
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1. CONCLUSIONES:

1, Por lo expuesto en el andlisis, se sugiere solicitar a la Gerencia de Administracién
ol Inicio del Proceso de Seleccion para la Contratacion del Servicio de Publicidad; y
asimismo, se sugiere solicitar opinion legal a la Gerencia de Asesoria Juridica del
CAFED, si procede la Exoneracion del Proceso de Seleccién para la Contratacion
del Servicio de Publicidad en Prensa Escrita y Radial, bajo las consideraciones
sefialadas en el Informe N° 0611-2015-GRC/CAFED/GA/SGL-VR de fecha 10 de
Diciembre del 2015, por el responsable de la Oficina de Logistica del CAFED, Econ.
Cristian Ricaldi Castillo, quien luego de haber realizado 1a Determinacion del Valor
Referencial del Plan de Medios, ha seflalado que existe proveedor Unico; previo
acuerdo de! Consejo Regional del Callao, como parte de la actividad: PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAQ: CENTRO ‘PREUNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR
FORMACION, MEJOR FUTURO".

2. El presupuesto total para el Inicio de! Proceso de Seleccion para la Contratacion
del Servicio de Publicidad en Prensa Escrita y Radial, asciende a de S/. 143,829.15
(Ciento cuarenta y tres mil ochocientos veintinueve con 15/100 Nuevos soles).

V.  RECOMENDACION:

Derivar el presente informe a la Gerencia de Administracion, a fin gue se continde con
los tramites correspondientes. '

,;Q-:fQue, por Informe N2 743-2015-REGIONCALLAO/CAFED/GAl la Gerencia de Asesoria juridica del
“ " Consejo Directivo del Comité de Administracion de! Fondo Educativo, emite el siguiente
Informe Legal:

. ANTECEDENTES:

1. Mediante Acuerdo N° 029-2015, suscrito en el Acta N° 014, de fecha 04 de diciembre
del 2015, el Consejo Directivo del Comité de Administracién del Fondo Educativo del
Callao, aprobo la propuesta contenida en el Oficio N° 1173-2015-CAFED/GG, de fecha
30 de noviembre de 2015, de la Gerencia General de la Unidad Ejecutora para elevar al
Consejo Regional €l “pROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAD CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEIOR FORMACION, MEIOR FUTURO”, y su
correspondiente subvencion, para su respectiva aprobacion como Programa
Complementario conforme lo establecido en el literal g), de la Ley N°® 29775, asi como
para la aprobacion del Subvencion correspondiente, guedando a la Certificacion
Presupuestal correspondiente para su posterior gjecucion.

2. Mediante Informe N° 068-2015/GRC/CAFED/GA/SGL/LCFD-MC, de fecha 09 de
diciembre del 2015, la Responsable de Menor Cuantia remite Estudio de Mercado de
Menor Cuantia a 3 UIT de los Bienes y Servicios requeridos por el Area Usuaria, remite
estudio de mercado a la Sub Gerencia de Logistica.

3. Mediante Informe N° 00135-2015-GRC/CAFED/GA/SGL-VR, de fecha 09 de diciembre.
del 2015, el Eco. Cristian Ricaldi Castillo de la Oficina de Logistica del CAFED, remite a
la Sub Gerencia de Logistica la determinacién el valor referencial del Plan de Medios —
actividad “PROGRAMA  REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJCR FUTURO”- PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO — PRECA.
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10.

11.

12.

Mediante informe N° 611-2015/GRC/CAFED/GA/SGL/VAGT, de fecha 10 de diciembre
del 2015, la Sub Gerencia de Logistica, remite el expediente de la Actividad
“DROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO
REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”- PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR
DEL CALLAO — PRECA., a la Gerencia de Administracion del CAFED, el mismo que
contiene el informe del valor referencial y el informe de la responsable de menor
cuantia.

Mediante Memorandum N° 597-2015-CAFED/GA, de fecha 10 de diciembre del 2015,
la Gerencia de Administracion remite adjunto, a la Gerencia de Desarrollo.Educativo -
CAFED el informe del valor referencial correspondiente a la Actividad “PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL "MEJOR
FORMACION, MEJOR FUTURO”- PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO -
PRECA., :

Mediante Memorandum N° 653-2015/CAFED/GPP, de fecha 11 de diciembre de 2015,
la Gerencia de Planificacion y Presupuesto, informa a la Gerencia de Desarrollo
Educativo la aprobacion de la Certificacion Presupuestal de la Actividad “PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR
FORMACION, MEJOR FUTURO”, por el monto de S/ 169, 651.25 (ciento sesenta y
nueve mil seiscientos cincuenta y uno con 25/100 nuevos soles). '
Que, mediante Resolucién Gerencial General N° 271-2015-CAFED/GG, de fecha 11 de
diciembre de 2015, resuelve APROBARIa actividad“PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR
DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJIOR FORMACION, MEJOR
FUTURO”,ANEXO 2por el monto de S/ 169, 651.25 ( ciento sesenta y nueve mil
seiscientos cincuenta y uno con 25/100 nuevos soles}. '

Mediante Resolucién Gerencial General N° 273-2015-CAFED/GG, de fecha 11 de
diciembre de 2015, resuelve modificar el Plan de Estrategia Publicitaria 2015 del
Comité de Administracién del Fondo Educativo del Callao — CAFED.

Mediante Informe N°® 053-2015-MLHM/CAFED, de fecha 14 de diciembre de 2015 la
Lic. Maria Huarachi Mafiuico, remite a la Gerencia de Desarrollo Educativo el Informe
Técnico respecto al inicio de Proceso de Seleccion - Servicio de Publicidad en Prensa
Escrita y Radial para la actividad “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO
CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTUROD".
Mediante Memorédndum N° 1606-2015/GDE-CAFED, de fecha 14 de diciembre del
2015 la Gerencia de Desarrollo Educativo remite a la Gerencia de Administracion,el
Expediente para el inicio del Proceso de Contratacion del Servicio de Publicidad de |a
Actividad “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO".

Que, mediante Formato de Solicitud y Aprobacion de Expediente de Contratacion N°
81-2015/5L, de fecha 14 de diciembre de 2015, la Sub Geréencia de Logistica, solicita a
la Gerencia de Administracidn, la aprobacion del Expediente de Exoneracion, para 1a
contratacion del servicio de Publicidad en Prensa Escrita y Radial, como parte de la
actividad“PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO
REGIONAL “ME}OR FORMACION, MEJOR FUTURQ”, por un valor de S/. 143,8259.15
(Ciento cuarenta y tres mil ochocientos veintinueve mil 15/100 Nuevos Soles),
informando que dicha contratacion se encuentra dentro del Plan Anual de
Contrataciones, en numero de referencia 116 y cuenta con la correspondiente
certificacién presupuestal otorgada mediante Memorandum N° 653-2015-CAFED/GPP,
de fecha 11 de diciembre de 2015y, cuenta con el Estudio de Posibilidades que Ofrece
el Mercado, mediante Informe N° 0135-2015-GDE-CAFED, de fecha 09 de diciembre
del 2015.

Mediante Formato de Aprobacion del Expediente de Contratacién por el Funcionario
Competente N° 81-2015/St, de fecha 14 de diciembre de 2015, la Gerencia de
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Administracién, aprueba el Expediente de Contratacién del Proceso de Exoneracion,
para la contratacion del servicio de de Publicidad en Prensa Escrita y Radial, como
parte de la actividad “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAOC CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO".

13. Mediante Informe N° 617-2015/GRC/CAFED/GA/SGL/VAGT,de fecha 14 de diciembre
de 2015, la Gerencia delogistica, remite a la Gerencia de Administracién, todo lo autes
correspondientes a la de Publicidad en Prensa Escrita y Radial, como parte de la
actividad “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAD CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURQ", en estricto
cumplimiento a ias normas de Contrataciones con el Estado y lo sefialado en el
comunicado N°  004-2013-OSCE-PRE,  “ACTOS PREPARATORIOS EN  LAS
EXONERACIONES DE PROCESC DE SELECCION”; por tanto, en virtud a los formalidades
de las contrataciones de proceso exonerados establecido en el articulo 21°, de la Ley
de Contrataciones con el Estado, asi como, lo sefialado en los articuios 133°, 134° y
135° del Reglamento de fa Ley de Contrataciones, es opinién remitir todo lo actuado a
la Gerencia de Asesoria Juridica, para su revision y pronunciamiento.

14. Finalmente, mediante Memorandum N° 602-2015-CAFED/GA, de fecha 14 de
noviembre del 2015, la Gerencia de Administracién, remite a la Gerencia de Asesoria
Juridica, los autos mencionados, a fin de que se sirva emitir informe legal
correspondiente. '

.  ANALISIS

En el presente informe nos remitiremos al articulo 20°, 21° del Decreto Legislativo N° 1017 -
- Ley de Contrataciones del Estado, modificado mediante Ley N° 29873, asi como, los articulos
""'1;_;[1“, 131°y 133° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, aprobado por Decreto
Supremo N° 184-2008-EF; y lo establecido por la Presidencia del OSCE, mediante Comunicado. -
N° 004-2013-OSCE/PRE, respecto a la exoneracién para la realizacién del SERVICIO DE

" 'PUBLICIDAD, para la actividad“PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE

UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”, y si esta cumple con las
condiciones minimas establecidas.

Que, el literal e} del articulo 20°, de la de la Ley de Contrataciones del Estado, regula la
exoneracién de los procesos de seleccién, sefialando que, estan exonerados del proceso de
seleccion las contrataciones que se realicen “cuando exista proveedor unico de bienes o
servicios que no admiten sustitutos, o cuando por razones técnicas 0 relacionadas con la
proteccion de derechos, se haya establecido la exclusividad del proveedor {(...)",

De igual manera, el articulo 21° de la ley de Contrataciones del Estado, establece que “Las
contrataciones derivadas de exoneracion de procesos de seleccion se realizaran de manera
directa, previa aprobacion mediante Resolucién del Titular de lo Entidad, Acuerdo del
Directorio, del Consejo Regional o del Concejo Municipal, segtin corresponda, en funcion a los
informes técnico y legal previos que obligatoriamente deberdn emitirse. Copia de dichas
Resoluciones o Acuerdos y los informes que los sustentan deben remitirse a la Contraloria
General de la Repiblica y publicarse en el Sistema Electrénico de Contrataciones del Estado
(SEACE), dentro de los diez (10) dias habiles de su aprobacion, bajo responsabilidad del
Titular de la Entidad. Estén exonerados de las publicaciones los casos o que se refiere el
inciso d) del articulo 20° de la presente norma. Estd prohibida la aprobacion de
exoneraciones en via de regularizacion, a excepcion de la causal de situacion de
emergencia.”
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El articulo 11° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, aprobade por Decreto
Supremo N° 184-2008-EF, establece en su primer parrafo que “El drea usuaria es la
responsable de definir con precisién las caracteristicas, condiciones, cantidad y calidad de los
bienes, servicios u obras que requiera para el cumplimiento de sus funciones, debiendo
desarroliar esta actividad de acuerdo a lo indicado en el articulo 13° de la Ley. El 6rgano
encargado de las contrataciones, con la autorizacion del drea usuaria y, como producto del
estudio de las posibilidades que ofrece el mercado, podré ajustar las caracteristicas de lo que
se va o contratar {...}".

Por su parte el parrafo tercero del articuio 131° del Reglamento de la ley antes mencionada,
establece, regula el servicio de publicidad del proveedor Unico de bienes o servicios que no
admiten sustitutos, siendo asi establece lo siguiente “pdicionalmente, se encuentran incluidos
en esta causal los servicios de publicidad que prestan al Estado los medios de comunicacion
televisiva, radial, escrita o cualquier otro medio de comunicacion”.

De igual manera, el articulo 133° del mismo cuerpo normativo establece que “La resolucion o
acuerdo que apruebe la exoneracion del proceso de seleccion requiere obligatoriamente del
respectivo sustento técnico y legal, en el informe o informes previos, que contengan la
justificacion de la necesidad y procedencia de la exoneracién. En el caso de las empresas
piiblicas, la aprobacion de las exoneraciones le corresponde al Directorio. #

Por otro lado, mediante Comunicado N° 004-2013-OSCE/PRE, la Presidencia del OSCE
establece como requisitos para el desarrolio de los actos preparatorios de las contrataciones a
realizarse mediante exoneracion los siguientes:

e Inclusién del requerimiento en el Plan anual de Contrataciones del correspondiente
ejercicio. ) o
Aprobacion del expediente de contratacion.

e Tratandose de proveedor unico de bienes y servicios que no admiten sustitutos, el
expediente de contratacion debe contener la informacién correspondiente al estudio
‘de posibilidades que ofrece el mercado que ha permitido comprobar objetivamente
gue en el mercado nacional existe un Unico proveedor que pueda satisfacer el
requerimiento de la Entidad.

Teniendo en cuenta lo expuesto, se colige que el monto total servicio de de Publicidad en
Prensa Escrita y Radial, como parte de la actividad “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL
CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO",
esde $/. 143,829.15 (Ciento cuarenta y tres mil ochocientos veintinueve mil 15/100 Nuevos
Soles), correspondiendo la Exoneracion del mismo, conforme el informe de Valor Referencial y
el Informe Técnico del rea usuaria. Asimismo, el presente servicio se encuentra incluido en el
Plan Anual de Contrataciones, en la Referencia N° 116 y se encuentra debidamente aprobado
mediante el Formato de Aprobacion de Expediente de Contratacion por el Funcionario
Competente N°81-2015-GA, de fecha 14 de diciembredel 2015, el mismo que se encuentra
debidamente firmado por el Gerente de'Admini‘stracic')n del CAFED — CALLAD.

Es menester precisar que, de lo indicado precedentemente, no significa que CAFED se exonere
de todas las fases del proceso de contratacion, sino unicamente de la fase del Proceso de
Seleccion. En ese sentido, corresponderd que |a contratacién del servicio que se celebre
cumpla con los requisitos, condiciones, formalidades, exigencias y garantias de ley, en
concordancia con el articulo 135° del Reglamento de la Ley de Contrataciones.
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Por otro lado, tratdndose que la presente Exoneracion se refiere a Publicidad, se debe tener en
cuenta que mediante Resolucion Gerencial General N° 274-2015-CAFED/GG, de fecha 14 de
diciembre de 2015, se aprobé el Plan de Medios para la Campafia de Publicidad del
“pROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIQ REGIONAL
“MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”;ello de conformidad a la Ley N° 28874, Ley que regula
la Publicidad Estatal. '

Finalmente, podemos concluir que de conformidad a lo establecido en el literal e) del articulo
20° de la Ley de Contrataciones del Estado, técnicamente resulta pertinente aprobar la
exoneracion de los procesos de seleccidn correspondiente a la contratacién del servicio de
publicidad, en los medios de Prensa Escrita y Radial, sefialados, necesarios para lograr ios
objetivos de! plan de medios. Por lo que, resulta acreditada la necesidad de exoneracién de los
procesos de seleccion de la contratacion de dicho servicio; habida cuenta que el servicio de
publicidad planteada cuenta con los objetivos determinados, que se cumpliran en la medida
que la pauta publicitaria y los medios de prensa escrita y medios radiales seleccionados sean
los mas idéneos para cumplir dichos objetivos, como parte de la actividad “PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR
FORMACION, MEJOR FUTURO”, previo acuerdo de! Consejo Regional del Callao..

. CONCLUSION:

Por lo expuesto, esta Gerencia de Asesoria Juridica es de opinion favorable que se APRUEBE la
exoneracién para la realizacion del SERVICIO DE PUBLICIDAD en PRENSA ESCRITA Y RADIAL,
para la actividad“PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO CENTRO PRE UNIVERSITARIO
REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”, por el monto de S/. 143,829.15 (Ciento
cuarenta y tres mil ochocientos veintinueve mil 15/100 Nuevos Soles), por la causal de
% proveedor unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, por cuanto el servicio se
encuentra expresamente previsto en el parrafo tercero del articulo 131° del Reglamento de la
Ley de Contrataciones del Estado y su modificatoria.

IV. RECOMENDACIONES:

OGN 1. Remitir el expediente al Consejo Regional a fin de efectuar lo conveniente para la

’ (o) aprobacién de la exoneracion, respecto a la contratacién del servicio requerido.

yelge ';g_:

fji&gm 2. El area usuaria deberd velar que el expediente de contratacién que contenga la

- informacién correspondiente al estudio de posibilidades que frece el mercado asi
como el cumplimiento de los procedimientos establecidos en la narma regulatoria.

3. Remitir copia de dichas Resoluciones 0 Acuerdos y los informes que los sustentan a ia
Contraloria General de la Republica y publicarse en el Sistema Electronico de
Contrataciones del Estado (SEACE), dentro de los diez {10) dias habiles de su
aprobacion, bajo responsabilidad del Titular de la Entidad.

Que, por Informe N2 3185-2015-GRC/GAJ la Gerencia de Asesoria Juridica, se emite el
siguiente informe Legal:

. ANALISIS:

1. Mediante Acta N° 014-2015 de fecha 04 de diciembre de 2015, el Consejo Directivo del
Comité de Administracién del Fondo Educativo del Callao —CAFED- es de opinion
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favorable que se apruebe la Actividad: “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL
CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR
FUTURO” por el monto de 5/. 3'789,975.00.

Con Resolucion Gerencial General N° 574-2014-CAFED/GG de fecha 26 de noviembre
de 2014, ia Gerencia General del CAFED aprobd el Plan de Estrategia Publicitaria 2015
del CAFED, el cual es modificado mediante Resolucién Gerencial General N° 136-2015-
CAFED/GG de fecha 09 de junio de 2015, medjante Resolucién Gerencial General N°
177-2015-CAFED/GG de fecha 10 de julio de 2015 y mediante Resclucion Gerencial
General N° 273-2015-CAFED/GG de fecha 11 de diciembre de 2015. '
Mediante Informe N° 068-2015-GRC/CAFED/GA/SGL/LCFO-MC de fecha 09 de
diciembre de 2015 la Responsable de Menor Cuantia del CAFED remite el estudio de
mercado menor a 3 UIT del plan de medios de la Actividad PROGRAMA REGIONAL
ESCOLAR DEL CALLAQ: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION,
MEJOR FUTURO por la suma total de 5/. 25,822.10. '
Mediante Informe N° 135-2015-GRC/CAFED/GA/SGL-VR de fecha 09 de diciembre de
2015 la Oficina de Logistica de CAFED determina el valor referencial del servicio
materia del presente informe por el monto total de S/.143,829.15.

Con Resolucion Gerencial General N° 271-2015-CAFED/GG de fecha 11 de diciembre de
2015, la Gerencia General del CAFED aprobd el Expediente de la actividad, el
Presupuesto Analitico Desagregado, asi como los Términos de Referencia vy
Especificaciones Técnicas de la actividad mencionada por el monto ascendente a S/.
169,651.25.

Mediante Memorandum N° 653-2015-CAFED/GPP de fecha 11 de diciembre de 2015
el Gerente de Planificacian y Presupuesto ha procedido a otorgar la certificacion
presupuestal de la actividad PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO
PRE UNIVERSITARIO REGIONAL "MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO” por la suma
total de S/. 169,651.25. :
Mediante Resolucion Gerencial General N° 274-2015-CAFED/GG de fecha 14 de
diciembre de 2015 la Gerencia General del CAFED aprueba el Plan de Medios para la
Campafia de Publicidad de la Actividad PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO:
CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO.
Mediante Resolucion Gerencial General N° 775-2015-CAFED/GG de fecha 14 de
diciembre de 2015 la Gerencia General del CAFED aprueba la décimo cuarta
modificacion del Plan Anual de Contrataciones de la Unidad Ejecutora del CAFED
donde se incluyen los servicios de publicidad objeto del presente informe.

Mediante Informe N° 053-2015/MLHM/GDE/CAFED, de fecha 14 de diciembre de 2015
la Especialista en Planificacion y Formulacién de Programas, Proyectos y Actividades
Educativos de CAFED elabora el informe técnico respecto al inicio del proceso de
seleccién, efectuando el andlisis pertinente y concluye vy recomienda solicitar a la
Gerencia de Administracion el inicio del proceso de seleccion para la contratacién del
servicio de publicidad por la suma de S/. 143,829.15 solicitado fa opinidn legal
respectiva a la Gerencia de Asesoria Juridica del CAFED.

Mediante Memorandum N° 1606-2015/GDE/CAFED, de fecha 14 de diciembre de
2015 el Gerente de Desarrollo Educativo de CAFED remite el expedienie para el inicio
del proceso de seleccion para la contratacion del servicio de publicidad DE LA
ACTIVIDAD PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACIGN, MEJOR FUTURO.

Mediante Formato de Solicitud y Aprobacion de Expediente de Contratacion N° 81-
2015-SGL, de fecha 14 de diciembre de 2015 la Sub Gerencia de Logistica del CAFED
detalla respecto al servicio de publicidad DE LA ACTIVIDAD PROGRAMA REGIONAL
ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION,
MEJOR FUTURO informando que dicho servicio se encuentra en el PACen la referencia
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N° 116 y la certificacién presupuestal es otorgada mediante Memorandum N° 653-
2015-CAFED/GPP del 11 de diciembre de 2015.

12.Mediante informe N2 743-2015-REGIONCALLAQ/CAFED/GA), de fecha 14 de diciembre
de 2015 el Gerente de Asesoria Juridica de CAFED efectia el analisis pertinente
concluyendo que es de opinion favorable que se apruebe la exoneracion para la
realizacion del servicio de publicidad para la actividad por el monto de S/. 143,829.15
por la causal de proveedor dnico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, por
cuanto el servicio se encuentra expresamente previsto en el pérrafo tercero del
articulo 131° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado y su modificatoria.

13 Mediante Oficio Ne 1224-2015-CAFED/GG de fecha 15 de diciembre de 2015 la
Gerente General del CAFED remite el expediente con los informes de las (Gerencias
competentes del CAFED, que contienen el sustento técnico y legal para la aprobacion
de la exoneracion del servicio de publicidad para la actividad.

14.Previamente al andlisis legal, es de acotar que el presente informe se basa en los
documentos descritos en la parte de Antecedentes, emitidos por las unidades
competentes de CAFED, los cuales han sido elaborados en el ejercicio de sus funciones
y competencias, siendo de aplicacién el numeral 1.7 del articulo IV de la Ley del
Procedimiento Administrativo General, Ley N2 27444, Agregado a ello, debe recalcarse
gue es de entera responsabilidad del area usuaria (CAFED) el pronunciamiento sobre
los bienes, servicios y obras a reguerirse, los mismos que deben estar plenamente
justificados, tramitados de acuerdo a Ley y su aprobacién debe tener el analisis
correspondiente del profesional o profesicnales del &rea pertinente, por lo que, el
presente se basa en lo estrictamente informado, no emitiendo la GAJ pronunciamiento
alguno al respecto, por no ser de su competencia.

15.Ahora bien, atendiendo a lo dispuesto en el articulo 762 de la Constitucidn Politica del
Peru: “las obras y la adquisicién de suministros con utilizacién de fondos o recursos
publicos se ejecutan obligatoriamente por contrata y ficitacién publica, asi como
también la adquisicion o la enajenacion de bienes {..J'. En este contexto, la Ley y el
Reglamento de Contrataciones del Estado desarrollan el citado precepto
constitucional, pues establecen las reglas y procedimientos obligatorios que las
Entidades del Estado deben observar cuando requieran contratar bienes, servicios y
obras necesarios para el cumplimiento de sus funciones, con aquellos proveedores del
mercado interesados en brindarlos.

16.No obstante lo sefialado, nuestra normativa en materia de contratacién estatal
también reconoce ciertos supuestos en los que, la realizacion de un proceso de
seleccién, no cumple su funcién, pues, por razones coyunturales, econdmicas o de
mercado la Entidad sélo puede o debe satisfacer sus requerimientos a través de una
propuesta que, a su vez, serd ofrecida por un proveedor Unico. Dichos supuestos se
encuentran normados en el articulo 202 de la Ley de Contrataciones del Estado. Estos
constituyen causales de exoneracion del proceso de seleccién® y habilitan a las
Entidades a contratar directamente con un proveedor sin la obligacion de ilevar a cabo
el proceso de seleccion correspondiente. Sin embargo, resulta obligatorio para cada
una de ellas realizar todas las actuaciones relacionadas con la fase de programacion y
la ejecucion contractual.

En efecto, ta normativa de contrataciones del Estado, distingue tres (3) fases en el proceso de seleccion:

Fase de programacion y actcs prgparatorios, que comprende; i} la definicion de necesidades y la aprobacién del respeciivo Plan
Anual de Adquisiciones y Contrataciones, ii) estudio de las posibilidades que ofrece el mercado; iii) la determinacion del vaior
referencia; iv) ia determinacién del tipo de proceso de seleccion a convocarse; v) la designacion det Comité Especial encargade de
lievar a cabola contratacién o adquisicion; v . vi) la elaboracion y aprobacién de las Bases del proceso de seleccion.

Ease de seleccion, gque se desarrella en siete etapas principalmente: 1) convacaloria; i) registro de participantes: iil} consultas; iv)
ohservaciones € integracicn de Bases; v) presentacién de propuestas: vi} calificacion y evaluacion de propuestas: Y, vii)
ociorgamiento de la buena pro, hasta antes de la suscripcidn des contrato.

Eiecucién contraciual, que comprende desde la suscripcion del contrate respeciivo y hasta la conformidad de la recepcion de la
prestacion a cargo del contratista y se efectué el pago, en el caso de bienes y servicios, ¥ hasta el consentimiento de ta liquidacién
y el pago correspondiente, en el caso de obras y consultorias de obras.
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17.Dentro de los mencionados supuestos de exoneracién se ha previsto el supuesto e):
“cuando exista proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, ©
cuando por razones técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos, se _haya
ostablecido la exclusividad del proveedor”. En este contexto, el articulo 1312 del
Reglamento dispone que en los casos en que no existan bienes o servicio sustitutos a
los requeridos por el drea usuaria, y siempre gue exista un solo proveedor en el
mercado nacional, la Entidad podrd contratar directamente. Afade, ademds, “[.]
Adicionalmente, se encuentra incluidos en_esta causal los servicios de publicidad que
prestan gl Estado los medios de comunicacién televisiva, radial, escrita o cualquier otro
medio de comunicacién”. (El resaltado es afiadido).

18.Sobre el particular, el Organismo Supervisor de las Contrataciones con el Estado’
sefialé que la causal de proveedor Gnico de bienes o servicios que no admiten
sustitutos “se configura por el solo hecho que fa Entidad haya determinado que el
servicio que requiere contratar califica como un servicio de publicidad, siendo
irrelevante si del estudio de posibilidades que ofrece el mercado se desprende la
existencia de mds de un proveedor en posibilidad de brindar el servicio de publicidad a
la Entidad.”

. 19.Fs de acotar que, mediante Comunicado N° 004-2013-OSCE/PRE, la Presidencia del
OSCE exige como requisitos para el desarrollo de los actos preparatorios de las
contrataciones a realizarse mediante exoneracién las siguientes: (i) Inclusion del
requerimiento en el Plan Anual de Contrataciones del correspondiente ejercicio, (ii}
Aprobacion del expediente de contratacion, {iii} Traténdose de Proveedor Unico de
bienes y servicios que no admiten sustitutos, el expediente de contratacion debe
contener la informacion correspondiente al estudio de posibilidades que ofrece el
mercado que ha permitido comprobar objetivamente que en ‘el mercado nacional
existe un unico proveedor que pueda satisfacer el requerimiento de la.Entidad.

20.Por otro lado, respecto al procedimiento de las exoneraciones, el articulo 21° de la Ley
de Contrataciones del Estado establece como requisito de aprobacién la Resolucion del
Titular de la Entidad, Acuerdo del Directorio, del Consejo Regional o del Consejo
Municipal, segin corresponda, en funcion a jos informes técnico y lega! previos.

. CONCLUSIONES:

1. Por las consideraciones expuestas, basados en los informes técnicos y legal elaborados
por CAFED que contienen la justificacién de la necesidad vy procedencia de la
exoneracion: esta Gerencia de Asesorfa Juridica considera que procede la solicitud de
aprobacién de exoneracion para la realizacion del Servicio de Publicidad de la Actividad
PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL
“MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO por la causal de “proveedor gnico de bienes o
servicios que no admiten sustitutos”, por cuanto el servicio se encuentra expresamente
previsto en el articulo 131° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

2. En tal sentido, al contar con el requerimiento del drea usuaria {CAFED) respecto al
servicio solicitado, luego de efectuado el estudio de posibilidades que ofrece el
mercado y, consecuentemente, una vez que se ha verificado que el servicio se
encuentra enmarcado como publicidad institucional, acorde a lo dispuesto por el
articulo 2° de la Ley N° 28874, la Entidad queda habilitada para exonerarse del proceso
de seleccion por la causal prevista en el literal e} del articulo 20° de la Ley de
Contrataciones del Estado, debiendo seguirse el procedimiento establecido por el
articulo 135° del Reglamento.

2 Opinién N° 130-2012/DTN.
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fl. RECOMENDACIONES:

1) Remitir el expediente al Consejo Regional a fin de efectuar lo conveniente para la
aprobacién de la exoneracion por la causal de Proveedor Unico de Bienes o Servicios
gue No Admiten Sustitutos, respecto a la contratacion del servicio de publicidad
requerido.

2) La Oficina de Logistica de CAFED se encargue de publicar en el Sistema Electrénico de
Adquisiciones y Contrataciones del Estado — SEACE el Acuerdo de Consejo que apruebe
la mencionada exoneracién, asi como los informes que la sustentan.

3} Ei area usuaria (CAFED) debera velar que el expediente de contratacion contenga la
informacion correspondiente al estudio de posibilidades que ofrece el mercado asi
como el cumplimiento de los procedimientos establecidos en la norma regulatoria.

4) La Oficina de Logistica de CAFED cumpla con pubticar las Bases administrativas en el
SEACE y efectte las acciones dirigidas a cumplir lo dispuesto en el articulo 21° de la Ley
de Contrataciones del Estado, en concordancia con el articulo 134° de su Reglamento,
dentro de los plazos establecidos.

Que, mediante Acta N° 014—2(_)15 de fecha 04 de diciembre de 2015, el Consejo Directivo del
Comité de Administracion del Fondo Educativo del Cailao —CAFED- es de opinidn favorable que
se apruebe la Actividad: “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAQO: CENTRO PRE

UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO"” por el monto de S/.
3'789,975.00;

Que, con Resolucién Gerencial General N° 574-2014-CAFED/GG de fecha 26 de noviembre de
2014, la'Gerencia General del CAFED aprob6 el Plan de Estrategia Publicitaria 2015 del CAFED,
el cual es modificado mediante.Resolucion Gerencial General N° 136-2015-CAFED/GG de fecha
09 de junio de 2015, mediante Resolucion Gerencial General N° 177-2015-CAFED/GG de fecha
10 de julio de 2015 y mediante Resolucién Gerencial General N° 273-2015-CAFED/GG de fecha
11 de diciembre de 2015;

Que, con Resolucién Gerencial General N° 271-2015-CAFED/GG de fecha 11 de diciembre de
e\ 2015, la Gerencia General del CAFED aprobd el Expediente de la actividad, el Presupuesto
w}i:“ %) Analitico Desagregado, asi como los Términos de Referencia y Especificaciones Técnicas de {a
GORERE
s

Ny actividad mencionada por el monto ascendente a S/. 169,651.25;

-

Que, mediante Memorandum N° 653-2015-CAFED/GPP de fecha 11 de diciembre de 2015 el
Gerente de Planificacién y Presupuesto ha procedido a otorgar la certificacion presupuestal de
ta actividad PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO
REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO por la suma total de 5/. 169,651.25; '

Que, mediante Resolucion Gerencial General N° 274-2015-CAFED/GG de fecha 14 de diciembre
de 2015 la Gerencia General del CAFED aprueba el Plan de Medios para la Campafia de
Publicidad de la Actividad PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO”;

Que, mediante Resolucién Gerencial General N° 275-2015-CAFED/GG de fecha 14 de diciembre
de 2015 la Gerencia General del CAFED aprueba la décimo cuarta modificacién del Ptan Anual
de Contrataciones de la Unidad Ejecutora del CAFED donde se inciuyen los servicios de
publicidad, objeto del presente Acuerdo del Consejo Regional;

Que, mediante Formato de Solicitud y Aprobacién de Expediente de Contratacion N° 81-
2015/SL, de fecha 14 de diciembre de 2015 la sub Gerencia de Logistica del CAFED detalia
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respecto al servicio de publicidad de la ACTIVIDAD: “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL
CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURO"”
informando que dicho servicio se encuentra en el PAC en la referencia N° 116 y la certificacion
presupuestal es otorgada mediante Memorandum N° 653-2015-CAFED/GPP del 11 de
diciembre de 2015;

Que, por Dictamen N2 057 — 2015 — GRC/CR— CA la Comision de Administracion Regional se
recomienda al Consejo Regional aprobar la Exoneracion del Proceso de Seleccion para ia
Contratacién del Servicio de Publicidad como parte de la Actividad: “PROGRAMA REGIONAL
ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR
FUTURO””, por causal de proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, en
los plazos establecidos en el expediente de contratacion para el Servicio de Publicidad como
parte de fa Actividad: “PROGRAMA REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE
UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR FORMACION, MEJOR FUTURC™, aprobado mediante
Formato de Solicitud y Aprobacién de Expediente de Contratacion N° 81 — 2015/ GA del 14 de
diciembre del 2015, hasta por el importe de S/. 143,829.15 (Ciento Cuarenta y Tres Mil
Ochocientos Veintinueve y 15/100 Nuevos Soles), de acuerdo con el clasificador programatico
y cadena de gastos detallado en el Memorandum N2 653-2015-CAFED/GPP emitido por la
Gerencia de Planificacion y Presupuesto del CAFED, de conformidad con el Informe Técnico y
Legal respectivo y los fundamentos antes expuestos; asi como de acuerdo con el Plan de
Medios que se adjunta al mencionado Informe y que deberan formar parte del respectivo

Acuerdo del Consejo Regional;

Que, el Consejo Regional del Gobierno Regional del Callao, en virtud a los considerandos
establecidos en este documento, estima pertinente aprobar por mayoria el siguiente Acuerdo:

SE ACUERDA:

1. Aprobar el Dictamen N2 057 — 2015 — GRC/CR — CA de la Comisién de Administracion
Regional, en consecuencia, autoricese la Exoneracién del Proceso de Seleccion para la
‘Contratacién del Servicio de Publicidad como_ parte de la Actividad: “PROGRAMA
REGIONAL ESCOLAR DEL CALLAO: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEJOR
FORMACION, MEJOR FUTURO"”, por causal de proveedor unico de bienes o servicios
que no admiten sustitutos, en los plazos establecidos en el expediente de contratacion
para el Servicio de Publicidad como parte de la Actividad: “PROGRAMA REGIONAL
ESCOLAR DEL CALLAQ: CENTRO PRE UNIVERSITARIO REGIONAL “MEIOR FORMACION,
MEJOR FUTURO””, aprobado mediante Formato de Solicitud y Aprobacion de
Expediente de Contratacion N° 81 — 2015/ GA del 14 de diciembre del 2015, hasta por
el importe de S/. 143,829.15 {Ciento Cuarenta y Tres Mil Ochocientos Veintinueve y
15/100 Nuevos Soles), de acuerdo con el clasificador programatico y cadena de gastos
detallade en el Memorandum N2 653-2015-CAFED/GPP emitido por la Gerencia de
Planificacién y Presupuesto del CAFED, de conformidad con el Informe Técnico y Legal
respectivo y los fundamentos antes expuestos; asi como de acuerdo con el Plan de
Medios que se adjunta al mencionado Informe y que deberan formar parte del
respectivo Acuerdo del Consejo Regional;

2. Encargar a la Oficina de Logistica del Comité de Administracién del Fondo Educativo de!
Callao ~CAFED la cantratacién directa en cumplimiento de lo dispuesto en el presente
Acuerdo del Consejo Regional.

3. Encargar a la Oficina de Logistica del Comité de Administracion del Fondo Educativo
del Callao ~CAFED, la publicacion del presente Acuerdo en el SEACE.
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4. Encargar a la Secretaria del Consejo Regional remita copia del presente Acuerdo del
Consejo Regional y de los informes que lo sustentan a la Contraloria General de la
Repuiblica, con copia al Organo de Control Institucional de la Entidad.

5. Encargar a la Gerencia General Regional, a la Gerencia de Asesorfa Juridica y al Comité
de Administracién del Fondo Educativo del Callaoc —CAFED, responsabilizarse por el
cumplimiento del principio de legalidad de los actos administrativos que genere el

presente Acuerdo del Consejo Regionalt.

g o iy
6. Dispensar el prasente Acuerdo del tramite de lectura y aprobacién del Acta.

POR TANTO

MANDO SE REGISIRE ¥ CUMPLA

TONAL DEL CALLAD
............. Y saallh

FELIX MORENO CABALLERO
GOBERNADOR

(EARANE ARRIOLA
IMSE LD REGIONAL
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