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“Ario de la Consolidacion del Mar de Grau”

ORDENANZA MUNICIPAL N° 036-MPH

EL ALCALDE DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUARAZ
POR CUANTO
EL CONCEJO MUNICIPAL DE LA PROVINCIA DE HUARAZ

VISTO, en Sesién Ordinaria de Concejo N° 001-2016 de fecha 06 de enero de 2016, el Dictamen
N° 026-2015-MPH/CDPFPP, y,

CONSIDERANDO:

. Que, de conformidad con lo dispuesto por el Articulo IT del Titulo Preliminar de la Ley Orgéanica
lance 8e unicipalidades N° 27972, los gobiernos locales gozan de autonomia politica, econdmica y administrativa en los
£es0%g tos de su competencia. La autonomia que la Constitucién Politica del Perd establece para las municipalidades
A‘)}E—\’r’f}ib‘ai en la facultad de ejercer actos de gobierno, administrativos y de administracién, con sujecién al

'\ig‘—,:f’r?‘i;deﬁamiemo Juridico; de acuerdo a lo establecido en el Articulo 194° de la Constitucién Politica del Perd,
~HUAL

Bhddificado por ia Ley de Reforma Constitucional — Ley N° 27680; dispositivo, que es concordante con el Art. H del

- Titulo Preliminar de la Ley Organica de Municipalidades — Ley N° 27972, que sefiala que corresponde al Concejo
- Municipal, la funcién normativa a través de ordenanzas, las que tienen rango de Ley;
S vy %

. 7 ' .
.!é:m . Que, el numeral 8) de! Art. 9° de la Ley N°® 27972, Ley Orgénica de Municipalidades establece

: @%‘ ™ como atribucion del Concejo Municipal “Aprobar, modificar o derogar las ordenanzas....”;
- TEIN X 4 ,’"‘l'

Que, la referida Ley Organica de Municipalidades, en su articulo 79° numeral 1.4.4., contempla
como funcién especifica exclusiva de las municipalidades provinciales, regular en materia de autorizaciones para
ubicacién de anuncios y avisos publicitarios;

Que, siendo el Concejo Municipal el 6érgano facultado para crear, suprimir o exonerar
pfitfibuciones, tasas, arbitrios, licencias y derechos dentro de su jurisdiccion y con los limites que sefiala la Ley;

. Que, estando a la opinién favorable de la Gerencia de Administracién Tributaria y Rentas, la
Gerencia de Planificacion y Presupuesto, Ja Gerencia de Desarrollo Urbano y Rural, y la Gerencia de Asesoria
Juridica;

Que, en uso de las facultades conferidas por el numeral 8) del Articulo 9° de la Ley Orgénica de
hicipalidades-Ley 27972, con el voto UNANIME de los miembros del Concejo Municipal, se aprobd la
jente:

ORDENANZA QUE REGULA LA UBICACION Y AUTORIZACION DE LOS ANUNCIOS Y AVISOS
PUBLICITARIOS EN LA PROVINCIA DE HUARAZ

ARTICULO PRIMERO.- APROBAR LA ORDENANZA MUNICIPAL QUE REGULA LA
UBICACION Y AUTORIZACION DE LOS ANUNCIOS Y AVISOS PUBLICITARIOS EN LA
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MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUARAZ
"Aiio de la Consolidacion del Mar de Grau”

llfffEfEffE_______________._.,........--:---!!!!-iil : : . -

PROVINCIA DE HUARAZ, el mismo que consta de cinco (05) Titulos, veintitrés (23) Capitulos, noventa y uno
(91) Articulos, tres (03) Disposiciones Transitorias, ocho (08) Disposiciones Finales y dos (02) Anexos, y que
forman parten integrante de la presente Ordenariza Municipal.

ARTICULO SEGUNDO.- ENCARGAR a la Secretaria General los actos de formalizacién que
correspondan al acuerdo adoptado precedentemente.

ARTICULO TERCERO.- DISPONER que la Gerencia Municipal, Gerencia de Servicios
Plblicos, Gerencia de Administracion Tributaria y Rentas, Gerencia de Desarrollo Urbano y Rural y demas 6rganos
administrativos de la municipalidad den cumplimiento a la presente Ordenanza Municipal, bajo responsabilidad
funcional.

ARTICULO CUARTO.- La presente Ordenanza Municipal debera de publicarse en el diario

encargado de las publicaciones judiciales de la Provincia de Huaraz y en el Portal WEB de la Municipalidad

_. Provincial de Huaraz (www.munihuaraz.gob.pe), conforme lo establecido en el numeral 2) del articulo 44° de la Ley

- .;:",Orgénica de Municipalidades — Ley N° 27972, PRECISANDOSE que entraré en vigencia al dia siguiente de su
—-epublicacion.

g feu® N

POR TANTO:
MANDO SE REGISTRE, PUBLIQUE, COMUNIQUE Y CUMPLA.

Dado en el Palacio Municipal, en la ciudad de Huaraz, a los veintitin dias del mes de marzo del
" afio dos mil dieciséis.

{UICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUARAZ
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REGLAMENTO QUE REGULA LA UBICACION Y AUTORIZACION DE LOS
ANUNCIOS Y AVISOS PUBLICITARIOS EN LA PROVINCIA DE HUARAZ

TITULO |
GENERALIDADES
CAPITULO |
PRINCIPIOS GENERALES

Articulo 1°.- Bases Legales.- E| presente Reglamento se basa en las siguientes
bases legales.

e Constitucion Politica del Estado.
» lLeyN” 27972 - Ley Organica de Municipalidades.
» Ley N° 28976 - Ley Marco de Licencia de Funcionamiento.

@ * Ley N° 27444 - Ley de Procedimiento Administrativo General.

Articulo 2°.- Para cumplir con su objetivo.- El presente Reglamento se basa en
los siguientes principios generales:

a) La Proteccién del Ambiente Urbano y el Ornato de la ciudad.- Como
fundamento principal en la ubicacién de anuncios y avisos publicitarios, con
la finalidad de evitar la contaminacion visual. ‘

El respeto de los Bienes de Dominio Privado asi como de los bienes
de uso y de servicios publicos.- Para proteger la calidad de vida de los
ciudadanos y disfrutar de las cualidades fisicas y estéticas de la ciudad.
Uniformizacién de Criterios.- Uniformizar criterios con relacién a la
ubicacion de anuncios y avisos publicitarios, en salvaguarda de la
seguridad de las personas y el orden en la via publica.

Regulacion de la Actividad de la Publicidad exterior.- Considerando que
la misma es una actividad que $e debe desarroliar mediante el
dimensionamiento, color y la ubicacion racional de anuncios Yy avisos
publicitarios, evitando el deterioro del espacio urbano, la exclusividad,
gnonopolio y/o el acaparamiento de espacios permitidos.

CAPITULO Il
FINALIDAD, OBJETIVOS Y ALCANCES

wny Articulo 3°.- Finalidad.- El presente Reglamento tiene por finalidad regular los
PRectos ‘sociales, técnicos, administrativos y legales que norman los anuncios y
1408 publicitarios en la Provincia de Huaraz, a fin de lograr su debida ubicacién,
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ordenamiento y el mejoramiento del ornato; evitando el desorden y contaminacion
visual y auditiva, preservando la seguridad fisica de las personas, evitando Ia
invasion de las vias publicas, su instalacion en los predios y la estética urbana,

Articulo_4°.- Objetivos.- El presente Reglamento tiene por objetivo, respetar el
desarrollo urbano manteniendo la seguridad fisica de las personas de la Provincia
de Huaraz.

a) Uniformizar criterios técnicos vinculados a la instalacién de elementos de
publicidad exterior., cualquiera sea su tipo de ubicacién, a fin de mejorar el
ornato, evitar distorsiones y desorden en el paisaje urbano.

b) Orientar debidamente al usuario de la mejor manera de exhibir sus avisos
sin alterar el paisaje urbano.

c) Fomentar en el usuario la responsabilidad del cumplimiento del presente
Reglamento a fin de lograr el ordenamiento publicitario en conjunto y

ﬂ tavorecer a una mejor identificacion con la ciudad.

Articulo 5°.- Ambito de Aplicacién.- El presente Reglamento es de cumplimiento
obligatorio @n todo el ambito jurisdiccional de la Provincia de Huaraz

Articulo 6°.- Sujetos obligados.- Estan obligados a obtener autorizacion
\\QP.Q___ F-“ﬁmunicipal para la instalacién de anuncios y avisos publicitarios, toda persona
7 ] ma%‘ ral o juridica que desee ubicar los elementos de publicidad en la Provincia de
Arcjoria I-M?raz, salvo las excepciones sefialadas en el presente Reglamento.

Jufdict /o

S RS autorizaciones que se otorguen quedaran Sujetas durante toda su vigencia a
=" una relacion permanente con la Municipalidad, la cual podra exigir la adopcion de
tas medidas pertinentes en defensa del interés publico o las modificaciones que
resulten de las nuevas determinaciones que se aprueben.

Articulo 7°.- Limite de la competencia de la Municipalidad.- No compete a Ia
20, Municipalidad normar o intervenir en cuanto al contenido y forma de la leyenda o
mensajes publicitarios, excepto para la insercién de aquellos que afecten la salud,
las buenas costumbres y la moral publica, para lo cual la Municipalidad ejercera el
control posterior en forma inmediata.

Articulo 8°.- Responsabilidad: El propietario del aviso o anuncio publicitario es el
'aUnico responsable ante la Municipalidad por las infracciones o incumplimiento de
z'Has disposiciones del presente Reglamento, inclusive en el caso que el elemento

publicitario estuviera instalado en un bien o en un predio de propiedad privada. El
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CAPITULO I
DEFINICIONES Y CLASIFICACIONES

Articulo 9°.- Definiciones.- Para mejor entendimiento y uniformidad de criterios
en aplicacion al presente Reglamento considérense las siguientes definiciones:

a) Anuncio, aviso o elemento publicitario.- Constituye el mensaje
publicitario, la estructura o elemento fisico portador -del mismo, los
elementos de iluminacion, la pantalla o area de exhibicion, visible desde la
via publica y/o espacios de acceso publico. Se incluyen también, en esta
definicion a los anuncios pegados o adheridos a un paramento que sean
ubicados en el interior o exterior de una edificacion. Asi como la difusién del
mensaje publicitario a través del volanteo.

‘ b) Anuncio y aviso publicitario en toldo.- Es la publicidad impresa o a
© través de letras recortadas o logotipos que se consignan en la parte frontal
del toldo.

c¢) Anunciante.- Persona natural o juridica, en cuyo interés se realiza la
publicidad.
ond) Area de exhibicion de un anuncio o aviso publicitario.- Es la
L . . .
Zsuperficie expresada en metros cuadrados que ocupa el mensaje
ff:)iublicitario en el anuncio. Sera delimitada por un rectangulo imaginario que
- . gcupe todo el mensaje, publicitario. “
AW :

e) Bienes de dominio privado.- Los destinados al uso o fines particulares
o privados, independientemente de quien sea su propietario.

f) Bienes de uso publico.- Son todos aquellos bienes de aprovechamiento

o utilizacién general, cuya conservacion y mantenimiento le corresponde a
O una entidad publica, tales como: alamedas, parques, plazas, paseos,
malecones, bosques, intercambios viales, puentes, tuneles, asi como las
vias publicas con sus elementos constitutivos como aceras, bermas,
calzadas, jardines, separadores y similares.

. la prestacion de cualquier servicio publico, tales como los edificios e
instalaciones y el mobiliario urbano destinado al servicio pblico.

BTGOM Wﬂde cierre que delimita una propiedad o dos espacios
. L PRESENTE DOCUMENTO tr t
BILOBA! REYOHaco o transparente.
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i) Contaminacion visual.- Es el fenomeno por el cual se ocasionan
impactos negativos, en la percepciéon visual, por’ el abuso de ciertos
elementos que alteran la estética o imagen del paisaje urbano y que
generan una saturacion visual alterando el ornato, el transito y en general el
orden establecido en una ciudad. Dichos elementos no provocan
contaminaciébn por si mismos; pero con la ubicacion o instalacion
indiscriminada en cuanto a tamafio, distribucién y cantidad, se convierten en
agentes contaminantes

J) Convenio.- Acuerdo celebrado entre la Municipalidad y una persona
natural, juridica, institucion u organizacion, mediante el cual se manifiesta la
voluntad de desarrollar uno o mas proyectos publicitarios de forma conjunta.

k) Derecho por el aprovechamiento de un bien de uso publico.- Es
Aquel que se genera por el uso y/o aprovechamiento de un bien de uso
publico realizado por una persona natural o juridica en provecho propio, ya
sea que exista una contraprestacion pecuniaria o no por la ubicacién de un
anuncio o aviso publicitario.

. - . , .. . '
/ w’*!?.f{,;o l) Elemento fijo.- Es el anuncio o aviso publicitario que se encuentra
_.i‘_er e ubicado en un bien de dominio privado o de uso publico o de servicio
o G ’ T .y )
{w . ASES cg 2 ublico, y que por sus caracteristicas no puede ser desplazado
AN _ i ¢

-
ﬁﬁy m) Fachada.- Paramento exterior de las edificaciones, para los fines del
- presente Reglamento se considera como fachada todos los lados visibles
del edificio.

n} Fotomontaje o posicionamiento virtual.- Fotografia que resulta de
combinar la fotografia de un aviso publicitario con !a fotografia de la
ubicacién propuesta, con la finalidad de simular su realidad.

@ o) Mensaje publicitario.- Texto, leyenda o forma de representacion visual

grafica que utiliza una persona natural o juridica, pablica o privada, en el
ejercicio de una actividad legalmente reconocida sea ésta, comercial,
industrial, artesanal, social, profesional, cultural o politica con el fin divulgar,
difundir o promocionar la contratacion de bienes, servicios, derechos y
obligaciones, expresiones religiosas y organizaciones sociales, instituciones
privadas, publicas gubernamentales e internacionales o identificar marcas,
sefales de naturaleza comercial o de cualquier otra naturaleza. Se incluyen
en esta definicion las denominaciones y razones sociales de caracter

privado. ’

MUNICIPALIDAD PROVINCIAL OE HUARAZ
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43 »ES COPIA FIEL DEL ORIGINAL
- QUE ME TENIDO Atf.VlSI:
An. 12:!‘ golla‘Ley N° 274

14 ABR 2018




P} Mobiliario urbano.- Son aquelfas estructuras o elementos que prestan
un servicio a la comunidad, tales como: paraderos de transporte publico,
bancas, cabinas telefénicas, papeleras, buzones, servicios higiénicos,
elementos de informacion municipal, elementos de informacion horaria y/o
de temperatura, elementos con mensajes de servicio a la comunidad,
kioscos y otros.

q) Ornato.- Conjunto de elementos arquitectéhicos y artisticos que guardan
armonia estética entre si, dentro de un espacio urbano, dandole realce,
belleza e identidad.

r) Orlas o cenefas.- Es la Orilla del toldo de materiales flexibles o rigidos.

_s) Propietario.- Persona natural o juridica propietaria del predio o inmueble

donde se pretende instalar el anuncio.

t) Paramento exterior.- Elemento de cierre que define los limites de la
edificacion y la separa del ambiente exterior no techado.

k u) Titular del anuncio.- Persona natural o juridica, a cuyo nombre se ha

emltldo la autorizacion municipal del anuncio.

)

w) Jalador o voceador.- Se denomina asi a las personas que se encargan
de promocionar los productos o servicios a las afueras del establecimiento
comercial (via publica), asi como llevar a los compradores a los puntos de
venta.

x} Volanteo.- Distribucién de papeles impresos solos o acompafiado de
productos a ftitulo gratuito, donde se coloca informacién publicitaria o
comercial sin que conlieve a una transaccion comercial en la via publica o
cualquier modalidad de publicidad a través de personas, medios u objetos
de manera individual o conjunta.

CAPITULO I
DE LAS CLASIFICACIONES

caracteristicas fisicas: Los anuncios y avisos
ticas de su apariencia y forma se clasifican en:




a)

b)

d)

%
Ay N0
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Afiche o cartel.- Anuncio y aviso publicitario Cuyo mensaje es impreso
en una superficie laminar de papel, cartén o material similar, que se
adhiere a un paramento o cartelera.
Banderola.- Anuncio y aviso publicitario Cuyo mensaje publicitario es
impreso o pegado sobre material flexible (tela, plastico, lona o similar) y
que se sujeta de sus extremos o de algun otro elemento que lo
sostenga, que no requiere necesariamente estructura propia para su
exhibicion. Se definen tres tipos:

e Banderola: Propiamente dicha, hasta 16 m2 de area o 2.00

m. de ancho.
» Gigantografia: cuando su area de exhibicién es mayor a 16m2.
* Pasacalle: cuando una banderola atraviesa una via.

Cartelera municipal.- Elemento fijo de superficie plana, que se adosa a
un paramento con la finalidad de instalar afiches o carteles de propiedad
municipal en forma periédica, colocadas en las fachadas de los predios
publicos o privados.

Aviso ecolégico.- Elemento publicitario exterior, Cuyo mensaje es
elaborado con elementos organicos o inorganicos en estado natural;
como piedras, plantas, tierra, etc., implantados en areas verdes,
jardines, taludes o laderas de cerros, en zonas urbanas o rurales y que
contengan leyendas cuya forma, representacion y/o figura grafica
transmite mensajes alusivos de promocion y/o en defensa de los
principios y fines ecolégicos.

Escaparate.- Ventana u hornacina con cierre transparente, ubicada en
los paramentos de los locales comerciales que sirven para exponer
mercancias y exhibir anuncio.

Marquesina.- Es la estructura portadora del mensaje publicitario que se
coloca sobre el elemento arquitecténico que sobre sale y forma parte de
la edificacion, cubriendo parte de la via publica Yy que no permite
construccién alguna en su parte superior.

Objetos inflables.- Aquellos Cuya caracteristica principal sea la de
aparecer en objetos que contengan algun tipo de gas en su interior, ya
sea que se encuentren sujetos a una superficie fija o suspendidos en el
aire. ‘

Letras recortadas.- Son los mensajes publicitarios constituidos por
letras, numeros o simbolos de naturaleza diversa independientes entre
si, que se adosan a los paramentos de los inmuebles, sin impedir que se
distingan las caracteristicas arquitectonicas de la edificacion.

Letrero.- El elemento de una o mas caras, que puede llevar superficies

mﬂmm?sado o impreso el anuncio. Puede ser luminoso
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k)

J
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y/o iluminado, instalado directamente en una estructura independiente,
en los paramentos de edificaciones sobre azoteas o sobre cualquier
area sin construir o libre de los predios ¢ en elementos méviles.
Mdviles.- Elementos de publicidad exterior que se desplazan en un
espacio fisico a otro, a través de dos medios:

» Medios de Transporte.

¢ Por personas.
Placa.-Elemento simple sin iluminacion, adosado a un paramento,
puede ser de material plastico, metal o similar con dimensiones
maximas de 0.30 mt x 0.30 mt y de un espesor maximo de 15 mi.
Mobiliario urbano.- Es el conjunto de instalaciones o elementos que
ocupan un espacio publico, y cuya finalidad es la de atender una
necesidad social o prestar un - determinado servicio al vecindario,
Estaran incluidas tanto las instalaciones y elementos de titularidad
Publica, explotados directamente o por concesion: bancos, cabinas,
marquesinas, papeleras, buzones, sefales entre otros, como los
colocados por particulares, previa autorizacion municipal tales como
Kioscos o puestos fijos, de temporada u ocasionales y similares.

,’ﬁf_rf_‘l m) Totem o torre publicitaria.- Anuncio y aviso publicitario compuesto de

una estructura autoportante anclada al piso de relacion ancho - alto de 1
a 3 metros, que puede incluir uno o mas mensajes publicitarios, de una
0 mas caras.

Panel simple.- Es el anuncio o aviso publicitario constituido por
superficies rigidas, autoportante o sostenido por parantes sencillos que
no excedan los 9.00 m2. Sustentado en uno 0 mas puntos de apoyo,
adosados a los paramentos, instalados sobre bienes de uso publico o
privado, sobre las azoteas de las construcciones o edificaciones, en
cualquier parte de los predios, dentro de la linea de propiedad ¢ en su
retiro frontal.

Panel monumental.- Es el anuncio que requiere de una estructura
especial, que cuenta con una 0 mas caras y se sostiene en uno o mas
puntos de apoyo, debiendo calcularse y construirse de conformidad con
lo dispuesto en el Reglamento Nacional de Edificaciones y las normas
técnicas aplicables, asimismo requiere de una evaluacion de impacto
visual. Si el panel monumental es sostenido en un punto de apoyo se
denomina panel monumental unipolar. Estan inmersos dentro de esta
clasificacion los, objetos inflables,- tétem o torres publicitarias,

_volumetricos, vallas, anuncios innovadores no contemplados en este

Por sus caracteristicas técnicas lo amerite
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p) Vallas.- Elemento cuyas caracteristicas son iguales a las de una

cartelera, pero que es de propiedad privada y sélo puede ser instatada
en los cercos.

q) Volumétrico.- Anuncio conformado por objetos o volumenes como parte

t)

del mensaje publicitario.

Proyecciones.- Los anuncios que se efectien mediante el empleo de
rayos de luz emitidos por equipos de proyeccion hacia determinada
superficie lisa. -

Rétulos en vehiculos.- Los anuncios pintados o colocados en
vehiculos.

Toldos.- Estructura o armazon cubiertas de tela u otro material analogo
que se sostienen en las fachadas de los inmuebles, o puestos de venta
o de servicios en la via publica y que tiene impreso o adosado un
anuncio en su parte frontal.

Articulo 11°.- Segin su tamaifo y volumen.-Por sus dimensiones se clasifican

en:

a) Paleta de comunicacion.- Elemento conformado por una
estructura especial que cuenta con dos superficies planas, no
necesariamente rigidas, que no excedan los 3.00 m2 las cuales se
apoyan sobre un elemento vertical (Poste).

b) Panel de soporte multiple.- Fabricado en plancha metalica y/o
madera de una o de dos caras orientadas en direcciones opuestas.

c¢) Panel simple.- Elemento constituido por superficies rigidas que no
excedan de 10.00 m2 sostenidos por parantes sencillos o adosados
a los paramentos de las construcciones.

d) Panel especial.- Elemento que requiere de una estructura
especial y que se sostiene de uno o mas puntos cuyas dimensiones
maximas de exhibicién sean hasta 50.00 m2 por cara y puede
contener varias publicidades o paneles simples.

e) Panel monumental.- Elemento cuya superficie excede de 50.00
m2 y estd expuesto a la fuerza de vientos o cuya estructura es
especial y compleja, razéon por la cual debe ser calculada
técnicamente. Asimismo, esta construida con materiales resistentes e
incombustibles y de conformidad a lo- sefialado en el Reglamento

onstrucciones.
“MUNICIPALIDAD PRO“:‘EDOE Emsmo 1 ,
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Los anuncios por ia manera de exhibicion se clasifican en:

.

a) Especiales.- Aquellos que transmiten mensajes publicitarios
mediante medios mecanicos eléctricos o electrdnicos.

b) Luminosos.- Cuando el anuncio en si tiene iluminacion propia
(luz de nedn) o cuando uno o mas elementos de iluminacion
se encuentra en el interior de su estructura.

c¢) lluminados.- Cuando uno o mas elementos de iluminacién se
encuentran en el exterior de su estructura.

d) Sencillos.- Cuya configuracion esta hecha de madera, lata o
acrilico que se definen solamente por sus caracteristicas de
apariencia y forma.

e) De proyeccion optica.- Aquelios que utilizan un sistema o
haz de Juz de proyeccion de mensajes e imagenes
cambiantes, moviles o de rayos laser.

@ Articulo 13°.- Segun su forma de percepcion:

a) Grafica o escrita.- Son aquellos que requieren para su
percepcion y comprension el uso del sentido de la vision.

b) Sonora -o Auditiva.- Son aquellos que requieren para su
percepcion y comprension el uso del sentido de la audicion.

¢} Audiovisual.- Son aquellos que requieren para su percepcion el
uso o concurso de los sentidos de la visidon y audicion

-  Simultaneamente. ' o

CAPiTULQ m
ORGANOS COMPETENTES
Articulo 14°.- Competencia de la Municipalidad Provincial de Huaraz.

0 De acuerdo a las competencias especificas de los organos de linea a Ia
Municipalidad Provincial de Huaraz, compete:

a) Regular las caracteristicas, la instalacion y ubicacion de los anuncios y avisos
publicitarios fijos y méviles en la Provincia de Huaraz.

;‘\\._Autorizér la instalacién de elementos de publicidad exterior en:

_,,. Las areas libres, azoteas o paramentos o de los bienes de dominio privado

's; ubicados en la jurisdiccion de la Provincial de Huaraz, y que estén

vinculados a la identificacion y actividad del establecimiento u otro tipo de

negocios. ‘

WUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUARAZY) -
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e En los establecimientos comerciales ubicados al interior de galerias
comerciales y centros comerciales; campos feriales y mercados con frente a
las areas comunes de circulacion de uso publico.

¢ En el mobiliario urbano, ubicado en las diferentes vias de la Provincia de
Huaraz, en tanto se adecue a las disposiciones del presente Reglamento.

* Los bienes de servicio publico ubicados en la jurisdiccion de la Provincia de
Huaraz y que se encuentran bajo la administracién de la Municipalidad.

e En las unidades moviles que circulan en la Provincia de Huaraz.

c¢) Fiscalizar los anuncios y avisos publicitarios en el ambito de su jurisdiccion,
velando por el cumplimiento del presente Reglamento.

d) Resolver los recursos impugnativos relacionados con los anuncios y avisos
publicitarios en los ambitos de su competencia.

e) Celebrar Convenios de cooperaciéon con empresas dedicadas a la actividad de
publicidad exterior, con la finalidad de mejorar la infraestructura urbana y
ornato de la ciudad.

@ f) Sancionar en asuntos vinculados a la ubicacion de anuncios y avisos
publicitarios.

Articulo 15°.- Competencias de las Municipalidades Distritales.-

(/;:;P,E‘Corresponde a las Municipalidades Distritales:

/ ke l/
,ij GA*"W r\a)\‘“Normar complementariamente y en estricta sujecion al presente Reglamento,

i
! _3““‘*‘“/13 ubicacion de los anuncios y avisos publicitarios sefalados en el sngwente
o

J =2 nciso en el ambito de su jurisdiccion.
b) Autorizar la ubicacion de los avisos publicitarios en: Los bienes de uso publico

de las vias locales de su jurisdiccion.

G

El mobiliario urbano ubicado en las vias locales correspondientes al distrito.
Las areas libres, paramentos exteriores y aires (techos y azoteas) de los
x bienes de dominio privado ubicados en la jurisdiccion del distrito, incluyendo
“‘w aquellos con frente a las vias importantes.
Los locales comerciales ubicados en el interior de las galerias comerciales,
centros comerciales y mercados, con frente a las areas comunes de
circulaciéon de uso pUblico; ubicados en su jurisdiccién,
Ejercer, labores de fiscalizacién de la ubicacion de anuncios y avisos
publicitarios de conformidad con las disposiciones contenidas en el presente
Reglamento y la normatividad complementaria emitida por ta Municipalidad
Distrital. ' -
Resolver los recursos impugnatwé&‘ IREANEAL ISR bicacion de avisos

. . . " RIGINAL™
publicitarios de su competencia. | % Eé’f?ﬁ?fe'ﬁ'fo"ék&hs Ta
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e} Celebrar Convenios de cooperacién con empresas dedicadas a la actividad de
publicidad exterior, con la finalidad de mejorar la infraestructura urbana y
ornato del ambito de su jurisdiccion.

f) Sancionar en asuntos vinculados a la ubicacion de anuncios y avisos
publicitarios.

CAPITULO IV

COMPETENCIAS ESPECIFICAS DE LOS ORGANOS DE LINEA DE LA
MUNICIPALIDAD PROVINCIALDE HUARAZ

Articulo 16°.- Competencias especificas de la Sub Gerencia de Planeamiento
Urbano.

Las competencias de la Sub-Gerencia de Planeamiento Urbano, es resolver las

solicitudes de ubicacion, dimensionamiento e instalacion de avisos y anuncios
publicitarios referidos en el Articulo 33° y en los incisos e) y f) del Articulo 34° del
' presente Reglamento Ordenanza.

./

///:':D r?,a) Resolver medlante Resolucmn las solicitudes de ublcamon e instalacion de

. /instalacion de anuncios y avisos publicitarios en las entidades publicas y
espacios de uso de bien pablico.

Resolver las solicitudes de regularizacion de los anuncios y avisos publicitarios
de conformidad con el presente Reglamento.

d) Resolver en primera Instancia, los recursos impugnativos de reconsrderacuon
que se presenten contra las resoluciones expedidas de conformidad con los
incisos precedentes del presente Articulo.

e) Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccion de
modificaciones en el presente Reglamento y normas complementarias.

@ f) Ejercer las funciones sefaladas en el Inciso C del Articulo 14° del Presente
Reglamento, asi como la aplicacién del Régimen Municipal de Aplicacion de
Sanciones Administrativas (RASA) vigente.

Articulo 17°.- Competencias especificas de la Gerencia de Desarrollo Urbano
y Rural {GDUR).

Resolver en segunda instancia 'los Recursos de Apelacién interpuestos
encontra las resoluciones que emita la Sub-Gerencia de Planeamiento
Urbano.

Pm@ém Pt c ﬁ]%%mmcipalidad Provincial de Huaraz la Regulacién e
ir1 %@ﬁ; %feétos, convenios de cooperacion e instrumentos
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similares que, en aspectos complementarios a la ubicacion de anuncios y
avisos publicitarios, pueden suscribirse en el ambito de la Provincia de
Huaraz.

c) Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccion de
modificaciones en el presente Reglamento y normas complementarias.

d} Proponer la celebracion de Convenios de Cooperacion Interinstitucional en
materias complementarias a la ubicacion de avisos publicitarios de su
competencia.

‘Articulo _18°.- Competencias especificas de la Sub-Gerencia de Ecologia y
Gestion Ambiental de la Gerencia de Servicios Publicos.

Las competencias de la Sub-Gerencia de Ecologia y Gestibn Ambiental, es

resolver mediante Resolucion las solicitudes de ubicacion e instalacion de avisos y

anuncios publicitarios referidos en el Articulo 33° y en el inciso h) del Articulo 34°
@ del presente Reglamento, asi mismo;

a) Resolver las solicitudes de renovacion de autorizacion para las entidades
8 R pﬁ@;;{ﬂblicas y espacios de uso de bien pablico.
,dati)"-)\’ﬁ-' solver las solicitudes de regularizacion, de conformidad con el presente
o f"'Eglamento.
Resolver en primera Instancia, los recursos impugnativos de reconsideracion
que se presenten contra las resoluciones expedidas de conformidad con los
. incisos precedentes del presente Articulo.
d) Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccion de
modificaciones en el presente Reglamento y normas complementarias.
e) Ejercer las funciones sefaladas en el Inciso C del Articulo 14° del Presente
Reglamento, asi como la aplicacién del Régimen Municipal de Aplicacion de
Sanciones Administrativas (RASA) vigente.

Articulo 19°.- Competencias especificas de la Sub-Gerencia de Control y
D " Comercializacion de la Gerencia de Servicios Publicos.

Las competencias de la Sub-Gerencia de Control y Comercializacion, es resolver
mediante Resolucidon las solicitudes de ubicacién e instalacion de avisos vy
anuncios publicitarios referidos en el Articulo 33° y en el inciso b), ¢} y g) del
Articulo 34° de la presente Ordenanza, asi mismo;

a) Resolver las solicitudes de renovacién de autorizacién para las entidades
publicas y espacios de use de bien publico.

b) RF?SQ'Ye}JM“WMF%‘F}%m%JmIanzacaon, de conformidad con el presente
Reglan % " EL PRESENTE DCCLMENTO
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c) Resolver en primera Instancia, los recursos impugnativos de
reconsideracién que se presenten contra las resoluciones expedidas de
conformidad con los incisos precedentes del presente Articulo.

d) Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccién de
modificaciones en el presente Reglamento y normas complementarias.

e) Ejercer las funciones sefaladas en el Inciso C del Articulo 14° del Presente
Reglamento, asi como la aplicacion del Régimen Municipal de Aplicacién
de Sanciones Administrativas (RASA) vigente.

Articulo 20°.- Competencias especificas de la Gerencia de Servicios
Publicos.

a) Resolver en segunda instancia los Recursos de Apelacion interpuestos contra
- la resolucion que emita la Sub-Gerencia de Ecologia y Gestién Ambiental y la
Sub-Gerencia de Control y Comercializacién.
b) Proponer al Alcalde de la Municipalidad Provincial de Huaraz la Regulacién e
implementacién de proyectos, convenios de cooperacién e instrumentos
similares que, en aspectos complementarios a la ubicacién de anuncios y
avisos publicitarios, pueden suscribirse en el ambito de la Provincia de
Huaraz.
Y\ Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccidon de
31 modificaciones en el presente Reglamento y normas complementarias.
Proponer la celebracion de Convenios de Cooperacién Interinstitucional en
materias complementarias a la ubicacion de avisos publicitarios de su
“competencia. )

Articulo 21°.- Competencias especificas de la Sub-Gerencia de Transporte.

Las competencias de la Sub-Gerencia de Transporte, es resolver mediante
Resolucion las solicitudes de ubicacion e instalacidon de avisos y anuncios
publicitarios referidos en el Articulo 33° y en el inciso a) y d) del Articulo 34° del
presente Reglamento, asi mismo;

a) Resolver las solicitudes de renovacion de autorizacién para las entidades
publicas.

b) Resolver las solicitudes de regularizacion, de conformidad con el presente

Reglamento. ‘

) Resolver en primera [nstancia, los recursos impugnativos de reconsideracion

que se presenten contra las resoluciones expedidas de conformidad con los

incisos precedentes del presente Articulo.

d)} Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccion de

modificaciones en el presente Reglamerito y:mmﬁ@m% "
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e)

Ejercer las funciones con el apoyo de la Policia Nacional del Perd asignados al
control de Transito, sefialadas en el Inciso C del Articulo 14° del presente
Reglamento, asi como la aplicacién del Régimen Municipat de Aplicacién de
Sanciones Administrativas (RASA) vigente.

Articulo 22°.- Competencias especificas de la Gerencia Municipal.

a)

b)

a)

b)

Resolver en segunda instancia los Recursos de Apelacion interpuestos contra
las resoluciones que emita la Sub-Gerencia de Transporte.

Proponer at Alcalde de la Municipalidad Provincial de Huaraz la Regulacion e
implementacion de proyectos, convenios de cooperacion e instrumentos
similares que, en aspectos complementarios a la ubicaciéon de anuncios y
avisos publicitarios, pueden suscribirse en el ambito de la Provincia de Huaraz.
Proponer las medidas a adoptar para la eventual introduccion de
modificaciones en el presente Reglamento y normas complementarias.
Proponer la celebracidn de Convenios de Cooperacion Interinstitucional en
materias complementarias a la ubicacidbn de avisos publicitarios de su
competencia. '

CAPITULO V
DE LAS OBLIGACIONES
iculo 23°.- Obligaciones de la Municipalidad.-

Respetar el derecho del titular o propietario del anuncio o aviso publicitario en
el plazo previsto en la autorizacién.

Respetar el derecho del propietario del anuncio o aviso publicitario a revisar
periédicamente el elemento para realizar las acciones de mantenimiento y
seguridad que sean necesarios;, manteniendo las caracteristicas que constan
en la respectiva autorizacion. ,
Respetar el derecho del propietario del anuncio o aviso publicitario de no
otorgar autorizacién de ubicacioén a otros propietarios, dentro de las areas de
uso publico en los que se hubiera otorgado previamente autorizacién mientras
esté vigente el plazo de la autorizacién primigenia.

Articulo 24°.- Obligaciones del titular.- Es obligacion del titular del anuncio y

aviso publicitario y/o propietario del inmueble en:
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d) Mantener el anuncio autorizado en adecuadas condiciones estéticas y de
seguridad.

e) Obtener una nueva autorizacion de anuncio cuando se modifique las
caracteristicas técnicas del anuncio y aviso publicitario autorizado.

f) Brindar las facilidades del caso a la Autoridad Municipal a efectos de poder
fiscalizar correctamente el anuncio.

g) Suscribir un compromiso de responsabilidad que cubra los dafios que pudieran
derivarse de la ubicacion o explotacion del elemento de publicidad exterior asi
como los gastos de su retiro, incluso, si fuera la municipalidad quien lo realice.

h) Carta de compromiso de no utilizar fachadas de inmuebles publicos ylo
privados, postes (de telefonia, fluido eléctrico, arboles, estructuras de puentes),
postes senalizadores u otros de uso pablico para su difusién.

1) Acatar las sanciones administrativas que emita la Municipalidad.

TiTULO NI
" DISPOSICIONES ADMINISTRATIVAS
CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

N %rArtlculo 25°.- Excepciones a la ordenanza.- Se encuentran exceptuadas de
obtener autorizacién municipal de anuncios y avisos publicitarios:

a) Las*sefales de transito para vehiculos y peatones, I0s signos de seguridad, la
sefalizacion o informacion de obras en la via publica , informacion de interés
publico no comercial, las sefales para facilitar la ubicacion de lugares de
interés turistico, asi como las placas o indicativos de dependencias publicas.

b) Los anuncios y avisos publicitarios que sé ubican en bienes de dominio
privado, que identifican entidades publicas, organismos internacionales,

' templos, conventos y establecimientos similares de organizaciones religiosas
de todas las denominaciones, asi como de los centros educativos estatales y
privados; solo con respecto al nombre y en una sola ubicacién.

¢). La informacion temporal de actividades religiosas, culturales, recreativas,

deportivas, civicas y benéficas; todas ellas, de caracter no lucrativo. Asi como
la publicidad institucional de entidades pulblicas. En estos casos que no
‘ ' requieren autorizacion, los interesados estdn obligados a respetar los
parametros sefialados en el presente Reglamento deblendo comunicar,

prev:amente mediante documento simple su i oS ieipalidad
para la accion de control correspondiente. Diciofc mE : lar las
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Articulo 26°.- Concesiones en mobiliario urbano.- Los elementos publicitarios
que formen parte del mobiliario urbano se otorgaran bajo la modalidad de
concesion, conforme a lo dispuesto en el articulo 33° de la Ley Organica de
Municipalidades. '

Articulo 27°.- Contenido del anuncio.- E! contenido de un mensaje publicitario
comprende tanto lo que se dice, como la forma en que se presenta. No compete a
las Municipalidades normar o intervenir en cuanto al contenido de los anuncios y
avisos publicitarios, el mismo que es regulado por INDECOPI.

El mensaje publicitario debera tener en cuenta lo siguiente:

a) Debera ser respetuoso, a la dignidad y condiciéon humana, y de los valores
sociales y nacionales.
b) Debera ser contrario a cualquier tipo de ofensa, menosprecio o discriminacién
hacia persona alguna, por razones de raza, sexo, condicién social, religion,
@ nivel cultural, situacién econdémica o defecto fisico. Las modificaciones o
%@c\:\ambio de leyenda con autorizacion vigente no requeriran nueva autorizacion,
debiéndose comunicar dicha madificacion o cambio a la autoridad municipal.

——~

CAPITULO Il
DE LAS AUTORIZACIONES

Articulo 28°.- Obligacién de obtener autorizacion municipal para la
. . instalacion de anuncios y avisos. publicitarios.- Las personas naturales o
juridicas estan obligadas a obtener la Autorizacion Municipal de instalacién de
anuncios y avisos publicitarios, conforme a los procedimientos y requisitos que se

establecen en el presente Reglamento y en el Texto Unico de Procedimientos.

Administrativos vigente de la Municipalidad Provincial de Huaraz. Sélo podra
instalarse los que cuenten con la respectiva autorizacién municipal.

Articulo 29°.- Autorizacién para la ubicaciéon de los anuncios y avisos

publicitarios.- La autorizacion Municipal es intransferible y deben ser obtenidas

de manera previa a su instalacion, para ello, se concederan mediante Resolucién

a través de los 6rganos de Linea correspondiente, como lo sefialan los Articulos

: 16°, 17°, 18°, 18°, 20°, 21° y 22° del Capitulo V del presente Reglamento, a las
ROp», personas naturales o juridicas que estan obligadas a solicitarias.

> .
oj¢NO podran instalarse anuncios y avisos publicitarios sin cumplir con las
/’ * disposiciones técnicas sefialadas en el presente Reglamento.

-
L R ST S L
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entidades publicas es por espacio de dos (2) afos, siempre y cuando
permanezcan las condiciones que fueron evaluadas para el btorgamiento de dicha
autorizacion, a excepcion de aquellos anuncios y avisos publicitarios que tienen la
condicién de temporal.

Articulo 30°.- Autorizacion en vehiculos Motorizados y no motorizados.- La
autorizacion Municipal tendra una vigencia maxima de un (1) afio. Esta permitido
el cambio del contenido del elemento, por otro u otros de las mismas
caracteristicas aprobadas originalmente (tales como dimensiones, color
predominante del elemento, posicién del elemento en la unidad movil), a
discrecion del administrado durante el plazo otorgado.

Articulo 31°.- Autorizacion temporal por campanas de anuncios y avisos
publicitarios hasta por 60 dias calendarios.- Este de tipo de autorizacion
municipal se otorgara a los anuncios y avisos publicitarios tipo banderolas o

@ gigantografias, afiches o carteles y objetos inflables que se instalen para

l

campanas publicitarias o promociones temporales. Esta autorizaciéon tendra una
- vugenc:a maxima de 60 dias calendario, y en el caso de actividades temporales
)
\//* donde haya concentracion de personas, seran autorizadas por el tiempo de
((,

/
ot PETE cwge cia de dicha la actividad.
‘.suf

1\
\ \-«:»*”' t| ulo 32°- Autorizacion de anuncios para cesionarios.- Para el caso de

SRR B cesmnano que deseen obtener autorizacion para letreros, letras recortadas, placas

T y toldos, en los lugares sefalados en el presente Reglamento, correspondera ser

solicitada por el Titular de la Licencia de Funcionamiento principal, quien*debera

incluir de manera conjunta en su leyenda, el nombre o actividad autorizada para el
Cesionario, conformando un solo elemento de publicidad.

Articulo 33°.- Autorizacion Automatica.- se otorgara autorizacion automatica y
gratuita para la ubicacion de anuncios y avisos publicitarios ante la respectiva

@ municipalidad, en los siguientes casos:

a) Los anuncios y avisos publicitarios que se ubican en bienes de dominio privado
que identifican entidades publicas, organismos internacionales, templos,
conventos,y establecimientos similares, asi como de las Instituciones
Educativas estatales: solo con respecto al nombre y en una sola ubicacion.

) La informacion temporal de actividades religiosas, culturales, deportivas,

civicas y benéficas; todas ellas de caracter no lucrativo, Asi como la publicidad

institucional de entidades publicas.

¥¢) La ubicacion de .dichos anuncios y avisos_ publicitarios _estd syjeta al
cumplimiento de los reqm5|tos y parametros é‘ﬂwm%ﬂemesente
¢ “ES COMA FiEL DEL ORIGINAL®
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CAPITULO Il
DE LOS REQUISITOS

Articulo 34°- Requisitos para solicitar autorizaciéon para ubicacion de
anuncios y avisos publicitarios.- Son los siguientes:

a) Perifoneo movil y/o estacionario.
1} Solicitud en forma de Declaracién Jurada. (Gratuito) indicando el lugar
donde se instalara el anuncio e indicando la modalidad y dias de perifoneo.
2) Pago por derecho de tramite y autorizacién correspondiente.
3) Copia simple del Documento de |dentidad del solicitante o representante
legal.

b) Afiches, volantes, folletos u otros similares.
1) Solicitud en forma de declaracién jurada. :
@ 2) Indicar y sustentar la cantidad de anuncios a manera de declaracion jurada.
3) El Anunciante debera contar.con Licencia de Funcionamiento o Solicitud de
;:}NLicencia de Funcionamiento con cargo de ingreso a la Municipalidad.
\;éi%f}ana de compromiso de no usar las fachadas de inmuebles publicos y/o

Pprivados, postes (Energia eléctrica, telefonia, arboles, estructura de

na
orla
e f‘zf)uentes), postes senalizadores u otro de uso publico para su difusion.
4;;«;#«&9"' A manera de declaracion jurada sefialar donde, en que calles, avenidas,
- vias o espacios se ubicaran los afiches.
« 6} Copia simple del DNI o representante legal. °
7) Pago por derecho de tramite y autorizacion.

c) Pasacalles, Banderolas, gigantografias, Objetos Inflables (Via Publica),
panel simple u otros similares.-
1) Solicitud en forma de declaracion jurada.
@ . 2) Indicar y sustentar la cantidad de elementos de publicidad, dias y lugares
de exhibicion que se solicita autorizar, adjuntar el arte o disefio.
3) En caso.de utilizar fachadas de inmuebles, adjuntar autorizacién del
propietario.
Carta de- compromiso para retirarlos al ‘caducar la autorizacion, caso
contrario la Municipalidad procedera a su retiro cobrando coactivamente al
~ infractor.
Informe vinculante de defensa Civil en el caso de objetos inflables.
Pago por-derecho de tramite y autorizacion,
(d) Anuncio én-Vehiculos: Ne-deterptrtaaizanta
\ 1.-Vehiculos Motoriz2 @ L ERESENTE DO

1

ision de los conductores.
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1.1.- Solicitud en forma de declaracion jurada (Gratuito).

1.2.- Copia de DNI y/o acreditacion de persona juridica.

1.3.- Si se trata de vehiculo de servicio publico adjuntar constancia
favorable de la Sub-gerencia de transportes.

1.4.- Copia de tarjeta de propiedad del vehiculo.

1.6.- Pago por derecho de tramite y autorizacion.

1.7 - Carta de compromiso de retirar el anuncio al finalizar la vigencia de la
autorizacion otorgada, caso contrario el infractor sera sancionado de
acuerdo al RASA.

2. Vehiculos no motorizados:

2.1.- Solicitud en forma de declaracion jurada (Gratuito).

2.2.- Copia de DNI y/o acreditacién de persona juridica.

2.3.- Copia de tarjeta de propiedad del vehiculo.
' 2.5.- Pago por derecho de tramite y autorizacion.
'}:13\,0 2.6.- Carta de compromiso de retirar el anuncio al finalizar la vigencia de la
;{ ,,—-}; ":’ autorizacion otorgada, caso contrario el infractor sera sancionado de
Gl .’qﬁth ) acuerdo al RASA.

-? s

=t e,

~He)\\~<P el especial, monumentales; Marquesinas, Objetos Inflables (en
T mmuebles) - También se consideran los anuncios en las Vallas y carreteras de
Red Local, Regional y Nacional en su jurisdiccion.
- 1. Solicitud en forma de Declaracion Jurada, (Gratuito)

2. A modo de declaracion jurada debe indicarse donde se instalaran los
anuncios.

3. El titular debera contar con certificado de autorizacion de funcionamiento o
soficitud de declaracién jurada de autorizaciéon municipal de funcionamiento
con cargo de ingreso a la municipalidad con giro a fin al anuncio del

@ elemento publicitario
' 4. Especificaciones Técnicas y Plano de Estructuras a escala conveniente,
refrendados por un Ingeniero Civil.

5. Disefic a escala del elemento (color, material, dimensién-y leyenda) de .

frente y de perfil firmado por Arquitecto colegiado y habilitado.
. Opinién técnica vinculante de Defensa Civil.
. Pago por derecho de tramite correspondiente.
. Copia simple del Documento de ldentidad del solicitante o representante
legal. ‘ @mmnmmowucmowumh .
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E1.1.-Plano de Ubicacién con coordenadas UTM, a escala 1/500 o 1/250, y
Esquema de Localizacion, a escala 1/5,000. Se indicaran las distancias de
la arista mas saliente del panel y del eje de la base al borde exterior de la
pista. Debe adjuntar el archivo digital del plano. Firmado por Arquitecto
colegiado y habilitado.

E1.2.-En caso de anuncios ¢ avisos publicitarios luminosos, iluminados,
deberan presentar la copia de la carta de factibilidad de conexién eléctrica
por la empresa prestadora de servicios correspondiente. (Hidrandina S.A.)

E2) Requisitos para anuncios o avisos publicitarios luminosos,
iluminados o especiales:

E2.1.- Memoria.Descriptiva y Especificaciones Técnicas, refrendado por un
Ingeniero Electricista o Ingeniero Mecanico Electricista Colegiado vy
Habilitado.

E2.2.- Plano de instalaciones eléctricas, a escala conveniente, refrendado
——._ por un Ingeniero Electricista o Ingeniero Mecanico Electricista, Colegiado y

=<2 NHabilitado.
P

- ga“\"f’
»fe“f’ 5_123 El profesional responsable debe presentar el certificado de
. habilitacion profesional emitido por la entidad deontolégica.

E2.4.- En caso de anuncios o avisos publicitarios luminosos, iluminados,
o deberan presentar la copia de la tarta de factibilidad de conexiéon eléctrica
por la empresa prestadora de servicios correspondiente (Hidrandina S.A.).

E2.5.- Opinidn vinculante de Defensa Civil.

f} Temporal por campana por 60 dias calendarios
1. Solicitud en forma de Declaracion Jurada (Gratuito).

@ 2. El titular debera contar con Licencia de Funcionamiento o Solicitud de
Licencia de Funcionamiento con cargo de ingreso a la Municipalidad con
giro afin al anuncio del elemento publicitario.

3. Memoria deécriptiva de las instalaciones eléctricas en caso de tratarse de
elemeéntos luminosos e iluminados, firmado por el Ingeniero Electricista

, Colegiado y Habilitado.

© 4. Disefio a escala del elemento (detallando colores, leyenda, material y
dimensién). Firmado por Arquitecto Colegiado y Habilitado.

5. Pago por Derecho de Trémige correspondiente.

g) Para la instalaéjbn.-de .to_l&bﬂKLetreros simples (restaurantes, bodegas,

etc),éLgy&iAL%ﬁWh@, ;l\’lzarras, Escaparates.
; \
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1. Solicitud de Autorizacion Municipai para la instalacién de toldo debidamente
suscrito por el titular de la licencia de funcionamiento (Gratuito).

2. Autorizacion escrita del propietario en caso este sea una persona distinta al

conductor del establecimiento y copia del contrato de alquiler.

5. Disefio a escala del toldo (indicando colores, material, dimensiones), y

sistema de anclaje o adosamiento a la estructura del inmueble o

establecimiento comercial.

6. Pago por Derecho de Tramite correspondiente. -

h} Para Carteleras, Avisos ecoldgicos y similares.
1. Solicitud de Autorizacion Municipal para la instalacion de elementos de
publicidad debidamente suscrito por el ftitular de la licencia de
funcionamiento (Gratuito).

] _\\2. Croquis de ubicacion del lugar donde se instalara el anuncio.

D“\’cab,;\Carta de Compromiso para utilizar inicamente materiales orgénicos.

_\ Gada4’;{§) giseﬁo a escala (indicando colores, material, dimensiones).

AN ﬁ;‘;’S‘? ago por Derecho de Tramite y autorizacién correspondiente.

5N .

"‘/'\?;yil_tr.{izculo 35°.- Para solicitar Certificado de Factibilidad y Compatibilidad de

“Uso.- para la instalacion de anuncios y avisos publicitarios de tipo panel especial y
monumental.

a) Solicitud en forma de Declaracion Jurada para obtener autorizacién
municipal de anuncios y avisos publicitarios. *

b) Disefio a escala del elemento de publicidad exterior considerandose la
dimension, color, leyenda material e instalaciones electricas en caso que
fuere necesario. Firmado por Arquitecto e Ingeniero Electricista
respectivamente Colegiado y Habilitado.

c) Plano de ubicacion del elemento de publicidad exterior Firmado por

. Arquitecto Colegiado y Habilitado.
@ d) El profesional debe adjuntar el certificado de habilitacion profesional.

e) Recibo de pago por derecho de tramite correspondiente.

f) Copia simple del DNI del titular o representante legal.

Articulo 36°.- Requisitos en las Municipalidades Distritales.

frugimbPara los procedimientos de autorizacion, los requisitos mencionados en los
/articulos anteriores son de caracter provincial, y deberan ser aplicados por las
municipalidades distritales de acuerdo a su realidad, agregar otros, en beneficio



Articulo 37°.- Requisitos para Renovacién de Autorizacién de anuncios o
avisos publicitarios de las entidades publicas y espacios de uso de bien
publico.

El titular del elemento de publicidad, solicitara la renovacion de autorizacion hasta

- treinta (30) dias antes de la fecha de vencimiento, para lo cual debera cumplir con

los siguientes requisitos:

a) Solicitud de renovacion de autorizacidn, con caracter de declaracién jurada,
indicando el numero del documento de autorizacion. En él se incluira:
1. Numero de RUC.
Numero de DNI.
Namero de Teléfono.
Domicilio real y/o legal.
El numero de resolucién de la autorizacién municipal de funcionamiento
del establecimiento comercial en donde se instalara.

Oe LN

CAPITULO Il
DE LOS REGISTROS

Articulo 38°.- Registro de anuncios y avisos publicitarios.-La Municipalidad

Provincial de Huaraz a través de las Gerencia y Sub-Gerencias correspondientes
flevaran un Registro de la ubicacion de los anuncios y avisos publicitarios de todas
las autorizaciones que se otorgue; de igual manera lo haran todas las
Municipalidades Distritales. E! registro debe incluir un plano general de ubicacion
de las autorizaciones otorgadas, identificados de acuerdo a su clasificacion.
(Capitulo Ill, de las clasificaciones)

Articulo 39°.- Caracteristicas del Registro.- EI Registro contendra el numero de
serie, codificacion georeferencial, la ubicacion (Calle, avenida. Jirén. Pasaje, etc),
la clase del anuncio o aviso publicitario, sus caracteristicas técnicas, la
identificacion del propietario del anuncio, la identificacion del propietario del panel
y la fecha que entra en vigencia.

Articulo 40°.- Namero de serie.- Estara constituido principalmente por el numero

%7del documento de autorizacion y otros que cada municipalidad estime
jonveniente, el cual debera mostrarse en un lugar visible del elemento.

CAPITULO IV
AN DE AUTORIZACION



Articulo 41°.- Cese de autorizacion municipal.- Para el cese de la autorizacion
de uvbicacion de anuncios y avisos publicitarios, el titular debera presentar un
documento simple el cual opera de manera automatica al momento de su
presentacion. La comunicacion del cese, también podra ser solicitada por un
tercero con. legitimo interés, para lo cual debera acreditar su actuacién ante la
municipalidad. Esta solicitud es de evaluacién previa.

Articulo 42°.- Caducidad de la autorizacion municipal.- En caso de no

renovarse la autorizacidon municipal, esta caducara de manera automatica el ultimo

dia habil de su vigencia, solo para entidades publicas y de los espacios de uso de
bien publico..

Articulo 43°.- Revocacién de autorizaciones.- La autoridad municipal podra
revocar las autorizaciones de ubicacion de anuncios y avisos publicitarios en los
siguientes casos:

C) a) Cuando verifique el incumplimiento de las condiciones establecidas en la
autorizacion, y vencido el plazo de quince (15) dias otorgadas para su
@g Pﬁu\adecuacién, el titular de la autorizacién no cumpliera con las condiciones

A @‘-_,) ehaladas en la misma.

: zCuando se haya consignado datos falsos en la informacién, solicitud u otros

/. locumentos presentados para la obtencion de la autorizacion.

Y Se constate la instalacién de elementos de publicidad en forma contraria a las
especificaciones técnicas contenidas en el presente Reglamento y normas
legales complementarias.

d) Cuando el anuncio o aviso publicitario constituya peligro o riesgo para la
seguridad de las personas, la propiedad privada o la seguridad publica, o se
infrinjan las normas complementanas de seguridad del Sistema de Seguridad
en Defensa Civil.

e) Cuando asi lo disponga la autoridad judicial competente.

¢ ) f) En los casos de impedimentos y/o resistencia a los procedimientos de control

' de fiscalizacion posterior, materia de autorizacion.

g) Enlos casos que no se haya solicitado la renovacion de autorizacion dentro del

plazo establecido en el presente Reglamento.

CAPITULO V
DERECHO DE TRAMITACION

Artlculo 44°.- Derecho de Tramitacién.- La autorizacion para los anuncios y
avisos publicitarios genera un costo cuyo pago corre por cuenta del admlnlstrado
que la solicita y cuyo monto se encuentra establegiios
Procedlmlento Administrativo (TUPA) de la Municipal
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DERECHO POR EL APROVECHAMIENTO
- DE UN BIEN DE USO PUBLICO

Articulo 45°.- Hecho imponible.- El hecho imponible del derecho es el uso,
ocupacién y aprovechamiento de un bien de uso publico, debidamente autorizado
por la municipalidad competente; y en los casos que contempla el presente
Reglamento. - ’

Articulo 46°.- Determinacién del Derecho.-E| monto anual del derecho a cobrar
se establecera de acuerdo a lo siguiente:

N° | Tipo de Anuncio % UIT/m2 Area exhibicién (*}
0 aviso 0.00- [ 2.51- [ 5.01- [ 8.01- | 10.01- | 15.01-.| 20.01- | 30.01
250 | 5.00 | 8.00 | 10.00 | 15.00 | 20.00 | 30.00 | a mas
1 | Panel simple 1.0% | 2.0% | 3.5% | 5.0% | 6.5% | 8.5% | 11.5% | 13.0%
2 | Panel especial 1.5% | 25% | 40% | 5.5% | 7.5% | 10.0% | 12.0% | 15%
~ 3 | Panel 20% | 3.0% | 45% | 6.0% | 8.0% | 12.0% | 12.5% | 16.5%
AN | Monumental _
4 | Panel 20% | 3.0% [ 45% | 6.0% | 8.0% | 12.0% | 12.0% | 18.0%
Volumétrico
Totem o torre | 2.0% | 3.0% | 45% | 6.0% | 8.0% | 12.0% 13.0% | 20.0%
publicitaria
£, Objetos 1.5% | 20% | 3.0% | 4.0% | 50% | 7.0% | 9.0% | 25.0%
ik Inflables

Titulo I-Capitulo fI-Articulo 9-inciso F y G. N

Nota: Los pofcentajes expresan el derecho por el aprovechamiento del espacio publico por
periodo de un (01) afio. Y los costos indicados son por intervencién de profesionales por

el tipo de anuncio.

En caso de Mobiliario Urbano, el derecho por el aprovechamiento del uso publico
se determinara de dcuerdo al tipo de mobiliario y al area de exhibicion ocupada en
el mismo. *

Articulo 47°.- Forma de Pago.- El pago de derecho se efectuara al contado antes
(7Y _ de la instalacién del anuncio o aviso publicitario, en forma total por el uso de
aprovechamiento del bien de uso piblico.

TITULO I
DE LAS NORMAS TECNICAS
CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

I

Articulo 48°.- Normas técnicas aplicables.- Los elementos de publicidad’
- deberan cumplir con las normas técnicas vigentes en materia de seguridad,

resistencia, estabilidad y las'que blecen en el presente Reglamento.

/ las‘que esta
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Articulo 49°.- De la ubicacién de Ios anuncios y avisos publicitarios.- Los
anuncios y. avisos publicitarios que se instalen en bienes de dominio privado, en
bienes de. uso publico o bienes de servicio publico, deberan cefirse a las
disposiciones sefialas en el presente Reglamento.

Articulo 50°.- De las estructuras.- Los anuncios y avisos publicitarios, sus
soportes y el lugar en donde se les ubica, deberan cumplir con las condiciones
estructurales que sefalan las normas técnicas vigentes al respecto.

Articulo 51°.- De las instalaciones eléctricas.- Los anuncios y avisos
publicitarios que necesiten energia eléctrica, electronica u otra, para su
iluminacion o funcionamiento, deberan cumplir con las condiciones de seguridad
respecto a descargas eléctricas, interferencia a otras sefiales de terceros, reflejo o
irradiacion de luz; asi como las distancias minimas a otros elementos; y en general
lo establecido en el Cédigo Nacional de Electricidad y las normas wgentes al
respecto.

Con la finalidad de brindar seguridad a terceros, los anuncios y avisos
-.publicitarios, no deberan comprometer la seguridad fisica y libre circulacion de los

/jf AL 6cupg\ntes del bien de dominio privado en donde se ubica, asi como de los vecinos
'y

g (6 —gide 2 uienes circulen por las vias publicas circundantes. Se debera cumplir con
\-

- ~s~='{‘é,s dlS osiciones que, en materia de Defensa Civil, le corresponda
.p-“—’ 4,

‘;3\- \lJ" G

el

CAPITULO Il

ANUNCIOS EN BIENES DE DOMINIO PRIVADO '

Articulo 52°.- Generalidades.- Los anuncios y avisos publicitarios deben formar
un conjunto armdnico con €l volumen de la edificacion, asi como con el area en
donde se ubicaran. No se permitiran aquellos que atenten contra la composicién
del entorno existente y el ornato publico, y se debe cumplir que:

- a) No se podra ubicar anuncios o avisos publicitarios en paramentos deteriorados

0 en mal estado de conservacién, salvo que se incluya la mejora o
construccion del paramento.

No se podra ubicar anuncios y avisos publicitarios en puertas o ventanas, a
excepcion que la edificacion se encuentra deshabitada o desocupada.

}/ Se prohibe la colocacion de afiches en postes y sobre los paramentos.

En caso de existir mas de un anuncio y aviso publicitario en la misma
edificacién deberan ordenarse entre si, concordando sus formas y medidas, de
manera que conformen un conjunto arménico.

Los anuncios y avisos publicitarios monumentales 0 espemales y aquellos que
por sus caracteristicas y ubicacién asi Ig Svaados por el
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organo competente de Ia Municipalidad, a efectos que éstos no generen un
impacto visual negativo al medio ambiente.

Articulo 53°.- Instalacién de elementos de anuncios y avisos publicitarios en
predios.- Es permitida la instalacién de elementos’ publicitarios en las zonas
comerciales, en el retiro y jardines ubicados dentro del limite de propiedad privada
sostenidos con parantes propios en forma paralela a la via, cuya altura no debera
ser superior al 30% de la altura de Ia edificacién donde se instalara o de la altura
_maxima permitida para las edificaciones del area de acuerdo con la zonificacién
vigente: Asimismo, es permitida la instalacion de elementos publicitarios adosados
a los paramentos frontales. En caso de establecimientos de servicios publicos,
como boticas y farmacias, el elemento que se encuentre en el vano debe tener las
siguientes medidas: ¥z del ancho y 1/3 de la altura sobre e| eje central del vano.

Articulo 54°.- Prohibiciones para instalaciones de elementos de anuncios y
€ avisos publicitarios en predios.- Adicionalmente a lo sefalado en el articulo
S precedente del presente Reglamento, esta prohibida, la instalacién de elementos

de publicidad exterior, independientemente de su naturaleza y caracteristicas
,,;-«-—técnicas en predios, en los siguientes casos:

Do ]
f]-= Z}\ Cuando invadan los aires de las areas de dominio publico de las vias, no
i ¥ pudiendo sobresalir a la vereda mas de 0.25 metros de la linea de fachada
0 paramento del inmueble. N
Cuando esté pintada, dibujada o escrita directamente en las paredes,
Mmuros o cercos sin autorizacion Municipal. -
¢) Cuando afecten las condiciones estructurales de los edificios o que puedan
comprometer la seguridad de los ocupantes y vecinos o de quienes circulen
por la via publica circundante. . _
d) Cuando estén en azoteas o techos, o en retiro de predios destinados a uso
casa — habitacion en el caso de paneles simples.
(¢ j e) Cuando tengan semejanza con sefales, simbolos o dispositivos oficiales de
' control u orientacién del transito de peatones o de vehiculos.
Cuando la superficie de exhibicién sea mas de 50.00 m2 por cara.
Cuando haya una utilizacion en exceso de emisores intermitentes de luz
artificial en cantidad y variedad de colores que ademas produzcan
deslumbramiento.
Cuando estén colocados en puertas, ventanas, mamparas, cortinas
metalicas, ventanas de los pisos superiores y fachadas laterales.
Cuando sean de material combustible.
Cuando estén en los retiros y jardines ubicados dentro del limite de la
propiedad privada de las zonas residenciales.
Cuandg estén’en: laviapublicy :_g'zstas y veredas).
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[) Cuando estén en las bermas, separadores, jardines centrales y laterales.

m) Cuando estén en las barandas de puentes vehiculares, semaforos,
sefalizadores de transito o de servicio publico, postes de alumbrados
publico o de teléfono.

n) Cuando se ubiquen en los inmuebles declarados de valor monumental
histérico o artistico, incluyendo fachadas y azoteas.

o) Cuando no guarde armonia con el entorno y con la edificacion.

p) Cuando estén sobre la superficie en areas verdes de los parques, calzadas,
elementos de las vias destinadas a la seguridad de los peatones o
vehiculos tales como, taludes, plazuelas publicas o cualquier otro lugar de
descanso, esparcimiento o recreacién pasiva y demas instalaciones
construidas o disefiadas con ese fin.

q) Cuando sean de proyeccioén o variables.

r) Cuando formen parte del mobiliario urbano y no hayan sido otorgados bajo
la modalidad de concesion.

Articulo 55°.- Excepciones en las instalaciones de elementos anuncios y
_Q\Q?os publicitarios en predios.- Se exceptuan de las prohibiciones sefaladas
A ShD neharticulo precedente:

\,z,
§ : Qf'I)as anuncios del tipo autoadhesivo en el primer piso para los casos sefalados
kit /er’? el inciso h) del Articulo precedente. En estos casos se considera como
tmﬁemento de publicidad exterior a la estructura asi se trate de varios pedazos.
Los locales comerciales que, por compatibilidad de uso, se ubiquen en
cualquier zona residencial. El 4rea maxima de publicidad no sera mayor de
5.00 m2
c) La colocacién de elementos publicitarios de promocién y venta en predios en
zonas residenciales: en construccion, sélo durante el tiempo de ejecucion de
obra y por un maximo de tres (03) afios. Dicha publicidad se autorizara soélo en
los cercos y muros perimétricos debiendo tener las siguientes caracteristicas:
L 1. En caso de muros de 2.50 metros a 4.00 metros de altura el panel no
excedera 1.80 metros a 2.40 metros de altura respectivamente medidos
scbre el nivel del cerco.
En el caso de cercos de 4.00 metros a mas de altura el panel no
: excedera los 3.60 metros de altura medidos sobre el nivel del cerco.
s concesiones expresas que permitan el uso de las areas de dominio
publico.
e) En los casos Zonas Arqueolégicas, s6lo podran autorizarse la colocacion de
placas de metal acrilico u otro material apropiado con la leyenda relativa a la
identificacion del inmueble y/o persona o entidad qv paREn estos casos
uumcwmgmm DOCUMENTO .
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sera necesario contar con la resolucién de autorizacion expedida por la
Direccion Desconcentrada de Cultura u otra entidad competente

Articulo 56°.- Locales comerciales que por compatibilidad de uso se ubican
en zonas residenciales.- Se permiten elementos de publicidad exterior en zonas
residenciales cumpliéndose las siguientes condiciones:

a) Debera  estar directamente relacionada con el nombre del establecimiento
comercial, el giro del mismo o los bienes o servicios que comercializa.

b) Debera estar adosado a la edificacion respetando el caracter arquitecténico de
la misma: no sobresaliendo en ningin caso mas de 25 centimetros del plomo
de la fachada.

c) Debera estar instalado en areas exteriores sobre estructuras independientes,
postes o torres, siempre que no sobrepasen la altura de las edificaciones
circundantes y en ningun caso invadan €l area publica o los aires de la via

O publica.
- d) No se permitiran los de tipo luminoso con luces intermitentes.

e) No se permitiran que se coloquen en forma perpenducular a la edificacion,

cualquiera sea el material que estén hechos.

[y . . e . .
-\ftlculo 57°.- En los cercos.- Ademas de cumplir lo sefalado en el articulo 52°
eralldades debera observarse Io siguiente:

En caso que el anuncio o aviso publicitario se adose al cerco y se ubique en
predios con zonificacion comercial, tendra una altura maxima de 3.00 metros,
medidos desde el nivel de la vereda, y un espesor maximo de 0.10 metros: en
caso de zonas residenciales la aitura del anuncio no sera mayor al 30% de Ila
altura del cerco, asimismo ‘seran del tipo letras recortadas, sencillas con o sin

iluminacion. No se permitira anuncios adosados a rejas 0 a cercos vivos.
b) En caso de terrenos sin construir o en proceso de construccion, los anuncios y
N avisos publicitarios pueden estar en el cerco frontal (adosados o como cerco),
= dichos anuncios tendran una altura maxima de 3.00 metros, medidos desde el

nivel de vereda y un espesor maximo de 0.10 metros.
¢) Ningln anuncio en cercos pedra invadir via publica mas de 0.20 metros.,
excepcionalmente, los elementos de iluminacién de un anuncio o aviso
& ublicitario podra invadir los aires de la via publica hasta 0.50 metros como
3 Maximo, y a una altura de 3.00 metros o la altura maxima del cerco.

<3

'iculo 58°.- Adosadas a fachadas.- Ademas de cumplir lo sefalado en el
Articulo 52° de Generalrdades debera observarse lo siguiente:

__,.— !1,|J|\‘

) Sera’ permltlda que_Jg.s_,anung_o\ y avisos publicitarios adosados a fachada
puedan lq ﬂ‘i&%ﬁ%‘l@‘é"ﬁg 4A4 oublica hasta 0.20 metros desde el limite de
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la construccion, y se colocaran sobre el vano y/o a una altura de 2.10 metros.
Si tuviese elementos de iluminacion, éstos no podran exceder de 0.40 metros
sobre la via pablica y a una altura de 3.00 metros o sobre el vano de entrada.

b) El anuncio se ubicara adosado al paramento al que pertenece el local
comercial, caso contrario debera contar con la autorizacion que corresponda.

c) No se autorizaran anuncios y avisos publicitarios perpendiculares a la fachada.

d) En edificaciones a nivel de vereda no se permitiran los anuncios o avisos"
publicitarios adosados a la fachada y de tipo bandera.

e) No se podran ubicar anuncios y avisos publicitarios en ninguna parte de los
pisos superiores al primer piso de la fachada. Excepcionalmente, cuando no
exista espacio para su instalacion, podran ubicarse en el alfeizar del segundo
nivel, siempre que se cuente con la autorizacién del propietario del mismo
(50% + 1 de los propietarios en caso de propiedad honzontal) y dicho nivel no
se proyecte sobre via publica. ‘

f) En las zonas residenciales, solo se permitiran anuncios y avisos publicitarios

(} simples tipo letras recortadas con o sin iluminacion.

g) La ubicacion del anuncio y aviso publicitario no invadira total o parcialmente,

. vanos, puertas o ventanas. Se encuentran exceptuados los anuncios y avisos
. % ublicitarios instalados en edificaciones en proceso de construccion o venta
creficia de \desocupados).
hars 9% ; tan permitidos en las puertas y ventanas: Ios anuncios y avisos publicitarios
Hyfrigicall )
renados en vidrios templados fijos o méviles.
En los predios ubicados con licencia de funcionamiento para el desarrollo del
ejercicio profesional individual u oficinas administrativas, solo se permitira
-anuncios adosados a fachadas tipo letras recortadas y placas cuyas
dimensiones no excederan de 0.30 metros de alto por 0:30 metros de largo y
0.05 de ancho. :

Articulo_59°.- En los paramentos laterales o posteriores (exteriores) de las
7 edificaciones.- Ademas de cumplir lo sefialado en el articulo 52° correspondiente
- a generalidades, debera observarse lo siguiente:

a) Se podran ubicar anuncios y avisos publicitarios en los paramentos laterales o
posteriores solo en las eduﬂcacuones en proceso de construccion o venta, y
tnicamente con fines inmobiliarios.
Si la edificacion se encuentra ocupada, estos anuncios no podran obstaculizar
Fn’;la luminacién o ventilacion de la misma. En caso de proyectarse sobre
~/ propiedades vecinas, deberan contar con la autorizacion del propietario (50% +
1 de los.propietarios en caso de propiedad horizontal :
ngm%
*zﬁ'::az:,ff‘lé‘v"é.}:“'

Articulo 60°.- En edif‘ caciones con retiro.- Aden{
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a) Los anuncios y avisos publicitarios que esten adosados al paramento contiguo
0 adyacente a la edificacion con retiro, deberan ser simples de tipo letras
recortadas con o sin iluminacion, tendran un area de exhibicion no mayor al
30% del area del paramento sobre el cual se instale. Asimismo deberan contar
con la autorizacién. del propietario (50% + 1 de los propietarios en caso de
propiedad horizontal). - A
b) Se podran colocar anuncios y avisos publicitarios simples con parantes, en el
retiro de los predios con zonificacion comercial y en los predios con
zonificacion residencial con frente a los ejes viales contemplados en el indice
de Usos para la Ubicacion de Actividades Urbanas vigente, siempre que estos
se ubiquen en esquina, con una altura no mayor a 6.00 metros (incluyendo
parantes), debiendo instalarse en el extremo del retiro proximo a la interseccion
de las vias. '
c) Los anuncios 'y avisos publicitarios en retiro, no obstaculizaran, ni anularan
. . areas de circulacién peatonal, vehicular o de estacionamientos.
C) d) Los anuncios y avisos publicitarios se ubicaran dentro del limite de propiedad
... del inmueble donde se instalen y sobre el area libre existente en éste, no se
2 Pﬁ_}permitiré que se proyecten o invadan via publica, edificaciones o propiedad de
fCaia de é;} rceros.
' ) dran instalarse anuncios y avisos publicitarios con soportes propios
aralelos a la via, siempre que se ubiquen detras de cercos, como
continuacion de éstos y la altura del area de exhibicion no sera mayor al 30%
de la altura del cerco. '

f) No podran ubicarse paneles monumentales unipolares en los retiros de bienes
de dominio privado ubicados en zonificacion residencial, solo se permitiran en
inmuebles con zonificacion comercial e industrial.

g) Los paneles monumentales unipolares deberan guardar una distancia minima
de 100 metros entre uno y otro anuncio del mismo tipo instalados en azoteas.

"h) Los anuncios y avisos publicitarios no obstaculizaran la visibilidad de las
by edificaciones colindantes u a otros elementos de publicidad cercanos.

i) En el caso de terrenos sin construir podran ubicarse anuncio y avisos
publicitarios al interior del terreno los parantes de los anuncios y avisos
publicitarios no excederan la altura del cerco.

g Articulo 61°.- En las azoteas de las edificaciones.- Ademas de cumplir lo
ﬁalado en el articulo 52° Generalidades, debera observarse lo siguiente:

i by 3

, a) Se podran colocar anuncios y avisos publicitarios en las azoteas de los predios

™ con zonificacion comercial o industrial. :

b} Los anuncios y avisos publicitarios especiales en azoteas de predios ubicados
en las zonas résidenbiaI'es-.hééﬁaladas en el numeral precedente estaran a una
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distancia de 200.00 metros entre uno y otro. Y de 100.00 metros en azoteas de
predios con zonificacién comercial 0 industrial.
c) La altura entre el piso terminado de la azotea y el inicio del area de exhlblmon
del anuncio y aviso publicitario no debera ser mayor a 1.80 metros.
d) El area de exhibicién del anuncio o aviso pubIlCltano debera cumplir, para cada
caso, lo siguiente:
1. En edificacicnes de 1 a 2 pisos: el area maxima de exhibicion sera de

12.00 m2., con una altura no mayor de 2.40 metros.

2. En edificaciones de 3 pisos: el area maxima de exhibicion sera de 35.00_

m?2., con una altura no mayor de 4.80 metros.

3. En edlflcac:lones de 4 a 5 pisos: el area maxima de exhibicion sera de

50.00 m2,, con una altura no mayor de 5.00 metros.

e) Anuncios y Avisos Publicitarios en Coronacién de Edificios.- Se refiere a la
publicidad colocada sobre la coronacion de la uitima planta de un edificio, es
decir, sobre el parapeto de la azotea. Las dimensiones y ubicacién de estas
superficies publicitarias se ajustaran a las siguientes condiciones:

: Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberan retirarse
como minimo dos metros desde el plano de fachada.

En los edificios entre medianeras, deberan situarse retirados tres metros
de las mismas.

La altura del anuncio y aviso publicitario no podra exceder del 20% de la
altura del edificio.

f) El anuncio y aviso publicitario no invadira la via publica o a los inmuebles
colindantes, debiendo ubicarse dentro del perimetro de la azotea, y asimismo,
contemplara una zona o area de seguridad en los limites de la misma.

g) El anuncio y aviso publicitario no debe interferir con otras instalaciones del
edificio tales como equipos de aire acondicionado, casetas de ascensores,
tendederos, antenas y otros. Asimismo, no deben alterar las condiciones
constructivas o de evacuacion en edificios que tengan prevista una via de

) escape de emergencia a traves de la terraza.

CAPITULO I
DE LA ZONIFICACION

> Articulo 62°.- Tipo de anuncios y avisos publicitarios en las Vias Principales
«de la ciudad.- Para la autorizacién de los elementos de publicidad, previamente
/se realizara la verificacion técnica para determinar el tnpo de publlcudad

" a) Av. Luzuriaga:
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1. En el Interior de los Portales. Todo elemento de publicidad en el interior de
los portales de la Av. Luzuriaga, solo es permitido en el largo de las vigas
por 0.30 mt de alto como maximo, iluminado o pintado sobre la viga.

2. En el interior de los portales, todo elemento de publicidad ubicados en la
parte frontal de los locales comerciales, deben tener una medida del largo
del negocio por 0.60 mt de alto como maximo.

3. En la parte exterior de los portales, el elemento de publicidad debe tener la
medida, el largo del local del negocio por 0.90 mt de alto como maximo.
Con el objeto de darle uniformidad.

4. No se permitiran por ningun motivo elementos de publicidad en la béveda
de los portales por estética y el buen ornato.

b) Av. Fitzcarrald, Av. Gamarra, Av. Raymondi, Parqueo San Martin.

o 1. Todos los elementos de publicidad, deben mantener uniformidad en el
o dimensionamiento.

2. Los elementos de publicidad deben estar ubicados unicamente en.el frontis
del local del establecimiento. La medida debe tener la dimension del local
£\ por 0.90 mt de alto como maximo. '
/3 } Los elementos de publicidad en los pisos superiores al primer piso tendran
las mismas dimensiones del inciso anterior.

. Todo lo indicado en los numerales anteriores se extendera a las siguientes

vias: Jr. San Martin, Jr. 28 de Julio, Jr. Simén Bolivar, Jr. Sucre, Jr. Julian

de Morales, Jr. La Mar.

5. Queda terminantemente prohibido anuncios publicitarios en Ias puertas,
-ventanas o fachada de los locales comerciales.

Articulo _63°.- EN PREDIOS UBICADOS EN ZONAS MONUMENTALES.-
) Ademas de cumplir lo sefialado en el articulo 52° Generalidades, se cumplira con
{J lo siguiente: La instalacion de anuncios en la Zona monumental de la ciudad de
Huaraz debe realizarse, previamente, la verificacion técnica para determinar el
tipo de publicidad en conformidad con las siguientes especificaciones:

Todos los anuncios se ‘colocaran adosados a las fachadas (no perpendiculares
“ o en forma de Bandera) en primer pise en la parte superior del vano, con una
45 sola cara y con dimensiones apropiadas, sin perturbar el espacio publico.

Los materiales a utilizarse serdn madera y fierro forjado, 'y los colores: oro

viejo, oro mate,- ardando armonia con el color de la
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e) No podran colocarse anuncios y avisos publicitarios en: Terrenos sin construir,
muros de terrenos sin construir y/o playas de estacionamientos, azoteas,
fachadas laterales, vias y areas publicas en general, pisos superiores de los
inmuebles, marquesinas, postes de alumbrado publico y mobiliaric urbano en
general, puertas y ventanas, atriles, postes ptblicos y/o particulares, anuncios
de dos o mas caras, y de caracter provisional cualquiera sea su indole. ‘

f) La prohibicidon de anuncios publicitarios luminosos y antirreglamentarios en la
zona monumental alcanza también a los ubicados en ambientes internos de
los inmuebles, si estos son percibidos desde el exterior

g) Para la colocacion de anuncios y avisos publicitarios en la zona monumental
se requiere la previa aprobacion del disefio respectivo por parte de la
Municipalidad y de la Direccién Desconcentrada de Cultura.

CAPITULO IV
O OTRAS MODALIDADES DE ANUNCIOS Y AVISOS PUBLICITARIOS

Articulo _64°.- Al interior de las galerias, centros comerciales, mercados,
ferias y similares.- Ademas -de cumplir lo sefalado en el articulo 52°
____ Generalidades, en el interior de los establecimientos mencionados, se cumplira
a0 Fieon lo siguiente:
L Y [_‘

H_u;:.;\a a): Sélo se permitira la ubicacion de letreros, o letras recortadas, ya sean naturales
_ Niics 2/ 0 luminosos en el dintel de la entrada de cada local comercial.
) \.” - jggb’) No se. permitiran anuncios y avisos publicitarios perpendiculares al plano de la
: "“' fachada en que se ubican los locales comerciales. :
c) Los anuncios y avisos publicitarios tendran un espesor maximo de 0.20 metros.
d) Se permitira la colocacion de una cartelera sobre paramento de area comun.
e) Podran ubicarse banderolas interiores, siempre y cuando no cubran ventanas,
ni ductos de iluminacién, ni areas comunes de circutacién.
- f) Todas las areas de circulacidon deben estar libres de anuncios o avisos

publicitarios o productos utilizados como publicidad y/o exhibicion.

g) Estan permitidos los anuncios arenados traslucidos en vidrios templados fijos o

moviles.
h) Estan permitidos anuncios pintados en vidrios templados fijos o moéviles

|culo 65° Anunclos en blenes de uso publlco sobre ornato y seguridad.-

prohibidos en los siguientes casos y condiciones:

s e e -

a) Dentro y en el perimetro de las plazas alamedas monumentos parques y
similares de uso publico de admnmstracnén mummpal
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b) En malecones, rios, lagunas y demas elementos paisajisticos naturales o
artificiales, que obstruyan la vision de los mismos; excepto publicidad
. ecolégica.
¢) En las areas declaradas como zonas arqueoldgicas.
d) Que ocupan total o parcialmente la superficie o aires de pista y veredas, con
~ excepcidn de los anuncios o avisos publicitarios que se ubican en mobiliario
urbano.
e) En arboles, elementos de serializacion, postes de alumbrado publlco y de
telefonia, ni obras de arte en la via.
f) Que interfieran u obstaculicen la vision de los conductores de vehiculos o
peatones. '
g) Pintar o pegar avisos publicitarios en las veredas, sardineles, pistas y otro
componente en la via publica.

Articulo 66°.- Anuncios en Marquesinas.- podran instalar los anuncios y avisos
{J publicitarios‘ con autorizacion municipal en Ias partes frontales de las

fihas portatlles en las fachadas que dan hacia la via publica, debiendo ser parte
de la edificacion y ‘que conforman un todo arménico con la arqu?tectura del
inmueble, para los anuncio y avisos de publicidad no podra ocupar una superficie
mayor al 30% de la superficie vidriada,

Articulo 68° Vallas.- Ademas de cumplir lo sefialado en los articulos 52°
Generalidades, se cumplira con lo siguiente:

a) Este tipo de anuncios y avisos publicitarios solo podran ser ubicados adosados
A al cerco o como cercos de terrenos sin construir o de predios en proceso de
' construccion,
b) Tendran un area de exhibicion maxima de 12.00 m2.
c) Estaran disefiadas de material y forma para su facil mantenimiento.
d) No podran invadir u obstaculizar vanos de puertas o ventanas.
~e) Solo se podra colocar en el primer piso.

'Artlculo 69° Afiches o carteles.- Ademas de cumplir Io sefalado en el articulo
/§2° Generalidades, se cumplira con lo siguiente:

uh




b) Se podran instalar en locales comerciales o en establecimientos para
campanas publicitarias o promociones temporales.

¢) Podran ubicar solo detras de los escaparates o vitrinas y de mamparas. Previa
autorizacion municipal. '

d) En mamparas solo podran ubicarse ocupando pafios intercalados (no
consecutivos). ‘

e) Su autorizacion.tendra una vigencia de 60 dias calendarios.

Articulo 70°.- De los toldos.- Son confeccionados de lona o tela con estructura
de fierro, su objetivo es que resalta la imagen de la vivienda y sirve para cubrirse
del sol y la lluvia, debera cumplir lo sefialado en el articulo 52° Generalidades, y
con lo siguiente:

a) En los predios zonificados en el presente Reglamento, podran cubrir el 80%
@\i del ancho de la vereda hasta un maximo de 1.00 metro y a una altura minima
~ de 2.10 metros, medidos desde el piso terminado de la vereda hasta el término
/45?:57’ .. del alero del toldo; y en I?§ zonas residenciales no excedera el 60% del ancho
/‘f‘i”"\/ “'*ﬁoge la vereda hasta un maximo de 0.75 metros. |
{ié;r@‘g 3l \’Ig?aténdose de predios que no cuentan con habilitacion de lote se tomara como
feferencia la medida de 1.20 metros como seccion de vereda.
o debera cubrir vanos y niveles superiores de la edificacién.
Los toldos nd podran tener ningun tipo de instalaciones eléctricas, ni podran
ser luminosos. El mensaje publicitario sélo se permitira en la parte frontal del
toldo, no pudiendo exceder las dimensiones de éste y respetando las
caracteristicas del conjunto arquitectonico.

e) En caso de que en un mismo frente de cuadra se quisiera instalar dos o mas
toldos, deberan estar alineados en dimensiones y deben conjugar los colores
armonicamente.

- f) La autorizacion temdrd uno (1) afio de vigencia, solo para las entidades
AR publicas..

Articulo 71°.- Anuncios y avisos publicitarios en toldos.- Ademas de cumplir
lo senalado en el articulo 52° Generalidades, se cumplira con lo siguiente:

Seran de tipo letras recortadas o logotipos, impresos o adheridos sobre la tela

%7 u otro material similar del toldo.

~.»#b) El area del anuncio en toldo tendra como proporcion maxima 1/3 de la

superficie frontal del toldo. Es la publicidad impresa o a través de letras

recortadas o logotipos que se consignan en la parte frontal del toldo.

c) Se permite anunciar lo siguiente; giro ‘prineipal, hor 7 ML)
solo podran instalarse en la parte que cuelga frontal ¥ jefe afEER e
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Articulo 72°.- Elementos de publicidad en casa pintada y paredes de
edificios.- Toda publicidad pintada, dibujada o escrita de modelo casa pintada, es
permitido previa verificacion de los disefios y colores que se emplearan, no se
permitira colores fosforescentes, solo es permitida fuera de la cuadrante
conformada por las siguientes vias: Av. Gamarra, Av. Villén, Av, Confratemidad.
Internacional Oeste, Malecon Sur del Rio Quillcay; asi mismo los elementos de
publicidad en las paredes de los edificios solo es permitido previa verificacion y de
~ acuerdo a las especificaciones técnicas sefialadas en el presente Reglamento.

CAPITULO V
. DE LAS PROHIBICIONES

Articulo 73°.- Uso del sonido.- Sin autorizacion municipal, queda prohibido todo
(ﬁ tipo de avisos y anuncios publicitarios mediante el empleo del sonido (perifoneo), -
sea cual fuere la modalidad que empliee y la entidad de procedencia.

o

«Artlculo 74°.- Publicidad mural de inmueble.- No se permite por ningdn
f‘c"”" 17560 c‘gpto pegar o pintar propaganda comercial, politica, sindical -0 de otra
\(:\ e ﬁlnaturialeza en los paramentos, puertas, ventanas de los inmuebles , estando

T u?)cua'so la institucién o personas que lo hagan en las sanciones establecidas enqel

>
\\_.,—pﬁ-:{sente Reglamento.

Sin embargo podra autorizarse previo estudio y calificacién por la autoridad
administrativa correspondiente.

Articulo 75°.- Publicidad en la Plaza de Armas.- No se permitira ningan tipo de

avisos y anuncios publicitarios en el frontis de los inmuebles del perimetro de la

Plaza de Armas, salvo en el interior de los portales, cumpliendo con las
A especificaciones técnicas indicadas en el presente Reglamento.

Articulo 76°.- Publicidad de tipo Bandera.-Queda prohibido la instalacion de
avisos y anuncios publicitarios de tipo o forma de Bandera (simples y luminosos)
en la cuadrante conformado por las siguientes vias: Av. Gamarra, av. Villon, Av.
7\ Confraternidad Internacional Oeste, Malecon Sur del Rio Quillcay; asi mismo no
= se permitiran la instalaciéon en la Plaza de Armas, Parques, Plazuelas, Alamedas.

Asi mismo.en las siguientes vias: Jr. Sucre (Desde la Av. Gamarra hasta la Av.
amon Castilla), Jr. 28 de Julio (desde la Av. Gamarra hasta la Av. Ramon
Castilla), . toda la Av. Villén, Prolongacion Raymondi, Av. Confraternidad
Internacmnal Este (desde la Av. Villon hasta el Malecon sur del Rio Quillcay)
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Articulo 77°.-Publicidad en los Toldos.- No se permitiran a instalacién de toldos
en las siguientes vias: Av. Luzuriaga, Av. Fitzcarrald, Av. Raymondi (Desde el Jr.
Juan de la Cruz Romero hasta el Jr. Lucar y Torre), Jr. 28 de Julio (Desde el Jr.
San Martin Hasta el Jr. SiménBolivar), Jr. Sucre (desde el Jr. San Martin hasta el
Jr. SimoénBolivar), Jr. Julian de Morales (desde el Jr. San Martin hasta el Jr.
SiménBolivar), Jr. La Mar (desde el Jr. San Martin hasta el Jr. SimonBolivar).

Articulo 78°.- Inmuebles de Valor Intangible.- En los inmuebles declarados de
valor monumental, histérico o artistico, inclusive en las fachadas o azoteas solo
podra autorizarse la colocacién de placas o letreros de metal, acrilico o madera,
que cubra un area de 0.40 x 0.50 mt. Y solo anuncios a nombre de la persona o
entidad que ocupa el inmueble, debiendo contar ademas con la autorizacion de
los organismos de control que custodia este tipo de inmuebles y monumentos.

(\ Articulo 79°.- De las Banderolas y/o Gigantografias.- No se permitiran la
! instalacién de anuncios en banderolas y/o gigantografias por ningin motivo en el

‘,,,,:ﬂ_,.:pghrimetro de la Plaza de Armas, parques, plazuelas, Alamedas, avenidas e
.,ﬂl,v\,\g o i"?tg‘l;s\ecciones principales, cuadrante conformado por: Av. 27 de Noviembre, Jr.
f de, Julio, Av. Agustin ‘Gamarra, Av. Raymondi y las Avenidas. Carlos Fermin
rald y la Av. Luzuriaga integramente

Arficulo 80°.- De los Afiches (Carteles).- Queda terminantemente prohibido el
pegado, adosado en las fachadas de inmuebles publicos y privados, en
monumentos, estructura de puentes, plazas, parques, en las Instituciones
educativas, locales comerciales, 'y toda superficie en general que altere o
distorsiore el ornato. Es permitido con autorizacién municipal unicamente en las
carteleras; en caso de incumplimiento la multa alcanzara a los organizadores y/o
responsables y propietarios de los locales en donde se desarrollen los
espectaculos y/o eventos.

Articulo_81°.- Elementos de publicidad en Postes.- No se permitira ningan
elemento de publicidad en postes de alumbrado electico, de telefonia, en la
columna de los portales, en el poste de los semaforos o sefiales de transito, como
también en pistas y veredas de la ciudad, en caso de incumplimiento la multa
i V) "'é\alcanzara a los organizadores y/o responsables y propietarios de las instituciones

°{_’,’f,x'ylo locales en donde se desarrollen los espectaculos y/o eventos.

Articulo 82°.- Publicidad intermitente y luminosa.- Todo elementos de
publicidad intermitentes, luminosas y de proyeccidén éptica que interfieren la
visibilidad de los peatones, conductores y pasajeros, previamente tiene que
%

lealizarse la inspeccion del personal técnico de la Municipalidad
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Articulo 83°- Vallas publicitarias electronicas, luminosas y plataformas
giratorias.- se encuentran prohibidas en las carreteras de la Red Local, Regional
y Nacional de su jurisdiccion sin autorizacion municipal, por cuanto son peligros
para los conductores y por seguridad vial.

Articulo 84°.- De los letreros simples.- Queda terminantemente prohibido
colocar letreros simples en las veredas (Acera) y/o en la pista (Calzada), asi

mismo la exhibicidén de productos o articulos, como medio publicitario fuera del
local comercial.

TITULO IV - -
INFRACCIONES Y SANCIONES

CAPITULO |
O DE LAS INFRACCIONES
«.--.M\Artnculo 85°.- Infracciones.- las infracciones a Ia presente Ordenanza son
0RG 5
‘ \callflcadas como: Leves, Graves y Muy Graves.
"(érer ia da :
Asefforia

CAPITULO Il
DE LAS FISCALIZACIONES

hunfiica

Articulo 86°.- Fiscalizacion de los anuncios y avisos publicitarios.- Los
anuncies autorizados, de conformidad con el presente Reglamento, estan sujetos
a ser verificados por la Municipalidad Provincial de Huaraz a través de las
Gerencias y Sub-Gerencias responsables, a fin de certificar el cumplimiento de las
caracteristicas autorizadas y su mantenimiento, y de ser el caso, imponer las
sanciones establecidas en el Cuadro de Infracciones y Sanciones establecidas en
el presente Reglamento y las Municipalidades Distritales en su jurisdiccion.

C> Articulo 87°.- Procedimiento sancionador.- El procedimiento sancionador se
inicia siempre de oficio, por propia iniciativa o como consecuencia de orden
superior, peticion motivada de otros organos o entidades o por denuncia, de
conformidad con el Régimen de Aplicacion de Sanciones Administrativas (RASA)
vigente de la Municipalidad, constituyendo autoridad instructora y decisoria la
respectiva darea administrativa, siendo ualtima instancia las Gerencias
correspondientes. Sin perjuicio de lo antes sefialado, los ciudadanos, en forma
% - individual o colectiva, o a través de organizaciones representativas, podran
formular dgnuncuas Por infracciones a este Reglamento ante la Municipalidad.

.
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Articulo 88°.- Retiro de elementos de publicidad.- Los avisos y anuncios
publicitarios instalados que carezcan de autorizacion o que hayan caducado su
vigencia y no fueron renovados, seran retirados, desmontados, desinstalados,
segun corresponda y sancionados de acuerdo al procedimiento del Reglamento
de Aplicacion y Sanciones Administrativas (RASA) vigente de la Municipalidad
Provincial de- Huaraz y podran ser recuperados por los propietarios, previo pago
- de la sancion correspondiente y de los gastos ocasionados, cuyos costos
comprenden alquiler de vehiculo, herramientas, toma de servicio de personal con
conocimiento de desmontaje de los citados de elementos de publicidad y otros
gastos adicionales.
La Municipalidad no se responsabiliza por los dafios causados a los
elementos de publicidad durante su retiro, desinstalacion o desmontaje y/o
permanencias en los depésitos municipales.

Q Articulo 89°.- Remate de los avisos y anuncios publicitarios en

almacenamiento.- Vencido el plazo de treinta (30) dias calendarios del retiro y/o.
decomiso, sin que hayan reclamado sus propietarios, la municipalidad Provincial
_-? "3%k{uaraz podra rematar dichos bienes a efecto de cubrir con el producto del
Sfcenbicaemate los costos y gastos administrativos en los que se haya incurrido en el

erdiligénciamiento del articulo precedente.

mmsimerenae o

CAPITULOII
DE LA RESPONSABILIDAD

Articulo 90°.- Responsabilidad.- E! propietario del anuncio y avisos publicitarios
que cuenta con autorizacion es el principal responsable ante la Municipalidad por
las infracciones o el incumplimiento. de las disposiciones del presente
Reglamento, inclusive en el caso que el elemento publicitario estuviera instalado
en propiedad privada.

Como responsable solidario es el propietario del bien inmueble sea privado y/o
publico por permitir la instalaciéon y/o exhibicion de elementos publicitarios; asi
mismo son segundos responsables los organizadores y/o responsables y
propietarios de locales de espectaculos o eventos, por permitir que los
‘blomotores de eventos o espectaculos realicen publicidad sin autorizacién
“Jfiunicipal y atentar contra el ornato.

CAPITULO Il
DE LAS SANCIONES

ores
e esa AguirTe Fl
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Articulo 91°.- Sanciones aplicables a cada infraccién.- Cualquier trasgresion a
las disposiciones del presente Reglamento, serd sancionado con multa,
demolicidén y/o retiro, de ser el caso. Las sanciones aplicables a cada infraccion
tipificadas en el anexo 1 de la presente ordenanza municipal.

TITULO IV
DISPOSICIONES TRANSITORIAS Y FINALES

CAPITULO |
DISPOSICIONES TRANSITORIAS

PRIMERA.- Las solicitudes de autorizacién que se encuentren en tramite,

cualquier sea su estado, se adecuaran a las disposiciones de! presente

Reglamento, siempre que ello no implique contravencién a las normas del
‘ O procedimiento administrativo.

SEGUNDA.-Todas las autorizaciones concedidas o en tramite deberan adecuarse
al presente Reglamento en el termino de noventa (90) dias habiles como plazo -

;‘ngﬂmo, vencido dicho plazo se aplicaran las sanciones establecidas en el
B/ '

ol sze)nte Reglamento.

esorla |0

U5y fudaica ST L _
\, o i ﬁgCERA.- Todas las autorizaciones otorgadas a paneles monumentales

\4ARIdnfinosos e iluminados, deberan adecuarse al presente Reglamento en el

. término de ciento ochenta (180) dias habiles, como plazo maximo, vencido dicho
plazo se aplicaran las sanciones establecidas en el presente Reglamento.

CAPITULO I
DISPOSICIONES FINALES
PRIMERA.- Los convenios suscritos, con aprobacion del concejo municipal antes

de la vigencia del presente Reglamento, mantendran su validez hasta su
vencimiento. -

,‘ SEGUNDA.- Faclltese al Alcalde para que mediante Decreto de Alcaldia apruebe
fzlas normas complementarias para la correcta aplicacion del presente Reglamento.

TERCERA.- Modifiquese el Texto Unico de Procedimiento Administrativo vigente
incorporandolos requisitos )y déféghés administrativos al mismo, correspondientes
4t EnTAlsa s SRS, hef}w N° 1 del presente Reglamento.
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CUARTA.- Modifiquese e incorpdrese al Cuadro de Infracciones y Sanciones de
la Municipalidad Provincial de Huaraz, las infracciones codificadas estan
contenidas en el presente Reglamento. Como establece el anexo N° 2.

QUINTA.- Incorporese al Reglamento de Organizacion y Funciones (ROF) y al
Manual de Organizacién y Funciones (MOF) institucional las funciones que se
detalla en la presente norma y a las distintas oficinas de la Municipalidad
Provincial de Huaraz y déjese sin efecto cualquier disposicion que se oponga a la
presente.

SEXTA.- Encargar a las Gerencias de Desarrollo Urbano y Rural, Sub-Gerencia

de Planeamiento Urbano, Sub Gerencia de Transporte, Oficina de Imagen

Institucional, Subgerencia de Ecologia y Medio Ambiente, Sub-Gerencia de

Control y Comercializacion, Gerencia de Servicios Publicos y Gerencia Municipal,
O para el cumplimiento de lo dispuesto en el presente Resolucién.

SEPTIMA.- Derogar las normas municipales que se opongan a la presente norma.

AVA.- El presente Reglamento entrara en vigencia a partir del dia siguiente
5u publicacion en el Diario Oficial de la Region.

Mando se registre, comunique, publique y cumpla.
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ANEXO N0

Nombre del procedimiento

requisitos

"] Plazo pars resciver

Hébiles),

Inicio del Procedimiento

Autoridad competente para
resoiver

Apelacidn

autorizacién para ubicacién de
anuncios.y avisos publicitarios
de.perifonéc movil y/o
estacionario

1) Sclicitud en forma de Declaracién
lurada. (Gratuitc)

2) Autorizacidn escsita del propietario de
la unidad vehiculas.

) Fotngrafia def lugar donde se instalara
e! anuncio.

4} Indicar la medalidad de perifonec 8
efectuar y dias de perifoneo, suscrita por
persona natural o Juridica con capacidad
legal suficiente y referenclas completas de
ldentificacidn y ubicacidn,

S) Disefio a ascala del elemento (colores
material, dimension y leyenda). ~

6) Pago por derecho de trimite y
auteritacidn correspondient+E27e.

7} Copia simple del Documento de
Identidad del solicitante o representante
legal

15

Trdmite documentearic

SubGerencia de
Transportes

Gerencia Municipal

autorizacion para ublcacion de
¥ 8visos publ los
de afiches, velantes, folletos u

otros simitares

desarrollaré la campada publicitaria
cuadras.

6) Copia simple del DNI o representante
legal.

autorizacion.

1) Saliciud en forma de declaracién
jurada.

2} Indicar y sustentar la cantidad de
anuncios que se solicita autorizar,
adjuntar un ejemplar. .

3} El Anunclante debera contar con
Licencia de Funcionamiento o Solicitud de
Licencia de Funclonamilento con cargo de
ingresc a la Municipallidad:

4) Carta de compromiso de no utilizar
fachadas de inmuebl iblicos y/o
privados, postes {Energia eléctrica,
telefonia, arboles, estructura de puentes),
postes sefializadores u otro de uso publico
para su difusidn,

5) Croquls de la ubicacidn exacta donde se

Indlcando las calles o avenidas y las

7) Pago por derecho de trémite y

15

Trdmite documenterio

Sub Gerencla de Control y
Comerclalizacidn

Sub Gerencis de Controf y
Comerclalizacién ~—
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autorizacion para ubicacién de
anuncios y avisos publicitaries
de Pasaczlles, Banderolas,

o

2) Indicar y sustentar la cantidad de .
elementas de publicidad, dfas y-lugares de
exhibicién que se solicita autorlzer,

gigantografias, Objetos
{Via Pblica}; panel simple u
otros similares

adjuntarel arte o ciseRo.

3) En caso da utilizar fachadas de
inmuebles, adjuntar autorizacion del
propletario.

4) Carta de compromiso de no instalar
elementos publicitarios en hugares ro
autorizados y de retizarlo ai caducar l2
vigencia de I3 autorizacién concedida.
S) Pago por derecho de tramita y
autorizacitn.

15

O

Tridmite documentario

Sub Gerencla de Control y
Comercializacidn

m:vmm.m:n_mnmnoaad:..
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autorizacién pars ubicacién de
anuncios y avisos publicitarios
en vehiculos motorizados

1) Solicltud en forma de declaracién
jurada (Gratuito).

2) Capia de DN) y/o acreditacién de
'|persona juridica.

3) Si se trata de vehiculo de servicio
publico adjuntar constancia favorable de
la Sub-gerencia de transportas.

4) Copia de tarjeta de propiedad del
vehiculo,

5} 02 fatografias del-vehiculo con el '
anuncio posible a instatar,

6) Pago por dereche de trémite y
autorizacién,

7) Carta de compromiso de retirar el
anuncio al finalizar ta vigencia de la
autorizacidn otorgada.

15

Tramite documentario

Sub Gerencia de
Transportes

TRLDAOPR

- Sub Gerencia de
Fransportes

Gerencia Munieipal

autorizacién'para ubicacién de
anuncios y avisos publicitarios
en vehictilos no motorizados

1) Solicitud en forma de declaracidén
jureda (Gratuita).

2) Capia de DN y/o acreditacion de
persona juridica.

3} Copia de wrjeta de propiedad del
vehiculo.

4) Fotografia del vehiculo con et anunclo
posible 2 instalar,

S) Pago por derecho de tramite y
autorizacion.

6) Carta de compromiso de retirar el
anuncio al finalirar |a vigencia de la
autorizactdn otorgada.

15

Trdmite documentario

Sub Gerencia de
Transportes

Sub Gerenciade
Transportes

Gerencla Municipal

1. Soficitud en forma de Declaracién

Juradas. (Gratuito)
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instalaciones eléctricas en caso que fuere
necesario. Firmado per Arquitecto o
. A g i Ingeniero Electricista respectivamente . i Sub Gerencia 2laneamients Sub Gerencia de
instalacién de anuncios y avisos |eslegiado y Habilitado. Trdmite documentario Urbano
publicitarios de tipopanel 1) piang de ubicacién def alemento de

especial y mont | b exterior Firmado por
Argultecto Colegiado y Hebilitado,
R d) Recibo de pago por derecho de tramite

correspondiente.

e) Copia simple del DN del titular
representante legal, )

Certificado de Factibilidad y
Compatibilidad de Uso para la

Gerencla de Desarrolio
Planeamiento Urbano Urbano y Rural

1 prbed med

il

t

" |} Solicitud de rencvacion de autorizacion,
con cardictar de declaracidn jurada,
indicando & nimero del documento de
autorizacion. En é) se incluirs:

1. Numero de RUC.

2. Numero de DNI.

3. NUmero de Teléfono.

4. Domicilio real y/o legal,

5. El nimero de resolucidn de la
autoritacidn municipal de funcionamiento
del establecimiento comercial en donde
se instalara. Triémite documentario
. Texto suscrito por el propietario del

blen de dominio privade o elemento de
publicidad, indicande que se-encuentra en
un buen estado de mantenimiento y de
seguridad.  °

b} Diseflo o arte dal elemento de
publicidad,

1o o
¢) Reeibo de pago por derecha de trémite ) i Y 24
correspondiente

Renovacién de Autorizacién de
anuncios o avisos publicitarios.
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ANEXO N° 2
" CUADRO DE INFRACCIONES Y SANCIONES
CODI- CALIF1 | . SANCIONES ‘
GO INFRACCION CACIO o% UIT . MEDIDAS -
N | . COMPLEMENTARIAS
' Por permitir el propietario de! inmueble la instalacion del anuncios y Muy 50 % UIT ' . ; .
22001 | avisos publicitarios sin autorizacién municipal. Grave 1. (Nob. .
Por instalar anuncios y avisos publicitarios sin autorizacion municipal: Leve 25% UIT | - Wmmﬁ RS - m
22002 | a) En propiedad privada (L). o @385 |
Grave |30% UIT | [z8Ei: <
22003 | b) En areas de dominio publico (G). 12 e
Muy 50%UIT | jak
¢) Tipo paneles especiales (MG). Grave b “ m g
22004 . tra §
Por instalar anuncios y avisos publicitarios en forma distinta a la 5
22005 | autorizada: Grave |25% UIT B8
a) En propiedad privada (G). Muy [50% UIT . -
22006 | b) Tipo paneles especiates (MG). Grave _
Por instalar anuncios y avisos publicitarios en predios ubicados en Grave |[30%UIT |
22007 [ zonas residenciales: _umdxw. %M.NMMZA.?E
a) Con area mayor a 5.00 m2 (G) Muy 50% UIT DE MATERIALES
22008 | b) Tipo paneles especiales (MG). , Grave _
Por incumplir la orden de retiro del elemento de publicidad exterior. Muy 50% UIT RETIRO
22009 Grave
. Por instalacion de anuncios publicitarios en las carreteras de la Red Muy 50% UIT RETIROY
22010 | Local, Regional o Nacional sin autorizacion Municipal Grave DESMONTAJE
Por no prestar mantenimiento alosanuncios y avisos publicitarios RETIRO
22011 | atentando contra las normas de ormnato y seguridad: Grave | 25% UIT
a) En propiedad privada (G). Muy 50% UIT RETIRO
22012 | b) Tipo paneles especiales (MG) Grave _
Por instalar anuncios y avisos publicitarios, que invadan los aires de las
22013 | areas de dominio publico de las vias. Leve 15 % UIT RETIRO
Por no adecuar el anuncios y avisos publicitarios autorizado a las
22014 | normas técnicas sefaladas en la presente Ordenanza en el plazo | Grave 30 % UIT RETIRO
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establecido. . | .
Por instalar anuncios y avisos publicitarios que afecten las condiciones
estructurales de los edificios 0 que puedan comprometer la seguridad
22015 | de los ocupantes y vecinos o de quienes circulen por la via publica | Grave | 30% UIT RETIRO
circundante. :
Por instalar anuncios y avisos publicitarios que estén en azoteas .o
22016 | techos, o en retiro-de predios destinados a uso casa — habitacién. Grave |30% UIT RETIRO
Por instalar anuncios y aviscs publicitarios que tengan semejanza con
22017 | senales, simbolos o dispositivos oficiales de control u orientacion del | Leve 20 % UIT RETIRO
transito de peatones o de vehiculos.
Por instalar anuncios y avisos v:»c__ozm:.om que tengan una superficie Leve 20 % UIT RETIRO
. ! \Y} .
22018 | 4e exhibicién mayor a los 50.00 m porcara. - °
Por instalar anuncios y avisos publicitarios que tengan exceso de
22019 | emisores intermitentes de luz artificial en cantidad y variedad de | Grave | 30 % UIT RETIRO
colores que ademas produzcan deslumbramiento.
Por "estar colocados en puertas, ventanas, mamparas, cortinas o
22020 | metalicas, ventanas de los pisos superiores y fachadas laterales. Leve 10% UIT RETIRO
Por instalar anuncios y avisos publicitarios que sean de material | o
22021 | combustible. Grave | 30%UIT RETIRO
22022 Por instalar anuncios y avisos publicitarios en areas de dominio publico. M_Mwom 50% UIT | RETIRO-Y DECOMISO
Por realizar anuncio y aviso publicitario en medios de transporte con o S,
sin remolque o personas con altopariantes sin autorizacién municipal. (RETENCIONDE |-
22023 | a) Al conductor y al vehiculo Leve | 20% UIT ; LICENCIA'DE CONDUCIR
i . - o E INTERNAMIENTO DEE-
- b) Al propietario del anuncio. . VEHICULO ENEL -~/
22024 Leve | 20% UIT om_u.om_.qm zcu_o__uz.m.._ .
Por instalar anuncios y avisos publicitarios sebre las aceras y calzadas, ,ﬂ A N
las bermas, separadores o jardines centrales y laterales, areas verdes o o ppp— Hi
22025 | de los parques, vias destinadas a la seguridad de los peatones, lugar Leve | 20% UIT mmqﬁw mOOZ__mm, I:
de descanso, esparcimiento o recreacién. . . ; Wmmmm e
Por instalar anuncios y avisos publicitarios en las barandas de puentes . mm‘..m;.v, . g
22026 | vehiculares, semaforos, sefalizadores de transito o de servicio publico, | Muy 50 % UIT m%@w .
postes de alumbrados publice o de teléfono. Grave ZHEs: a
Por instalar anuncios y avisos publicitarios en los inmuebles declarados R
] a05et
Bgo<) T

i
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22027 |de valor monumental historico o artistico, incluyendo fachadas y | Muy 50% UIT . :
azoteas. Grave
Por instalar anuncios y avisos publicitarics que no guarden armonia )
con el entorno y con la edificacion. Leve 20 % UIT RETIRO
22028 g Ak
22029 | Realizar el volanteo en la via publica sin la autorizacion Municipal. Leve 20% UIT . DECOMISO .__ 1|
| Por instalar anuncios y avisos publicitarios de proyeccion o variables en | Grave 35% UIT t owm TIR :
22030 | lugares no permitidos. . mﬁ.mnmm Ml
Por instalar anuncios y avisos publicitarios que formen parte del m T E )
mobiliario urbano y no hayan sido otorgados bajo la modalidad de | Muy 100% UIT ,M.mw*mmvd._._ @ MM
22031 | concesion, , Grave SudslRg |- 24
| Por instalar elementos publicitarios exonerados de la obtencién de la Sliqhr: @ 1 -1gkl
autorizacién municipal sin comunicarlo previamente a la municipalidad SESET] mm
22032 | o sin cumplir las normas técnicas previstas. Leve 20% UIT mﬂ%-:mo WH
Por instalar toldos sin contar con la autorizacion municipal m - £
22033 [ correspondiente: . muﬁa m
a) Si se trata sélo de un toldo. Leve | 10%UIT \3 IRO ™
22034 | b) Si el toldo cuenta con anuncios y avisos publicitarios. Leve 15% UIT |, nETIRY
Por realizar campafas de difusion o promocién comercial en areas : .
comunes o areas destinadas a circulacién peatonal tales como via
22035 | publica, centros comerciales, galerias, mercados y afines sin contar | Leve 20 % UIT DECOMISO
con la autorizacién municipal correspondiente. ;
| Por fijar paneles, pintar en las areas verdes, plazuelas, instituciones
22036 | publicas y privadas, monumentos arqueclogicos, artisticos, pedestales | Grave 30% UIT RETIRO
de estos, promocionando eventos. .
Por pegar afiches sin autorizacién municipal en paredes publicas y | Leve 1 a 50 afiches Responsable
privadas, en monumentos artisticos, plazuelas, parques, puentes 15% UIT ° solidario
22037 | carrdzales y peatonales etc. seran los
propietarios del
Grave 50a 100 local y los
‘ afiches organizadores
22038 - 25 % UIT y/o responsables del
Muy Mas de 100 Espectaculo.
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