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MODIFICACION DEL NUMERAL VIIL. - Descripcion y justificacion de las
campanas

Para el afio 2023, el Plan de Estrategia Publicitaria MIDAGRI, ha priorizado las
siguientes campafias con inversion publicitaria:

1. Nombre de la campaiia: "RECUPERATE YA"

Después de mas de 50 afos el pais sufre una de las peores sequias, que viene
perjudicando a los cultivos y animales en varias regiones del pais. Esta sequia
afecta tanto al productor agrario como al productor ganadero cuya economia
resulta impactada por la inclemencia climatica, ante ello el Gobierno a través del
MIDAGRI, dispuso un subsidio econémico para los agricultores y ganaderos con
el fin de garantizar y con ello fortalecer la seguridad alimentaria en el pais.

Obijetivo: Informar a las y los productores agrarios y ganaderos afectados por la
sequia en 16 regiones que el MIDAGRI, entregara un apoyo monetario individual
para mitigar los dafios ocasionados por la sequia.

Puablico objetivo: Agricultores y ganaderos afectados por la sequia en 16
regiones priorizadas por el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego.

Medios y plataformas de comunicaciéon a utilizar: Spots de audio y TV en
idiomas (Quechua, Shipibo y Aimara) para ser difundidos en radio y television
con alcance regional y/o local y/o pauta en medios digitales y/o uso de medios
alternativos y/o medios impresos.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversiéon de S/
116,400.00 (Ciento dieciséis mil cuatrocientos con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaia: Se proyecta la difusiéon en los meses de
febrero y marzo.

2. Nombre de la campana: "FERTIABONO 2”

La reciente situacién de multiples conflictos sociales y paralizaciones, que
impidieron un normal abastecimiento de los productos a los mercados a nivel
nacional, ha generado efectos negativos sobre el nivel de demanda que ha
"""""" producido el debilitamiento de la capacidad econdmica de los productores
SR agrarios, poniendo en riesgo la oferta agraria y generando efectos negativos en
o
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%y el sector agrario nacional, situacion que requiere ser solucionada.
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Es por ello que el Gobierno a través del MIDAGRI, entregara un subsidio
econdmico por unica vez a las y los productores agrarios de hasta cinco
o hectareas y que utilicen fertilizantes quimicos a base de nutrientes de Nitroégeno,
Fosforo y Potasio (NPK) para asegurar el desarrollo y productividad de la
Camparna Agricola 2022-2023.
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Objetivo: Informar a las y los productores agrarios de hasta 5 hectareas que el
gobierno a través del MIDAGRI entregara un subsidio denominado
FERTIABONO 2 que le permitira disponer de recursos suficientes para asegurar
el desarrollo y productividad de la campana agricola 2022-2023.

Publico objetivo: Productoras y productores agrarios que conducen unidades
agropecuarias de hasta cinco (05) hectareas y que utilicen fertilizantes quimicos
a base de nutrientes de Nitrogeno, Fésforo y Potasio (NPK) de todo el pais.

Medios y plataformas de comunicacién a utilizar: Spots de audio y tv en
programas de radio y televisidon con alcance regional y/o local y/o pauta en
medios digitales y/o uso de medios alternativos y/o medios impresos.

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/
300,000.00 (Trescientos mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campaia: Se proyecta la difusion entre los meses
de febrero y agosto.

3. Nombre de la campaiia: "SEGURO AGRICOLA CATASTROFICO"

La actividad agraria es una actividad de muy alto riesgo, cuyos resultados
dependen de la ocurrencia, o no, de eventos naturales. Por ello desde el
MIDAGRI se implementé el Seguro Agricola Catastrofico - SAC, que es un
seguro para los pequefios agricultores que brinda una indemnizacion de S/
800.00 soles por cada hectarea de los cultivos dafados por desastres naturales.

En los departamentos del norte del Perd, donde actualmente estan ocurriendo
desastres producto de las lluvias, hay un muy bajo reporte de siniestros.

Esto se debe a dos factores:

a) Los productores desconocen la cobertura que brinda el Seguro, por lo tanto,
cuando ocurre un siniestro no comunican a su agencia agraria.

b) Las direcciones regionales de agricultura son de una gestiéon regional
reciente, tienen dos meses en el cargo, y no saben los procedimientos para
activar el SAC.

El SAC cubre: sequias, lluvias excesivas o extemporaneas, huayco o
deslizamiento, inundaciones, exceso de humedad, helada y baja T°, falta de piso
para cosechar, exceso de humedad, granizo y nieve, altas temperaturas, viento
fuerte; plagas y depredadores, enfermedades, erupcién volcanica y terremoto.

Objetivo: Comunicar a los productores agrarios que el gobierno a través del
MIDAGRI viene implementado el SEGURO AGRICOLA CATASTROFICO para
las zonas que vienen siendo afectadas por las intensas lluvias.

Piblico objetivo: Productores agrarios, gobiernos regionales, opinién publica
de todos los niveles socioeconémicos.
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Medios y plataformas de comunicacion a utilizar: Spots de audio y tv en
idiomas (quechua, shipibo y aimara si fuera necesario luego de evaluacién) para
ser difundidos en radio y televisién con alcance regional y/o local y/o pauta en
medios digitales y/o uso de medios alternativos y/o medios impresos..

Inversidon publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversiéon de S/
130,196.00 (Ciento treinta mil, ciento noventa y seis 00/100 soles).

Periodo de ejecucion de la campana: Se proyecta la difusion en los meses de
junio- agosto.

4. Nombre de la campana: "SEMBRANDO AGUA, COSECHAMOS VIDA"

El 04 de julio de 2023, la Organizacion Meteorolégica Mundial anuncié
oficialmente el inicio del Fenomeno El Nifio, tras confirmar que, por primera vez
en siete afos, se logré detectar en el Océano Pacifico tropical las condiciones
que podrian ocasionar un aumento de las temperaturas y alteraciones
meteorologicas durante los ultimos meses de este afio. Asimismo, sefialé que la
tierra se encuentra ante un Fendmeno de El Nifio y que esta declaracién es “la
sefial para que los gobiernos de todo el mundo pongan en marcha los
preparativos para frenar las consecuencias de este suceso en materia de salud,
ecosistemas y economia’.

Desde el MIDAGRI, se estan realizando intervenciones en respuesta al déficit
hidrico ante el posible Fendmeno El Nifio en el sur del pais, y las consideraciones
de su implementacién se sustentan en la salvaguarda de la vida de la poblacién
y sus medios de vida expuesta al peligro tales como sus crianzas y pequefia
agricultura de auto sostenimiento, por lo que se han orientado a asegurar
suficiente agua por medio de los abrevaderos y pozas (uso primario); alimento
suplementario en funcion al calculo o determinaciéon de la escasez de pastos
naturales (Alpacas, llamas y ovinos); y medidas para el aseguramiento de
alimentacion de las familias y animales.

Por ello, resulta importante y urgente informar y sensibilizar a los productores
agropecuarios de los 13 departamentos en Estado de Emergencia nivel 4,
establecidos en el Decreto Supremo N° 128-2023-PCM: Ancash, Apurimac,
Arequipa, Ayacucho, Cusco, Huancavelica, Huanuco, lca, Junin, Lima, Pasco,
Puno y Tacna; sobre las acciones que realiza el MIDAGRI junto a las
comunidades, con el objetivo de asegurar el agua para el beneficio de sus
cultivos y su ganado, garantizando el desarrollo de la agricultura familiar y la
seguridad alimentaria.

Objetivo: Informar y sensibilizar a los productores agropecuarios sobre las
acciones que realiza el MIDAGRI junto a las comunidades, con el objetivo de
asegurar el agua para el beneficio de sus cultivos y su ganado, garantizando el
desarrollo de la agricultura familiar.

Publico objetivo: Productores agropecuarios 13 regiones priorizadas.

Medios y plataformas de comunicacidn a utilizar: Spot de audio en
programas de radio con alcance nacional y/o regional y/o local; y pauta en
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medios impresos, medios digitales y redes sociales; y/o uso de medios
alternativos

Inversion publicitaria proyectada: Se ha previsto una inversion de S/
17700,000.00 (Un millén setecientos mil con 00/100 soles).

Periodo de ejecucién: Se proyecta la difusion en el mes de diciembre.

Para la campana informativa y de sensibilizacion "SEMBRANDO AGUA,
COSECHAMOS VIDA", la OCOIM tendra el soporte de la Secretaria de
Comunicacion Social de la Presidencia del Consejo de Ministros, quien remitira
el plan de medios de acuerdo a los 494 distritos de los 13 departamentos en
Estado de Emergencia nivel 4, establecidos en el Decreto Supremo N° 128-2023-
PCM: Ancash, Apurimac, Arequipa, Ayacucho, Cusco, Huancavelica, Huanuco,
Ica, Junin, Lima, Pasco, Puno y Tacna.

Para el monitoreo y evaluacion de la campafia se procedera a solicitar los avisos
difundidos a cada medio de comunicacion de acuerdo a la pauta horaria
establecida por la Secretaria de Comunicacién Social de PCM. Los medios de
comunicacion contratados presentaran informes que contemplen la cobertura y/o
alcance y/o frecuencia obtenidos durante la transmision de la pauta y enviar las
evidencias correspondientes para sustentar la difusion de los avisos contratados.

MODIFICACION DEL NUMERAL X. - Presupuesto del Plan de Estrategia
Publicitaria

El 27 de febrero de 2023, con Resolucion de Secretaria General N° 0034-2023-
MIDAGRI-SG se aprueba el “Plan de Estrategia Publicitaria 2023 del Ministerio
de Desarrollo Agrario y Riego”, el mismo que considera las campanas
“RECUPERATE YA’ con una inversién publicitaria de S/ 116,400.00 vy
“FERTIABONO 2” con un presupuesto de S/ 300,000.00.

El 09 de junio de 2023, con Resolucion de Secretaria General N° 0091-2023-
MIDAGRI-SG se aprueba la modificacion del Plan de Estrategia Publicitaria 2023
del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego”, considerando incluir la campafia
“SEGURO AGRICOLA CATASTROFICO” con una inversién publicitaria de S/
130,196.00.

En ese marco, y con el objetivo de informar y sensibilizar a los productores
agropecuarios sobre las acciones que realiza el MIDAGRI junto a las
comunidades, a fin de asegurar el agua para el beneficio de sus cultivos y su
ganado, garantizando el desarrollo de la agricultura familiar, desde la OCOIM,
se detalla el presupuesto contemplado para la ejecucion de acciones de
comunicacion y difusion de la campafia "SEMBRANDO AGUA, COSECHAMOS
VIDA” con una inversién publicitaria de S/ 1,700,000.00 el cual se realizara en
medios tradicionales en las 13 regiones en Estado de Emergencia nivel 4,
establecidas en el Decreto Supremo N° 128-2023-PCM.
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El presupuesto para la implementacién de la estrategia de difusién del Plan de
Estrategia Publicitaria MIDAGRI 2023, supone una inversion publicitaria en medios
tradicionales y alternativos de S/ 2,246,596.00 (Dos millones doscientos cuarenta y
seis mil quinientos noventa y seis 00/100 soles), el mismo que sera financiado con
presupuesto designado a la OCOIM.

, : MEDIOS DE PRESUPUESTO
o CANEANAS COMUNICACION ASIGNADO S!.
- TV y radio
1 RECUPERATE YA R /116,400
TV y radio
2 FERTIABONO 2 # i S/ 300,000
SEGURO AGRICOLA TV y radio
2 CATASTROFICO RRSS S/130,196
Radio
"SEMBRANDO AGUA, Medios Impresos
A COSECHAMOS VIDA" Medios digitales §/1,700,000
Redes sociales
TOTAL S/ 2,246,596

MODIFICACION DEL NUMERAL XIV. Cronograma de ejecucion
(tentativo)

o OFICINA A CARGO PERIODO DE
N TEMA EJECUCION
1 RECUPERATE YA OCOIM Febrero y marzo
2 FERTIABONO 2 OCOoIm Febrero - agosto
SEGURO AGRICOLA OCoIM ;
3 CATASTROFICO WURIG = BgosiS
W OCOIM con el soporte de la
SEMBRANDO AGUA, - iy 5 _
4 COSECHAMOS VIDA" Secretaria de Comunicacion Social Diciembre
de PCM
TOTAL S/ 2,246,596
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Anexo

a) Plan de campaia publicitaria

“Sembrando agua, cosechamos vida"

b) Presentacion

El Fenomeno El Nifio es un evento de la naturaleza que podria causar graves
danos a la poblacion; es por ello que debemos realizar acciones de respuesta y
estar preparados ante la emergencia. En este contexto, resulta de vital
importancia la participacion de toda la ciudadania, el soporte del gobierno central
y el liderazgo de las autoridades regionales; asi como, locales. En el Peru
podrian presentarse fuertes lluvias y posibles inundaciones en el norte y déficit
hidrico en el sur.

Por ello, resulta indispensable la ejecucion de actividades de preparacion y
respuesta para mitigar el impacto que pueda producir los eventos climatolégicos
adversos como: déficit de productos alimenticios en el mercado, falta de agua
para la preparacion de suelo agricola, cultivos transitorios instalados y no
instalados y con falta de agua en el periodo vegetativo, pariciones en ovinos,
retrasos del destete en alpacas, esquila de alpacas, entre otros.

Las intervenciones que realiza el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego ante el
déficit hidrico en las regiones, provincias y distritos priorizados, deberan estar
acompanados de una campana de comunicacion y difusién con el objetivo de
informar y sensibilizar a los productores agropecuarios sobre las acciones y
recomendaciones que deben tomar en cuenta a fin de mitigar el impacto de El
Fenémeno El Nifio en el sur del pais.

c) Identificacion del tema o problema a abordar
El déficit hidrico es la falta o escasez de agua para el consumo humano y

" productivo, relacionado con la falta de lluvias, lo cual podria ocasionar pérdida
@3‘_‘”4% de cultivos, escasez de alimentos y agua para consumo animal, incremento en

(1? 40;\ la mortalidad del ganado, pérdida de capacidad productiva de la poblacion
] & respecto a sus cultivos y en general perjudicar la calidad de vida de la
.l‘? o i

\td'/ comunidad.
Objetivo

Informar y sensibilizar a los productores agropecuarios sobre las acciones que
realiza el MIDAGRI junto a las comunidades, con el objetivo de asegurar el agua
para el beneficio de sus cultivos y su ganado, garantizando el desarrollo de la
agricultura familiar.

e) Publico objetivo

Los productores agropecuarios afectados por déficit hidrico en el sur del pais.




f)

a)

h)

)

Y . | Ministerio
E@ PERU | de Desarrollo Agrario
- y Riego

Mensajes

Mensaje central

v El gobierno, a través del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, atiende

las necesidades de los productores agropecuarios para mitigar los efectos
del déficit hidrico, a fin de garantizar la sostenibilidad hidrica en las zonas
donde se desarrolla la agricultura familiar y velar por su calidad de vida.

Mensaje secundario

v ElI MIDAGRI asegura el desarrollo de la agricultura familiar garantizando la
oferta hidrica agraria en regiones priorizadas.

v El MIDAGRI acompafia a los productores agropecuarios con asistencia
técnica, para garantizar el agua que sera utilizado en la agricultura,
ganaderia o uso de la comunidad.

v El trabajo en conjunto con los tres niveles de gobierno, el Sector Agrario y
de Riego y los productores agropecuarios para dar solucioén concreta ante el
déficit hidrico.

Estrategia

La estrategia de comunicacién a desarrollar contempla una campana informativa
y sensibilizacion, que comprende acciones de radio, prensa, digital y RRSS,
RRPP y medios alternativos.

Canales de difusion

v
v
v
v

Radio

Medios impresos y digitales
Redes sociales

Medios alternativos (activaciones)

Ambito de difusion

La difusion de la campanfa publicitaria ‘Sembrando agua, cosechamos vida”,
se realizara en las regiones de Ancash, Apurimac, Arequipa, Ayacucho, Cusco,
Huancavelica, Huanuco, Ica, Junin, Lima, Pasco, Puno y Tacna.

Resultados esperados (metas cualitativas)

v

v

Los productores agropecuarios afectadas por déficit hidrico en el sur del pais
estan informada y sensibilizada para asegurar el desarrollo de la agricultura
familiar en su comunidad.

Los productores agropecuarios afectadas por déficit hidrico se informana .~

través de diversos canales de comunicacion sobre la importancia de:
implementar proyectos para mitigar el déficit hidrico en su comunidad.



\STERz
a
2,
P

s

o
._‘\c‘)‘\
Y
rd

[T
&
o
7
157

0931y
i~

~
.,

Ministerio

- 4

%52 PERU | de Desarrollo Agrario
=4~ | yRiego e ¥ik

v Los productores agropecuarios afectadas por déficit hidrico conocen el trabajo
conjunto que realiza el MIDAGRI para asegurar el desarrollo del sector.

k) Presupuesto estimado

N°® CAMPANA

1| "SEMBRANDO AGUA, COSECHAMOS VIDA"

PAUTA PUBLICITARIA INVERSION
S/. 1°700,000

) Cronograma

ACCIONES DE COMUNICACION

Noviembre

Diciembre

s3 | s4

S1

| s2 | s3 | s4

Elaboracién del plan de comunicacién Déficit Hidrico
- FEN

Identificacién de los voceros

Media training a voceros

Campanas de prensa, entrevistas en medios
nacionales

Realizar campanfas de prensa, entrevistas en los
ambitos regionales y locales a través de las OPAs,
programas y/o proyectos

Press tour en regiones coordinado por las OPD,
programas y proyectos.

Elaboracién de la linea grafica

Disefio de material informativo

Impresion de material informativo (banners, volantes,
afiches, carteles, pasacalles, etc.)

Elaboracién de contenidos: guiones, piezas graficas,
entre otros

Videos de testimonios

Registro de actividades de la SM

Elaborar estrategia digital

Difusién de piezas graficas informativas

Difusion de videos de aliados estratégicos

Reunién y difusién informativa con las autoridades
regionales y locales

Reuniones de coordinacién con aliados estratégicos

Coordinacién de espacios en las regiones
priorizadas para poder difundir informacion en sus
plataformas digitales

Reunioén con directores de medios de comunicacién
nacionales, regionales y locales

Coordinacién con el Banco de la nacién y otras

instituciones que tengan circuito cerrado
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Reunién con personajes reconocidos para grabar los
mensajes

Creacion en la seccion camparia de la web con toda
la informacion referida al FEN global

[LITE

Publicacion de spot radial

Publicacion de aviso en medios impresos

Publicacion de contenido en medios digitales

Publicacion de contenido en redes sociales

Lanzamiento de campana

Activaciones en las regiones priorizadas

Foros y/o talleres y/o seminarios sobre el déficit
hidrico

OFICINA DE COMUNICACIONES E IMAGEN INSTITUCIONAL
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