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Palabras del Ministro
de Comercio Exterior y Turismo,

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), consciente de la
importancia del turismo en el plano econémice v su impacto en el ambito social,
cultural, politicoy ambiental, en correspondencia con la Ley General del Turismo
y los objetivos establecidos en el Plan Estratégico Nacional de Turismo (PENTUR
2008-2018), presenta el documento “Perd: Cuenta Satélite de Turismo, Afic de
Bvaluacion 2007" en concordancia con la elaboracion del nuevo ano base 2007
de las Cuentas Nacionales realizado por el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (INEI).

La Cuenta Satélite de Turismo 2007 constituye un valioso instrumento de
medicién destinado a satisfacer una relevante necesidad de informacién
turistica, va que, a pesar de |la importancia incuestionable del turismo en
el pais, resulta un tanto dificil medir su peso real en la economia. Por ello, €l
MINCETUR, conjuntamente con otras instituciones del sector, promueve |a
mejora permanente de la informacién turistica. En ese sentido, la Cuenta Satélite
de Turismo permitira elaborar indicadores complementarios para perfeccionar y
actualizar las mediciones econdmicas en turismo.

Este esfuerzo que realiza el MINCETUR, proporciona una medicion completa
de la relevancia econémica del turismo en el pais, a través de indicadores
macroeconémicos como la aportacién del turismo al PBJ, la produccién, oferta,
dernandavy resalta el papel del turismo como generador de empleo en el pais.

Culero destacar la participacion v el asesoramiento del Grupo de Trabajo
Multisectorial que en estaoportunidad acompand el procesode elaboracién dela
Cuenta Satélite de Turismo 2007 y que estuvo canformade por doce instituciones
vinculadasalaactividad turisticaelsectorprivadoypUblico:Ministeriode Comercio
Exterior y Turismo (MINCETUR), Instituto Nacional de Estadistica e Informética
(INED), Ministerio del Interior, Direccién General de Migraciones v Naturalizacién
(DIGEMIN), Banco Central de Reserva del Perd (BCRP), Comision de Promocion
del Perl para la Exportacion y Turismo (PromPerd), Corporacién Peruana de
Aeroplertos y Aviacion Comercial (CORPAC), Ministerio de Transportes y
Comunicaciones (MTC), Superintendencia Nacional de Administracidn Tributaria
(SUNAT), Ministerio de Trabajo y Promocion del Emplec (MTPE), Presidencia
del Consejo de Ministros (PCM)-Secretaria de Descentralizacién v a la Camara
Nacional de Turismo (CANATUR), a quienes el MINCETUR les expresa su sincero
reconocimiento y agradecimiento por su valiosa contribucion.



Palabras de la Viceministra
de Turismo,

CLAUDIA CORNEJO MOHME

El wrismo es un sector que comprende diversas aclividades econdmicas que
producen y proveen bienes y servicios (lransporte, alojarmiento, alimentacidn,
bebidas, recreacién, cullura, agencias de viaje, etc.) que dermandan los visitan-
tes durante su estancia en el pais. De ahi la necesidad de una "Cuenta Satélite de
Turismo” que mediante la utilizacion de fuentes complementarias desglosa
y detalla |las actividades turisticas a partir de las Cuentas Nacionales, con la fi-
nalidad de obtener informacion que no es medida en el marco de las Cuentas
MNacionales.

La Cuenta Satélite de Turismo del afio 2007 se realizd en el marco de las recome
daciones internacionales de |a Orgamizacion Mundial del Turismo y de las prac-
ticas metodolégicas de las Cuentas Nacionales del pais, cuyo marco es el afio
base 2007 elaborado por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

Para medir las transacciones economicas turisticas, la cuenta satélite aplica
un conjunto de conceptos y clasificaciones que permiten organizar, procesar y
analizar |la informacién basica de manera sistémica y exhaustiva del sector tu-
risma para integrarias a un conjunto de tablas armonizadas para su facil lectura
con el objetive de medir el impacto del lurismo en la economia nacional.

Este trabajo es resultado del esfuerze coordinado entre las instituciones pil-
blicas y privadas vinculadas al wirismo, que conformaron el Grupo de Trabajo
Multisectorial para la elaboracion de la CST 2007, lo que nos motiva a sequir
avanzando con mas labores de investigacién destacando asi el rol que juega el
turismo en el crecimiento y desarrollo de nuestro pais. Considerande las gran-
des categorias de productos analizados en la medicién de la C5T 2007, el proxi-
mo paso ahora es elaborar indicadores de coyuntura, en forma periodica, que
nos permitan la sostenibilidad de las estadisticas de turismo y hacer un segui-
miento de las politicas aplicadas en el sector para la toma de decisiones de |os
agenles econdmicos.

Deseo expresar mi espacial reconocimiento y agradecimiento a cada una de las
personas que participaron en |a elaboracion de la Cuenta Satélite de Turismo,
labor que se concreta en la presente publicacion y queda a dispesicion de los
usuarios especializados y publico en general.
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Reconoddalaimportanda del turismo en &l plano econdmico y su impacto en
gl ambito cultural, politico y amblental, el Plan Estratégico MNacional de Turismo -
PENTUR considera entre sus principales objetivos desamrollar [a Cuenta Satélite
del Turismo 2007 (CST 2007), en concordancia con la elaboracion del nueyo
afio base 2007 de las cuentas nacionales por parte del Instituto Nadonal de
Estadistica e Informatica (INEI). La CST 2007 constituye un valioso instrumento
que permitira analizar todos |os aspectos de |a demanda de bienes y servicios
asociados con laactividad delosvisitantes, asi como también observar lainterfaz
operativa con |a oferta de dichos bienes y servidos en la economia, describlendo
el modo en que esta oferta se encadena con otras actividades econdmicas,
generando empleos, inversioneas, tributos, divisas, entre otros beneficios al pais.

En & esquema de las cuentas naclonales convendonales no se muestra |a
oferta ni la demanda turistica, ni la participacion del turismo en la economia,
dado que no es un sector econdmico camo lo s la agricultura, la pescs, |a
educacion, la salud, etc, sino de bienes y servicios transversales a muchas
actividades econdmicas. En |a demanda, las cuentas nacionales tampoco
calculan el consumo turistico, lo que no permite identificar de manera
especifica el aporte del turismo en & marco de las cuentas nacionales.

En este contexto, la Cuenta Satélite de Turismo 2007 tiene como objetivo
primordial cuantificar la oferta y |a demanda de bienes y servicios gue se
brindan a los visitantes conforme a la nueva estructura economica del pais
Para ello deben utilizarse diversasfuentes de informacidn estadistica asf como
estudios especializados gue caracterizan |a actividad turistica.

El presente documento consta de sels capitulos, las copclusiones y
recomendadionesy anexos:

El capitulo 1 contiene el marco conceptual dereferenciaen el quesefundamenta
la C5T 2007, gue contlene |las principales caracteristicas v definiciones del
turismo respecto a los visitantes productos y actividades econdmicas. El
capitulo 2 comprende |os aspectos metodoldgicos para el clculo del flujo
turistico, por cada forma de turismo: turismo receptive, intemo y emisive. El
capitulo 3 describe |a metodologia utilizada para los cdlculos del consumao
turistico en cada una de sus formas {receptivo, intarno ¥ emisiva) indicando |a
correspondiente estructura de gastos de cada forma de turismo.

El capitulo 4 presenta la metodologia de estimacion v los calculos de la oferta
turistica, de cadaunadelasactividades que producenservicios caracteristicos del
turismoy delas ofrasindustrias, El capitulo 5 describe el empleo enlas industrias
turisticas, en el que se describe & nueyo concepto de empleo equivalente
turistico parala medicon de |a producdan de los servicios turisticos, El capltulo
6 contiene el proceso de equilibrios de la oferta - demanda de |3 C5T 2007,

Finalmente se presentan |as condusiones en &l capitula 7 v recomendaciones
an el capitulo 8 de astetrabajo.

En los anexos se incluyen |astablas de la Cuenta Satélite deTurismo elaboradas
de acuerdo al esguema de las recomendaciones de la Organizacién tMundial
de Turisrmo (OMT), las nomenclaturas de actividades y productos turisticos
correlacionadas con las nomenclaturas de cuentas nacionales; el glosario de
términosy las fuentes de Informacion utilizadas.



L1, Anlecedentes

La primera medicidn de la actividad turistica en el Per( se realizé en el ano
1988 “Tabla de Insumo Producto Turistica y las Cuentas del Turisma” bajo la
responsabilidad del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) con
elgrupatécnico canformado por representantes del Banco Central de Reserva
del Perd (BCRP), Ministerio de Industria, Comercio, Turismo € Integracion y de
Negociaciones Comerciales Internacionales (MITINCI); Fondo de Promocion
Turistica (FOPTUR), Ministerio de Transportes y Comunicaciones (MTC) y la
Corporacién Peruana de Aeropuertos y Aviacion Comercial (CORPAC).

En marzo del ano 2003, se instald la. Comision Multisectorial encargada
de formular la Cuenta Satélite de Turismo 2001, cuyos resultados se
presentaron en setiembre del ano 2005. En su elaboracién se tomé como
marco de referencia las cuentas nacionales del INEI, especificamente la tabla
de insumo praducto del 2001, asf como las recomendaciones del Sistema
de Cuentas Nacionales 1993 de las Naciones Unidas, y las metodologias
propuestas por la Qrganizacion Mundial del Turismo (OMT).

En mayo del ano 2008 se inicid la elaboracion de la €ST 2002, que se
finalizd en junio del afno 2010, tormando como referencia la tabla de insumo
producto del ano 2002 elaborada por el INEI, asl como las recomendaciones
del Sistema de Cuentas Nacionales 1993 de las Naciones Unidas, y las
metodologlas propuestas par la Organizacion Mundial del Turismo (OMT).

Para elaborar laCST 2002 se tomé comoreferencia los perfiles del turista nacional
yextranjero;mientrasque, paraelcalculodelturismointernase utiliza labncuesta

Nacional de Viajes de los Residentes (ENVIR 2007 - 2008), la encuesta mensual

de hospedaje, directorios empresariales de agencias de viajes, restaurantes;

hoteles; estudios especiales a establecimientos de hospedaje, restaurantes,

transportes terrestre y aéreo, agencias de viaje, cdmaras, asociaciones,
productores y comercializadores de productos atesanales, registro nacional
artesanal 2002, informacion del Sistema Integrado de Informacion Financiera
(SIAF) 2002, flujo de pasajeros del transporte interprovincial 2002, entre otras.

.2 Marco en ol cuial e vlabord ia CST 2007

l.a Cuenta Satélite de Turismo 2007, se elaboré teniendo como marco de
referencia las Cuentas Nacionales ane 2007 que el Instituto Nacional de
Estadistica e Informética (INE) ha elaborada como el nuevo ano base de las
Cuentas Nacionales de Peni, especificamente en |a tabla de insumo producto

2007 y sus matrices relacionadas como la matriz de produccion, de impuestos,

de empleo, enire otras. Cabe anotar que las Cuentas Nacionales, que se
constituyen como el nuevo aho base, adoptan las recomendaciones del Sistema
de Cuentas Naclonales 1993 y su actualizacion 2008, asi como de la ClIL rev.4
y de la CPC ver.2 para clasificar las actividades y productos respectivamente.

sl
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La CST 2007 toma como punto 4niclé1 de referen

calaTabla delnsumo Producto

2007 gue estd compuesta por Una nomenclatura de 103 actividades y 365
productos, conformada por cuatro matrices: matriz de oferta, matriz dedemanda
intermedia, matriz de demanda final v matriz de valar agregado. Las referidas
nomendlaturasde actividadesy productosse sustentan en laClIlU rev 4 y en la CPC
version 2 respectivamente delascualessederiva lanomenclatura de actividades
y productos turisticos de la C5T 2007, cuya correlacion con la nomenclatura de
actividades y productos de cuentas nacionales 2007 se presenta en el anexo 9.2,

La estructura de la nomenclatura de actividadesy productos turisticosdela CST
2007 toma en cuenta 1as "Recomendaciones Internacionales para Estadisticas
de Turismio, 2008" de |a OMT, distinguiendo los productos y actividades
Caracteristicos y otros productos vy actividades, tal como S8 muestra en &l
cuadro Ne 1.1,

14

1k

Saqrvidos de alojamiente para visitantes

Zervicios de aleEmients paravisiantes ne
comemphldesent b,

Servicios o aleamiens asecpoes con dos
les tipes de propiedad de cass e
VALEICIES

Sarriciesdeprovisionde alimentos y bebidas
Sarvigosdearsporte de pasajoros por
ferrocarril

Sarvicosdemanspo te de pasajer os por
carratela

Sarvidesdetransporte de pasajaospor
aqua

Savidosdewansporte adeo de pasajeros
Sarvigosdealquiler deequipos dotransporte
Agenda deviajes v oros suvicos deresarva
Savidosculhrales

Sarvidesdeportivos yreaeatives

Fienos caractarisicos de nrismo, espedficos
decada pais {Artesania)

Sevidoscaractenisticosdd risme,
espadficos de cada pais

Productos conexos al turism o
Productos de consumo no- conexos al turism o

1.

1a.

b

10,
11.

2.

ARCTIVIDADES

Alojamiento para visitantes

Sewicios de-aloatrients paravisitantes o
conermpldisen b

Seicios de sk amierto ssodiades contodos los
tiposde propiedad g8 Cavis e vacadiores

industriasdap rovisiinde alim entosy bebidas
Transpos te de pasajeros por ferrocanil

Trarsporte de pasajeros po <arfetda
Transporte-de pasajeros pol agua
Transporte aéreo de pasajeros

Alquile de equipede mansporte

Agendas de via jes 7 o tros servidos de resagra
Industria adun

Industria doportiva yremeativa

Comer do minoista de bienescaracteristicosded
urismo espeificos de cada pais

Owas industrias nristicas espedificas de cada
pais

Industrias conaras al nrismoe

Industrias no conexas al wrismo



Asimismo, se considera que las actividades que producen bienes y servicias
caracteristicos del turismo tienen la particularidad de que en ausencia de
visitantes dejatian de existir en una cantidad significativa, o su nivel de consumeo
se veria disminuido. Las otras industrias son las que producen bienes y servicios
conexos ¥ no conexos al wrismae. Entre las actividades conexas se registran a
los servicios de transporte urbano de pasajeros, los sepvicios de fotografia, los
servicios que prestan las camaras y asociaciones, los sewvicios de ensenanza
turistica, los servicios gubernamentales de promocion del turisma, Por su parte

entre lasactividades no conexasal turismose tiene la producciénde combustibles

vy lubricantes usados por los visitantes que viajan con vehiculo propio; también
se registran los equipos de campamento y los servicios de comunicaciones,

En el cuadro anteriot se ha incluido la produccion de Aresania v sus
cormespondientes mdrgenes como  actividades caracteristicas  especificas

de nuestro pals, dado el grado de Imponancia econdmica, social y culral

reconocida por el Estado come "un recurso turistico incorporable en todas los
praductos turisticos del Perd” !

Asimisma, estan incluidos los Servicios Financieros y Sequros por su creciente
relevancia en el secior turistico, dadas las mayeres facllidades ofrecidas por
el mercado financiero para acceder a sus productos, y los servicios anexos al
transporte aéreo (Tarifa Unificada de Uso de Aeropuerto - TUUA).

Perspactiva de lo oferta

Para elaborar la produccidn turistica se tomé como referencia la matriz de
produccion de la Tabla de Insumo Producto 2007, la cual estd compuesta de
103 actividades y 365 productos, que se desglosan en la produccidn principal
y secundaria por actividades econdmicas, de acuerdo a la nomenclatura de
Cuentas Nacionales y de un conjunto de informacién bésica entre las que
destacan: el IV Censa Nacional Econémico 2008; la Encuesta Econdmica Anual
2009; el XI Censo de Poblacién y VI de Vivienda 2007; la Estadistica Mensual
de Establecimientos de Hospedaje 2007-2008; los estudios especiales dirigidos
a establecimientos de hospedaje, restaurantes, transpore temesire, aéreg,
agencia de viajes, camaras, asociaciones, produccion y comercializacion de
productos artesanales; ademds del Sisterna Integrado de Informacion Financiera
(SIAF), entre otros, Una lista completa de las fuentes de Informacion se presenta
enelanexo 94

La nomenclatura bisica de productos y actividades se muestra en el cuadro
anterior, y en el anexo 9.2 se presentan con mayor detalle, las cuales coinciden
con la estructura recomendada pot la Organizacién Mundial de Turismo,

la matriz de produccidn se complementa con la matriz de demanda intermedia
y la matriz de valor agregado para construir la cuenta de produccion a valores
bdsicos, clasificada por actividades econdémicas de acuerdo a la nemenclatura
de cuentas nacionales, distinguiendo las actividades turisticas.

"Ly del Artesano ydel Besarolle de s Actoidad Art=sanal ey Ne 29075
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La nomendatura distingue los impuastos a la produccion nacional v a las
Impartadones por actividades economicas. En ese sentidg, aplicando las tasas
correspondientas a |as actividades turisticas se obtiene |a produccidn a precios
de comprador, para sU conciliacion con las demandas correspondientes.

Porel ladodela demanda turistica, el marcodereferenda eslamatriz de demanda
final delaTabla delnsumo Producta 2007, que comprende &l consumao final de
los hogaras, el consumo final del gobiemo, |a formacian bruta de capital, |as
exportaciones, descontando las importaciones, Dado que el turismo representa
Una “"actividad de consumo® se requiere obtener el consumo furistico por
tipo de visitante en términos de flujos fisicos y monetarios, para contrastar su
participacion en |a oferta,

Paratal efecto se dispuso de un conjunto de informacion basica para cuantificar
gl consumo por tipo de turismo, como es el caso de la Encuesta Madonal de
Vides de los Residentes (ENVIR), ejecutada entre abril 2007 -marzo 2008, que
ha sido fundamental para el cdlculo del flujo fisico de visitantes y del valor del
turismo interna.

Para calcular el flujo de losvisitantas receptivos v emishvos setomo en cuentalos
reportes de entraday salida devigjerosinternacionales porlas diferentes ofidnas
decontrol migratorio deentradasy salidas del pais. Estaaproximacion en realidad
constituye un censo de visitantes internadonales, dasificados por pais de origen
y desting, segun como camresponda; numero de dias de permanencia, edad del
visitants, motivo de la visita, etc. De esta manera, el flujo dewvisitantes extarnos
se complementd con los datos del Banco Central de Reserva del Perd y de los
perfiles de turista extranjero elaborados por PromPerd parawvalorizar los bienes y
senvicios consumidos por los visitantes.

También se dispuso de informacion de encuestas y estudios especiales a
establecimientos de hospedale, restaurantes, transporte terrestre vy aéreo,
agendas de vialg cdmaras y asodaciones, productores y comercializadores de
productos de artesania, atc.

El marco conceptual de la Cuenta Satélite de Turismo 2007, contempla los
mismas principios del Sistema de Cuentas Nacionales 1993 v de su actuaizacion
del afio 2008, que proporciona los conceptos, definiciones, dasificaciones, reglas
contables, cuentasy cuadros, en unmarco global e integrado para la estimacion
de la producdon, &l consumo Intermedio, &l consumo final, el valor agregado v
ofrasvariables econdmicas relacionadas.

En este contexto, se adoptan las recomendaciones del manual “Cuenta Satélite
de Turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual, 2008, elaborado
por un grupo de trabajo Inter - Secretarial, creado porla Division de Estadisticas
de |as Madonas Unidas con la participacion de |la Oficina de Estadisticas de
las Comunidades Europeas, |3 Organizadidn de Cooperadon vy Desarrollo



Econdmicos y la Organizacion Mundial del Turisme. También se consideraron las
“Recomendaciones intemacionales para estadisticas de turismo 2008" de la OMT
y la Divisidn Estadistica de las Naciones Unidas.

Sin embargo, la Cuenta Satélite de Turismo tiene caracteristicas propias que la
hacen diferente a las cuentas convencionales, estas caracteristicas se pueden
apreciar tanto desde la perspectiva de la demanda como de la oferta, tal como
se presenta a continuacion:

Las visitantes

El wrismio comprende "las actividades que realizan las personas durante sus
viajes y estancias en lugares distintos al de su entomo habitual, por un periodo
de tiempo consecutivo inferior a un ano con fines de oclo, negocios y otros
motivos no relacionados con el ejercicio de una actividad remunerada en el
lugar visitado'”.

La utilizacidn de este amplio concepto permite idemtificar tanto &l turismo entre
paises como el turismo dentro del propio pals. Con esa definicion el “turismo”
se refiere a todas las actividades de los visitantes, es decir incluidos los "turistas”
(visitantes que pernoctan) y los “excursionistas” (visitantes del dia).

Peacuerdea las recomendaciones de laOMI, la CST 2007 distingue los siguientes
tipos de turismo:

+ Turismo interno: es el que realizan los visitantes residentes que viajan dentro
del territorio nacional. _ '

» Turismo receptivo: es el que efectian los visitantes no residentes que viajan
dentro delterritorio nacional.

+ Turismo emisivo: es el de los visitantes residentes que viajan fuera del

territario nacional,

Los tres tipos basicos de turismo pueden combinarse de diversas: maneras
praduciendo entonces las siguientes categorfas de turismo:

& Turlsmo Interiar, que Incluye el turismo interno y &l turismo receptivo.

+ Turismo nacional, que agrega el turismo internao y el turismo emisiva.

+ Turismo Internacional, que comprende el turismo receptivo y el
Turismo emisive. '

El entarno habitual

Para definir el entorno habitual es necesario distinguir al visitante de una
localidad. Las recomendaciones del manual metodoldgico de la CST de la OMT
no define "el entomo habitual®, en términoes precisos. En la CST 2007 se define
como: *los limites geograficos dentro de los cuales un individuo se desplaza en
su vida cotidiana”.
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Como se establece en las recomendadionas sobre estadisticas del turismo, el
entorno habitual de una persona consista en os alrededores de su hogar, de su
lugar de trabajo o centro de estudios ¥ otros lugares visitados frecuentemente.
Tiene dos dimensiones:

lugares que son visitados frecuentemente par Una parsona
{0 de forma rutinaria), Se considera gue estos lugares forman parte de
su entormio habitual incluso aungue se puedan encontrar a una distancia
considerable de su lugar de residencia.

I lugares situados préximos al lugar de residen cdia de Una persona,
tambien forman parte de su entomo habitual, incluso silos (ugares actuales
son raramente visitados.

En este contexto, el concepto del entormo habitual de Una persona, gueds
establecido como “el distrito donde reside, trabaja y estudia, asi como |03
distritos donde reallza actividades frecuentes al menos una vez por semana’,
Esto es importante para definir a los visitantes que realizan turismo v
excursionismo internc.

Para que un viajero se vincule a la actividad turistica, su estanda an el [ugar
visitado debe ser inferior a un afio. Si permanece mas de un afio en &l lugar
visitado, pasa a formar parte de su nuevo entormo habitual ¥ deja de ser
considerado com o visitante.

Existen dos clases de visitantes: a) turista, gue permanece Una o mas noches en
&l lugar visitado y, by excursionista, que visita un lugar sin parnoctar en &l

Esta dasifcacion considera ademas de los motivos deviaie, el lugar de residencia
habitual, generandose dos sub categorias particulares:

Visitantes intermacionales;, cuyo pais de residencia es diferente del pafs
visitado; estos visitantas intemacionales también induyen a los nacionales
gue residen permanentemente en el extranjero.

+ Visitantes internos, clyo pals deresidencia s el pais visitado; induye a los
nacionales y axtran|aros gueviven habitualmente en &l



Tabias e |la Cyenta Satalite de Turnisrmo 2007

El conjunte de tablas que se presentan en el anexo 9.1 del presente
decumento, son las mismas que propone el manual de la "Cuenta Satélite de
Turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual, 2008" de la OMT. Las
tablas permiten observar la magnitud econdmica del turismo en el afo 2007,
tanto desde la perspectiva de |a demanda y la oferta turfstica,

‘Las 10 1ablas que componen la CST 2007 describen &l origen y destino de los
bienes y servicios turisticos, éstas se integran conceptualmente, a la tabla de
insumao producto de las cuentas nacionales con el nuevo ano base 2007,

Las tablas 1 a 4 corresponden al gasto turistico por productos y categoria
de visitantes: receptive, interno y emisivo, desglosando los turistas y los
excursionistas. Los productos consumidos para cada categorla de visitantes
registran los praductos de consumao caracteristicos y los ottos productos de
consuma.

El proceso de elaboracion requirid desglosar los gastos de acuerdo a la forma
de organizacion del viaje de los visitantes. Los viajeros que utilizaron paquetes
turfsticos (que se adquieren en las agencias de viajes), los visitantes que
solamente recutrieron a las agencias para adquirir |os pasajes aéreos y viajeros
par cuenta propia que no Utilizaron la intermediacion de las agencias de viajes
para la provisién de algin servicio.

En el caso de los pagquetes turisticos, donde el valor pagado por el viajero
incluye dos o mas servicios (evalor brutos) ha sido desagregado al evalor netos
de los servicios, esto es, al valor del productor de los servicios v el valor de
la intermediacién del operador turistico, los cuadros complementarios de
este proceso comresponde al «desempaquetamientos, donde se identifican
los Mujos correspondientes al consumao de los bienes y servicios turlsticos y la
comision del intermediario. También se identifica sélo a la intermediacidn de
pasajes denominados servicios esueltoss y finalmente, se identifican los flujos
correspondientes a los viajeros por cuenta propla.

La tabla 5: Cuemas de produccidn de las industrias turisticas y de las otras
industrias. En esta tabla se describe el proceso productivo de las actividades
econémicas turfsticas en un cuadro de doble entrada, donde las filas registran
los flujos de los productos, el consumo intermedio y el valor agregado.

Las columnas identifican a las actividades turisticas, que en combinacién
con las hlas de productos, forma una matriz de produccién de las actividades
caracterfsticas. La produccién de las otras industias se registran en un
vector columna. Finalmente, una columna «<lotal de productores internos»
que consolida las actividades productoras a precios basicos. En la practica,
observando de manera horizantal se identifica tres matrices relacionadas,
que Integran la cuenta de produccién (matrices de produccidn y consumo
intermedio) y la generacidn del ingreso primario (matriz de valor agregado).
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La tabla 6: Oferta interior y consumo turistico interior por productos. Es &l
nicleo de |a CST 2007 disefiada para mostrar el balance Oferta - Utllizacidn de
los productos que corresponde a |3 definicion de consuma turistico interior
y se puede realizar los calculos del Valor Agregada dela actividad turistica, &l
PEIl turistico v sus componentes,

Eri las filas el contenido es el mismo gue la Tabla 5, el flujo de |os productos.
Sin embargo, en las columnas seincorporan los elementos complementarios
de la oferta, importaciones comercializados por proveedores residentes,
margenes de comercio e impuestos a los productos (valorados a precios
basicos) con los cuales se completa el pracio comprador en que estan
registrados los productos por &l lado de |a utilizacién,

La tabla 7: Emplea en las industrias turisticas. Las filas son similares a las
industrias turisticas de la tabla 5 y 6, pero |35 columnas incorporan nuevos
conceptos: a) numero de empleos por situacion de empleg, b) numero
de horas trabajadas por situacion de empleo y ¢ numero de empleos
aguivalentes a tiempo completo por situacién de empleo; desglosando para
cada columna los asalariados y los Independientes. El desglose por sexo de
los asalariados e independientes, que por el maomento no sera estimado par
falta de informacion adecuada. 52 tiene también una columna de ndmero de
establecimientos para cada industria turistica,

La tabla 8 Formacion bruta de capital fjo turistico de las industrias turisticas
y otras industrias. Estd disefiada para registrar informadén relacionada con |a
imversion por productos y actividad econdmica. Sin embargo la informacion
del |V Censo Nacional Econdmico 2008 v de otras fuentes de informacian
fueron insuficientes para laborar esta tabla.

La fagla 9 Consumo colectivo turistico, por productos v niveles de |as
administraciones pdblicas. El obleto de esta tabla es centralizar la informacion
referida a |los diferentes servicios turisticos que presta la administracidn
publica {nacional, regional v local), como la de promocion e Infarmacian
turistica entre otros.

Asimismo se ha compllado informacion directa de los principales drganos de
la administracion publica reladonados con & turism o, no obstante, no s& ha
completado |a centralizacion de la informacion correspondiente por niveles
de |la administracion pdblica (nacional, regional ¥ local ),

La tabla 10: Indicadores no monetarios. Esta disefiada para reqgistrar
informacién cuantitativa de los indicadores mas relevantas de |a actividad
turistica. La informacion contenida en esta tabla corresponde a |as varlables
mas importantes sobre & flujo turistico.
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2. Flujo Turistico

En este capitulo se describe la metodologia utilizada para calcular el flujo del
turismo receptivo, compuesto por los visitantes que arriban al pais; el turismo
emisivo que comprende a los residentes que viajan hacia el exterior y el turismo
interno que esta conformado por los residentes que se movilizan por el interior
del pais.

2.1. Flujo de visitantes internacionales
a)Turismo receptivo

El flujo turistico receptivo por categoria de visitante del afio 2007, se calculé con
la informacién proporcionada por el Ministerio del Interior (MININTER) a través
de la Direccion General de Migraciones y Naturalizacion (DIGEMIN), que registra
2 los viajeros internacionales que ingresan por las fronteras del pais.

Siguiendo la metodologia establecida en conjunto, ton el Viceministerio de Tu-
risme, el Banco Central de Reserva del Per( (BCRP) y la Comision de Promocién
del Peri para la Exportacion y el Turismo (PromPerii), se procedié a calcular e
flujo turistico por categoria de visitante.

CLADRO M 3.
LLEGADA DE VISITANTES INTERNACIONALES, 2007
[Miles)

Visitante no residente Catagoris de visitante

Total Turista Excursionista
Total 2 4519 1 916,4 535,5
Extranjero 23459 16812,4 531,5
Peruano residente en el exterior 05,9 Da,0 19

Mt s el i on Aol oue mideetan presmdare o debe g redandes de ofra
Fupmie MMNMTER - DHGEMN
Elnbaracsin MINCETURSGADGEL . OETA

b) Turismo emisivo

El flujo turistico emisivo del afio 2007 también fue calculado a partir de la
informacion de la DIGEMIN, referente a los viajeros internacionales que
salen por las franteras del territorio peruano. Se procedio a calcular el ni-
mero de visitantes residentes que viajaron al exterior en el transcurso de
ese afio, en sus respectivas categorias.
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SALIDA DE VISITANTES INTERNACIONALES, 3007

(Miles)
Visitante residente Estegoriags Visityte

Total Turista Excursionista
Total 2 2038 1966,2 237.5
Peruano 21524 19149 23725
Extranjero E1,3 51,3 o0

Peotar Loy clifowarid sz ot f takes, i pridtiorsn prasunr s se debor s redndeos da cfas
Fusintstp= WIRINTER . CIGEAUN
Efebormspton MNWCETUR /SEA0GFE-DIRTA

2.2. Flujo de visitantes internos
a) Flujo de turistas internos

El flujo de turismo interno a nivel nacional urbane 2007, se obtuvo de los resul-
tados de la Encuesta Nacional de Viajes de los Residentes (ENVIR) y a nivel rural
se estimo a partir de la poblacién nacional rural y estadisticas de viaje al interior
del pais obtenidas de la Encuesta Nacional Continua (ENCO)

b) Flujo de excursionistas internos
El flujo del excursionista interno a nivel nacional urbano 2007, fue obtenido en

forma directa de la ENVIR; sin embargo, se tuvo que estimar los flujos del area
rural, & partir de los resultados de la Encuesta Nacional Continua (ENCO).

CUADRO N" 2.3
FLUJO DE VISITANTES INTERNGS, 2007

(Miles o Vg es)
Categoria de visitante Viajes
Total B7 104,8
Turicta 29979,0
Excursionista 57125.8

fiote Lt diforanciss o poisles gus pudion s presant srse se daben s refondeos de cifias
Fusartis Aakah TER-DIGEAUN
Elabrod acichie: MINCETUR/SG/OREE DRE1A
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3 Consumo Turistico

El consumo turistico esta constituido, en primer lugar, por el gasto turistico
efectuado por los visitantes para "la adquisicion de bienes y servicios de con-
sumo y de objetos valiosos, para uso propio o para regalar antes y durante los
viajes turisticos” que corresponde a las transacciones monetarias.

En segundo lugar, el consumo turistico también incluye los servicios vincula-
dos al "alojamiento de vacaciones por cuenta propia, transferencias sociales en
especie y otro consumo imputado”, que forman parte de las transacciones no
rmonetarias.

A continuacion se describe la metodologia sequida para valorar el consume tu-
ristico en sus diversas formas.

11 Gasta tunistico receptive

Es el gasto efectuado por los visitantes no residentes durante su estadia en el
pais de referencia.

Para determinar el gasto del turista receptive en el afio 2007, se utilizé la infor-
macion de la encuesta de turismo receptivo que fue elaborada per PromPer(
asl como los datos de la balanza de pagos del BCRP, calculandose las principales
variables asociadas a esta forma de turismo.

El gasto promedio del turista receptivo se ubicé alrededor de S/. 3 230, con una
permanencia media de 12,6 noches. El consumo total de estos turistas ascendio
as/ 6189.8 millones.

Respecto a la estructura de gastos, se utilizé la informacion del turista extran-
jero del afo 2007, observandose que aproximadamente ¢l 75,0% del gasto se
destind al alojamiento, transporte y restaurantes.

SN s b
ESTRUCTURA DEGASTOS DEL TURISTA RECEFTIVO, 2ao7
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Para el consumo del excursionista receptivo se utilizaron, del mismo modo,
los datos de la balanza de pagos del BCRP conjuntamente con la estructura
de gastos para esta categoria de visitantes de |la encuesta de turismo re-
ceptivo de PromPer(, calculéandose un gasto promedio por excursionista de
S/165,0 Hegando a obtener un gasto total de S/. 88,3 ‘millones en esta cate-
goria de visitantes,

LM

GASTO TURISTICORECEP NIV 30007

EAllites e e i e wailisy
Visitante residente Total Turista Excursionista
Total 62781 6189 .8 BRI
Servicio de algjarniento 14184 14184 0,0
Servicio de provisién alimentacion y bebidas 11037 10921 13.6
Servicio de lransporte de pasajercs 21316 21257 5.9
Servicio de agencias de viaje 215,3 2153 0.0
Servicios culturales y de entretenimiento 528,7 519.5 2.1
Productos de artesania 536,9 534,7 2.2
Otros 343,5 2859 57,6

Heta L i ferurciory i porialesh DU pcieren prasdrterss si dabem & sadardens S ¢ fae
Funtie BCRP: FromiPs
Elaborecim MINLETUR/ S5 0CEF-OETA

2.2 Gasio TUristicH Inkerng

Este gasto es realizado por los visitantes residentes en el Perd durante sus
viajes al interior del pais. La principal fuente de informacion fue la Encuesta
Macional de Viajes de los Residentes (ENVIR) realizada por el MINCETUR entre
abril 2007 y marzo 2008, El gasto promedio del turista interno para el ano 2007
fue de S/, 318 con una permanencia promedio de 5,6 noches, valorizandose el
consumo total de estos turistas en 5/. 9 535,0 millones.

La estructura de gasto del turista interno, tornada de la ENVIR, indicé que los
rubros de mayor consurmo de estos turistas fueron el transporte terrestre, el
servicio de alimentos y bebidas y otros, dentro de los cuales se encuentran
principalmente las compras de prendas de vestir.

RAFIED W 23
ESTRUCTURA DE GASTOS DEL TURISTA INTERNO, 2007
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El consumo del excursionista intamo se determing también a partir de los datos
recogidos por la ENVIR, obteniéndaose un gasto promedio de 5/, 58 E| monto
total del consumo de los excursionistas internos fue de 5/. 3 2898 millones.

Rubra Totsl  Torise  Excursioniste
Total 12 824,7 ¥ 535,0 3 289.8
Servicio da skajamiento 1200,6 12004 Do
Servicia de provisibn alimentacisn y babidas 29543 1988,2 10064
Servicle de trarsporte de pasajures. 10990 15852 STLS
Servicio de agencias de viaje 944 A5 4 o0
Servicios culturales y de entretenimienta 110,58 504.,5 IM3
Productos de artesaniy 252 2181 &2
Otros 1612 1242 18

Hotx oand e ace totae quie Sud e Twsrita w ke 2o a edandioo s de o f e,
Tugrbes T BCIT AR TwenTo
Cactradd i RS ITIREGADG T2 DITR

Este es el gasto realizado por |os residentes en el Perd durante sus viajes
al exterior.

Para determinar el gasto del turista emisivo seutilizaron los datos de la balanza
de pagos del BCRP v 1a informacién de la encuesta de viajes del turismo emisivo
realizada por la misma institudén. Con estos datos se logrd determinar & gasto
promedio por turista que se calculd en /. 1 920 con una estadia media de 14
noches. El gasto total delos turistas emisivos alcanzd losS/. 3 7759 millones.

Dentro dela estructura de gasto del turista queviaja al exterior, se observé que
los rubros de mayor consumao fueron transporte, alojamiento v los servicios
culturales y de entretenimiento gue, en conjunto explicaron 2| 63,1 % del total
de sus gastos.
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Pe otro lado, para el cdlculo del gasto del excursionista emisivo, se empled la
informacién de la balanza de pagos y de la encuesta de viajes respectiva. E| gasto
promedio por persona se calculd en 5/.85; en tanto que el gasto total de esta
categoria de visitantes ascendic a /. 20.3 millanes.

a1
GASTO TURISTICO EMISIVO, 2007
L CHRLRPY & FiiliE Fy

i
g
|

Rubro Tota ¢
Total 3 7960 27759 202
Servicio de alojamiento 583,4 583,4 00
Servicio de provisién alimentacién y bebidas 4759 4667 #2
Servicio de transporte de pasajeros 14504 14441 63
Servicio de agencias de vidje 834 824 0.0
Servicios culturales y de entretenimiento 5424 542,0 0,4
Productos de artesania 1334 132 o2
Otros 5283 524) 42
Wp&!ﬂmrmmwwlﬂr" ranrae se diben oy e cifian
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3.4 Otros componentes del consumo

Para complementar la valoracién del consumo  turfstico, segun  las

recomendaciones de la Organizacion Mundial de Turlsmo, se-estimaron los otros
camponentes del consumao referidos a las transferencias en especie, el consumo
colectivo ¥ las otras operaciones no manetarias, alcanzando un monto total de
$/.1 338,1 millonies.

Las transacciones que se realizan entre agentes econdmicos sin compensacion
alguna, pero que requiere valorizarlas segtin los precios de bienes o servicios
similares vendidos en el mercado son las llamadas Transferencias en Especie.
En este nueve trabajo de CST se han considerado dos tipos de transferencias:
Alimentos y bebidas y Alquiler de vivienda. Ambos servicios sen ofrecidos a los
visitantes en la vivienda principal de un hogar.

Para imﬁ:utar €l valor correspondiente @ cada transferencia, se utilizé como
principal fuente de informacian la Encuesta Nacional de Viajes de los Residentes,

que proporciond datos respecto al porcentaje de turistas internos que se alojaron
en casa de familiares o amigos, asl como el rango de noches de permanencia:

en | lugar visitado y el gasto promedio del turista realizado durante el viaje.
Otra fuente empleada fue la del INE| relacionada con la varacion de precios
del ano 2007 de los alimentos consumidos fuera del hogar y de los gastos de
mantenimiento de la vivienda.

Con los datos disponibles, se obtuve el valor bruto de la transferencia de
alimentos y bebidas al que se le dedujo el valor anadido de la actividad
restaurantes, alcanzando un total de S/, 619,9 millones, Asimismo, se estimd
el alquiler promedio de |as hogares que brindaron alojamiento a los turistas
internos, el cual incluyd todos los gastos de mantenimiento de la vivienda; luego
se determing el gasto per capita diario de dicho alquiler, relaciondndolo con
los dias de permanencia y el nimero de turistas albergados en estas viviendas,
obteniéndose un valor de $/. 462,7 millones.
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LossenviciosdeConsumo Colectivoson aquallosqueseprastan simultdneamente
a todos los miembros de la comunidad o a una parte de la misma tales como
los servicios generales de |a administracion puablica, de |a seguridad nadonal,
los serviclos educativos, culturales, entre otros. Para [a CST 2007, este consumo
considerd aguellos prestados a los turistas guienes se benefician directa o
indirectaments, coma |a promaocion turistica, [os senvicios culturales publicos v
la ensehanza plblica.

El cdlculo de la Promoddn Turistica se realizd partiendo del presupuesto
glecutado del afio 2007 de las instituciones encargadas de esta actividad, cuyo
monto se tomé delos registros que posee el Ministerio de Economiay Finanzas.

En & caso de los Senvicios Culturales pdblicos se trabajd con la informadan
aconomica de las instituciones gue brindan este senvido alos visitantes como
gl Instituto Maclonal de Recursos MNaturales (INRENAY, &l Instituto Nacional de
Cultura (INC)® v e Patronato del Parque de |as Leyendas (PATPAL). En cuanto
a la Ensefianza Publica, se considerd el gasto corrente glecutado por las
universidades pablicas gue ofrecen carreras de turismo v & gasto del Centro de
Farmacian en Turismao (CENFOTLUR).

Se calculo &l valor bruto de produccion de estos servicios a partir de sus costos
(consumo intermedic mas valor agregado), ¥ por definicion del Sistema de
CuentasMacionales, la produccion de estos servidos debe asignarse al consumo,
por lo que lavalorzacion del consumo colectivo totalizd S/, 132,71 millones.

Finalmente se detarmind el valor de las Otras operaciones no monetaras,
gue incorporaron los servicios ofrecidos por las Camaras y Asociaciones y |a
Ensehanza Privada asodada al turismo. Entre las Camaras y Asoclaciones se
consideraron la Camara Macional de Turismo (CANATUR), Asociacian Peruana de
Agencia deViajes y Turismo (AFAVIT), Asociacion de GuiasdeTurismo (AGOTURY),
Asodacion Peruana de Operadores Turisticos (APCTUR), entre ofros. En cuanto 3
la Ensefianza Privada se Induyd la infarmadion de las universidades e institutos
privadosqueofrecen carreras de turismo. Entre ambos rubros se alcanzd un total
de S/ 123,5 millones,

Rubro Valor
Total 13381
Transferencias en especie 10826
Consumo colectivo 1324
Diras operaciones no manetarias 123.5
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En este capitulo se presentala metodologia de calculo de |a oferta de bienes v
senvicios que consumen |os visitantas.

TalcomoenlasCuentasMadonalesel establecimientoeslaunidad deobservacion
que se utiliza para el andlisis de la producddn v |os procesos de produccion de
|as estadisticas del turismo. Cada establecimiento que presta servicios turisticos,
tales comao los hoteles, restaurantes o agendias que realice sus actividades en
un lugar diferente se considera un establecimiento independienta.

La nomenclatura de |z TIP 2007 y sus matrices relacionadas, dasificadas de
acuerdo ala ClIU rev 4 vy & |a CPC version 2, han permitido identificar los
productos caracteristicos del turismo ¥ |los productos conexos al turismo,
asi como las actividades caracteristicas del turismo y otras actividades
caracteristicas del turismao.

i. Alojamiento porea visitantes

De acuerdo a la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme {ClIU), Revisican 4,
Madones Unidas, 2009, |as actividades de alojamiento sa registran en tres clases:

Clase 5510 Actividades de alojamiento de corta estanda. Esta clase comprende
el suministre de alolamiento, &n general por dias o por semanas, prindpalments
para estancias cortas de los wisitantes, como es & caso de |os hoteles
centros vacadonales, hoteles de suites/apartamentos, moteles, hoteles para
automovilistas, casas de huéspedes, pensiones, albargues juyeniles, entre otros.

Clase 5520 Actividades de campamentas, pargues de vehiculos de recreo y
parques de caravanas. Esta clase comprende |as actividades de suministro
de alcjamiento en campamentos, pargues para caravanas, campamentos
recreativos, etc

Clase 5590 Otras actividades de alojamiento. Esta clase comprende el
suministro de alojamiento temporal o a largo plazo en habitadones individuales
o compartidas o dormitorios para estudiantes, trabajadores mmigrantas
testadonales) v otras categorias de personas.

Para el caso de |a Cuenta Satélite de Turismo, se ha considerado aguellos
servicios turisticos de alojamiento que se brindan a |os turistas internos y
extrarjeros para pernoctar, exceptuando los camplings (CHU 55203,



Cuenta da produscion

El valor bruto de la produccion de los servicios de alojamiento para visitantes
registtd un valot de S/, 2 5884 millones, considerdndose las actividades de
alojarniento de corta estancia (99,9%) y las otras actividades de alojamiento (0,1%).

La medicion de la produccion se realizo por categoria de establecimientos
de hospedaje y por tipo de turista (nacional y extranjero), esta cifra se obtuvo
utilizando la encuesta mensual a establecimientos de hospedaje del MINCETUR
y los perfiles del turista extranlem y nacional de PromPerd. Dicha produccion
se determind utllizando el “ndmero de pemoctaciones™ y el precio promedio
nacional, por cada regidn, por tipo de habitacién, v por cada categorfa de
E!tabledmientu de hospedaje, a fin de obtener la produccidn principal hotelera
twtistica que representd el 93,1% con respecto a la praduccion principal de
cuentas nacionales del INEL

Por otra lado, la produccién na turistica incluye aquellos establecimientos
que brindan servicios de alojamiento a los trabajadores de grandes obras de
construcciones plblicas, coma carreteras, puentes, hidroeléctricas, canales de
irfigacion, lineas de transmisién eléctiica, etc; también se incluye al personal
de las empresas privadas como mineras, agroindustriales, educacion, entre
otras cUya permanencia en el establecimiento de hospedaje es de mads de un
ano, formando parte de su entorno habitual..

Enel grafico, se observa laestructura porcentual de la produccién, donde se puede
apreciar una marm concentracidn en los establecimientos no categorizados
(40,9%), 5 estrellas (29,8%) y 3 estrellas (12,5%).
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El consumo intermeadio ascendid a 5/. 944, 1 millones, el cual seestimd en funcidn
al coeficiente técnico, obtenido del estudio especial realizado por 2l MINCETUR
a los prindpales establedimientos de hospedaje agrupandose en 10 categorias.

El walor agregado bruto, se obtuvo por diferenda entre el valor bruto de
produccdn y el consumo intermedio y sus componentes fueron determinados
por 1a estructura de cada clase ClIU de cuentas nacionales, con excepcion da las
remuneraciones gue fueron analizados con el estudio espedal ¥ |os boletines de
estadisticas ocupacionales dal Ministerio de Trabajo v Promodadn del Empleo.

Rubro Valor
Valor Bruto de Produccian 25884
Consume intermedio 25884
Valor Agregado Bruto 1644.3
Remuneraciones 8197
|mpuesios 165
Excedente de explotacian 10081
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La actividad de al.oj amiento generd 49 197 empleos, de los cuales el 3% fueron
asalariados y el resto fueron trabajadores independientes. Asimismo, esta
actividad generd 64 259 empleos equivalentes a tlempo completo.

2. Segundas viviendos en propiedad

Esta actividad corresponde a la clase 6810 Actividades inmobillarias realizadas
con bienes propios o arendados de |a UIU Rey. 4 que comprende la compra,
venta, alquiler y axplotaddn de bienes inmueblas propios o arrendados, tales
como edificios de apartamenitos, viviendas y edificios no residendales asi como
el alguiler de casas y pisos o apartamentos amueblados o sin amueblar por
periodos largos, atc.

Enla Cuenta Satélite de Turismo, esta actividad sevincula al servicio de provision
deviviends utilizada con fines turisticos, constituyendo parte dela oferta turistica,
por 1o gque suU valor debe imputarse como una actividad de produccién para &l
propietario de esa vivienda, que a su vez forma parte del consumo del visitante
gue se aloja en ese hogar.



Cluentn de produscion

El calculo de la produccién turistica de segundas Viviendas o alojamiento en casa
‘de farniliares o amigos se realizd con la informacidn de la Encuesta Nacional de
Viajes de los Residentes del MINCETUR. Se utilizaron los datos respecto al tipo de
alojamiento utilizado por los wwristas Internos, resultando que, el 72,4% de ellos
se alojé en casa de familiares o amigos,

Para el calculo de este rubro se asumié que estos turistas pagarian un alquiler por
alojarse en estos hogares durame sus viajes, por lo que se debid imputar el valor
correspondiente a este servicio, Dado que en la evaluacién anterior se obiuyo el
gasto mensual que se pago por este tipo de alojamiento, para este nuevo estudio,
se procedid a relacionar dicho monto con la variacion anual promedio del Indice
de Precios al Consumidor de alquiler de vivienda y otres gastos de mantenimiento
(combustibles, electricidad, consuma de agua, etc), notandose un incemento
acumulado de precios de 10,7%. Para el afio 2007, con la referida variacion de
precios, se obtuvo el nuevo gasto promedio que, Junto con el nimero de turistas
internos calculado para ese ano v el porcentaje que se alojé en casa de familias
se determing el nivel de produccion en 5/, 462,7 millones.

Elconsumo intermedio se determind con el coeficiente técnico de la actividad
de Alquiler de Viviendas de cuentas nacionales, destacando el uso de
manufacturas, trabajos de construccion y otros servicios como los financieros,
inmabiliarios, entre otros.

3 .'Ill.‘\ll II

CUENTA BE PRODUCTION BE SEGLUNDAS VIVIENDAS EN PROFIEGAD, 007
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Rubro Valor

Valer Bruto de Produccién 462,7

‘Consumo Intermedio 33,0

Valor Agregado Bruto 429,7
Remuneraciones 0.0
Impuestos 0,0
Ingreso mixto 78,6
Excedente de explotacion 3511
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3. Industria de provisidn de alimentos y bebidas

De acuerdo a la Uasificacion Industrial Internadonal Uniforme (CHU), Revisidan
4, Maciones Unidas 2009, |as Actividades de Senvicios de Comidas y Bebidas se
registran en cuatro clases:

Clase 5810 Actividades de restaurantes y de servido movil de comidas. Esta
clase incluye &l servicio de comidas a los clientes, |a preparacidn y &l servicio de
comidas para su consumo inmeadiato.

Clase 5621 Suministro de comidas por encargo. Esta dase comprande el servicio
de comidas por encargo, es dedir, & suministro de comidas basadosen acuerdos
confractuales, durante un perioda convenida,

Clase 5629 Otfras actividades de servicio de comidas. Esta dase comprende
&l suministro industrial de comidas por encargo, es dedr, & suministro de
comidas basado en acuerdos contractuales con |os clientes, durante un
periodo convenido.

Clase 5630 Actividades de servicio de bebidas. Esta dase comprende |a
preparacion v el servicio de bebidas para su consumo inmediato en el local,
como el caso delos bares, tabernas, etc

El walor bruto de la produccion de la industria de provision de alimentos v
bebidas ragistrd unvalor de 57,3 975,5 millones, considerandose las actividades
de restaurantes y de servicio movil de comidas (94,1%), suministra de comidas
por encargo (0,2%) v las actividades de servicio de bebidas (56%). La medicidn
de la produccién se realizo por espedalidad culinaria, determinando la producdon
principal turstica, con el volumen de radones producidas por los restaurantes y
& predo promedio. Se utilizé para estos cdlculos diversas fuentes de informadon
como & estudio especial realizado por MINCETUR a los principales establecimientos
de la actividad y los perfiles del turista nadonal y extranjero de PromPerd, Dicha
produccion, representd el 22,8% de la produccion principal de la actividad de
cllentas nacionales.En el grafico, seaprecia una glevada concentradon en &l servicio
de suministro de comida, constituida por &l almuerzo (44,09%) v |a cena (39,29%).
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Para calcular el volumen de raciones producidas por los restaurantes, se
asumio que éste se encontraba en funcién de la cantidad de comensales y a
la vez, dicha cantidad, en refacian directa con los furistas que pernoctan en los
establecimientas de hospedaje.

Para determinar apropiadamente las racianes de desayuno, almuerzo y cena que
consumen turistas y/o excursionistas, se establecid los siguientes supuestos:

+ Lastarifas de los establecimientos de hospedaje de 5 y 4 estrellas incluyen
los desayunos, por lo cual se asumicé que los turistas que hacen uso de este
servicio no consumen desayunaos en los restaurantes.

+ Losturistas que se alojaran en viviendas familiares y/o amiges consumieron
parcialmente sus alimentas en los hogares que los acogen, ¥ ofra parte de
sualimentacidn diaria fue consumida en los restaurantes,

+ Latarifa delsewviclo de alojamienta en alberguesincluye laalimentacian, por lo
cual se asumid que estos turistas no consumieron alimentos en restaurantes.

Elconsumointermediode la industria de provisién de alimentos y bebidas, ascendié
a 5/, 1 681,0 millones y fue determinade por el coeficlente técnico obtenido a
partir del estudio especial a principales establecimientos de restaurantes.

Elvalaragregado se determing por diferenciaentre el valor brutede la preduccion
y el consumo intermedio. Sus compenentes fueron determinadaos a partir de
la estructura de cuentas nacionales, con excepcidn de las remuneraciones
que fueron analizadas con el estudio especial y los boletines de estadisticas
ocupacionales del Ministerio de Trabajo y Promocién del Empleo.

(AR I 2
CUENTA DE PRODUCCION DE LA INDUSTRIA DE PROVISION
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Rubro Valor

Valor Bruto de Produccion 39755

Consumo Intermedio 16810

Valor Agregadoe Bruto ‘22945
Remuperaciones 530.2
Impuestos 2
Excedente de explotacién 17616
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La actividad del servicio de comidas y bebidas generd 170 79 empleoas, de los
cuales el 329 fueron asalariados y el resto fueron trabajadares independientes.

Asimismo, esta actividad generd 214 548 empleos equivalentes a tiempo completo.
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4. Transporte de pasajeros

Las actividades de transportes de pasajeros comprenden & transporte regulary no
regular y se consideran como actividades caractaristicas del turismao. El transporte
de pasajeros se clasifica en dos categorfas diferentes: el transporte al lugar de
destino o desde el mismo, y el transporte en el lugar de destino. Generalmentelos
gastos en estas actividades representan con frecuencia Una parte importante del
gasto turistico total de los visitantes, en particular en & caso de los visitantes que
viajan poryia aérea.

Una de las fuentes prindpales para realizar |a Cuenta Satélite de Turismo (CST)
2007 fue & IV Censo MNacional Econémico 2008, con informadién econamica-
finandero 2007, que fue elaborado por el Instituto Macional de Estadistica
e Informatica; asi como, los estudios especiales realizados en |as principales
empresas de transporte de pasajercs (transporte interprovindal, transporte
adrao y transporte turfstico), con el objetivo de centralizar informacion detallada
para determinar la producd on turistica,

Transporte de pasajerss por ferrocarril

La dase ClIU 4911 Transporte Interurbano de pasajeros por ferrocarrl incluye &l
transporte depasgerospor ferrocartilesinterurbanosy los sarvicios de cochescama
v coches restaurante integrados en los senvicos de |as compafias deferrocarril.

En la Cuenta Satélite de Turismo 2007, se considerd & 100% dela producdon de
|z actividad de transporte de pasajeros por via férrea determinado en lascuentas
naclonales con afo base 2007,

El valor bruto de producdan se determind en funcion de los ingresos obtenidos
par la venta de pasajes de |as empresas que proporcionan el transporte de
pasaleros por ferrocaril, En &l caso del Perd, esta actividad es realizada por |a
empresa operadora Perd Rall S.A, cuyos prindpales senvicios o realiza en su
tramos CuscoMachupicchu-Cusco v Cusco-Puno-Cusco; el Ferrocarril Central
Andino S.A. cuya ruta turfstica es Lima-Huancayo-Lima |a mas alta de América vy
|a segunda mas alta del mundo; el Ferrocarril Huancayo-Huancavelica, que opera
en |a sierra central del Pend uniendo |as ciudades de Huancayo y Huancavelica
v & Ferracarrll Tacna - Arica gue es |a dnica via internacional gue poseemos,
actualmente es administrado por el Goblerno Regional de Tacna. La producdén
alcanzo un valor de 5/, 185,0 millones.

El consuma intermedio alcanzd un valor de S/, 121.0 millones destacando &l
consumo de combustibles, grasas, lubricantes y mantenimiento. El coeficiente
técrica (C/VBP) determinado fue 65.4%.

El valor agregado sedetermind por diferenda entre el valor bruto de producdén
y & consumo intermedio, acanzando los 5/, 64,0 millones. Dicho walor fue
distribuido, &l 41% para el pago de remuneradones y e 59% como excedenta
de explotacion ¥ para pagar iImpuestos.
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Rubro V. alnr

Valor Bruto de Produccién 185,0

Consume Intermedio 1210

Valor Agregado Bruto 64,0
Remuneraciones 26,3
Impuestos 0.2
Excedente de explotacion 37.5
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Emplee Turistico

la actividad de transporte de pasajeros por ferrocarril generé empleos para

755 personas, todos fueron asalariados. Asimismo esta actividad geners 812

emplecs equivalentes a tiempo completo.
Transporte de pasajeros por carretera
La clase ClIU 4922 Otras actividades de transporte de pasajeros por via terrestre,

comprende los. servicios regulares de autobuses de larga distancia, servicios

de viales contratados, excursiones y otros servicios ocasionales de transporte
en autabis, servicios de 1axis, servicios de enlace con aeropuertos, servicios de
teleféricos, funiculares, telesillas y telecabinas, si no forman parte de sisternas
de transporte urbano o suburbano, se incluyen también las otras actividades de
alquiler de automdviles privados con conductor. Segan esta clase ClIU, en estas
actividades se incluyen el transporte regular y no regular de pasajeros.

Para la Cuenta Satélite de Turismio 2007, el transporte de pasajeros por carretera
fue dividido en:

+ Transporte de pasajeros interprovincial.
+ Transparte de pasajeros en taxi.
+ Transporte turlstico de pasajeros.

Encuantoa la produccidn turistica, elvalor total producido por las actividades de
transporte de pasajeros por carretera, representa el 34% del valor de produccion
registrado en las cuentas nacionales.

Cuenta de produccion _

El valor bruto de praduccién turistica del transporte de pasajeros por carretera
fue S/.3 2445 millones, de los cuales, el transporte de pasajeros interprovincial
(servicio intradepartamental y servicio interdepartamental) representa el 65,69,
el transparte de pasajeros en taxi representa el 26,7% y el transporte turistico de
pasajeros representa el 7,7%.
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Asimismo, el valor obtenido se explica principalmenta por |a importante
participacion del transporte interprovindal, gue en &l afio 2007 realizaron esta
actividad 5 mil 750 omnibuses, agrupados en 496 empresas, Cabe mencionar gue
|as principales fuentes de informacion fueron & IV Censo Macional Ecandmico
2008, realizado por &l Instituto Maclonal de Estadistica e Informatica-INEl v el
estudio especial realizado por & MINCETUR que fue dirigido a las principales
empresas de transporte interprovincial v alas empresas de fransporta turistico.

En el caso de las empresas de transporte de pasaeros en taxl, esta actividad fue
determinada a partir del porcentaje del fluio de visitantes que hacen uso del
servicio de taxd, v que se encuentran identificados en el Parfil del Turista Extranjero
alaborado por PromPeand (turismo receptivo) y en la Encuesta Macional de Viajes
de los Residentas elaborado por &l MINCETUR {turismo intemo),

El consumo intermedio alcanzo un valor de 5/, 1 4039 millones destacando &l
consumo de combustibles, grasas, lUbricantes y mantenimiento. El coefidenta
técnico (C/VBR) obtenido fue 4.3,3%.

El valor agregado sedetarming por diferenda entre el valor bruto de producaon
y &l consume intermedio, Los componentes se determinaron con los coeficientes
de las cuentas nacionales con excepcion de las remuneraciones gue fueron
analizadas con |as empresas informantes al estudio espedial del MINCETUR v
las remuneradones promedio registradas en |as estadisticas ocupacdonales del
Ministerio deTrabajo v Promoddn del Empleo (MTFE).

Rubro Valar
Yalor Bruto de Produccitn 32445
Consamo intermedio 14039
“alor Agregado Bruto 1840 6
Remuneraciones 2855
Impuestos 8.6
Excedente de explotacian 15455
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Empleo Turistico

Las actividades de transporte de pasajeros por caretera generaron empleos para
39 267 personas, de los cuales el 46% fueron asalariados y la diferencia fueron
trabajadores independientes, Asimismo esfa actividad generd 48 115 empleos
equivalentes a tiempao completo.

Transporte de pasajeros por agua

Esta actividad comprende el transporte regular y no regular de pasajeros por
via acuética, abarca también las actividades de embarcaciones de excursion,
de crucero y de turismo, transbordadores, taxis acudticos, etc. Aunque la

ubicacion es un indicador de la separacién entre el trransporte maritime y €l

transporte por vias de navegacidn interiores, el factor determinante es el tipo
de embarcacion utilizado.

La clase CHU 5011 Transporte de pasajeros matitimo y de cabotaje, comprende el
transporte marftimo y de cabotaje, regular y ne regular, de pasajeros, explotacion
de embarcaciones de excursion, de ciucero o de wirismo, explotacion de
transhardadores, taxis acuaticos, también se incluyen las actividades de alquiler
de embarcaciones de placer con tripulacion para el transporte matitimo y de
cabotaje (p. e], cruceros de pesca).

La clase ClIU 5021 Transparte de pasajeros por vias de navegacion interiores,
‘comprende el fransporte de pasajeros por tlos, canales, lagos y otras vias de

navegacion interiores, incluidos puertos interiores, se incluyen también, el
alquiler de embarcaciones de placer con tripulacién para el transporte por vias de
navegacion interiores,

Cuenta de produtcion

El valor bruto de produccion fue determinado por |os ingresos generados por
las ventas de pasajes tanto de las empresas dedicadas al transporte de pasajeras
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marftimoy de cabotaje que operan en la Regidn Callao, propordonando senvidios
de recreo de pasajeros en el mar (clase ClIU 5011), como aguellas empresas que
operan en |a region Puno, brindando servicios detransporte lacustre de pasajeros
y aquellas empresas que operan en las regiones de Loreto, Ucayall y San Martin,
brindando servidos de transporte fluvial de pasajeros. La produccion de estas
actividades alcanzd unvalor de 5/ 1427 millones.

El consumo intermedio alcanzd un wvalor de 5/, 77,5 millones, destacando &l
consumo de combustibles, grasas, lubricantas ¥ mantenimiento. El nivel de
detalle se determing a partir de la utilizacion de |a estructura de gastos del
fransporte maritimo y de cabotaje de pasajerosy del transporte depasajeros por
vias de navegacion interiores de cuentas nacionales,

Elvalor agregado alcanzd unvalor de S/, 65,2 millones, que se obiuvo por diferenda
enfre el valor bruto de producddn y e consumo intermedio, SUs componentes
se calcularon a partir de la estructura del transporte marftimo y de cabotae de
pasajeros v del transporte de pasajeros por wias de navegacion interlores de
cuentas nadonales,

fubro Valar
‘alor Bruto de Produccién 2.7
Cansomao Intermedia 775
“alor Agregado Bruto 652
Remuneraciones 7.2
Impuestos oo
Excedente de explotacion 48.0

Hata: and Forenoac T tota cs quc sudanen 2w ek L e dazen) o sodandes sdee Fras
Toeret: I MHCIT AR
Casuracd s W BCITASE0ET0 OITA

La actividad de fransporte de pasajeros por agua generd empleos para 1 571
personas deloscuales el 71% fueronasalariados v ladiferendiafueron trabajadores
independientes, Asimismo esta actividad generd 1 877 empleos equivalentes a
tiempo completo.

Transporte aérec de pasajercs

Ladase dIU 5110 Transporte de pasajeros por via aérea comprende &l transporte
agren de pasajerns con itinerarios y horarios estableddos {vuelos regulares),
también seincluyen los yuelos no regularasque son vuelos contratados{charter)
para pasajeros, vuelos panoramicos y tursticos, alguller de equipo de fransporte
aéreq con operadores para el transporte de pasajeros.

LLos servicios turisticos son los servicios prestados a |os pasajeros. La cobertura
de esta actividad sdlo contempla los productores residentes en el pais, segun las
recomendaciones internadonales.



Clusnta da prodiussidén

La produccion turistica de esta actividad representd el 82,3% de la produccidn
del transporte aéreo de pasajeros determinado en las cuentas hacionales,
mientras que el 17,7% de la produccién se considerd como no turistico. La

produccién incluye los serviclos prestades a residentes que viajan al exterior

y a no residentes que utilizan los medios de transportes de los productores
residentes, sin posibilidad de distinguirse los flujos monetarios por cada uno de
ellos. La produccién de esta actividad alcanzd un valor de 5/.2 421,8 millones.

El consumo intermedio alcanzd un valor de 5/. 1 4090 millones destacando el
consumo de combustible de avidn del tipo kerosene (turbo), gasolina, setvicios
conexosal lransporte aéreo, reparacion y mantenimientode equipo de transporte

y el servicio de alquiler, arrendamiento de maquinaria y equipa para otros usos,

El nivel de detalle se determing a partir de la utilizacion de Ja estructura de gastos
del transporte aéreo de pasajeros de cuentas nacionales,.

El valor agregado se calculd por diferencia entre €l valor bruto de produccion y
el consuma intermedio, resultando S/, 1 012,8 millones,

f LA b, MN=a. =

CUENTA DE PRODWCCION DE THANSFOR TE AERED DE PASAJERDS, 2007
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Rubro- Valor

Valor Bruto de Produccién 24218

Consumo Intermeadio 14090

Valor Agregado Bruto 10128
Remuneraciones 352.7
Impuestos 0.6
Excedente de explotacién 6495
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Emplas Turlstico

La actividad de transporte aéreo de pasajeros generd empleos para 3 387
personas, de los cuales el 1009 fueron asalariados. Asimismo esta actividad
generd 3 047 empleos equivalentes a tiempo completo.
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5. Alguiler de equipos de transporte

Laclase CIIL 7710 Alguller y arrendamiento devehiculo sautomaotorescomprende
el alquiler y arrendamiento con fines operativos de automodviles de pasajeros(sin
conductor), camiones, remolgques y vehiculos de recreo,

La produccion de esta actividad esta constituida por los ingresos generados par
el Alquiler de vehiculos automotores sin conductor, tanto a residentes como a
no residentes, En el ambito comerdal estas empresas son llamadas Rent a Car,
Los vehiculos alquilados son para Uso propio por un determinado numero de
dias; el valor del alquiler es determinado por & tiempo y/o distanda recornida o
una combinacion de ambos.

En las cuentas nacionales se identifican los niveles de produccion de |a dase CIU
7710, pero no identifican de manera explidta la produccian de |os Rent a Car.
Con el [V Censo Macional Econdmico 2008 realizado por el Instituto Macional de
Estadistica e Informatica - INEl y con los resultados del estudia especial (empresas
informantes) realizado por &l MINCETUR se determing la producdan del alguller de
equipo de transporte por via terrastre, alcanzandose un valor de 5/.43.2 millones.

El consumo intermedio se determing a partir del comportamiento de los
gastos de las empresas Rent a Car. Los rubros considerados fueron servicios de
mantenimiento y reparacion de vehiculos automaotores, senvidos de proteccion,
seguridad privada, sistemas v consultoria en seguridad, servicios de apoyo
espedalizado de ofidinas administrativas v otras actividades empresariales. A
partir del coefidente téonico de cuentas nacionales v las empresas informantes
al estudio especial s& determind el coefidente técnico gue luego fue aplicado a
|2 produccion de esta actividad, se registro unvalor de 5/, 16,9 millones.

El valor agregado se calculd por diferenda entre el valor bruto de producdan
y el consumo intermedio, obteniéndose 5/, 263 millones. SUs componenteas se
determinaron con la estructura de |as cuentas nacionales.

Rubro Valar
Valor Bruto de Produccion 432
Consumeo Intermedio 16,5
Walor Agregado Bruta 26.3
Remuneraciones 2.8
Impuestos 0.0
Excederte de explotacian <34
Heta: and Foranoara futaesgquic sudarmat o ekt o e dozien) acodandos cde o Fac
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La actividad de alquiler de aquipo de transporte generd empleos para 299
personas, de |os cuales e 100% fueron asalariados. Asimismio esta actividad
generc 338 empleos equivalentes a tiempo completo,



6. Agencias de viajes y otros servicios de reserva

Esta actividad comprende la venta de servicios de viajes y viajes organizados,
cumpliendo una funcién comercial entre los proveedores y consumidores.
Asimismo, comprende la actividad de arganizar paquetes de servicios de viajes
para su venta a través de las agencias de viajes o por los propios operadores
turisticos. Estos viajes organizados, combinan dos o mas servicios: transporte,

alojamiento, comidas, esparcimiento y visitas a lugares de interés turistico.
Asimismo se incluye los servicios relacionados con las reservas, gulas de turismo
y la de promaocién turistica.

Las agencias de viajes, operadores turfsticos y otros servicios de reservas se
dedican en exclusividad a las actividades de mediacién y/o otganizacian de
servicios turisticos, es decir actdan como intermediarios entre los productores
de los servicios turisticos y los visitantes que los adquieren, por lo que reciben
una comision sobire el valor de venta acordado con el proveedor del sevicio.

Cuenta de produccion

l:a produccion de esta actividad esta constituida por los ingresos por prestacion

de sepvicios que realizaron las agencias de viajes; con relacion a las ventas de

; ggqueta turisticos, suministra de informacion, asesorarmiento y/ o planificacién
= viajes.

El valor buto de la produccion registtd un valor de S/ 6910 millones,
correspendiendo el 42% a las actividades de agencias de viaje (CIL 7911), el
53% a las actividades de operadoeres turisticos (ClIU 7912) y 5% a Otros servicios
de reserva y actividades conexas (CIIL 7990),

AR M- 2
PRODUCCION DE ACTIVIDADES DE AGENCIAS DE VIAJES Y OTROS
CSERVICIOS 13 RESERVA. 100T
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los valares fueron determinados tomando como referencia los niveles del
consumao turlstico receptivo, interna'y emisive.
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Para el consumo intermedio se estimé un coeficiente técnico con informaddn
del estudio especial dirigido a la Asocladon Peruana de Operadores de Turismo
(APOTUR) v con datos del |V Censo MNacional Econdmico 2008, El coeficiente
obtenido fue de 37% con el cual se calculd &l monto de los insumos utilizados
por las agencias de viaje v similares que ascendid 2 5/, 254,0 millones,

El walor agregado bruto que totalizd 5/, 4370 millones, siguidé & mismo
procedimiento que las cuentas nacionales convendonales. Por un ladao, dicho
total se obtuvo por diferencia entre el valor bruto de la producciony el consumo
intermedio v, por ofro |ado, se calculd cada uno de sus componentes tal como
se muestra en &l sigulente cuadro:

Rubro Valar
Yalar Brute de Produccion BH1.0
Consuma intermedio 254.0
Waloi Aglegado Bruto 437.0
Remureraciones 282.0
Impuestos 20
Excedente de expintacian 153,0
Hata: s d Fereie acorrbotacsgue suderae e st s s doezon a odeides s de e fa
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Las actividades de agencias de viaje y similares generaron una fuerza |aboral de
22 324 empleos, siendo el 77% trabaadores asalariados y el 33% trabajadores
independientes. Asimismo esta actividad registra 23 442 emplens equivalentas
a tiempo completo.

Las agendias de viales, operadores turisticos y otros proveedores de servidos
de reserva son considerados como productores de servidos turisticos quienes
finalmente se los proporcionan a losvisitantes bajo dos modalidades. Una como
producto Unico, lamado también “pagquetes turisticos” ¥ la otra &s como “servidos
sueltos”. Mavoritariamente los ingresos que obtienan &stas son un pPago o Una
comision sobre el valor delaventa que es estableddo por el proveedor del servicio.

a) Estructura de paquete turistico por tipo de turista

Las agencias de viale y operadores turisticos venden paguetes o programas
furisticos como un producto dnico a un precio Unico. Para determinar
gl comportamienta de los servicios turfsticos ofertados como “paguete
turistico”, se desagregd en forma porcentual los senviclos turfsticos incluidos



dentro de un paquete por tipo de turista, a este proceso se le conoce como
"desempaquetamients”. También seluvo en consideracian las recomendaciones
de la OMT, en el cual plantea que para comprender el turismo desde una
perspectiva macroeconamica es recomendable la descripcidn y medicion del
turismo en sus tres formas (receptivo, interno y emisivo).

Para determinar este proceso de “desermpaguetamiento” se conté con el V
Censo Nacional Econdmico 2008, donde se clasifican a los paquetes turisticos
seqgun destino.

+ Alinterior del pals (turismo interno y receptivo)
+ Alextranjero (turismo emisivo)

En segundo lugar, se utilizé el sondeo dirigido a la Asociacidn Peruana de
Operadares de Turismo (APOTUR), la misma que contiene informacién. de
paquetes turlsticos por tipo de turismo. Del andlisis y consistencia de ambas
fuentes se obuvieron los componentes del paquete wristico en 1érminaos
porcentuales, es decir, se procedid a *desempaquetar” el paguete turistico para.
el rismo receptivo, interno y emisivo.

PAQUETE TURISTICG, SEGUN, &t ﬁ"rli 1O FOR TIPQ RE TURISMO 2007
VP an Lo LY LA T
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Receptivo  Interno Emisivo
Total 00,0 woe oo.0
Transporte aéreo s 158 48,2
Transporte tarrestre interprovincial 35 58 14
Transporte terrestre local (microbus, taxi) o8 o4
Transporte por ferrocarril RO Iz 0.6
Transporte lacustre 4.6 F (=]
Transparte fuvial =11 L7
Traslada I8 / OUT 9 4l 49
Alojarmignta a5, 310 w0
Alimentacion 56 48 12
Alguiler de auro sin canductor o8 15 .0
Pago & quiss de turisma a4 a8 .4
Visita & museos y sitios de interés a5 1o 1
Servicios financieras iy sequros =4 o 5
Souvenirs 2.0
(tros ol 20 0.4
Comisiones de las empresas 152 o 11z
Hoim Law d ferencies s il que llmuﬂﬂ;nlmﬂlml
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De acuerdo a los resultades mostrades en el cuadro anterfor, 8l paquete mas

demandade por el turista receptive tuvo come principal sewvicio requerido

el alojamiento (35,79%). La comision promedio de las agencias de viaje por la
prestacion de estos servicios fue de 15,2% del paquete turistico.
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En &l turismo interno los servicios mas representativos del paguete turistico
fueron alajamiento (329%), transporte aéreo (15,8%), entre otros, En este caso, |
comisién promedio de lasagenciasdeviajes por la comerciaizadon del paquete
fue de 16,8%.
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Fnalmmia parael turismo emisivo, los servidios mas importantes del paguete
turistico de mayor demanda fueron & transporte aéreo (38,2%) y el alojamiento
{29,006}, entra otros.
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PAQUETE TURISTIZO MAS DEMANDADOC POR EL TURISTA EMISIVO,
SEGUN TIPC DE SERVICID, 2007
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las agencias de viaje también comercializan servicios sueltos coma: boleto
aéreo, alquiler de autas, sevicio de informacién y guias turisticas, por el cual
obtienen comisiones por su intermediacion.

b) Valoracién bruta del consumo turistico de los servicios de agencias de viajes

la produccidncalculada por cuentas nacionales, esta referida séloa las comisiones
por los sewvicios de intermediacion, entonces fue necesario determinar el valor
lotal que paga el turista {valoracién bruta) por los servicios de demanda a través
de las agencias de viajes y operadores turlsticos.

Para determinar el valor total o el valor bruto que paga el turista receptivo,
intermo y/o emisivo por la adquisicion de un paquete turistico o de algan servicio
individual (suelto) que demanda a través de una agencia de viaje y operador
turistico se utilizd la informacion del IV Censo Nacional Econdmico 2008 y del
estudio especial determinandose la estructura porcentual de los companentes
de un pagquete turfstico y de los servicios sueltos. De la venta total de paquetes
luﬂst]r:us, el 58,9% fue destinado a los turistas internos.

GRARICO N~ i

VALORACION BRUTA DEL PAGUETE TURISTICO POR 1PO DE TURISMO, 2007
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¢) Valoracién neta del consumao turistico de los servicios de agencias de viafe

Para conwvertir |a valoradon bruta en neta del consumo turistico se tuvo en
consideracion las recomendaciones de la Organizacion Mundial del Tursmo.
Recomienda que la vaoracion de los paguetes turisticos por tipo de turista se
exprese en términos netos con el fin de separar los servidos turfsticos de los
componentes de paguetes demandados, en sefvidos producidos y no producidos
interiormente del pals de referendia,

Referente a un visitante no residente que compra Un paguete turistico: este gasto
forma parte del consumo turistico receptivo, En este caso, asnecesario diferendar
sl los componeantes del paquete son produdidos al interior del pais de referencia o
fuera de &l. Paralavaloraddn neta sélo se considera lo produddo interiormenta.

Referente a visitante residente que adquiere un paguete turistico en el pais de
referencla: tanto en lavaloraddn bruta como en la nets el gasto realizado forma
parte del consumo turstico interno, iIndusive & senvido del intermediario farma
parte del consumo turfstico intama.

Referente a un visitante residente que viaa fuera del pais de referendia v compra
un paquete turistico ya sea directamente o a través de una agenda deviges se
deben diferenciar los componentes producidos al interior del pais de referenda
En una valoraddn nets, estos se asignaran al consumo turistico intermo, en tanto
que, los componentes no produddos interiormente formaran parte de consumao
turistico emisiveo,

A partir de los niveles de consumo, por tipo de tursmo, de los servicios
proporcdonados por las agencias de viaje los valores se distribuyeron de la
sigulente manera:

Vialaracidn [Millonas 51.) Veloracidn [%)
Tipoda comercisltmecién Bruta : Neta Bruta Mats
TalLal I WEE D 516 LLei e 102D
Pagquele karislics 0177 R LN 75,5 Fid el
Il e 21521 21524 T2 Y
Rewepliva 12554 1211 2.2 208
Cmigivs A19.9 M LR g5
G n sl Lo 1 515.3 12609 26.7 26,0
Il eriw (A 659.9 184 15,6
Recepliva 34, 2816 6.8 5.4
e i i Y, 38,4 6.5 6.6
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En el consumo total por tipo de comercializacion, se obsevs gue en términcs
de valoracidn bruta y de valoracion neta, el turista prefirié adquirir el paquete
turistico, cuyos porcentajes fueron 73,3% y 74.0%, respectivamente, mientras
que los servicios sueltos fueron demandados en menar proporcion.

En la valoracidn neta, el consumo del wirista interno tuve la mayor participacion
porcentual en la demanda de estos servicios, tanto en paguete turfstico (43,9%)
como en los servicios sueltos (13,69).

La venta de los servicios suelos se refirid principalmente a la comercializacion de
pasajes aéreos, alguiler de vehiculos e informacion turistica.

7. Industria cultural

Los servicios culturales comprenden un conjunto de actividades entre las
cuales se tienen:

+ Actividades creativas, antfsticas y de entretenimiento (ClIU 9000),
En esta actividad se incluye la produccion de obras de teatro, concienaos,
espectaculos de opera o de danza y otras producclones escénicas con
aponacion de conocimientos y aptitudes artisticas.

+ Actividades de museos y presenvacidnde lugares y edificios historicos (CIL 9102),

Esta actividad incluye las actividades de museos de todos los Lipos como
los de arte, orfebreria, plateriy, etc, museos de historia natural ¥ museos
histéricos, entre otros, Se cansideraron dos grupos de museos: a) Museos
privados y b) Museos pliblicos.

» Aalvidades de Jardines botdnicos y zooldgicos y de parques nacionales.

(CHL 9103).

Esta actividad incluye los jardines botanicos, Jardines zooldgicas y parque
nacionales, incluyéndose el Patronato del Parque de las Leyendas (PATPAL),
institucion dependiente de la Municipalidad de Lima y el Institito Nacional
de Recursos Naturales (INRENA).

En general, estas actividades se pueden describir como los servicios culturales

que se prestan a los visitantes internos, receptivos y emisivos, de acuerdo a las

modalidades y caracteristicas de cada clase ClIU que se incluye.

Cuenta de praoduccion

la produccién de los servicios de las Actividades de teatro y conciertos (CliL)
9000) comprende los Mujos de viajes del turisme Inteme y receptivo, informacion
facilitada por el MINCETUR, los ingresos pravenientes de las entradas pagadas por
los visitantes receptivos e internos por derecho de admision a estas exhibiciones y
en basea los perfiles de PromPer, la participacién del turismo en adtividades de
teattos y conclenos.

El célculo de la actividad Museos y preservacion de lugares y edificios historicos
([CNL9102), considera la parte privada y pablica. Enla privada se utilizé informacién
sobre la visita de los turistas a los museos, el flujo de viajes del turismo intermno y
receptivo y el precio promedio de las entradas a museos del afo 2007, Con estos
datos, se procedid a calcular el valor bruto de produt:clén de esta actividad.
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Para obtener |a produccion de la parte pablica se utilizé informadaen de la
gecucion presupuestal del Instituto Nacional de Cultura proveniente de |a
base de datos del SIAF-Transparencia Econdmica del Ministerio de Economia y
Finanzas (MEF).

Laproduccidnde |os servicosproporcionados porla actividad Jardines botanicos
y zooldgicos y de parques naclonales (ClIU 9103), se determind a través del gasto
presupuestal del gobiemo identificado en & SIAF, que comprende el gasto en
bienesy servidos y las remuneraciones pagadas.
Paradaterminarel consuma iritermedio seutilizé & coeficiente técnico delamisma
actividad de las cuentas nacionales, alcanzando un valor de 5/ 2967 millones.

El walor agregado bruto se obtuvo por diferencia entre el valor bruto de

produccion v el consumo intermedio, El sigulente cuadro resume los calculos de
produccon para la actividad de servicios culturales,

OUENTA GE FRIESECCEIN NE SERVICEOS QA TI=AL == zao7
Rubro Valor
Valor Bruto de Produccian 7963
Cansuma Intermedia 2967
Valor Agregado Bruto 4996
Remurieraciones 1024
Impuestios 128
Excedente de explotacisn 3844
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Empleo turistico

La actividad de servicios culturales generd 20 087 empleos, siendo 11 691

asalariados y 8 396 independientes. Asimismo esta actividad generd 20 238

empleos equivalentes a tiempo completo..
8. Industria deportiva y recreativa

Esta industria agrupa un conjunto de actividades que se puede describir como

los servicios recreatives y de entretenimiento que se prestaron a los visitantes

Internos, receptivas y emisivos, de acuerdo a las modalidades y caracteristicas de
cada clase ClIU incarporada en este trabajo.

Actividades musicales y otras actividades artisticas (ClIU 9329)
Seincluyercnactividades comeo penas, shows folklaricos, concienos y festividades,
Incluye tipos de entretenimiento turistico como las actividades de <alas de baile,
discatecas, parques de diversion y centros similares, etc.

iClenta de producTion

Elvalor de la produccion turistica de las Actividades musicales y atras actividades
artisticas (CIU 9329) especificamente pefas, conciertos, discotecas y pubs
se calculo a través de| gasto del turismo interno y receptiva, contandose con
informacion de PromPert y de la ENVIR sobre la afluencia de los turistas a las
penas y sus gastos promedios para el ano 2007, obteniéndose un valor de 5/
627,5 millones.

Fl consumo intermedio alcanzd un, valor de 5/, 225,9 millones destacando el

E}anu mo de servicios empresariales. El coeficiente técnico (CI/VBP) determinado
e 36%.

Elvalor agregado se determind par diferencia entre el valor bruto de produccién
y el consumo intermedio, alcanzando los S/ 401,6 millones. Dicho valar fue
distribuido en 35% para el pago de remuneraciones y el saldo para el pago de
impuestos indirectos y excedents de explotacion,

LA ATisd T
CUENTA DE PRODUCCION DE ACTIVIDADES MUSICALES ¥ OTRAS
ACTIVIDADES TURISTICAS, 2007
Mihimes de nogvit soies

Rubro Valor
Valor Bruto de Produccion 6275
Consumeo Interrmedio 2259
Valor Agregado Bruto 401,6
Remurneraciones w92
Impuestos 156
Excedente de explotacian 248.6
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Las actividades musicales y otras actividades turisticas crearon una
fuerza laboral de 18 254 trabajadores, siendo 13 952 asalariados v 4 902
independientes. Asimismo estas actividades generaron 19 921 empleos
aquivalentas a tiem po completo.

Actividades departivas y de recreacion (ClIU 9321)

Para determinar la produccién turistica de |as Actividades deportivas ¥ de
recreacion (QIU 9321, se utllizé el gasto turistico de |os visitantes ademas de
los estudios de PromPerd y de |a Encuesta Nacional de Viajes de |os Residentes
respecto a la partidpacion de los turistas en actividades deportivas, el flujo del
turismo Interno ¥ receptivo y, el gasto promedio a espectdculos vigentes en el
2007, obteniéndose un valor de 5/.41,2 millones.

El consumo intermedio alcanzd un valor de 5/ 14,0 millones destacando &l
consumo de servidos empresariales. El coeficiente técnico (CI/VEP) determinado
fue 34%.

El valor agregado se obtuvo por diferencia entre & valor bruto de produccddn
y &l consumo intermedio, alcanzando los 5/ 27,2 millones. Dicho valor fue
distribuido en 38% para & pago de remuneraciones y &l saldo para el pago de
impuestos indirectos y excedente de explotacion.

Rubro Valor

Walor Bruto de Produccian 4.2

Caonsumo Intermedio .0

Walor Agregade Bruto 7.2
Remuneraciones B
[rripuestos Lo
Excedente de explotacian 15.8

Hatar cacd fererie g o tuta et ques cud e et wedazen o todondes sode o Fra

T G2, YD NCTT R ST

azgracde W BCTT IS EGAGEI0 OITA

Esta actividad turistica generd una fuerza laboral de 1 237 trabajadores, sienda 912
asalariados y 325 independientes. Asimismo estas actividades generaron 1 307
empleos equivalentes a tiempo completo,



Otras actividades de esparcimiento (ClIU 9200)
Comprende las actividades de juegos de azar y apuesta, enfre ofros.

En la cuemta satélite de turismo, se dio énfasis a las actividades de recreacion
como los casines y tragamonedas.

La produccion turistica de otras actividades de esparcimiento (CHIU 9200) se
determing a través del gasto efectuado por los turistas internos y receptivos que
asistieron a los casinos y tragamonedas. Se dispuso de informacién concerniente
al flujo turistico interno y receptivo y sobre la participacion porcentual de
asistencia de turistas a los establecimientos de casinos y tragamonedas, Se
calculd a través del gasto del turismo interno y receptivo, contdndose con
informacién de PromPer v de fa ENVIR sobre la afluencia de los turistas y sus
gastos promedios para el afo 2007,

Mediante la informacién que nos proparciona la DIGEMIN, PromPerd y la ENVIR
se pudo determina el Valor Bruto de la Produccidn relacionado al turismo de
actividades de juegos de azar y apuestas.

Para obtener el consumo intermedio se aplicd al valor bruto de la produccion de
la CST de las actividades de juegos de azar el coeficiente técnico de las cuentas
nacionales de la misma actividad relacionada.

El valor agregado se obtuvo por diferencia entre el valot bruto de produccisn

‘menos el consumo intermedio.

CUADRC N o 1
CLUENTA DE PROGUCCION RE ACTIVIDADES DE JUEGQOS DE AZAR
Y APUESTAS, 2007

PAa b s e

Valor Brute de Produccidn: me,s
Consumo Intermedio ir.o
Valor Agregado Bruto: 78,6
Remuneraciones 211
Impuestos 4.8
[Excedente de explotacion 42,6
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Empleo (uristico

La actividad turistica de Juegos de azar y apuestas generd una fuerza laboral de

| 949 trabajadores. Asimismo esta actividad generd 2 059 empleos equivalentes.

atiempo completo.
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Exhibicion de films y videocintas (CHU 5914)

Para determinar la produccion turistica de |a Exhibidon de filmes v videocinitas
(2L 5914), se utilizd el gasto turistico de los visitantes ademas de |os estudios
de PromPert y de la ENVIR respecto a la partidpadon de |os turistas en el flujo
del turismo Intemo y receptivo y el gasto promedio a espectaculos vigentes en
gl 2007,

El consumo intermedio se determind con el coeficiente técnico de la Exhibidan
defilmesy videocintas delas cuentas nacionales.

El valor agregado se obtuvo por diferencia entre el valor bruto de producdan y
gl consuma intermedio.

Rubro Valor
Yalor Bruto de Produccian 20.4
Consumo Intermedio i
Valar Agregade Bruta 125
Remuneraciones 2.5
|mpuestos a7
Excedente deexplotacion w7
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La actividad turstica de axhibicion de filrmes y videocintas generd Una fuerza
laboral de 265 trabajadores, siendo el 100% trabajadores asalariados. Asimismo
esta actividad generd 262 empleos eguivalentas a tiempo completo.

Cuenta de produccion de los servicios de recreacion y otros de entretenimiento,
Finalmente, se obtuvo el valor bruto de la producddn para & conjunto de las
actividades de recreacion y otros servicios de entretenimiento cuyo monta fue
5. 804, 6 millones.

Los consumosintermedios de cada actividad incluida en |os servidos recreativos
y de entretenimiento, se derivaran delos coefidentes tecnicos dela misma rama
de actividad de las cuentas nadonales con lo cual se gquarda coherencia a nivel
de cada clase ClIU, obteniéndose un valor total de 5/, 2844 millones,

El calculo del walor agregado bruto de esta actividad siguid & mismo
procedimiento que las cuentas nacionales conveancionales, Por un lado, por
diferencia entre el valor bruto de producdon y el conisumo Intermedio seobtuyvo
un total de 5/ 520,2 millonesy, porotralado, se detarmind independientementa
cadauno de sus componentes, tal como se muastra en el siguiente cuadro:
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CUENTA DE PRODUCCION Dt SERVICIOS DE RECHEACION Y OTROS
DE ENTRETE Nlhq-n;h'n: 007
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Rubro Valor
Valor Bruto de Produccion #0458
Consummo Intermedio 284
Valor Agregado Bruto: 5202
Remuneraciones i
Impuestos el
Excedente de explotacién 316.7

Kt LBg o enciss o 151ades qiad padberan poessninr e+ tebeen o dedondes de dfras.
:hmhmmmr o

HArIEO N w0

PRODUCCION DE SERVICIOS RECREATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTQ, 3007
(e e 0 s 3R )

Attmmﬁ

ﬁ'ﬂbﬂim-rdt

MLE:ﬁh-:. Filmes

Trasesn i MR T LR S0 OO E CHT A

Empleo turisfico
la actividad turistica de recreacidn y entretenimiento generd una luerza

laboral de 22 305 trabajadores, sienda 16 875 asalariados v 5 430 trabajadores

independientes. Por otra pane, estaactividad generd 23 549 empleas equivalentes
a tlempo completo.

. Comercio minorista de bienes caracteristicos del turismo,
especi_ﬂms de cada pais

De acuerdo al documento de Ja Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones

sobre el marco conceptual, 2008, se identificd la venta al por menor de bienes

caracteristicos del turismo especificos de nuestra pals, como es el caso de los
mérgenes comerciales de fa produccion de artesania..

Seqgtn la Revision4 de la C IIU, estos margenes se encuentran ubicados en la ClIL

A753: Venta al por menor de alfombras, tapices, papel tapiz y cublenas para

piso, CIIU 4771: Venta al por menor de prendas de vestir, calzado y articulos de
cuero en comercios especializados, y la ClIU4773: Otras ventas al por menor de
productos nuevos en almacenes especializados.
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En base al estudio especial realizado a comercializadores de artesanias en 11

~ principales regiones del Pery, se calcularon variables e indicadores, gue |uego
de promediarse con la informacién de cuentas nacionales, se determinaron los
margenes comerciales de |os productos de artesanias Incluidas a nivel de 103
actividades.
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El valor bruto de la producdion del comerdo de artesanias para el 2007 ascendio a 5/.
142,2 millones, con un consumo intermeadio de S/.41,9millones v unvalor agregado
bruta 5/, 1003 millones,

Rubra Valor
Valor Bruto de Produccian 4232
Consumao |ntermedio 415
Walor Agregado Brito 100.2
FRemuneraciones 211
Impuestos 05
Ingreso misxto 42.2
Ingreso Mixto Bruto 264
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Cabe precisar que |a desagregacidn del valor agregado bruto corresponde en
‘gran medida al ingreso mixto (5/. 42,3 millones), por incluir familias dedicadas
a estas actividades.

Empleo turistico

El personal ecupado que laboré en las actividades minoristas de venta de
artesanias totalizé 1 527 comerciantes de los cuales el 37% fue asalariado y la
diferencia correspondid a los trabajadores independientes. Asimisma se generd
7721 empleos equivalentes a tiempo completo.

10. Otras industrias turisticas especificas de cada pais

10.1 Actividades de servicios relacionadas con el transporte aéreoc

La clase ClU 5223 Actividades de servicios vinculadas al tansporte aéreo,
comprende las actividades relacionadas con el transporte aéreo de pasajeros,
explotacidn de instalaciones terminales, como terminales aéreos, actividades
aeroportuarias y de control de trifico aéreo de aeronaves y pasajeros, actividades
de servicio en tierra realizadas en aeropuertos, se incluyen también los servicios
de prevencion y extincion de incendios en los aeropuertos.

Los servicios turisticos son aquellos prestados a los viajeros en el transporie aéreo.
En el caso peruano, esta actividad se encuentra acargo de la Corporacian Petuana
de Aeropuentos y Aviacion Comercial-CORPAC S.A. y Lima Airport Partner's - LAP,
empresas gque proporcionan los servicios aeroportuarios a los viajeros,

Cuentade produscion

La-produccion de esta actividad estd conformada por los ingresos generados
por el pago de la Tarifa Unificada de Uso de Aeropuerto (TUUA) que pagan las
personas que viajan por via aérea. Estas 1atifas son diferenciadas para los pasajeros
que viajan al extericr (TUUA Imternacional) y para los que viajan al interior del pals
(TUUA Nacional) y son registradas por los operadores de los aeropuertos como
ingresos port servicios a los pasajercs. La tarifa es abonada por el turista al momento
del embarque.

Comparando la produccion de las actividades de servicios relacionadas con el
transporte aéreo, respecto a los valores de cuentas nacionales, se observa una
tasa de participacion de 34,4%. La produccion fue de 5/, 227,1 millones,

El consumo intermedio se determinéd con el coeficiente técnico de la
correspondiente clase ClIL 5223 de las cuentas nacionales, obteniéndose un
valor de 5/. 39,2 millones.

El valor agregado se calculd por diferencia entre el valor bruto de produccion
v el consuma intermedio, obteniéndase un valor de S/ 187,9 millenes, Sus
compaonentes se determinaron con la estructura de las actividades de servicios
relacionadas con el transporte aéreo de cuentas nacionales, con excepcion de
las remuneraciones, en donde se tomd en cuenta las remuneraciones promedio
registradas en las estadisticas ocupacionales del Ministerio de Trabajo vy
Promocidn del Empleo (MTPE),
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Rubro valar
“Walor Bruto de Produccion 227
Consumo Imtermedia 302
“Walor Agregado Bruto 187.%
Remuneraciones 244
Impuestos 64.7
Excedente de explotacian 54,8
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Las actividades de servicios relacionadas al transporte aéreo generaron empleos
para 859 parsonas, todos fueron asalariados. Asimismo esta actividad generd
875 empleos equivalentes a tiempo completo.

10.2 Servicios financieros y de seguros

Enla CST 2007 seidentificaron los créditos paraviaies, cambio de divisasy seguros
de vigje, contenidos parcialmente en actividades de |a Clasificaddn Industrial
Internacional Uniforme Rev. 4, gue se defallan a continuadan:

La clase ClIU 6419 Otros tipos de intarmeadiacion monetaria, compraende |a
recepciton de depdsitos v |la concesion de créditos o préstamos de fondos.
La concesidn de crédito puede adoptar diversas formas, como préstamos
hipotecas, tarjetas de crédito, etc Estas actividades son realizadas en general
por institudones monetarias diferentes de los bancos centrales, como: bancos,
cajas de ahorro, y cooperativas de crédito. Parala CST 2007 se considerd sélauna
parte dela clase Cll, correspondiente al Crédita para viajes gue utiliza & turista
interno mediante un préstamo a una entidad financiera,

La dase ClIU 6612 Corretaje de valores y de confratos de productos bdsicos,
comprende las actividades de realizacidn de operaciones en los mercados
financieros por cuenta aena (por eiemplo, correduria de bolsa) ¥ actividades
conexas, cometaje de valores, corretzie de contratos de productos basicos y
actividades de ofidinas de cambio, etc, identifcandose parala C5T losmovimientos
de cambio de divisas que realizan el turista receplivo y emisivo en [as casas de
cambio, con lafnalidad de efectuar sus gastos en los lugaras visitados.



Seguro para viafes

La clase ClIU 6512 Seguros generales, considera los suministios de servicios
de seguros distintos de los seguros de vida como: seguros de accidente
y contra incendios, seguros médicos, seguios de viajes, seguros de cosas,
sequros de Transporte por carretera, marftimo y aéreo, y los seguros contra
pérdidas pecuniarias y de responsabilidad civil. Para la CST 2007, se identificé
la parte correspondiente a los Seguros que utiliza el turista emisivo que viaja
principalmente a Europa, donde le exigen contar con un seguro para obtener
la visa para su viaje. Este seguro cubre gastos por enfermedad, accldentes y
repatriacion, entre otres.

Cuenta de produtcisn o

El valor bruto de la produccién de los semvicios financieros y seguros para ¢l
2007, ascendida S/, 1804 millenes. El consumo intermedio definido como los
insurnos utilizados para la efecucion de los servicios prestados; rales como:
‘material de oficing, publicidad, honorarios profesionales o técnicos, materiales
auxiliares, repuestos, gastos notariales, gastos legales, energia eléctrica, agua,
ete, se calcularon en 5/, 57,8 millones. El valor agregado bruto calculado de la:
diferencia entre el valor bruto de la produccién y el consume intermedio, fue
de S/. 122,6 millones,

"l W |

CUENTA DE PRODUCCION DE SERVICIOS FINAMCIEROS Y SEGUROS, 2007

LA, iR LS Fee, il i

Rubro

Valor

Valor Bruto de Produccién 1804
‘Consume Intermedic 578
Valor Agregado Bruto 1226
Rermuneraciones 46,4
Impuestos 13
Excedente de explotacién 75,0
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A continuacion se describe el proceso de cdlculo de la produccion de estas
actividades,

a) Servicios Financieros

o Credito para viajes: Se determing tomando en cuenta indicadores
obtenidos de la Encuesta Nacional de Viajes de los Residentes, como
porcentaje de poblacion viajera que financid su viaje con préstamos y/o
tarjetas de crédito (8,7%), porcentaje de gasto financiado, flujos de turistas
que realizan estos préstamos y gastos promedio durante el viaje, con lo
cual se calcularon préstamos al turista interno y el monto a pagar por esta
operacian obteniéndose finalmente una produccion de S/ 116,5 millanes. Bl
consumo intermedio de la actividad se calculé en 5/. 33,1 millones y el valor

agregado bruto en 5/. 83,4 millones.
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\ale - Las operadones realizadas por |os turistas receptivosy
emjswaaen las casas de cambio del pais, sevaorizaron an 5/, 40,6 millones,
calculadas  a partir del andlisis de |a evolucion de la misma dase ClL,
proveniente de |a matriz de producclon de cuentas nacionales del afio
2007, El consumo intermedio de la actividad alcanzo 5/. 11,5 millones y el
valor agregado bruto 5/ 29,0 millones.

b) Servicios de Sequros

e perae o ee LaCsT 2007 identifico &l segmento de turistas emisares
gueviajanprincipalmentea Europa dondeleexigen contar conunSeguro
para acceder al visado de viaje. Para el calculo se consideraron precios
praomedios de seqguros de acuerdo acobertura, edad del viajero v dias de
viale asimismo se contd con informadan de monto de indemnizaciones
pagadas por parte de las compafiias de seguros, asf como tamién con
lainformacion de Cuentas Macionales,

Por otro lado se contd con informadon del Comité de Tarjeta de Asistencia
al Wiajero (COTAV), que agrupa a empresas dedicadas a brindar el servido de
asistencia al viajero. La produccion de |a actividad se determind de la diferencia
de sequros vendidos menos indemnizaciones pagadas, calculandose en 5/ 23,3
rillones. El consumo intermedio de |a actividad ascendid a 5/. 13,1 millonesy &l
valor agregado bruto a5/ 10,1 millones,

De acuerdo a los praductos ofrecidos por |a actividad de servicios financieros
y seguras, se puede apreclar que el crédito para viajes representd 64,6%,
cambio de divisas 22 5% y el seguro para viajes 12,94, como se muastra en &l

siguien te grafico:
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L3 actividad de |os servicios financieros y seguros proporciond empleo a 786
trabajadores, siendo 1009 trabajadores asalariados. Asimismo, estas actividades
generaron 847 empleos equivalentes a tiempo completo,



10.3 Produccién de artesania
En el dmbito del turismo, la produccién de artesania constituye una fuente
generadora de beneficios econdmicos para las comunidades antesanales, tiene
minima participacion de Intermediarios, aglomera a familias enteras dedicadas a su
roduccidn y comercializacion, y genera un efecto multiplicador en el emplec y en
ingresos, por ello fa CST considerade surna importancia su medicidn econdmica.

De acuerdo a la Ley del Artesano y del Desarrollo de la Actividad Artesanal (Ley Ne
29073, publicada el 25 de julio 2007) la antesanfa se define como, "la produccion de
bienes hechos ya sea totalmente a mano o con ayuda de hérramientas manuales,
e incluso de medios mecénicos, siempre y cuanda el valor agregado principal sea
compuesio por la mano de obra directa y ésta continde siendo el componente mas
importante del producto acabado, pudiendo la naturaleza de los productos estar
basada en sus caracteristicas distintivas intrinsecas al bien final ya sea en 1érminos
del valor histérico, cultural, utilitario o estético que cumplen una funcién social
reconocida, empleando materias primas originarias de las zonas de origen y que se
identifiquen con un lugar de praduccion”,

Comeo en la mayoria de los paises, la antesania en el Per no estd especificada en
la Clasificacion Industrial Internacional Unifarme, encontrandaose implicitamente
en algunas de las actividades de dicho clasificador como la fabricacion de
prendas de vestir, articulos de madera, de cuero, articulos de ceramica, arcllla,
0o, plata, etc.

Cuenta de produceion

Considerando las caracteristicas de la produccion de artesanfa, la CST 2007 logro
identificar las actividades relacionadas con la produccién de artesanifas, ubicandolas
en la cuenta de hogares, por lo que su estructura productiva se ve reflejada en ellas.

Se contéconinformacion del X1 Censo Nacional de Poblacion y VI de Vivienda 2007
de ntimero de personas por cadigo de ocupaciin y actividad, correlacionados
con el IV Censo Nacional Econdmico 2008 y el personal ocupado de la cuenta
de hogares nos permitieron determinar el ndmero de artesanos dedicados a la
produccidn de artesanias.

Asimisma, la Direccion Nacional de Artesanias del MINCETUR, a través del Registra
Nacional del Atesano (RNA), mantiene un directorio de antesanos a nivel regional, por
lineas de produccidnartesanales y los avances realizados por el Clasificador Nacional de
Lineas Artesanales (CLANARY, que es un inventario de las lineas artesanales y productos
existentes en el Pend, permitieron validar las actividades a incluirse en la medicidnde la
produccion de aesanfas para la CST 2007, detalladas en el cuadro siguiente:

Li&HEDS M

ACTIVIDADES ECONOMICAS RELACIONADAS CON LA PRODUCCION
DE ARTESANIA, 2007
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Para la medidon del valor bruto de produccion de artesania se tomaron en
cuenta los coefidentes de productividad calculados a nivel de clase dIU v el
empleo equivalente de la cuenta de hogares de cuentas nacionales, con o cual
|z produccion de artesania destinada al turismo llegd a 5/, 6799 millones,

Rubro Valor
YalarBruto de Produccian G709
Consurmio lntermedio 2754
Valar Agregads Bruta 404.5
Remurneraciones w4
Impuestos 14
Irgresa Mixto Bruto 307
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La linea de produccion de artesania mas destacada fue |a fabricacdion de prendas de
yestir con Una participadion de 464% del total producido, destacando los ponchos,
articulos de alpaca, gorros, chalinas, atc, elaborados de materiales textiles v telidos
depunto.

Otras actividades representativas fueron la fabricadon de otras Industias
manufactureras (Jjoverfa, Instrumentos musicales, mufiequerfa) con 35,1%,
seguido de la fabricacion de otros productos minerales no metalicos (ceramicas
y articulos de yeso) con 62% vy fabricadon de ofros productos textiles como
telares, alfombras, mantas, etc. con 4,0%.

Cabe mendanar gue las artesanias de madera, metal, cueroy vidrio en conjunto
representaron &l 8,3% de |a produccién total delaactividad.
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Para determinar la estructura productiva de artesania se promediaron los
coeficientes técnicos de cuentas nacionales y los coeficientes obtenidos a partir
delestudio especial dhigi:ioa los productores de anesania del MINCETUR realizado
a nivel nacional en 11 regiones (principales productores de artesanias), con lo que
se determind el consumo intermedio de laactividad en S/, 2754 milllones.

El valor agregado bruto de la produccidn de artesania fue de S/, 404.5 millones,
cuyo componente principal fue el ingreso mixto que representd el 76,8% del
total, debido a que la actividad emplea mayormente a familiares con mano de
obra no remunerada.

Emples Tunjshico

l.a proeduccion de artesania demandd el trabajo de 34 110 personas, de las cuales el
35% fueron asalariados y el 65% fueron trabajadores independientes; conformado
por familiares. Por otra parte, esta actividad generd 34 512 empleos equivalentes
a liempo completo.

AR JTrad Industries

Dentro de otras industiias turisticas, tenemos la produccion de productos conexos
al turismo, los cuales "son importantes en el andlisis del turismo para la economia
de referencia, aunque su vinculo con el Wwirismo esta muy limitado a escala mundial,
En consecuencia, las listas de dichos productos seran especificas de cada pais™.

Para la Cuenta Satélite de Turismo, ésta comprende un conjunto de actividades
relacionadas con la realizacion del viaje, aunque el aporte final en el gasto total
turistico na sea significativo:

1. Industrias conexas al turismo

Transporte terrestre de pasajeros de areas urbanas y suburbanas

La clase ClILI 4921 Transpornte urbano y suburbanc de pasajeras par via rerrestre,
comprende el transporte térrestre de pasajeros pot sisternas de transporte urbanos.
y suburbanos, que pueden abarcar lineas de autobtls, ranvia, trolebis, metio. £
transporte se realiza por rutas establecidas siguiendo normalmente un horario fijo
y entrana la recogida y deposicidn de los pasajeros en paradas fijas, también se
incluye las lineas de transporte entre la ciudad y el aeropuerto o fa estacion.

La preduccion de la actividad de transporte urbano de pasajeros esta constituida
pat los ingresos de la venta de pasajes pot el use de sepvicios de transporte en
omnibus y camioneta nural (combi), que utilizan los visitantes internos, receptivos
y emisivos pata movilizarse en la ciudad que estan visitando.

Paraelaborar la produccion se utllizaron los indicadores provenientes de [os perfiles
del turista extranjero (turismo receptivo) y de la Encuesta Nacional de Viajes de |os
Residentes (turismo interno). Con dichos estudios se determind el porcentaje de
visitantes que hacen uso del servicio de transporte urbana.

Yomr Fecomendaciones intemacionales para estadisicas de tunsmo 2008, pag 46
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La produccién turistica representa el 5,5% del valor de produccion de |a
correspondiente actividad en |as cuentas nacionales. El valor obtenido fue
5. 3242 millones.

Servicios fotegraficos

Esta actividad se encuentra en la TlIU 7420 Actividades de fotografia. Para &l
caso de la Cuenta Satélite de Turismo se ha considerado |2 parte de senvicios
fotograficos dedicada al turismo como la produccion fotografca comercial, &l
procesamiento de fotografias v filmes de propiedad de |os visitantes, Incluye
tambien |la realizacion de retratos fotograficos (induso mediante maguinas
accionadas por monedas) por ejemplo, fotos para los pasaportes, y fotografias
para anundos comerclales turisticos, entre ofros.

La medidén de |a actividad de fotografia se realizéd considerando indicadaores
de la misma clase CIU de |as cuentas nacionales, hallando Un valor bruto de la
produccion de 5/ 152,1 millones.

Camaras y asociaciones
Esta actividad seinduye en |la ClILl 8411 Actividadesde asodadones empresaniales
y de empleadores.

Esta cdase induye los serviclos de las asodiaciones y gramios empresariales
reladonados con & desarrollo v 13 prosperidad del turismo. Entre las prindpales
actividades gue desarrollan se tiene la difusion de informadon turistica, la
representadan ante [os organismos publicos, etc.

Paralamedicion del valor delos servicios de |as camaras y asociaciones sin fines de
lucrd, s2 han tomado en cdenta solo 1as que seancuentran relacionadas al turismo,
y astuyo constituldo porlas cuotas de sus asociados & Ingrasos por eyentos, Cursos
o talleres especializados v otros servidos empresariales prestados a sus propios
asoClados, estimandose en 57, 189 millones para & 2007

Servicios de ensefianza (publica y privada)

La ensefianza del turismo a nivel universitario o de Instituto superior con rango
universitario (ClIU 8530 Ensefianza superior) se Incluyve en la Cuenta Satélite de
Turismo ¥ comprende 3 todas las facultades de turismo de las universidades
pablicas y privadas, asi como a los centros superiores de formacion turfstica.

Para calcular los senvicios de ensefianza publica se requirié conocer basicamente
la poblacidn estudiantil que siguid estudios de turismo v &l gasto elecutado por el
goblemo en educadadn universitaria de turismo.

Para caloularlos servidos de ensefanza privadase considerd la poblacion estudiant|
que siguid estudios de turismo, & predo promedio de sus tarifas mensuales y
gl nimero de meses estudiados en &l afio. El valor bruto de 1a produccion de |a
ensenanza publica y privada dedicada al tursmo se calculd en S/, 1387 millones.

Servicios gubernamentales

Los servidos gubernamentales dedicados al turismo se registran en |a clase (iU
8413 Reguladaon yfadlitacion dela actividad econdmica. Para &l caso de la Cuenta
Satélite de Tursmo, se han considerado aguellos cuva finalidad es fomentar,



fortalecer y promocionar el turismo interng, asl como la imagen del Per( en el
exterior, entre ptros aspectos.

El valor bruto de la produccion de la Regulacidn vy facilitacion de la actividad
turistica, fue de S/, 21,6 millones y se determind por agregacién entre el consumo
intermedio y el valor agregado. [sta informacion se obtuvoe a panir del pliego del
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo con sus tres unidades ejecutoras: La
Direccion General de Administracion, La Comisidn de Promocion del Perti para la
[Exportacidn y el Turismao y El Plan Copesco Nacional. Dicha informacidn se obtuvo
del Portal de Transparencia Econdmica del Ministerio de Economia y Finanzas.

Comercio ﬁnx:npto artesanias)

Segun la ClIU Revision 4, en la CST 2007 consideramos la venta al por menor
realizada en comercios especializados, donde se ubican en gran medida la Venta de
combustible para vehiculo automaotor (CHL 4730), que utiliza el visitante interno en
susviajes: la Vienta de prendas de vestit (no antesanales) y la Venta de maletas, bolsos
y accesorios para viaje ubicadas en la ClIU 4771 Venta de prendas de vestir, calzado
y articulos de cuero,

Con una menor participacion se tiene la Venta de equipo de campamento y
excursionisma ubicada en la ClILI 4763 Venta de equipo de deporte y la Venta de
equipo y material fotografico en la ClIU 4773 Venta de otros productos nuevos.

La preduccion del comercio al por menor registro l6s margenes comerciales de
la venta de combustible para vehiculo automotor, la venta de prendas de vestir
(no consideradas dentro de artesanias), la venta de eguipos de campamento,
maletas, bolsos, equipa y material fotografico, principalmente. Fueron calculados
aplicando los margenes comerciales de los productos nacionales de la TIP 2007,
obteniéndose finalmente un valor de S/. 237,5 millones.

Cuenta de produccion de las Industrias conexas al turisme
El valor de la produccian de las industrias conexas, constituldas por la suma de las.
actividades mencionadas anteriormente totalizé S/. 892,9 millones.

El calculo del consumo intermedio de las actividades conexas se derivo de los
coeficientes técnicos de la misma rarmna de actividad de las cuentas nacionales, con
lo cual se quarda coherencia a nivel de cada clase ClIU. Por otro lado, se considerd
informacian brindada por el SIAF para los serviclos de ensefianza y por las unidades
ejecutoras para los servicios de gobiemeo.

Para obtener el valor agregado bruto de las actividades conexas se utilizé el
mismo procedimienta que las cuentas naclonales convencionales, por un
lado se obtuvo el valor 1otal de 5/. 573,5 millenes por diferencia entre el valor
bruto de la produccion y el consumo intermedio, y por otro lado, se calculd
de manera independiente cada uno de sus componentes, con los resultados
finales como se muestran en el cuadro siguiente:
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El nimero de personas ocupadas en |as actividades conexas totaizo 30 329, de
los cuales el 46,6% correspondid a la categora de asalariados, en tanto que, el
5£3,4% alosindependientes. Por otra parte, esta actividad generd 33 727 empleos

‘aquivalentes a tiempo caompleto.
2. Industrias no conexas al turismo

Las actividades no conexas al turismo se refleren a la produccon de aguellos
bienes v servidos consumidos indistintamente por turistas v no turistas.El hecho
de gue los turistas no lo pudieran consumir, no afecta en ningdn sentido su
produccidn ¥ no representan parte significativa del gasto total del visitante,

Para la Cuenta Satélite de Turismo 2007 se identificaron cuatro actividades, las

cuales se encuentran ublcadas en las sigulentes dases ClIU segin Rev.4:



Combustibles para vehiculos automotores

La clase CIIU 1920 Fabricacién de productos de la refinacidn del petréleo,
comprende a la fabricacion de combustibles liquidos o gasecsos o de otros
praductos a partir del petréleo crudo y de minerales bitumineses o de productos
de su fraccionamiento. La refinacion del petrdleo incluye una o més actividades
como el fraccionamiento, destilacidn del petrdleo crudo y pirolisis, entre otros,

La CST 2007 identifict la parte correspondiente al combustible utilizade por
quienes viajan con movilidad propia.

La produccion se calculd teniendo en cuenta el gasto del turista interno al utilizar
su- propio vehiculo para sus viajes, Se analizaron los estudios como la ENVIR
donde un 1,9% de la poblacién de turistas y el 44% de excursionistas internos
utilizd combustible para vehiculo automaotar, asl coma los estudios realizados por
PromPend para estimar los gastos deviaje, v la informacion sobre la produccion de
las refinerfas para el ano 2007,

El monto total para el 2007 ascendié a S/. 642,0 millones, correspondiendo S/.
4203 millones a gastos de consuma intermedio y 5/. 221.7 millones al valor
agregado bruto.

Equipo de campamento y excursionismo _

En esta actividad se incluya la fabricacidn de las maletas, bolsos y accesorios para
viaje, asl como los sacos de domiir, tiendas de campana, toldos de proteccidn
contra el sol, y articulos de acampada, que comprd el turista para la realizacién
de sus viajes. £l cdlculo de la produccidn partid de la informacién de la misma
actividad econdmica de cuentas nacionales estimdndose en 57, 185,9 millones.
El consuma Intermedio alcanzé S/. 84,6 millones y el valor agregado bruto S/
101,3 millones.

La clase ClIL 1392 Fabricacidon de anticulos confeccionados de materiales textiles,
excepto prendas de vestir, incluye la fabricacion de articulos confeccionados con
cualquier tipo de material textil, incluidos tejidos de punto y ganchilio,

La CST sdlo considera una parte de la ClIU, correspondiente-a la fabricacian de
mantas de viaje, sacos de dormir, tiendas de camipana, toldos de proteccidn contra
el sol, y aniculos de acampada, principalmente.

Asimismo, se incluyd la clase CIIU 1512 Fabricacion de maletas, bolsos de mano y
articulos similares, y anticulos de 1alabareria y guarnicioneria, De dicha categoria
se cansideraron sdlo las maletas v bolsos de rmano que adquiere el visitante para
la realizacién de sus viajes.

Comunicaciones

La clase ClILU 6110 Actividades de telecomunicaciones alambricas, comprende
actividades de explotacion, mantenimiento de sistemas de comunicaciones de
punto a punto por lineas aldrnbricas, por microondas © por una cembinacion
de lineas alambricas y conexiones por satélite, entre otras. Y la clase iU 6120
Actividades de telecomunicaciones inaldmbricas, incluye acividades de
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explotacion, mantenimiento o facilitacidn del accaso a servicios de transmision de
wioz, datos texto, sonldoy video Utilizandao infraestructura detelecomunicacones
inalambricas, etc

Parala Cuenta Satélite deTurismo 2007, se considerd sololasllamadas telefonicas
tanto alambricas e inalambricas que realiza &l turista durante sus viales. La dase
ClIU 5310 Actividades postales abarca las actividades de servicios postales sujetos
a la obligadon de servidos universal. Abarcala utllizadon de la infragstructura de
servicio universal, Incluidas |as sucursales locales, 1as instalaclones de clasificadién
y procesamiento y las rutasde recojo v entrega decorreo, comespondencia, cartas,
tarjetas postales y material impreso, asl como pagquetes de tamafio pequefio vy
documentos, principalmente.

FaralaC5T setomaronenconsideracion lasactividadesde enviodecorrespondencia
y/0 postales nadonal e internadional gue reallzan |os turistas.

Las actividades comprendidas en estos servicios se wvaloraron en 57 165 millones,
de los cuales el servico de telecomunicaciones, gue en este caso se considerd solo
las llamadas telefdnicas, tuvo una mayor significacion (98,19%) en el total, mientras
que los servicios postales gue utilizd el turista representaron & 1,%%6. B consumo
intermedio del total dela actividad fue de 5/.8,1 millones y el valor agregado bruto
de % &4 millones.

Fabricacién de prendas de vestir

Esta actividad corresponde a la clase 1410 Fabricacion de prendas de westir,
excepto prendas de piel, de la ClIU Rev, 4 que comprende “la fabricacion de
prendas de westir con todo tipo de materiales gue pueden ser revestidos,
Impregnados o cauchotados”,

Esta actividad se incorpord a la CST dentro delasno especificas del furismo, como
aquella gue pudiera atender la demanda de los visitantes cuyo gasto, enfre otros
rubros, fue destinado también a la compra de prendas de vestir, segin sefialan las
ancuestas deturismo receptivo e interno ejecutadas en &l 2007,

El cdlculo de la produccion se realizé con informacion de |a Tabla Insumo
Producto del afio base 2007, complemeantandose con los resultados de |as
enclestas del turismo receptivo e interno respecto a los gastos efectuados por
turistas y excursionistas durante sus viajes realizados en &l territorio peruano
en el mismo afio.

El valor bruto de produccidn ascendic a S/. 446,7 millones, el consumao
intermedio se determind con &l coeficiente técnico de la actividad de cuentas
nacionales, obteniéndose 5/, 2223 millones v el valor agregado bruto se
calculo en 2243 millones.

En al siguienta grafico se observaquela producddn de combustible paravehiculos
automotores representd aproximadamente la mitad del total (49 7%), sequido de
la produccion prendas de yestir (34,6%), equipo de camparmento ¥ excursionismo
(14.4%) v, en menor proporcion, el servicio de comunicaciones gue significd solo
1,3% de |3 produccion
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Cuenta de produccion

Fl cdlculo de la produccidn de estas actividades se realizd tomando en cuenta
la infoermacién de los niveles de acuerde a cada clase ClIU de la Tabla Insumo
Producto (TIP) 2007 del INEJ, estudios del turisma receptivo e Interno respecto a
los gastos efectuados por turistas y excursionistas, asl como precios y volumen
de combustibles del Ministerio de Energfa y Minas (MINEM), ¥ remuneraciones
promedia correspondiente a cada actividad obtenida del Ministerio de Trabajo y
Pramacién del Emplea (MTPE), Para el ano 2007, la produccién de las actividades
no conexas, en conjunto alcanzd a /.1 291,0 millones.

El consumo intermedio definido como valor de los bienes y servicios consumidos
como insumos en un procesa de produccion, excluidos los activas fijos, se
calcularon en forma Independiente por cada actividad considerando los
indicadores obtenidos en la TIP, estimandose para el 2007 en S/, 735,3 millones. El

valor agregade bruto, considerado comao el total de ingresos recibidos por el uso.

de factores productivos que participan en el proceso de produccion, se obtuvo
por diferencia entre el valor bruto de produccién y el consumo intermedio,
calculdndose en 5/.555,7 millones.

FLADRG A

CUENTA DE PRODUCCION DELAS INDUSTRIASNO CONEXAS-AL TURISMO, 2007

[MiTenes de: (e vhnRoies])

Rubro- Valor

Valor Bruto de Produccion 1291.0°

Consutno Intermedia i

Valor Agregado Bruto 555,7
Remuneraciones 1333
Impuestos 55
Excedente de explotacion 4169
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Empieo turistico _ - _
El personal ocupado de estas actividades fue de 17 875 trabajadores; de los
cuales 11 116 fueron trabajadores asalariados, mientras que 6 759 fueron
independientes. Porotra parte estaactividad generd 19003 empleosequivalentes
a tiempo completo.
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g, Empleo en lag industrias turisticas

El empleo constituye una dimension relevante en & analisis de |as actividades
econdmicas. En el caso del turismo, las actividades caracteristicas que
lo Componen son horzontales a numerasos sectores economicos y son
espedialmente intensivas en &l Uso dela mano de obra, generando importantes
beneficios sobre la pobladén dedicada a estas actividades.

F Msree de Cunmias Naris 1AlES

El Sistema de Cuentas Macionales (SCM) considera el concepto de empleo
equivalentea tiempo compléeto para una mejor medicion dela productividad, de
los Ingresos, de una mejor detarminacion de (05 agregados macroecondmicos.

Segun este concepto la unidad de medida no es el nimero de personas, sino &l
numero de puestas de trabajo equivalentes a tiempo completo, Definiéndose
como Puestos de Trabajo, aguel que se genera por “un contrato explicdto o
implidto entre Una persona ¥ una unidad institucional para realizar un trabajo
g cambio de una remuneracion durante un perfodo definido o hasta nuevo
aviso” segun el Sistema de Cuentas Nacionales, entendiéndose como trabajo
a cualguier actividad economica gue contribuye a |3 produccion de blenes o
servicios dentro de la frontera de la produccian.

El empleo se recoge a partir de encuestas de hogares tomando en cuenta las
definiclones dela Organizacion Internacional del Trabajo - OIT. Enla Conferencia
Intemacional de Estadisticos del Trabajo (CIET) se trataron principalmente (oS
conceptos de empleo, desempleo v subempleo.

EI'SCN menciona gue "|la produccién por pluesto de trabajo puede ser una medida
excesivamente tosca de la productividad, por lo gue en &l Sistema se prefiere &l
total de horas trabajadas como medida del insumo de mano de obra®,

En consecuencia, el Empleo Equivalente, resulta de dividir el total de horas
trabajadas por el promedio de horas trabajadas en puestos de trabaio a tiempo
completa (SCH).

£ 4 Fuemics de Imfarmacicn
Parala elaboradon de la matriz de empleo se utilizaron |as siguientes:
» Fuentes periédicas

¢ Encuesta Nacional de Hogares de 2007 (EMAHO)

¢ Encuesta Permanente de Emplen de Lima Metropolitana

¢ ResumendePlanillas del Ministerio de Trabajo y de Promodén del Empleo

& Estadistica de poblacién asegurads, remuneraciones y aportaciones
sociales de ESSALUD



= Fuentes estructurales

# Censo de Poblacidn y Vivienda de 2007

¢ Censo Nacional Econdmico 2007

¢ Encuesta Nacional Continua (ENCO) de 2006

¢ Encuesta Nacional de Presupuesto Familiar 2007

« Otras investigaciones especializadas
5.3 Conceptos y definiciones utilizados en la mediciéon del empleo nacional

El Institute Nacional de Estadistica & Informética (INED, viene elaborando
la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO), desde el ano 1997, dentra del
marco del Programa “Mejoramiento de las Encuestas de Condiciones de Vida
de América Latina y el Caribe® (Programa MECOVI). Esta encuesta tiene por
finalidad proporcionar informacion de los hogares, respecto a estructuras del
empleo, condiciones de trabajo e ingresos, asicomo de las caracteristicas socio
demograficas y econdmicas de los miembros del hogar. Ello permite contar,
con Informacion estadistica actualizada sebre el empleo, salud, educacidn,
vivienda, ingreso, gasto, asi comao la participacion en programas sociales,
informacién que permitird la formulacion e implementacion de politicas
adecuadas en los sectores.

Poblacion en Fdad de Trabajar (M0 1), es aquella peblacion definida por las
narmas internacionales (OIT), como apta en cuanto a edad para ejercer funclones
productivas (de 14 anos y mas de edad), Esta se subdivide en Poblacidn
Econdmicamente Activa (PEA) y Poblacién Econdmicamente Inactiva (NO PEA).

P.ET.=PEA + NOPEA (Inactivos)

Pabiacion Feandmicaments Activa (PEA), comprende-a todas las- personas de
catorce (14) anes y mas de edad, que en la semana de referencia:

# Seencontraban trabajando;
¢ No trabajaron, pero tenian trabajo,
¢ Seencontraban buscando activamente un trabajo.

P.E.A. = Ocupados + Desocupados

Para determinar que una persona se encuentra ocupada se utilizan cuatro criterios:

+ Ocupados, son las personas de 14 afos y mas de edad gque estuvieran
participando en alguna actividad econdmica, en el periodo de referencia.
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+ Los trabajadares depandientes, gue tenienda empleo filo, no trabajaran,
la semana anterior, por hallarse de vacaciones, huelga, licencia por
8 enfermedad, licencia pre y post-natal, etc, todas ellas pagadas.

* Los trabajadores independientes, que estuvieron temporalmente ausentes
del trabajo durante el periodo de refererida; sin embargo 3 empresa ©
regocio siquid funcionando.

& Alas personas que no estuvieron en ninguna de |as condiclones anteriores
se les pregunta si reallzaron alguna actividad econdmica en el perioda de
referencia, al menosuna hora, por lo cual recibira pagoen dinero y/o especie.

Segun la OIT (1983), los desocupadas son todas aquellas personas, de uno u otro
sexa, gue durante =l periodo de referencia cumplen en forma simultanea con los
cuatio requisitos siguientes:

¢ Sin empleg, es dedr, que no tignen ningun empleo, como asalariado o
como independiente,

+ Corrientemente disponible para trabajar, es decir, con disponibllidad
para trabajar en un empléo asalariado o independiente, durante el
nericdo de referencia.

+ En busca de empleo, es decir, que habian tomade acciones cancretas
para buscar ur empled asalariado o Independiente, Bn un pericdo de
referencia especificado..

e Este concepto abarca tanto a las personas gue buscaron trabajo pero
que trabajaron antes (cesantes), como a los que buscaron trabajo por
primera vez (asplrantes).

5.4 Marco conceptual del emplao en las industrias turisticas

Segun las Recomendaciones intermnacionales para las estadisticas de turismao
2008 (OMT), las personas pueden tener dos o mds empleas durante un
periodo de referencia especificado, y todos estos empleos o algunos de ellos
pueden desemperiarse en 1as industrias turisticas gue tratan de distinto modo
las distinciones entre persenas empleadas y empleos; en el cuadro siguiente,
se llustra esia situacidn,

El empleo en las industrias turisticas puede medirse como un Tecugnto de las
personas empleadas en:

4 LasIndustrias turisticas en cualguiera de sus empleos (1, 3y 43),

+ Comounrecuentode las personas que desempenaban su empleo principal
en las Industrias turisticas (1 vy 3),

+ Como unrecuento de los empleos en las industrias (1, 3a v 4a)

# Personas empleadas en lasindustrigs turisticas (todos los emplecs)=1, 3, 4a

& Personasempleadas en las industrias turisticas (emplea principal) =1 .3

¢ Empleosan |as industrias turisticas=1, 3a , 4a
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(Cada medicidn tiene propdsitos diferentes v los paises pueden adoptar uno ©
varios de estos propadsitas dependienda de la utilizacidn prevista. Si 1o que se
pretende es determinar €l nimero de personas cuyos medios de subsistencia
dependen de cierto grado de que trabajen en las industrias turfsticas, entonces
seria apropiado el recuento de fas personas con un empleo (principal o de otro
tipa) en las industrias turisticas.

La medicién basada en el emplen principal serviria para calcular, por ejempla, el
numern de persanas que estan considerablemente vinculadas con las industrias
turisticas. 51 lo que se pretende es realizar una comparacidn entre industrias
turisticas y no turisticas, o entre las Industrias turisticas y 13 economia global,
entonces seria mas apropiade un recuento de los empleos desempenados en
las Industrias turisticas.

Metodologia del empleo en la Cuenta Satélite de Turismo 2007

Bl empleo en la Industria turistica segdn 3 tabla 7  (anexo 9.1) de las
Recomendaciones sabre el marco conceptual de la Cuenta Satélite de Turisma
2008, comprende 2 componentes: el Namero de empleos por situacion en el
empleo (asalariados & independientes), nimera de horas trabajadas (asalariadas
e independientes), por situacién en el empleo, y el nimero de -empleos
equivatentes (asalariados e independientes), a tiempo completo por sltuacidn
en el empleo.

a) Ndmero de empleos equivalentes a tiempo completo por situacion en
el empleoc

El empleg eguivalente se determind a partir de los coeficientes de productividad
de las correspondientes clases ClIU de |as Cuentas Nacionales,

El coeficiente de productividad por empleo equivalente expresa, como varia
la produccién ante un incremento adicional de un empleo equivalente en el
proceso productivo.
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Seadoptd el mismo criterio de cuentas nacionales para determinar el ndmero de
horas semanalesque se obtuvo en fundon del empleo equivalente v el promedio
de horas trabajadas en puestos de trabajo a tiempo completo de |as actividades
relacionadas al turismo,

cy Nismero de empleas par saduaclan en of empiea

Se considero a |a *Poblacion ocupada® es dedr a las personas empleadas en las
Industrias turisticas (empleo prindpal), cuya informadan fue obtenida mediante
|arelacion entrela matriz del emplecequivalentey personal ocupada decuentas
nacionales. El ndmero de empleos fue determinado analizando & proceso de
calculo del empleo equivalente de cuentas nacionales y sus componentes
tales como la matriz de horas del empleo (oCupacion prindpal v secundaria)
promedio de horas, la matriz demografica equivalente, ¥ la compatibilidad con
lamatrz economica.



Proceso de la reconciliacion

de oferta - demanda
de la CTS
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La demanda y |a oferta turistica, comprende Una complea red de reladones
tanto fisicas como manetarias ¥ causan una serie de Impactos en aspectos
econdmicos, amblentales y socloculturales, sobre el que se aslenta v desarrolla
laindustria turistica.

En la CST 2007 se determing en forma simultanea el gasto turistico por tipo de
visitante y el gasto por tipo de bien o servicio que consume &l turista y por el |ado
delaoferta turistica se calould Ia produccidn delos bienas v servidos que se destina
alos visitantes,

Un prindplo de las CuentasMadonales es el equilibrio de los flujos, &n este caso de
ofertadeloshienesy servicios producidose importadosy los usosporlosdiferen tes
tipos de turismo, La oferta esta compuesta por |la produccidn e importacion a
precios basicos, los margenes comerciales sobre los bienes comercializados a los
visitantesen el interior del pais dvestuario, artesania), losimpuestos alos productos
y finamente |a transferencia a wisitantes de parte de los hogares.

El comporiente de importacion incduye el consumo del turismo emisor, cuyo
consumo en & exterior se considera como una impartacion y ademas algunos
productos relacionados directamente con el turismo, camaras fotograficas,
filmadoras v otros artefactos gue no se producen an &l pafs ¥ un valor de otros
bienes ¥ servicios que las encuestas no lagran detallar e implicitamente induyen
yastuario, productos de tocador, jovas, artefactos aléctricos, et

Los derechos de importacidn, son los walores gue se pagan en las aduanas por
la importacion de los bienes v senvidos importados para su comercializacion
y calculados con los coefidentes utilizados en la elsboracion de las cuentas
nadonales. Los margenes de comerdo son [os que estan contenidos &n [os bienes
que los turistas adguieren durante su visita, el valor mas significativo se genera por
la wenta de artesanias.

Fubro Yalor  Rubro Valor
Produs cibma predios basioas! 18 51x s ' Gasks de Lurisma yeceplnd 2741
PAdy penes de LormerLia 2500 | Dasleode Luiismead inkerd 13145,5
IrnparLagiomes CIF Aamrs Gaskas de Luyismas emisies 5794,
Dere: lvos de impar‘Lacidn 33, Canstnma calecliva y rars lerencias 1 334,
hmpueslss a las pradosbas H7S8

Tramslerencs de ogires 19,9

Total aaspsE | Total 24 5954
Calruclueg paorceriual [5) Celiuelura parcenlual [=)

Prodis £ Ena precias s s 755 Gasks de Lurisrna receplicg 25,5
Fhdr pemes de comeria 0| Gasks de luvis o ke 53,6
ok as ies Ol 17.5 Gaskade Lurisims ermrsrs 154
Deredhs de wnpar Laidn 3 Canslnma caleclivo y Lranslerentias 54
Ipueslas d las produt Las 5.6

Translerentia de Ivogm' es 25

Total — w000 Total 1000
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En la utilizacidn, el 94,6% del total de la oferta turlstica son adquisiciones
monetarias de los turistas (receptivo, interne y emisivo). EI 5,4% es el
valor de los servicios utilizados de manera colectiva (los servicios de

promocién, regulacion y educacién del gobierno o los servicios privados

de ensenanza y los de asociaciones empresariales), cuyos utilizadores no
se distinguen individualmente,

La CST 2007 toma como referencia la oferta y la demanda de las cuentas
nacionales con ana base 2007 y amplia o desglosa esta medicion de tal
forma de disponer con mayor detalle el valor de la oferta de los bienes y
servicios destinados a los visitantes (receptivos, emisivos € internos) y por el
lado de la demanda de los blenes y servicios consumidos por los visitantes,

Por lo tanto, las fuentes de informacién en algunos casos son las mismas pero
rabajadas y analizadas con mas detalle que las utilizadas por las cuentas

nacionales convencionales, entre estas fuentes cabe destacar las siguientes:

el IV CENEC 2008, estudios especificos en establecimientos turisticos, la
matriz de produccién, modos de produccién, matriz de empleo de la TIP
2007, Por el lado de la demanda, se utilizaron basicamente la ENVIR, ENAHO,
ENCO 2006, perfiles del urista extranjere y nacional, informacion de las
encuestas mensuales, erc.
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El principal indicador de la Cuenta Satélite de Turismo 2007, esel Producto
Bruto Interno Turistico (PBIT), que ascendié a 5/. 11 mil 688 millones,
representando el 3,79 del PBI total. El valor del PBl Turistico estd
representado por el aporte de las actividades turisticas como |os hoteles,
restaurantes, transporte de pasajeros agendas de vige producdon de
artesania, senddos culturales v de recreadion, entre ofros.

Las actividades caracteristicas aportaron el 82,6% del PBIT, |as otras
actividadesel 9,7% v el 7,8% restantelo conformaron losimpuestosgenerados,
Crentro de las actividades caracteristicas, |as que mas contribuyeron a |a
generacion del PEIT fueron &l transporte de pasaleros con una participacion
de 25, 7%, restaurantes y similares con 19,6% v la actividad hotelera con 14,1%.

El Consumo Turistico Interior, variable central del consumo, aporte a la
economia 2l 6,5% del PBI del Peri. E| componente de mayor participacion
en &l consumo turistico interor fue &l consumo interno con 61,74, vy, an
sequndo lugar se ubicd el consuma turistico receptivo con 30,2%%.

En &l turismo receptivo sereqgistrd lallegada de 1916 400 turistas y 535451
excursionistas, extranjeros y peruanos residentes en el exterior, El turista
receptivo presentd ungasto promedio de 5/ 3 250 durante su viaje al Perd,
COoNn uUna permanenda media de 12,6 noches.

El consumo dal turista receptivo se concentrd en tres servidos: tfransporte
de pasajeros, aojamiento y alimentaddn y bebidas gue, en conjunto,
represantaron el 73,6% de su gasto total.

El gasto del excursionista receptivofuede §/. 165 siendo los principales
rubros de consumo el sarvicio de provision de alimentos v bebidas, &l
senficio cultural ¥ entretenimiento, que representaron 15.4% v 10,.3% de
su gasto total, respectivamente,



El nimero de viajes de los turistas internos ascendié a 29 979 000 y
el de los excursionistas totalizd 57 124 880, El turista interno tuvo un gasto
promedio de S/. 318 y su permanencia en el lugar visitado fue de 5,6 noches.

Los principales sepvicios adquiridos porelturista interno fueron el transporte
de pasajeros que explicé el 37,6% de su gasto y la provisiGndealimentos y
bebidas con 20,9%. En tercer lugar, el servicio de alojarmiento gue representd
12,6% de dicho gasto.

El excursionista interno, cuyo gasto promedio en su visita del dia fue de
S/. 58, destind «l 39,6% al consumo de alimentos y bebidas, el 156% al
Transporte de pasajeros y el 41,6% a la compra de biepes.

En el turismoemisive se contabillzé la salida al exterior de 1966 207 turistas
y 237 546 excursionistas residentes. [| gasto promedio del turista emisivo
fue de S/, 1 920 y tuvo una estancia media de 14 noches en el pais visitado.

En su viaje al exterior el turista desting el 38,2% de su gasto al servicio de
transporte de pasajeros, un 15,5% alalojarmientoy un 13,99 a la adquisicién
de otros bienes.

El excursionista emisivo gastd S/, 85 destinando el 45,29% a la adquisicion
de alimentos y bebidas, €l 30,9% al wransporte de pasajeros y el 206% a la
compra de bienes.

El empleo directo generado par las actividades econdmicas relacionadas al
turismo fue de 421 384 personas ocupadas. ¢ 48,9% fueron trabajadores
asalatiados yel porcentaje restanteestuvo constituide porlosindependientes.

Las actividades caractetisticas contribuyeron con el 886% del empleo
directo, en tanto que las otras actividades explicaron el 11,4% del total,



Recomendaciones
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B, Recaomendac iones

¢ A fin de institudonalizar los trabajos de la Cuenta Satélite de Turismo
es recomendable mantener las funciones de la Comision Témica
Multisectorial con &l propasito de actualizar |as estadisticas de turismo en
forrma permanente. SU partidpacion v apartes han sido importantes para &l
logro de los objetivos trazados.

¢ La C5T se constituye en un instrumento fundamental para |a toma de
dedsiones en matearia turistica. La dificultad del trabajo realizado ha sido
notable dado que &l turismo es por definicién una "industria o actividad
fransversal’, lo que significa gue multiples empresas, de distintas ramas
de actividad, partidpan en |a oferta de servidios a los turlstas, v realizan 12
produccionde ptros bienes o senvidos que no tienen relacion conla actividad
turistica. De ahi |a hecesidad de fortalecer &l trabgo institucional. En forma
complementaria, la sensibilizacion a los informantes resulta crudal para
mejorar la calidad de |z informacién.

+ El Plan Estratégico Macional de Turismo (PENTUR) 2008 - 2018, considera a
la Cuenta Satélite de Turismo como un sistema de informadaon economica,
disefiada como satélite del sistema prindpal de Cuentas Madonales gue
permite medir el irmpacto del turismo sobre |a economia nadonal. En este
sentido, es recomendable |a sostenibilidad del equipo de profesionales
que han tenido a su cargo los trabajos de elaborar |3 GGT 2007, luego dela
experiencia de haber elaborado |a C5T 2001 y |a C5T 2002,

+ Conlafinalidadde presenvar|a sostenibilidad delas estadisticas del turisma, es
recomendable actualizar, modernizary explorar nuevos indicadores turisticos
a fin de organizar eimplementar indicadores de turismo, aprovechando las
cuentasdel Producto Bruto Intermo o delos indicadores turisticos timestrales,
Er ese aspecto se recomlenda fortalecer |a coordinacion con el INE| BCRP,
DIGEMIN, PromPend, MTC, MTPE, CORPAC, SLINAT, PCW, CARMATUR.



¢ 5e recomienda organizar ¥ poner en marcha el Sistema Nacional de
Informacion Turistica de actualizacidon continua, de acceso a lravés de
plataformas web, ton Ja informacion disponible en ¢ Sistema Estadistico
Nacional, a nivel nacional y regional, con sus metadatos, gréficos, estadisticos,
datos de ferias regionales, lugares turisticos, mapas turisticos, lugares
arqueolagicos, visitas a rmuseos, entre otros.

A fin de actualizar las estadisticas del turismo imerno, es primardial realizar
una nueva Encuesta Nacional de Viajes de los Residentes (ENVIR), para
obtener indicadores actualizados acerca del niimero de viajes y estructura
del gasto en el consumo turlstico (@mbito urbano y nural) para evaluar las
caracteristicas del viaje de los visitantes internos.

Es recomendable mantener actualizado los directorios tutisticos de los

hoteles, restaurantes, de transportes de pasajeros, agencias de viaje, museos

publicos y privados, guias de turismo, centros de esparcimiento, entre:

otros. Resulta deseable ademas la ejecucion de una encuesta a las agencias

de viaje y operadores turisticos que permita lograr una aproximacion

al “desempaguetamiento del turismo receptivo, intemo y emisiva” en
coordinacion con CANATUR y CENFOTUR,

Asimisma se recomienda establecer un convenia con la Superintendencia
de Banca y Seguros para acceder a informacion en detalle sobre los servicios
que se ofrece a los turistas.

De forma adicienal se recomienda establecer un convenio con el
Ministerio de la Cultura para acceder a informacion sobre las visitas a
museos ¥ lugares arqueolégicos.

Finalmente se recomienda actualizar el Registro Nacional del Artesano:

para generar el marco necesario para el diseno de encuestas, sondeos y
estudios relacionados a la produccion de anesania.
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Tablaoa PERU: Aporte del turismo a la econamia nacional, 2007

Descripeion Miles de nuevos soles
Producto Bruto Interno del pais o 319 693 000
Comsurma Turistico Interics 20 799 459
Gasto turistica receptivo & 278 O98
Gasto wwristico interno 12824 724
Gasto turfstico emisive (componente interno - Perd) 358 559
Otrgs componentes del consuma uristica 1338088
Porcentaje respecto al Producto Bruto Interno del pals 6.5
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Tabla ©.21 PERU: Relaciones del consumo turistico con el Producto Bruto Interno, 2007
(Miles de nuevos soles y porcentaje)

Operaciones

Descripcion . Monetarias y no
Monetarias )

manetarias
Producto Brute Interno del pais” 319 693 000 319 693 OO0
Cansumao turistica total #3257 SOH 24 595 596
Gasto turistico receptivo 6278 098 & 278 098
Gasto turistico interno 12 824 724 12 824 724
Gasto turistice emisivo (componente axterno) 3 796127 3796127
Gasto turistico emisivo (companente interno - Peri) 35H 559 358 559
Olros companentes del consumeo turistico 1338 oB8
Porcentaje respecto al Producto Bruto Interna %
Consuma turistico total 73 7.7
Gaslo turistico receptive 20 2.0
Gasto (uristico interna 40 4.0
Gasto tristice emisivo (companente externo) 1.2 1.2
Gasto turistico emisivo (componente interno - Per) 0, o1
Oltros companentes del consumo turistico 0.4
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Tabla 0.2.2 PERU: Saldo de flujos turisticos con el resto del mundo, 2007
(Miles de nuevas sales y porcentaje)

Descripcion Valor
1. Gasto turistico receptivo & 278 098
- 2. Gasto wiffstico emisivo [companente externa) 3796127
Salde 2 181 971
Porcentaje respecto al PBI £
1. Gasto turistico receptivo 20
2. Gasto turistico emisivo (componente externa) L2
Saldo o8
Porcentaje respecto a transacciones externas de bienes y
Servicios %
1. Gasto turistico receptivo / exportaciones
2. Gasto turfstico emisive (companente externa) / ianrtacinﬂes 49
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Tabla 03 PERU: Consurno turistico, 2007 (Tabla Resumen)

(Miles de nuevos soles y porcentaje)

Descripcién Miles de nuevos soles %
Consume Turistico Interior 20 799 469 00,0
Gasto turistico interno 12 824 724 &7
Gasto turistico recepivo & 278 098 30,2
Gasto turistico emisivo {comp. interno - Peril) 358 550 L7
Otros componentes del consumo turistico 1338 QBB 6.4
Consurmo Turistico Nacional 16 979 410 00,0
Gasto turistico interno (total) 13183 283 77.6
(Gasto turistico emisivo (comp. externo) 3796127 22,4
Consume Turistico Internacional 10 O74 225 00,0
Gasto turistico receptivo 6278 098 62,3
Gasto turistico emisivo (comp. externo) 3796127 arz?
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Tabla 0.4 PERU: Producto Bruto Interno Turistico (PBIT), por tipa de actividad, 2007

Porcemtaje respecto al Producto Bruto Interno del pais.

Descripcitn Miles de nuevos soles
Producto Bruto Interno del pals " 19 693 000
PRODUCTO BRUTQO INTERNG TURISTICO N 687 517
Valor Agregade Bruto Turigtico 10 778 B4
Industrias caracteristicas del turismo § 649 597
Otras industras 1129 248
Impuestos a los productos 875561
Impue stos sobre lasimportaciones 33 M0
3,7
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Tablaosa PERU: Oferta de la produccion turistica por tipo de products, 2007

Descripcion Miles de nuevos %
soles

OFERTA TURISTICA INTERNA TOT AL 20 179 602 00,0
Productos caractersucos del lunismo 16 585 530 82,2
C1ros productos del corsumo 2183 995 10,8
Impuestos 3 los productos B75 561 43
Impuestos sohre las importaciones £ Rl o2
Irportaciones 501405 .5
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Tabla 0.5.2 PERU: Oferta de la produccion turistica por principales productos, 2007

i Miles de nuevas
Descripaion el %
OFERTA TURISTICA INTERMA TOTAL 20179 603 150,0
Produccitn a precios bisicos 18 769 525 BE,4 930
Serwcios de algjamiento para visrianies 3os By 16,3
Servicios de provision de alimemos y bebidas 3975 529 na
Serdcios de transporte de pasajeros 037 184 322
Agencias de wajes y olros servicios de resena &91 000 37
Serviclos culiurales 796 360 43
Serwcios deportives y recreativos BO4 627 43
Bienes caracierisiicos de lurisma, es pecificos de cads pais 822156 4.4
Serwcios carac lensticos dal turismo, especificos de cada pais 407 534 232
Otros productos de consuma 2183 999
Impuesiosa los producios 875 561 a3
Impuestos sobre las imporaciones EER ) 2,2
Imporiaciones £01 405 5
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Tabla1. PERU: Gasto turistico receptivo por productos y categorias de visitantes, 2007
(Miles de nuevos soles)

Gasto turlstico receptivo
Cadigo : — :
CS‘? Productos Turistas | Excursionistas Visitantes
(L) {12) (13) = (L) +12)
A FRODUCTOS DE CONSUMG & 169 F69 B8 330 6 278 &8
A Productos cardctersiicos del lunsmo & D6 508 31273 & 095 TE
1 Seracics de slojamiento para visitames | d1h 369 =] EEr
Servicios de alojamiento Dara visitantes no
i@ tontarm piades enib 1418369 o 1l 345
Sernicws de JoarTIento A3 0CIAE0S CON 1oa08 106
b tipos de propiedad de canas de vacacionns Q o o
2 Sercios de provision de almenios y betudas 1090 142 13 556 1103 Foa
L] Serwcios de trarsporte de pasajeros por ferrocarril BO &57 o BO 857
a Senvicios de rransporte de pasajeros por carretens 429399 4 B33 434333
5 Serwcios de transporte de pasajeros por agua 52 680 (5] 52 640
& Servicios de trantporte abreo de pasajeros 1531 989 1039 1533 037
r Senicios de alquiler de equipos de transporte o o oz
a Agencia de viajes y OLIos senicios de resera 215 338 o 215 338
9 Servicios cultyrales 424 095 1gag A5 544
o Serwcios departives v Nt rest os 95 433 7285 [lar iy :]
Bianes caracteristicos de Lurismo, especificos de
n cada pais 534 745 2179 535 G924
Servicos caractenisticos del tursmo, especificos de

i cady pais 160 854 i 181775
A2 Oiros productos dé coraimao 125 241 57 054 B 318
1. Froductos conexos al lurismo 0853 &3r7 a7 230
2 Productos de consuma no ¢omexos al turismo G4 A0E SG6T 5 Of7
B Objetos valiosos o o o
TOTAL & 189 769 B8 330 & 278098

Habiot acitn MINCETUR/SG/CGEE Dfions de Baturios Turkstcss y Artesanaleg




Bapuartal iy & 0L | GOEATIEY 81 B0 - S L AN (e e

U] 0INSHN 0158

U BN B Yo ABE £ B BER A £5% BLE o £5% wee ¥R ¥R £ v B E G5 FES B Wiol

o o o o o o o o o S060¢| B S0 G0 g
PO WD E £Ei S 4 i vl EBE a B9 SR EOE LO T iLf wes BUUEHR i SONBUGT OU OUNEUOD P SOLOADOIG| E
LB ITF L2021 B D Wit =] Ll #E (= T4 owd Bl Liw S CHUISLING [B SOXMU0T S0)INPOUS 1
oY T S0 PE | i 9T | L a VEF P Ry vt 500 99E L BS PO ownmg spsmanpudsangl O
SSE T o H5E 9T 418 B0 o S8 B0 S SR o 1S £EL Elrd BpED AP SODURAdES ‘UISUNL [0 SO0 IFLRIIIED SOOLNT fa]
TIE 56T o 5 faz=g: kS a = o THE $EE ol 29 THO ME e PR B SO ‘SLISLEING BY SO2}8IIEED SEUME] 1!
S5E PR PR AT &5 oy o a o 5T PR 597 T 15 P EOAIEEI A OA LR SO R ol
150 §SE BEY OF £l SIE BSE o BSE BES #SE 6EF TF G&u UE HEMN POARGS 4
90 605 =] PR 40 oL 5 =] OFL 51 TTF ¥k ] T vir B DD SOFS S0u30 A salin ap miaualng ]
=" § o oL T a Q o T o i o auodrursg ap sodinbe ap sapinbie ap S0P i
SIS -] BE9 W1 ih v -] Zé v Edd o -] ELL RO soualpard 8 DaUde dLICHEINL] MY S0I3EI ']
E50 54 a 650 58 o a o 550 58 o 550 85 e 1od somfesed ap aliodsuri] B 50138 £
Bl e 1 T1% EOF B6Z T tpou -] mou Ol GAL E eih 015 GIf SAET Esagadiny sl casslreed sp SLIGSEURLY 8P SOIAIS ¥
EwE 551 -3 e % 5 e 5i HZE 551 o BEE 551 pursosa) Jod sosfised ap sumdsuril ap sojanaa E
B OO0 E £9E 900 | FrrE A ¥ERE o WEE HIS PG T S9E P00 | £S5 w8 | sepigeg A SopUSWR P Upiskhaud ap 4
o [ -] -] -] -] o o o FHL0| 3T &P FREED 0p Pepadasd a1

Of S04 S0 001 UOT CORE0EE GLUBILITOM B KOS
LEv SNE o EOY SEE N Ofh b -1 56 +E €55 00T -3 E5% OOEL q n
U mopeyduss ou samryeis fied aUBRLRIDE DO BOIULGE

EF SEX | a THF SEE I OES PE a OES PE ESS DOZ1 a ESS 00T 1 FuEEEn ed B LUEE 30 BOIDPUSS i
RIL PP M DA L L PES FRL W GEL WEE [+ ] ETL FEE 10 756 o DER LIPS L OEY § LS | &P G005 3] SONDod (5"
EWE E8l ElL Yol SR R ¥is £50 & 855 UEE o 455 BSE VEL FER B ¥ SRT E 454 VS & E__n..n__.cumnmn_uﬂﬁm.n_ ¥
(el (re)-(e) (e} ) (Fzidre){az) LE] (¥ (eE)lrmy{er) (zx) iz}

SRUEISIA SEpEiLOEINONT | SEISIN) SHTUBUSIA, SEISIUOIEINDKT | SEISUn) SRUENSIA SHISIIOEIMINT | Seysiang

n 15>
salein ap sodn s0| sopo | soAsiUa saftip solal safeis, opnpolg obipg)

{sajos sonanu ap sai) fooz ‘aleis ap sodi A sejueisia ap seriobaies “sojonpaid sod ouseiul 0o5UN 01585 'NYI4 T egel




Mkl e [ 14 dva sl E LG

o SDSO0| A SORAIG0 3]
D 506 ISLL 11 = CLUSLIN] [B SOX®O0T 0L OLINEOD 80 S312ND0U4 §
w5 LD (77 4 ok vor LS, [& SONSU0T S01INP0Y 1
BE i e &80 BE GG B Eaisnpoud Bou0 By
won o wou S{od BPED 9D SOOUIIMGEE VLUCUN [ SOMILIRIET SOIARG B
rorem i 9 EEL sped EpEd 8D SO2EEE TSI 80 SONISLM) LD SIUE
i " noE 99 SRR A SOR LIG0AD SO1SAIIS
w94 5dE vhi 5 GLE SHINND SORISS
T o yE T WAE 3P SOTRIES woute A wafin ap apueby

o L0dRuLIL 80 SOGINDE WP JeND(Y 3P S013WINS
i sEl [ ori SELL sosafisad 8D CRDE FLIOTRILI B3P SOIIRIE L]
L 9 Ll B sod souafesed op LBdRII 3P SCIRIG 5
iZeiee e 5L WE e sod somfesed ap ruodsusn #p sopwIes v
L L oz raseacasy sl soslesed ap 3 LDdsURS 90 SOPIAS ¥
dLin sty L1 TEL Y SEPIGaY A STIALIE 30 upishoud 3D SRS t

: e R .
- il i%ﬂgiiiﬁi.!!ﬁh %
e ems e RS sauEsh eind olubiuefoe 80 SCIMRS i
o0 BT 6 SEOW Ol Z9T € OLUSLI (97 502 S LR EIT SRaNpolg :__,
B 96LE #5EOF S9URLLE OWNSNOD 30 SOLINCOKHA W
{exelia){ex) (ex) i)
SMUElIEA, SMSUOSINGNG sEISLN Y 5013NPoly n._%ou

OMISILIA C3NSUMN 01SED

(sejos sonanu ap sa||)

Looz 'sayueysiA ap sepobajes A sopanpoud Jod oalsiwa 0disLINg 03589 (NYId ‘EelqeL




	CST Per+¦ 2007_001
	CST Per+¦ 2007_002
	CST Per+¦ 2007_003
	CST Per+¦ 2007_004
	CST Per+¦ 2007_005
	CST Per+¦ 2007_006

