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RESOLUCION DIRECTORAL EJECUTIVA N° 024 -2023-
G.R.AMAZONAS/PROAMAZONAS/DE
1§ pas. 200
Chachapoyas,
VISTO:

La Resolucion Directoral Ejecutiva N° 030-2022-GR.AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE
de fecha 14.06.2022, Resolucién Directoral Ejecutiva N° 065-2022-GR.AMAZONAS-
PROAMAZONAS/DE  de  fecha 26.08.2022, Informe  N°  059-2023-
G.R.AMAZONAS/PROAMAZONAS/DDTE con fecha de recepcién 02.03.2023 y
Proveido de Direccién Ejecutiva de fecha 02.03.2023, y;

CONSIDERANDO:

Que, la Unidad Ejecutora PROAMAZONAS es una persona juridica de Derecho Publico,
creada por el Gobierno Regional Amazonas mediante Ordenanza Regional N° 323-
GOBIERNO REGIONAL AMAZONAS/CR, de fecha 19.04.2013; como organismo
desconcentrado del Gobierno Regional Amazonas, con autonomia técnica y
administrativa,

Que, mediante Resoluciéon Directoral Ejecutiva N° 030-2022-G.R.AMAZONAS-
PROAMAZONAS/DE de fecha 14.06.2022, se resuelve en su articulo primero:
APROBAR el Plan de Promocion y Apoyo a la Comercializacién en el Corredor
Turistico Valle del Utcubamba 2022-2024,;

Que, a través de la Resolucién Directoral Ejecutiva N° 065-2022-G.R. AMAZONAS-
PROAMAZONAS/DE de fecha 26.08.2022, se resuelve rectificar la Resolucion
Directoral Ejecutiva N° 030-2022-G.R.AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE de fecha
14.06.2022 que aprueba el Plan de Promocién y Apoyo a la Comercializacién en el
Corredor Turistico Valle del Utcubamba 2022-2024, incorporando el monto
presupuestario para su ejecucién ascendente a la suma de S/ 3,858,500.00 (Tres
millones ochocientos cincuenta y ocho mil quinientos y 00/100 Soles);

Que, con Informe N° 059-2023-G.R.AMAZONAS/PROAMAZONAS/DDTE con fecha de
recepcion 02.03.2023, el director (e) de la Direccién de Desarrollo Turistico y Econémico
de la Unidad Ejecutora PROAMAZONAS, solicita al Director Ejecutivo de la Entidad la
actualizacion técnica y presupuestaria del Plan de Promocién y Apoyo a la
Comercializaciéon en el Corredor Turistico Valle del Utcubamba 2020-2024, sefialando,
en resumen, lo siguiente:

- El Plan de Promacién y Apoyo a la Comercializacion del Corredor Turistico Valle del Utcubamba
(PPACCTVU) fue elaborado a partir de un escenario de recuperacién de la actividad turistica post
pandemia, a partir de un diagndstico situacional y el anélisis del perfil del turista que visita el Corredor
Turistico Valle del Utcubamba, las que dieron paso a la definicién de la visién, misién y objetivos del
mencionado Plan, en alineacién con los lineamientos planteados en el PERTUR Amazonas 2020- 2029,
como se muestra en la siguiente ilustracién:

llustracién N° 01: Vision, misién y objetivos estratégicos del PPACCTVU

Visidn del CTVU

Para ¢l 2025, consolidar al CTVU como un destino de alto valor y reconocido por su singularidad multidiversa de historia, naturaleza y aventura entre los
viajeros nacionales y extranjeros.

Mision del CTVU

Ofrecer al turista nacional y extranjero un destino seguro v lleno de experiancias inolvidables vinculadas a nuestra cultura y naturaleza Unica, respetando
siempre los principios del turismo sostenible, la identidad local e involucrando a las comunidades locales.

Objetivos generales

Incrementar el flujo turistico al CTVU en un 100% para el 2025, respecto a los niveles dal 2019.
Posicionar el CTVU como un destino unico, diverso y sostenible

Fortalecer la promocion nuevos atractivos y experiencias dentro del CTVU

Incrementar los niveles de gasto promedio del visitante en el CTVU

Enfoque estratdgico

- Estrategia de diferenciacion en base a |a ventaja competitiva de m sidad cult ural tura, Nno masifi ¥ por
- Estrategia de enfoque en modalidades de turismo especializado

AwnE

de

- Estrategia de penetracién de mercado: Fortalecimiento del destine en sus mercados tradicionales

- Estrategia de desarrollo de mercado: Posicionamiento ean mercados receptivos priorizados

- Estrategia de desarrollo de productos: Innovacion en produclos turisticos para mercados tradicionales

*  Estrategia de diversificacién: Innovacion en productos turisticos para segmentos especializados no atendidos.

Fuente: PPACCTVU 2022-2024
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- Las estrategias planteadas se concibieron alrededor de cuatro fases. La Fase 0 y 1 para ser
implementadas en el 2022, la Fase 2 en el 2023 y la Fase 3 en el 2024. Cada fase plantea una serie de
priondades que condicionan la implementacién de las actividades, segun el siguiente cuadro:

FASE FECHAS DETALLE
Esta fase prioriza el pilar de branding con la creacion de la marca turistica
Mayo a del CTVU, el ecosistema digital con la creacién y activacion de la pagina web
Fase 0 | Julio del y redes sociales del destino y el de organizacién y fortalecimiento de
2022 capacidades con la instauracion del ente gestor del plan y construccién de

alianzas y sinergias con los actores del destino.

Agosto a Prio.riza. e_l desan*ol{o. del q?ercad_o _intemo a partir de un mayor

Fase! | diciembre | "€cOnocimiento/exposicion y d:ferpnc:acrdn_qe! destino frente a otros, una

del 2022 promocién inicial de nuevos atractivos y un inicio de acciones puntuales para
el desarrollo del mercado receptivo en los préximos afios.

se tiene como premisa bésica el poder consolidar con acciones B2B
(Businessto-Business) y B2C (Business-to-Consumer) el trabajo iniciado en
Enero a la fase | con el turismo intemo (mercados priorizados). Adicionalmente se
Fase Il | diciembre | implementarén acciones de posicionamiento en los mercados extranjeros
del 2023 priorizados y en segmentos especificos donde se valoren los atractivos
turisticos no convencionales (turismo sostenible, slow travel y otros que
actualmente el destino no ofrece).

Todo lo realizado en la Fase 0, | y Il requiere de una senie de acciones de
mantenimiento, lo que implica poder sostener la recordacién y

Enero a posicionamiento de marca, motivar la visita a los atractivos convencionales y
Fase lll | diciembre | no convencionales del destino, buscar el replanteamiento del punto
del 2024 diferenciador de la marca y, si fuera necesario, explotar las nuevas

tendencias, mercados y segmentos que surjan en ese momento. E| mensaje
en esta Fase lll, es “sequir presente en la mente del mercado”.

- El proceso de formulacion de las estrategias para el destino del Corredor Turistico Valle del Utcubamba
(CTVU) se realiz6 en trabajo colaborativo con un comité multisectorial formado y coordinado por la Unidad
Ejecutora Proamazonas, en ese sentido se determinaron veinticuatro (24) estrategias de promocién y

voho. comercializacién, siendo agrupadas en siete (07) pilares de accién, los cuales son:

Ammamﬂ e Pilar 1: Ecosistema Digital

» Pilar 2: Branding
* Pilar 3: Acciones Offline
* Pilar 4: Segmentos especificos
e Pilar 5: Alianzas estratégicas
e Pilar 6: Expeniencia del Viajero
* Pilar 7: Organizacion y Fortalecimiento de Capacidades
llustracién N° 02: Pilares de Accién del PPACCTVU

T T O % Alimnzes
-w-rm:n; travigican

Acciones Allaroay ":l""'
Aviturismo Prompen s
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- A su vez, el PPACCTVU, distribuye el monto presupuestado por la suma de S/ 3,848,500.00 (TRES
MILLONES OCHOCIENTOS CUARENTA Y OCHO MILQUINIENTOS Y 00/100 SOLES) segtin lo indicado
en el mismo plan, sin embargo en la RESOLUCION DIRECTORAL EJECUTIVA N° 065-2022-
GR.AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE salié con un monto de S/ 3,858,500.00 (TRES MILLONES
OCHOCIENTOS CINCUENTA Y OCHO MILQUINIENTOS Y 00/100 SOLES), por lo que desde ya se debe
corregir dicha resolucién por el monto correcto, segtin lo indicado en el cuadro de presupuesto del plan:

TOTALES MONTOS
TOTAL del PPACCTVU S/ 3.848,500.00
TOTAL FASE 0 S/384,500.00
TOTAL FASE | $/1,205,000.00
TOTAL FASE Ii S/1,244,500.00
TOTAL FASE Ili §/1,014,500.00

De las modificaciones técnica y presupuestarias del PPACCTVU:
De las modificaciones con respecto a las fases:

- Si bien inicialmente se disefié el PPACCTVU en cuatro fases que aseguraban un orden I6gico de ejecucion,
es importante reconocer que la implementacion de dicho plan se ha visto afectada por retrasos
significativos, principalmente de naturaleza administrativa y presupuestana, lo que generé que no se
desarrollen actividades durante el 2022. Estos retrasos, si se mantuviera el plan tal como estaba
inicialmente concebido, podrian poner en riesgo su efectividad y su capacidad para lograr los objetivos
propuestos.

Dada esta situacién, hemos evaluado cuidadosamente la viabilidad de llevar a cabo el plan en su totalidad y
hemos concluido que, con el inicio tardio, seria poco realista y poco eficiente continuar con las cuatro fases
originalmente previstas. En lugar de ello, proponemos una estrategia de implementacién que divide el plan
en dos afios, especificamente, en los afios 2023 y 2024.

Esta adaptacién estratégica permitiré asegurar la ejecucién completa del PPACCTVU dentro de los afios
planificados inicialmente. Ademas, esta nueva programacién nos brinda la oportunidad de enfocamos en el
eéxito de cada fase, garantizar la atencion adecuada a los detalles y ajustar la estrategia en funcién de las
condiciones cambiantes del entomno del turismo. En resumen, la modificacion de la programacién no solo es
una solucién préctica dada la situacion actual, sino que también fortalecera nuestras posibilidades de lograr
un impacto significativo en la promocién y el desarrollo del destino turistico.
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En dltima instancia, nuestro objetivo sigue siendo lograr el posicionamiento deseado de marca, la atraccién
de turistas, y el crecimiento sostenible del turismo en el Corredor Turistico Valle del Utcubamba. La decision
de dividir la ejecucién en dos afios es una medida estratégica que garantiza que estos objetivos se cumplan
de manera efectiva, considerando las circunstancias presentes y futuras que puedan surgir en el camino.

Es por ello que, en base a las necesidades de la region, las mismas que fueron sustentadas en la reunién
del dia 01 de marzo, en las instalaciones del Gobiemo Regional Amazonas, en donde participaron la
Gerencia Regional de Desarrollo Econémico, Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo, y la
Unidad Ejecutora Proamazonas, de comun acuerdo, se ha previsto realizar las siguientes actividades en el
marco del Plan de promocién y Apoyo en la Comercializacién del Corredor turistico del Valle del
Utcubamba, para el afio 2023:

a. Portal Web

Marca destino

Contratacion del equipo de gestién

Banco de imagenes y videos
Gestion de redes sociales y creacién de Landing Page
Disefio de infografias turisticas

Videos promocionales para cines

S Q@ >0 o o T

Difusién de videos en cines locales

Activaciones turisticas

-~

J- Participacién en Peru Travel Mart



UICA DEy
U 8
4 %,

y i GOBIERNO REGIONAL AMAZONAS
8 UNIDAD EJECUTORA PROAMAZONAS
) 024
RESOLUCION DIRECTORAL EJECUTIVA N° = .2023-G.R.AMAZONAS-
PROAMAZONAS/DE

k. Promocién en aeropuerto Intemacional Jorge Chavez

- Por tanto, respecto a lo anteriormente expuesto, se requiere realizar la modificacion de la distribucién de los
recursos econdémicos asignados, asi como de las acciones planteadas inicialmente para el Plan de
Promocién y Apoyo a la Comercializacion del Corredor Turistico Valle del Utcubamba:

CUADRO RESUMEN DEL PPACCTWU

TOTALES MONTOS
TOTAL INICIAL DEL PPACCTVU S/ 3,848,500.00
TOTAL MONTO INCREMENTADO S/704,347.00
TOTAL MONTO ACTUALIZADO S/ 4,552,847.00
PROGRAMACION 2023 S/ 1,686,747.00
PROGRAMACION 2024 S/ 2,866,100.00

- En ese sentido con las modificaciones mencionadas, el PPACCTVU quedaria de la siguiente manera:
EJECUCION PRESUPUESTAL 2023 EJECUCION PRESUPUESTAL 2024
S/ 1°686,747.00 S/2°866,100.00
TOTAL: S/ 4°552,847.00

CONCLUSIONES:

- Al respecto, conforme a los argumentos sefialados en los pérrafos precedentes, se concluye la necesidad
de la MODIFICACION TECNICA del Plan de Promocién y Apoyo en la Comercializacion del corredor
Turistico Valle del Utcubamba; la misma que contemplaré 7 PILARES y 63 ACCIONES ESTRATEGICAS.

- Debido a las modificaciones técnicas realizadas, se concluye la necesidad de actualizar el presupuesto
del Plan de Promocién y Apoyo en la Comercializacién del corredor Turistico Valle del Utcubamba;
ascendiendo al monto de S/ 4,552,847.00 (Cuatro millones quinientos cincuenta y dos mil
ochocientos cuarenta y siete con 00/100 Soles).

RECOMENDACIONES:

- Se RECOMIENDA a la Direccion Ejecutiva, realizar las gestiones para la aprobacién de las
modificaciones técnicas y presupuestarias al Plan de Promocién y Apoyo a la Comercializacion del
corredor Turistico Valle del Utcubamba, mediante ACTO RESOLUTIVO.

Que, mediante proveido de fecha 02.03.2023, Direccién Ejecutiva remite los actuados a
Asesoria Legal para la proyeccion del acto resolutivo correspondiente;

Que, conforme a los actuados, se evidencia que, conforme a la Resolucién Directoral
Ejecutiva N° 030-2022-GR.AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE de fecha 14.06.2022 y la
Resolucion Directoral Ejecutiva N° 065-2022-GR.AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE de
fecha 26.08.2022, inicialmente se aprobd implementar el PPACCTVU en cuatro fases que
aseguraban un orden légico de ejecucion, presupuestandose cada una de las fases, y la
implementacion del plan ha tenido retrasos significativos, y segun lo sefialado en el
Informe  N°  059-2023-G.R.AMAZONAS/PROAMAZONAS/DDTE, estos retrasos
principalmente han sido de naturaleza administrativa y presupuestaria, por lo que durante
el afio 2022 no se implementé fase alguna, lo que, con el inicio tardio, seria poco realista
y poco eficiente continuar con las cuatro fases originalmente previstas, por lo tanto, se ha
tenido por conveniente proponer una estrategia de implementacién que divide el plan en
dos arios, especificamente, en los arfios 2023 y 2024,

Que, asimismo, de acuerdo con el Informe N°® 059-2023-
G.R.AMAZONAS/PROAMAZONAS/DDTE con fecha de recepcién 02.03.2023, el monto
de S/ 3,858,500.00 (Tres millones ochocientos cincuenta y ocho mil quinientos y 00/100
Soles) incorporado por la Resolucion Directoral Ejecutiva N° 065-2022-G.R.AMAZONAS-
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PROAMAZONAS/DE de fecha 26.08.2022, que rectifica la Resolucién Directoral
Ejecutiva N° 030-2022-G.R.AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE de fecha 14.06.2022 para

la ejecucién del Plan de Promocién y Apoyo a la Comercializacién en el Corredor
Turistico Valle del Utcubamba 2022-2024, es incorrecto, siendo el monto correcto de S/
3,848,500.00 (Tres millones ochocientos cuarenta y ocho mil quinientos y 00/100 Soles),
debiendo de rectificarse dicho monto;

Que, la adaptacion estratégica permitira asegurar la ejecucion completa del PPACCTVU
dentro de los afios planificados inicialmente, por lo que la modificacion de la
programacion no solo abarca la inclusién de acciones, sino también la actualizacién del
presupuesto inicial, el cual a la fecha asciende a S/ 4°552,845.74 (Cuatro millones
quinientos cincuenta y dos mil ochocientos cuarenta y cinco con 74/100 Soles),
distribuido conforme al anexo que forma parte de la presente resolucién;

Que, en atencion al informe de la Direccién de Desarrollo Turistico y Econémico de la
U.E. PROAMAZONAS, resulta favorable para el desarrollo y culminacién del Plan de
Promocién y Apoyo a la Comercializaciéon en el Corredor Turistico Valle del Utcubamba
2020-2024 - PPACCTVU;

s/ Que, en uso de las facultades conferidas como Director Ejecutivo designado mediante
/ ~ Resolucion Ejecutiva Regional N° 218-2023-GOBIERNO REGIONAL AMAZONAS/GR del
20.02. 2023, y contando con los vistos de la Unidad de Administracién, Unidad de
Planeamiento, Seguimiento y Monitoreo, Direccién de la Direccién de Desarrollo Turistico
y Econdmico y Asesoria Juridica de la Unidad Ejecutora PROAMAZONAS
respectivamente;

| SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. — RECTIFICAR el articulo primero de la Resolucién Directoral

Ejecutiva N° 065-2022-G.R. AMAZONAS-PROAMAZONAS/DE de fecha 26.08.2022, que

rectifica la Resolucién Directoral Ejecutiva N° 030-2022-G.R.AMAZONAS-

_,5;5‘,! ~ PROAMAZONAS/DE de fecha 14.06.2022, siendo el monto correcto de la ejecucion del

é',s:’cﬂ““ a’% Plan de Promocion y Apoyo a la Comercializacion en el Corredor Turistico Valle del

g A Utcubamba 2022-2024, S/ 3,848,500.00 (Tres millones ochocientos cuarenta y ocho mil
quinientos y 00/100 Soles).

meEtt/ ARTICULO SEGUNDO. — APROBAR la actualizacion del costo del Plan de Promocion y

Jazey Apoyo a la Comercializacién en el Corredor Turistico Valle del Utcubamba 2022-2024 -

PPACCTVU incorporéndose y/o modificdndose los Pilares, Acciones y Actividades, segun

Anexo N° |, el cual forma parte integrante de la presente resolucion, conforme al siguiente
cuadro resumen:

CUADRO RESUMEN DEL PPACCTVU
TOTALES MONTOS
TOTAL INICIAL DEL PPACCTVU S/ 3,848,500.00
TOTAL MONTO INCREMENTADO S/704,347.00
TOTAL MONTO ACTUALIZADO S/4,552,847.00
PROGRAMACION 2023 S/1,686,747.00
PROGRAMACION 2024 S/ 2,866,100.00
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ARTICULO TERCERO. - PRECISAR que la actualizacién del costo del Plan de
Promocién y Apoyo a la Comercializacion en el Corredor Turistico Valle del Utcubamba
2020-2024 - PPACCTVU, tiene un incremento presupuestal de S/ 704,347.00
(Setecientos cuatro mil trescientos cuarenta y siete y 00/100 Soles).

ARTICULOCUARTO. - NOTIFICAR la presente Resolucion a las instancias internas de la
Unidad Ejecutora PROAMAZONAS, para los fines de ley.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

GOBIERNO IONAL AMAZONAS
PROAMAZONAS

----------------------------

\Peérgy Pilco Diaz
Dirgcter Ejecutivo

Ing
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1 . . Desarrollo y gestion de un portal web del destino 200,000.00 S/-| 200,000.00
Desarrollo y gestién de un portal web del destino ——— - —
2 Adquisicion de Hosting y dominio: 11,800.00 S/ - 11,800.00
3 Desarrollo de un aplicativo multiproposito Desarrollo de un aplicativo multipropésito S/ - S/ - 0.00
4 | Ecosistema | Creacion de redes sociales del destino Creacion de redes sociales y landing page del destino 32,000.00 S/ - 32,000.00
= | digital Desarrollo de posicionamiento digital del destino | Desarrollo de posicionamiento digital del destino a través
kd a través de técnicas de SEO y SEM de técnicas de SEO y SEM /=] 21200000 212,000.00
6 Creacion de un canal de youtube del destino Creacion de un canal de youtube del destino S/ - S/ - 0.00
7 g:g‘ng 2222 de e-mail del destino a segmentos Campaiias de e-mail del destino a segmentos priorizados S/ - 50,000.00 50,000.00
Creacién de banco de imagenes y videos " . i -
ot : L o Creacion de banco de imagenes y videos digitales
8 digitales doblados en inglés y otros idiomas del 2 - i iz 54,400.00 95,600.00| 150,000.00
] mercado objetivo doblados en inglés y otros idiomas del mercado objetivo
9 Creacion de una marca destino Creacion de una marca destino 215,000.00 S/-| 215,000.00
PN Realizacion de campaifias con influencers Realizacion de campafias con influencers estratégicos
10 estratégicos para el destino (embajador) para el destino (embajador) Si- 150,000.00  150,000.00
i Construccién de guiones interpretativos " 2 . : 3
1 Branding (espaiiol - inglés) Construccion de guiones interpretativos S/ S/ - 0.00
Elaboracion de videos promocionales para Elaboracion de videos promocionales para difusiéon en A
E difusion en cines cines 39,450.00 S/ 99,450.00
13 Elaboracion de infografias Elaboracién de infografias 6,000.00 S/- 6,000.00
Desarrollo de publirreportajes en programas de | Desarrollo de publirreportajes en programas de sefial ]
14 sefial abierta o cable abierta o cable S/ 135,000.00| 135,000.00
15 obtencion y difusion de sellos obtencioén y difusion de sellos S/ - S/ - 0.00
16 E:':nzgrar:’::ncig lanzamiento de marca CTVU-Evento de 50,000.00 50,000.00
Acciones | Campafia de lanzamiento de la marca destino  ['Activaciones sobre marca del destino en centros
17 Offline en mercados priorizados comerciales de mercados emisores 62,000.00(  52,000.00
18 Campafias de publicidad radial en emisoras de mercados S/ - S/ - 0.00
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regionales
19 Pautas publicitarias en redes sociales 10,000.00 10,000.00
Participacion en ferias y workshops nacionales, | Participacion en ferias y workshops nacionales,
2 internacionales y especializados internacionales y especializados 172,000.00 525,500.00| '697,500.00
Organizacion de actividades door to door en mercados
__21_ o _ emisores interno y/o receptivo S S0008) 500000
22 Activacion al canal comercial Organizacién de fam trips con canal mayorista y minorista S/ - 50,000.00 50,000.00
23 Organizacion de workshops con agencias mayoristas S/ - 50,000.00 50,000.00
24 Difusion de videos promocionales en cines de Lima 219,106.00 S/-| 219,106.00
- Difusion de videos promocionales en cines de provincia
25 (Jaén Cajamarca y Tarapoto) 27,983.00 S/ - 27,983.00
Publicidad en paneles del AIJCH, ADP, Centros
26 ggrqgaﬁe: d:ct mantgtr;li_mienlo e igcentivo de viaje | comerciales prelro de Lima 342,008.00 S/-| 342,008.00
27 PR SLBCIN NRNCO I INvacD Campafia de incentivo al sector publico S/- S/- 0.00
28 Campaiia de incentivo via accion digital al sector privado S/ - S/- 0.00
— Realizacion de activaciones para motivacion de viaje por
29 parte del publico universitario 39,000.00 31,000.00 70,000.00
Actualizacién de material digital promocional informativo
30 (mapa de aves, guia de aves, etc.). S/ - 50,000.00 50,000.00
31 Difusion a través de ecosistema digital de los principales /- s/- 0.00
puntos de avistamiento de aves en la region ’
32 ) _ . Organizacion de una feria de aves S/ - 80,000.00 80,000.00
—— Acciones tacticas para la promocién del — -
33 aviturismo Asociacion con clubes de observacion de aves S/ - S/ - 0.00
Segmentos Organizacion y difusion de la participacion de la regién en
34| especificos el Global Big Day anual (profesional, estudiantes y S/ - 40,000.00 40,000.00
aficionados)
Contratacion de pauta digital para segmento especializado
35 en aves por redes sociales S/ - 12,000.00 12,000.00
Actualizacion de material promocional informativo - videos
36 Acciones tacticas para la promocién de turismo rekking, camping) & - 50,000.00 50,000.00
a7 de aventura Difusion a través de ecosistema digital de las principales s/- s/- 0.00
actividades de turismo de aventura ’
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Contratacion de pauta digital para segmento especializado
3‘; de actividades de aventura en el destino §/- 12,000.00 12,000.00
Organizacion de un evento de trekking y senderismo entre
E las principales anclas como Kuelap y Gocta y alternativos o 50,000.00 50,000.00
Organizacion de eventos deportivos (ciclismo de montaria,
40 barranquismo, kayak ultra trekker) con importantes S/ - 50,000.00 50,000.00
L marcas
4_1 Realizacion de un acuerdo a alianza con ATTA S/- S/ - 0.00
asociacion con revistas de turismo especializado (aves,
ﬁ aventura, comunitario, etc.) s S o
43 Actualizacion de material promocional informativo - videos 50,000.00 50,000.00
_14; Implementacién de sefalizacion turistica 40,000.00 40,000.00
45 Difusion a través de ecosistema digital de las principales s/- S/- 0.00
Acciones tacticas para la promocion de turismo | actividades de turismo de aventura (vivencial) .
de vivencial Contratacion de pauta digital para segmento especializado
f de actividades de turismo vivencial 12,000.00 12,000.00
Organizacion de un concurso nacional de fotografia de
47 flora, fauna y costumbres y personajes locales via 50,000.00 50,000.00
Instagram
Convenio con Promperu para participacion en ferias,
ﬁ workshops, activaciones varias, etc. i S .
49 Coordinacion de la participacion en campafias tacticas en S/- s/- 0.00
e turismo comunitario, aventura y naturaleza (Promperu) ;
50 Coordinacién de press tour en el marco de la expo S/- s/- 0.00
Convenio con PromPeru para asesoramiento y amazonica priorizando aventura y comunitario ’
51 o — facilitacion en el desarrollo de acciones Calendariza webinar en temas especializados S/ - S/ - 0.00
52| estratégicas comerciales Coordinar participacion en campafia publicitaria "siente lo s/ - s/- 0.00
T bueno de viajar" por temporadas a nivel nacional )
Coordinar la participacion en la pagina web de "Y tu qué
53 planes?" con nuevas secciones de experiencias: s/- s/ 0.00
naturaleza, aventura, comunitario, bienestar y B ’
gastronomico
. i ; Alianzas con operadores turisticos de otras regiones para
54 Alianzas estratégicas del sector privado promocién cruzada S/ - 10,000.00 10,000.00
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Alianzas con empresas de transporte interprovincial

i (buses) tipo brandeo de unidades, en regién norte y lima S/- 50,000.00 50,000.00
alianzas con marcas privadas de consumo masivo para
E acciones de recordacion (merchansiding) ks 10,000.00 10,000.00
57 alianzas con lineas aéreas para promocién del destino S/ - 10,000.00 10,000.00
Creacion de un servicio de atencion al visitante en el
j_8~ destino a través de whatsapp bussines S/- 8,000.00 8,000.00
59 Creacion de mini médulos QR de informacion del CTVU S/- 50,000.00 50,000.00
Experiencia | Acciones de refuerzo a la informacion y atencion | Difusion a través del ecosistema digital de las acciones
60 | del visitante | al visitante mencionadas y beneficios de IPERU como soporte de S/ - S/ - 0.00
- experiencia al visitante.
Montaje de un centro de conocimiento del CTVU en la
61 plaza de armas (contenedor con equipo S/ - 75,000.00 75,000.00
3d/iconografia/logo del destino)
Convocar a los actores del destino para la organizacién y
63 constitucion del ente gestor de marketing y promocion del S/ - S/- 0.00
| destino
Contratacion de un equipo de gestion de marketing y
E Organizacion y gestion promocién de la UE Proamazonas. 268,000.00 576,000.001 564,000.00
Difundir la misién, vision y plan de promocién y
_55_ comercializacion a los diferentes actores. S/- al 0.00
66 Organizacion y Crear una red de promocién y comercializacion entre las g/ s/ 0.00
fortalecimiento oficinas de turismo del CTVU. ) B )
de Capacitacion a asociaciones y municipalidades para
67| capacidades desarrollo de capacidades comerciales y gestion de S/- 80,000.00 80,000.00
herramientas digitales.
. . . Talleres de fortalecimiento para el desarrollo de turismo
68 E;:\g?'?:::‘ﬁ;:? :(: Dcrae;s)audades y creacion de de aventura y comunitario en el destino del sector privado S/ - 40,000.00 40,000.00
9 de comercializacion.
Creacion de una red digital (pagina web o whatsapp) para
69 la distribucién de informacion y apoyo a las oficinas de S/ - S/ - 0.00
turismo, asociaciones, municipalidades, etc.
1,686,747.00 | 2,866,100.00 | 4,552,847.00
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