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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024 DEL

GOBIERNO REGIONAL DE LIMA

7

II. JUSTIFICACION:

J

competencia de la institucidn. La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicacion, 

ademas se encarga de formular el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 y canalizar la 

publicidad requerida cuyo alcance debe ser conocido en toda la Region Lima y 

tambien a nivel nacional.
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En ese sentido, corresponde la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones, 

presentar el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima, 

de acuerdo al D.S. 064-2023-PCM, que contiene los lineamientos que se seguiran 

en materia de difusion en medios masivos.

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones siendo el organo 

responsable de formular y ejecutar las estrategias de comunicacion del Gobierno 

Regional de Lima, y de acuerdo al Manual de Organizacion y Funciones, aprobado 

con R.E.R. N° 503-2007-PRES, donde se senala que tiene por finalidad coordinar 

y disenar la politica de imagen institucional. En este senddo corresponde a la 

Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones presentar el Plan de Estrategia 

Publicitaria 2024, que contiene los lineamientos que se seguira en materia de 

difusion en medios de comunicacion masiva y alternativa.

- GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
Oficina de Relaciones Publicas yComunicaciones
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La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones es el organo de apoyo 

encargado de asesorar a la Alta Direccion en la formulacion e implementacion de 

estrategias de comunicacion. Asimismo, es la responsable del seguimiento y analisis 

de la informacion emitida en los medios de comunicacion sobre temas de

I. INTRODUCCION

St sEcicCh.
I’VEiEHAL /ri



SLDFi IM,
queset >»»■

\\o ’• 2024

como

III. FINALIDAD
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IV. MISION

V. OBJETIVOS
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El presence Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima, su 

finalidad es implementar y formula! estrategias comunicacionales institucionales, 

para comunicar a la ciudadam'a las acciones llevadas a cabo por el Gobierno 

Regional de Lima, promoviendo el conocimiento y sensibilizando a los actores 

sociales, con el fin de mejorar el acceso publico a la informacion de la poblacion 

en general y en especial a los sectores mas vulnerables de la Region Lima.

Establecer las estrategias comunicacionales para la difusion de los proyectos de 

inversion piiblica que la institucion desarrolle y asi promover conductas de 

relevancia social de forma informada y veras en cuanto al conocimiento de la 

ejecucion de los proyectos de inversion piiblica.
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Asimismo, la Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, ha’ previsto 

como requisitos para autorizar la realizacion de publicidad estatal, la presentacion 

de un Plan de Estrategia Publicitaria, en el cual se describen y justifican las 

campanas institucionales que se lievaran a cabo; asi como la propuesta y 

justification tecnica de la selection de medios de difusion y el presupuesto de 

dichas campanas.

Fortalecer la gestion institutional desarrollando e implementando campanas 

publicitarias en medios de comunicacion masivos y alternatives para la poblacion 
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emergencias,

VI. BASE LEGAL

o

AMBITO DE LA APLICACIONVII.

NIVEL DE COORDINACIONVIII.

Io,
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El plan de Estrategia Publicitaria sera aplicado a nivel regional (Huaura, Huaral, 
Cahete, Barranca, Oyon, Yauyos, Cajatambo, Huarochiri y Canta)

• Decreto Supremo N° 064-2023-PCM - Decreto Supremo que aprueba el 

Reglamento de los requisitos para la autorizacion de realizacion de 

publicidad estatal establecidos en la Ley N° 28874.

• Ley N° 27444 Ley de Procedimientos Administrativos General

• Ley N° 28278, Ley de Radio y Television, y su Reglamento, aprobado por 

Decreto Supremo N° 005-2005-MTC.

de nuestra region, a fin de dar a conocer los acciones 

regional de Lima, teniendo en cuenta los pilares de la gestion.

5.2 ESPECIFICOS
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5.2.1 Informar sobre la ejecucion de obras y proyectos de inversion publica en 

materia de infraestructura, equipamiento e implementacion las cuales deberan 

satisfacer las necesidades de toda la comunidad.
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• Ley N° 31515, Ley que modifica la Ley 28874, Ley que Regula la

Publicidad Estatal
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5.2.2 Fortalecer los procesos de prevencion y respuesta ante 

articulando la planificacion, ejecucion y evaluacion de acciones.
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IX. CONTENIDO

GOBIERNO
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B. PROPUESTA Y JUSTIFICACION TECNICA

JUSTIFICACION
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La seleccion de medios tierie como finalidad lograr el mayor impacto de los mensajes 

las campanas de publicidad, maximizando la inversion que se realiza. 

Por este motivo, se contempla invertir en publicidad en medios de comunicacion que 

porcentaje del publico
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El Plan comprende dos (02) campana que se enfocaran a comunicar a la poblacion, 

acerca de las acciones que ejecuta el Gobierno Regional de Lima. Se emplearan 

mensajes que logren acercar a la entidad regional con el publico objetivo, 

promoviendo practicas ciudadanas de relevancia social. Asimismo, se busca que el 

ciudadano tenga conocimiento de la labor que realiza la entidad gubernamental.

Las campahas publicitarias a desarrollarse en el 2024, se realizaran a craves de medios 

de comunicacion tradicionales y alternativas, de alcance a la poblacion mas 

vulnerable, con mensajes que acerquen al ejecutivo a la ciudadania y que promuevan 

practicas ciudadanas y democraticas a favor de mejorar la calidad de vida de la 

poblacion, se diseharan spots radiales, televisivos y/o avisos publicitarios, asi como la 

elaboracion de otros soportes (piezas graficas). Cada
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El Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima, sera 

ejecutado en coordinacion con las gerencias, direcciones y oficinas del Gobierno 

Regional de Lima, cuyas campahas de comunicacion han sido incluidas en el 

presente documento.
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tengan cobertura _y credibilidad, para alcanzar
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PROPUESTA DE MEDIOSB.l

• Television

• Redes Sociales

• Medios Impresos

CRITERIO DE SELECCION DE MEDIOSB.2

Observacion: A nivel de las nueve provincias (Huaura, Caiiete, Huaral, Barranca, 
Canta, Oyon, Huarochirf, Cajatambo y Yauyos), no se cuenta con un estudio de 
mercado de rating de audiencia, teleaudiencia y lectoria.
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GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones

Para desarrollar los mensajes de las campanas propuestas por el Plan de Estrategia 

Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima la difusion debera realizarse por 

medios masivos y de facil acceso a la poblacion:

• Radio

.VlifsThlnii

En cuanto a los requisites a considerar para requerir los servicios de publicidad en los 

medios de comunicacion, tenemos:

/
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objetivo. La seleccion de medios de comunicacion se realiza considerando los aspectos 

tecnicos establecidos en la Ley N° 28874, la cual precisa los criterios para emplear los 

recursos en publicidad.
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Por ello, la difusion se realizara a traves de los medios tradicionales y alternativos, pero 

cuyos contenidos informativos y de opinion alcanzan al publico objetivo, sera 

determinado por el responsable de la Oficina de Relaciones Publicas y 

Comunicaciones.
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• Personas Juridicas y/o persona natural que cuente con resolucion de 

autorizacion vigente del Ministerio de Transporte y comunicaciones (MTC) 

para su funcionamiento, en el caso de radio yTV. —
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HERRAMIENTAS DE COMUNICACIONB.3

C. CAMPANAS PUBLICITARIAS 2024:

SENSIBILIZACION DENOMINADODE

“ORGANIZADOS ESTAMOS PREPARADOS CONTRA LOS DESASTRES-7

NATURALES”.
/
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GOBIERNO REGIONAL DE LIMA 
Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciooes

en medios

• SPOT RADIALES: Se produciran spots radiales con una duracion corta de

40 segundos aproximados que sera difundidos a nivel regional e incidiendo en 

la zona con mayor beneficio.

• VIDEOS: Se produciran spots televisivos con una duracion variable de hasta

40 segundos aproximados de duracion aproximadamente.

• INFORMES: Se produciran notas informativas y se colocaran en medios

escritos y digitales con piezas graficas.

• MEDIOS DIGITALES: Se podra colocar pautas, piezas graficas

digitales relacionado a temas regionales a fin de dar a conocer los principales 

mensajes de las campanas.

Ademas, se generaran entrevistas oficiales.

m

Las campanas a desarrollarse en el Plan Estrategico de Publicidad 2024 del Gobierno 

Regional de Lima, son las que a continuacidn se detalla:

• Estar vigente en el Registro Nacional de ProveedoreS.

• Estar habilitado en la SUNAT
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• Registro en la actividad econdmica de la SUNAT en el rubro de la publicidad.

C.l CAMPANA
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emergencias, articulando la

Desarrollo de la Campana:

• Inundaciones (huaicos)

• Sismos y tsunami.

• Friaje
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GOBIERNO REGIONAL DE LIMA 
Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones

Ambito de la Aplicacion: La intervencion se realizara a nivel regional, con enfasis 

en las provincias mas vulnerables de la Region Lima.

Objetivo:

Fortalecer los procesos de prevencion y respuesta ante 

planificacion, ejecucion y evaluacion de acciones.
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• Radio y Television:

En estos medios tradicionales permitira Hegar a un mayor grupo de poblacion 

objetiva, y se utilizaran mensajes sencillos y cortos sobre eventos naturales 

para calar en la ciudadania.

• Redes sociales:
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Esta campana digital permite difundir informacion y visibilizar las acciones de 

prevencion ante desastres naturales que vienen ocurriendo a lo largo de 

nuestro pais y por ende en nuestra Region. Los internautas utilizan internet 

para informarse y comunicarse. Dichas facultades permiten que se pueda 

tener una comunicacion bidireccional, es decir, el internet participa, comenta, 

da opinion y recibe una respuesta, casi instantanea, mediante la web.

”7JpJ3ylin naIalia raime [man ’ 
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Finalidad: Conducir y supervisar el desarrollo de acciones y medidas de defensa civil 

destinadas a enfrentar los desastres, ya sea por un peligro inminente o por la 

materializacion del riesgo.

La campana se orientara en cuanto a los sucesos naturales que aquejan a la Region

Lima, como son:
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Duracion: La campana se desarrollara desde marzo a diciembre del 2024.

desarrollaran de forma coordinada con la Gerencia

<4

Desarrollo de la Campana:

Radio:

/
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Los mensajes y acciones se destacaran a craves de tfansmisloneS eh vivo,

pastillas de informacion y replicas de las notas de prensa de emergencia.

Finalidad: Promover la inversion publica en la ejecucion de obras y/o proyectos que 

contribuyan a seguir reactivando la economia regional, haciendo participe y dando a 

conocer a la poblacion de los actos e inversiones que se vienen desarrollando en el 

proceso de ejecucion.

'a:
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Coordinacion: Los trabajos se

Regional de Recursos Namrales y Gestion del Medio Ambience, la Oficina Regional 

de Defensa Civil y Codos los accores involucrados/o.
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Objetivo: Informar sobre la ejecucion de obras y proyeccos de inversion publica en 

maceria de infraescruccura, equipamienco e implemencacion las cuales deberan 

sacisfacer las necesidades de coda la comunidad.8°
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Ambito de la Aplicacion: La incervencion se realizara a nivel regional.

C.2. CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO “TIEMPOS DE

CAMBIOS, UNA REGION EN RECONSTRUCCION”

Esce medio de comunicacion de alcance masivo permitira incensificar la campaha 

emprendida, para dar a conocer las accividades promovidas en cuanco a la 

reaccivacion de las obras y proyeccos del Gobierno Regional de Lima.

C GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
■ m3 ^icina de Rc,ac’wies PuN'035 Y Comunicaciones
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Redes Sociales:
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Ciudadana.
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Shifts

GOBIERNO REGIONAL DE LIMA 
Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones
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Se usara Las redes sociales de mayor impacto (Facebook, Youtube y Flickr) en la 

campana informativa. Ya que es una de las principales herramientas utilizadas por 

nuestro publico objetivo.
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Coordinacion: Los trabajos se desarrollaran de forma coordinada con las siguientes 

gerencias y direcciones regionales de las cuales ejecutan actividades que requieran ser 

difundidas por ser de interes publico:
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De esta forma, Internet se configura como un factor clave en este proceso de 

reactivacion econdmica de la Region Lima.
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Duracion: La Campana se desarrollara desde marzo - diciembre del 2024.

• Gerencia Regional de Infraestructura, que a su vez cuenta con la Direccion

Regional de Transporte y Comunicaciones.

• Gerencia Regional de Desarrollo Economico, que a su vez cuenta con la

Direccion Regional de Agricultura, Direccion Regional de Energia y Minas, 

Direccion Regional de Produccion y la Direccion Regional de Comercio 

Exterior y turismo.

• Gerencia Regional de Desarrollo Social, que a su vez cuenta con la Direccion

Regional de Educacion, Direccion Regional de Salud, Direccion Regional de 

Trabajo y Promocion del Empleo y la Direccion Regional de Vivienda, 

construccion y Saneamiento.

• Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente, que 

cuenta con la oficina regional de Defensa Civil y Seguridad

/^/opemX 'arf
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Para la ejecucion de las campanas del Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del 

Gobierno Regional de Lima, se reqmere la inversion anual de S/. 1'130,755.00 Soles 

(Un Millon Ciento Treinta Mil Setecientos cincuenta y cinco mil con 00/100 
Soles).

r:( GERE 
i\ GEM

CAMPANA
DENOMINADO “(---------
PREPARADOS CONTRA 
NATURALES”. 

TIEMPOS DE CAMBIOS, UNA REGION EN
RECONSTRUCCION”

V
*

PRESUPUESTO

PRESUPUESTO.
El presupuesto requerido para la ejecucion del PLAN DE ESTRATEGIA 

PUBLICITARIA 2024 DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA, asciende a 

un monto de S/. 1'130,755.00 Soles (Un Millon Ciento Treinta Mil Setecientos 

cincuenta y cinco mil con 00/100 Soles). Este recurso financiero debera 
asignado a la especifica 2.3.2.2.4.1 servicios en medios de comunicacion.
El financiamiento para la ejecucion del presente Plan de Estrategia Publicitaria 2024 

del Gobierno Regmnal de Lama, sera con cargo a los recursos que las Unidades 

Eiecutoras del PUego 463 Gobierno Regional de Lima, havan previsto en el 

Presupuesto Institucional 2024 para atender: 1). Servicios de PubUc.dad; 2). Otros 

servtcios de pubhc.dad y difusidn; 3). Servicio de rniagen institucional; 4). Servicio de 

impresiones, encuadernacton y empastado; y 5). Libros, dianos, revistas y otros 
bienes .mpresos no vinculados a ensenanza; toda vez que la ejecucion del 

contnbmra a lograr una poblacion informada sobre la ejecucion de los 

programas y actividades que ejecuta el Gobierno Regional de Lima.
PRESUPUESTO POR CAMPANAS INSTITUCIONALES
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RESPONSABILIDADES.X.

XI. SEGUIMIENTO Y CONTROL

XII. EVALUACION

realizaran de conformidad a lo

ANEXOSXIII.

ANEXO N° 01

ANEXO N° 02 de Estrategia

Publicitaria 2024

I:

El organo responsable del seguimiento y control de la ejecucion del gasto y el logro 

de metas consideradas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno 

Regional de Lima, sera la Gerencia General Regional, en su calidad de responsable 

administrativo del Gobierno Regional de Lima.

Programacion de metas fisicas del Plan de Estrategia 

Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima.

Cronograma presupuestal del Plan 

lei Gobierno Regional de Lima.

GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones

La Evaluacion de las metas y la ejecucion del gasto se 

establecido en la Directiva de Ejecucion Presupuestaria del Gobierno Regional de 

Lima.

-Q. jeg;o.woe 
'ybESARROltO 
/ ECONOMiCO /

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones del Gobierno Regional de 

Lima, sera el responsable del cumplimiento de los objetivos y metas fisicas y 

financieras establecidas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2024, debiendo elaborar 

las conformidades respectivas, las que seran elevados a las instancias pertinentes para 

su conocimiento y acciones de administrativas.
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Segun el ANEXO N° 02 - CRONOGRAMA DE EJECUCION 
PRESUPUESTAL DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024 
DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA.

7o jF \ 
' f.O

Wlinnatauaraime'iman 
FED^aria institucional altef.

RE g N»54'l-2021-GQB -------

1 « ..

1
1° 
aria rs

I - GfSfjoi 
\ CD \

X. *



ANEXO N* 01 - PROGRAMACION DE METAS FISICAS DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024

PftOGRAMACldN METAS FISICAS FOR CAMPANAS INSTHVCtONAUS
ACTIVIDAD/ACCI6N U.M.OWIT1VO ESFICtf ICO INMCA DORESOBEJT1VO GENERAL

SET OCT NOV OK TOTAL RLSPONSARUJUN JUL AGO5ENER FEB MAR ABR MAY

14.880 14.880 141.J6O14.830 7.440 14,880 14,880 14.8300 14.380 14,880 14,880Paul* radial

0 8.3701.860 930 0 0 00 1,860 1.860 1,860Paula Tclaviliva RRPP YC.

1.200 17.3201.240 1.240 1,240 1.240 1.2402,480 2.430 2,480 2.4300 0Publlcacionw

O 66,9607,440 0 O 014,880 14,880 14.880 14.8800Paula radial

0 6,2781.39S 698 0 O1.395 1.395 1.3950Paula 1 •(•vHiva

HR PF » C.

0 14,8802.976 2.9/6 2.976 0 02.976 2.9760 0Publication m

240 240 240 2.184240 24 240 240240 240 2400 0Publication*}

NOTA: CAN11DAD Dt MtDiOS APftOMMADOS QU£St PMSUPUCSTA EL PLANDt tSIMUGIA PUMOTAAIA 2024
a Radio TV■ IMPRESO ■ REDES

40 15
16

40 15
16

GOBIEfWO REGIONAL DE ’ IMA
MUIlOi OlfimON FOR CAMPANA £N UN MiOlO (RtFEKINCIA PARA SACAR TOTAUUAOl ?qua stTVRADIOREDESIMPR.
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CAMPANA
Cjmpmi IM urXampahm ur sr.-maiiURt run urriuMirrxuu 
-ORGANIZADOS ESTAMOS PREPARADOS CONIRA LOS DISASTRES

CunpaAa N* 01 CAMPANA INFORMATIVA OFNOM1NADO 'IIEMPOS DE 
CAMBIOS, UNA RIOlON IN RICONSIRUCClDN"

Numsro dwpublicaciunes en 
inrdiut inipmos

fort al •car lot protMOi d« pr«v«ncl6n y rasputtla 
ant* •margancias. articulando la planifkacfcjn, 

ajacutidn y avaluaaon da action*}.

CAMPANA DE 
SENSIBlliZAaON 
DENOMINADO 
-ORGANt/ADOS 

ESTAMOS 
PRE PARADOS CONTRA 

LOS DESASTRES 
NAT URAL E S'

CAMPANA 
INFORMATIVA 
DENOMINADO 
-TIEMPOS DE 

CAMBIOS, UNA 
REGION EN 

RECONSTRUCCION"

Num*ro da Spot pautaados 
an radio.

< \ \o> \m

Intormar kobra la ■jacucion da obras y pruyatlos 
d* invarslon publica an malaria d* infraaslructura 
«Muipamianto a implamantacidn la* cual*» dabara 

sauitacar la* natairdadM da toda la comunidad

Numaru da publication** er 
redat tooalat

Numaro da Spot pautaado* 
an rad»o.

fortalatar la ge*tiOn 
institutional dasarroilandc 

a iinplamantando 
tampartas pubititarlas an 
madlos da comunitaclbn 

mastvo* y alternative* par. 
la poblacion da nuastra 

region, a hn da dar a 
conotar lot atdonat y 

activldade* dal Goblerno 
regional de lima, tanlando 
an tuanta Io* piiara* da la 

gesliOn.

Num*<o da Spot Tv 
pautaado* an nivdio 
talavisivo.

Numaro da Spot Tv 
pautaado* *n medio 
talevisi.o

GERE] 
GENffi

:u
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pubiicadonas/compartir en 
rad** sociale*.___________
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____________________________ CAMPRftA ____________
CimpjS.N'OL CAMPANA DrirBiSiiiTACldN DENOMINADO 
-ORGANIZADOS ESTAMOS PREPAKAOOS CONTRA LOS DESASTRIS
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ANEXO N* 02 - CRONOGRAMA DE EJECUCldN PRESUPUESTAL DEL PLAN ESTRATEGICO DE PUBLICIDAD 2024

UtOCMXMACKiN MITAS MUSUrUHTAUAS K>« CAMFAliAl INSTHVOONAUS
iotai ro« caawaAa USPOfOAMESUBTOTALACTTV1DAD/ACCldN UM.WDtCA DORIS TMOOMnAKjO

DKSCT OCT NOVJUN JUl AGOSAM MATINIAO MAR

V. V. 44.640 S/ 424.OROV i/ n. 44.640 V 44.640 44.640 44.640V. s/. il. 44.640 22.S20S/. S/. 44.640 44.640 44.640ilRaul, radial SOO

il- HR HP »C.SB 2.460il. il. V as. toos/.il il. il. n an. n V il ia.600 1B.600 16.600 v.sooIB. 600ilPaula Tdwislua 10 00

S/ SA 5.000 il 74.680S/ il 5,160 5.360il- 5/ il 5,160 SA 5.360 5,160SA H il 10.720 10,720 10.720il- 10.720SAPubhcacionu SOO

SAil il. V- 200,860it- ilil n. n 22.120il SA SA SA 44,640 44.64044.640 44.640SA 3 00Paula radial

SA SA SA 62.725il Hil H-U- il. SA 13.950 il 13.550 6.975SA il. 13,950 13,950il­ ia ooPaula Taiavolva

il RH PP T C548,295

il il il 44.640H ilH.H- il il SA S.92B il B92BSA SA 8,928 8.928 8.928S/.Publlcaclones 3 00

S/. il il 240,000il 24.000 24.000 24,000V. SA 24.000 s/. 24,000SA SA il 24.000 24.000il SA U 24,000 24.000 24,000il.PublKaclonak 100 00

SAsA $A 1,1SO,7SSsA H. $A 79,640 1.190,755SA SA 74,000 74,000SA SA W.20S 74,000 74,000SA $A $A $A 165,478 145,478145,478 145,478TOTAL
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1PPAT

■ L DE LJ

2 A, ■ 2024

Nufntco d« publlcaclonw* «n 
i«ds» sooaIm.

Nuin«fo d* Spat Tv pautvadoj 
vn medio tdevaivo.

Numero d« Spat paut«ado» en 
radio.

Numvro de pubhcaciones en 
redes sociales

CAMPANA INPORMAIIVA 
OtNOMlNAOO -TltMPOS 0£ 
CAMBIOS. UNA REGION EN 

RECONSTRUCClON"

Numaro da Spot Tv pavlaados 
en medio televisivo.

Numero depubhcetlones en 
rnedios impresos

SUB GEtENClA REGION;
l DE ADhlSIRACj^

NC4A 
tfAL

CAMPANA DE 
SENSIbILUAClON 
DENOMINADO 

'OHGAN12ADOS ESTAMOS 
PREPARADOS CON IRA LOS 
DESASTRES NA1URALES"

Numero deSpol pauteados en 
radio.
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