“PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024

DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA”

JOBIERNO REGIONAL DE LIMA

ROL ORGANO
ELABORADO Oficina de Relaciones Publicas y
POR Comunicaciones

REVISADO POR

Oficina de Planeamiento
Estratégico y Modernizacion

NO REGIO \ DE LIMA

als) GOBIER

ie’Portilla Cardenas

Gerencia Regional de
Planeamiento, Presupuesto y
Acondicionamiento Territorial

Sub Gerencia Regional de
Asesoria Juridica

\@ \Z)KERNO REGIONAL DE LIMA
/ - "en

APROBADA
POR

Gerencia General Regional




: ,a GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
%: Oficina de Relaciones Piblicas y Comunioacione

Gha)
! COBIERNO REGRONAL DE LINA
‘
i La presents copia fiefdb! documento originai

! )
FEDATARIA INSTITUCION
R.ER N°544-2021-GO8

OFICINA DE RELACIONES PUBLICAS Y COM
Huacho, enero de 2024

UNICACIONES




= "-a GOBIERNO REGIONAL DE LIMA

::c: Oficina de Relaciones Piblicas y Comunicaciones
| |
INDICE !.---

Ty ANTRODIICCTON: ..o seerssolyssssssnsarrrismhsoosisissstasaisssmmiostiannises ' .......... 3
) P 1270405 (67008 (0 i A G e R e BB S U T 3
L RINALTIDADY o ol e e e e ot e Sy ce B don, oo e B e asass s 4
IV N STON B o SRt 1N o, oo 8 0 0 S T ORI ... ..t Gospsunialsonc sesovivissvensi 4
N SOBIE PV S M Ml el B Nt T ol o R s v 4

510 (GENERALES L ....... 00 citons im0 A7 00585 e di0a e SISt s g oo w3 5 S A SRS S 5S35 b aoainieis 4

5.2 ESPECIELICOS cuvuoivsisssssisssnssssssssesussisso simsrsismanssssasssnaanissssiassiososssssorsiomassssmsesisosasssinise 5
VI BASE LEGAL ool sio v siss o3 aeomes s oo o mames s s osdoshomaioss s 8 i ses i 5
VL. AMBITO DE LA APLICACTION oot isiesissb g dosssschttoseeds vostosssssinbetbinifiesssssssise iires 5
VI NIVEL DE COORDINACION ......oconsusssirssmsossismsbiniorsssonensssessasssssnssuossssssosssmssnssstssansrasissess 5
VB SO0 WA 10015 vt Tom 8 B oo TSI o R L S R S el 6

A. PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024 DEL GOBIERNO REGIONAL DE

80 ¢ 5 TR et e e R TN e e e . ) SR S SRR 6
B. PROPUESTA Y JUSTIFICACION TECNICA ....coovruereueeeeesseensrassnssssssessssssssssssesssssens 6
AY JU S TR A GO N et v v s ssdanssemssyttonsinsatusthmns iomstsnssaionsssasssess b b pssimriaradahsss 6
i < > B:1 PROPUESTA DEMEDIOS ... o oo osovsssouississs russsinassasinsesanssssssasssssissssomsonssmsetanasonssn 7
33:,‘ B:2 CRITERIODE SELECCION DE MEDIOS ...cosismsssissrsssissiiosasesssssssssssssssonssnsssmssisssssnss 7
3 B.3 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION......coueerrererressersesnessesessassessessesseseessssessssessssans 8
C. CAMPANAS PUBLICITARIAS 2024: ....c.cc0ceeeeeseraeseesenessesesaessesessssnsssssssssesasssssasassssesassen 8
C.1 CAMPANA DE SENSIBILIZACION DENOMINADO “ORGANIZADOS

/ ESTAMOS PREPARADOS CONTRA LOS DESASTRES NATURALES”. ............... 8

< C.2. CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO “TIEMPOS DE CAMBIOS, UNA
E( REGION EN RECONSTRUCCIONY........cocveivreeseeteeemesesesssesssssssesssssssssssnssssossesses 10
{5 05 10 00 2 0 £ 10 Yo e SN MR I e e e e e 12
E. PRESUPUESTO POR CAMPANAS INSTITUCIONALES......c.cceetesuersereeseesesaesessesesaens 12
X RESPONSABILIDADIES: i ocv.iionio s st o s e st s s bessscsedenss dossinsmarasnsn 13
X1, SEGUIMIENTO N CONTROL ......o0msisessiscessinsscsictaasaissisvisissasssisssvastossssosics woadesssdvassin 13
;{ D70 £ I 507 0 B BT 0 (01 S St Ot O O SO 0L SN S e R D 13
(%, " KR AN . e e e e I o smrmnrsele emmen st ot 13

‘\'




[l - WY

- r-:' GOBIERNO REGIONAL DE LIMA
E:é Oficina de Relaciones Piblicas y Comunicaciones

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024 DEL
GOBIERNO REGIONAL DE LIMA

I. INTRODUCCION
La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones es el érgano de apoyo
encargado de asesorar a la Alta Direccién en la formulacién e implementacion de
estrategias de comunicacién. Asimismo, es la responsable del seguimiento y analisis
de la informacién emitida en los medios de comunicacién sobre temas de
competencia de la institucién. La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicacion,
ademas se encarga de formular el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 y canalizar la
publicidad requerida cuyo alcance debe ser conocido en toda la Region Lima y

también a nivel nacional.

II. JUSTIFICACION:

En ese sentido, corresponde la Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones,
presentar el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima,
de acuerdo al D.S. 064-2023-PCM, que contiene los lineamientos que se seguirdn

en materia de difusién en medios masivos.

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones siendo el 6rgano
responsable de formular y ejecutar las estrategias de comunicacion del Gobierno
Regional de Lima, y de acuerdo al Manual de Organizacién y Funciones, aprobado
con R.E.R. N° 503-2007-PRES, donde se sefiala que tiene por finalidad coordinar
y disefar la politica de imagen institucional. En este sentido corresponde a la
Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones presentar el Plan de Estrategia
Publicitaria 2024, que contiene los lineamientos que se seguird en materia de

difusién en medios de comunicacién masiva y alternativa.
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Asimismo, la Ley N°® 28874, Ley que Regula la Publicidad Estata “ha previsto
como requisitos para autorizar la realizacion de publicidad estatal, la presentacion
de un Plan de Estrategia Publicitaria, en el cual se describen y justifican las
campafas institucionales que se levarin a cabo; asi como la propuesta y
justificacion técnica de la seleccion de medios de difusion y el presupuesto de

dichas campanas.

III. FINALIDAD
El presente Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima, su
finalidad es implementar y formular estrategias comunicacionales institucionales,
para comunicar a la ciudadania las acciones llevadas a cabo por el Gobierno
Regional de Lima, promoviendo el conocimiento y sensibilizando a los actores
sociales, con el fin de mejorar el acceso publico a la informacién de la poblacién

en general y en especial a los sectores mas vulnerables de la Regiéon Lima.

IV. MISION

Establecer las estrategias comunicacionales para la difusion de los proyectos de

inversion publica que la institucién desarrolle y asi promover conductas de

3 RERIC,
W, o\, : . . 2 5o
P - relevancia social de forma informada y verds en cuanto al conocimiento de la |
< |
13 L A, . <0 - .’ ”, .
\\: —7/ ejecucion de los proyectos de inversion publica.

V. OBJETIVOS

5.1GENERALES

Fortalecer la gestion institucional desarrollando e implementando campanas

publicitarias en medios de comunicacién masivos y alternativos para la poblacion
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sdel*"Gobierno

de nuestra region, a fin de dar a conocer los acciones §

regional de Lima, teniendo en cuenta los pilares de la gestion.

ESPECIFICOS

5.2.1 Informar sobre la ejecucién de obras y proyectos de inversion publica en
materia de infraestructura, equipamiento e implementacion las cuales deberan

satisfacer las necesidades de toda la comunidad.

5.2.2 Fortalecer los procesos de prevencién y respuesta ante emergencias,

articulando la planificacion, ejecucion y evaluacién de acciones.

VI. BASE LEGAL

e Ley N° 31515, Ley que modifica la Ley 28874, Ley que Regula la
Publicidad Estatal

e Decreto Supremo N° 064-2023-PCM — Decreto Supremo que aprueba el
Reglamento de los requisitos para la autorizacién de realizacién de

publicidad estatal establecidos en la Ley N° 28874.
e Ley N° 27444 Ley de Procedimientos Administrativos General

e Ley N° 28278, Ley de Radio y Television, y su Reglamento, aprobado por
Decreto Supremo N° 005-2005-MTC.

AMBITO DE LA APLICACION

El plan de Estrategia Publicitaria sera aplicado a nivel regional (Huaura, Huaral,
Caniete, Barranca, Oyon, Yauyos, Cajatambo, Huarochiri y Canta)

NIVEL DE COORDINACION
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El Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobiexé&io-‘.Re;giona.l delea, sera

ejecutado en coordinacion con las gerencias, direcciones y oficinas del Gobierno
Regional de Lima, cuyas campafas de comunicacién han sido incluidas en el

presente documento.

IX. CONTENIDO

A.PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024 DEL GOBIERNO
REGIONAL DE LIMA

El Plan comprende dos (02) campana que se enfocarin a comunicar a la poblacion,
acerca de las acciones que ejecuta el Gobierno Regional de Lima. Se emplearin
mensajes que logren acercar a la entidad regional con el publico objetivo,
promoviendo pricticas ciudadanas de relevancia social. Asimismo, se busca que el

ciudadano tenga conocimiento de la labor que realiza la entidad gubernamental.

Las campafias publicitarias a desarrollarse en el 2024, se realizaran a través de medios
de comunicacién tradicionales y alternativas, de alcance a la poblaciéon mas
vulnerable, con mensajes que acerquen al ejecutivo a la ciudadania y que promuevan
practicas ciudadanas y democriticas a favor de mejorar la calidad de vida de la
poblacién, se disefiaran spots radiales, televisivos y/o avisos publicitarios, asi como la

elaboracion de otros soportes (piezas graficas). Cada

B. PROPUESTA Y JUSTIFICACION TECNICA

JUSTIFICACION

La seleccion de medios tiene como finalidad lograr el mayor impacto de los mensajes

establecidos en las campadas de publicidad, maximizando la inversién que se realiza.

Por este motivo, se contempla invertir en publicidad en medios de comunicacién que

tengan cobertura y
€610

Q
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objetivo. La seleccion de medios de comunicacion se realiza considerando los aspectos
técnicos establecidos en la Ley N° 28874, la cual precisa los criterios para emplear los

recursos en publicidad.

Por ello, la difusion se realizard a través de los medios tradicionales y alternativos, pero
cuyos contenidos informativos y de opinion alcanzan al puablico objetivo, sera
determinado por el responsable de la Oficina de Relaciones Publicas vy

Comunicaciones.

B.1 PROPUESTA DE MEDIOS

Para desarrollar los mensajes de las campanas propuestas por el Plan de Estrategia
Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima la difusion deberd realizarse por

medios masivos y de facil acceso a la poblacién:
¢ Radio
e Television
® Redes Sociales

® Medios Impresos

Observacién: A nivel de las nueve provincias (Huaura, Canete, Huaral, Barranca,
Canta, Oy6n, Huarochiri, Cajatambo y Yauyos), no se cuenta con un estudio de
mercado de rating de audiencia, teleaudiencia y lectoria.

B.2 CRITERIO DE SELECCION DE MEDIOS

En cuanto a los requisitos a considerar para requerir los servicios de publicidad en los

medios de comunicacion, tenemos:

e Personas Juridicas y/o persona natural que cuente con resolucion de

autorizacion vigente del Ministerio de Transporte y comunicaciones (MTC)
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e Estar vigente en el Registro Nacional de Proveedores.

e Estar habilitado en la SUNAT

e Registro en la actividad econémica de la SUNAT en el rubro de la publicidad.

B.3 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

e SPOT RADIALES: Se producirin spots radiales con una duracion corta de
40 segundos aproximados que sera difundidos a nivel regional e incidiendo en
la zona con mayor beneficio.

e VIDEOS: Se producirin spots televisivos con una duracién variable de hasta
40 segundos aproximados de duracién aproximadamente.

e INFORMES: Se producirin notas informativas y se colocaran en medios
escritos y digitales con piezas graficas.

e MEDIOS DIGITALES: Se podra colocar pautas, piezas graficas en medios
digitales relacionado a temas regionales a fin de dar a conocer los principales
mensajes de las campanas.

Ademas, se generardn entrevistas oficiales.

C. CAMPANAS PUBLICITARIAS 2024:

Las campafias a desarrollarse en el Plan Estratégico de Publicidad 2024 del Gobierno

Regional de Lima, son las que a continuacién se detalla:

C.1 CAMPANA DE SENSIBILIZACION DENOMINADO
“ORGANIZADOS ESTAMOS PREPARADOS CONTRA LOS DESASTRES
NATURALES”.
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MAHYLIN NATALIA RAIME IMAN

FEDATARIA INSTITUCIONAL ALTERNA
RER N°544.2021-GOB ;'

Finalidad: Conducir y supervisar el desarrollo de acciones y medidas de defensa civil

destinadas a enfrentar los desastres, ya sea por un peligro inminente o por la
materializacion del riesgo.
La campafia se orientard en cuanto a los sucesos naturales que aquejan a la Region
Lima, como son:

¢ Inundaciones (huaicos)

e Sismos y tsunami.

e Friaje

Objetivo:
Fortalecer los procesos de prevencion y respuesta ante emergencias, articulando la

planificacion, ejecucion y evaluacion de acciones.

Ambito de la Aplicacién: La intervencion se realizara a nivel regional, con énfasis

en las provincias mas vulnerables de la Region Lima.

Desarrollo de la Campaiia:
e Radio y Television:

En estos medios tradicionales permitira llegar a un mayor grupo de poblacién

objetiva, v se utilizaran mensajes sencillos y cortos sobre eventos naturales

para calar en la ciudadania.

¢ Redes sociales:
Esta campana digital permite difundir informacién y visibilizar las acciones de
prevencién ante desastres naturales que vienen ocurriendo a lo largo de
nuestro pais y por ende en nuestra Region. Los internautas utilizan internet
para informarse y comunicarse. Dichas facultades permiten que se pueda
tener una comunicacion bidireccional, es decir, el internet participa, comenta,

da opinién y recibe una respuesta, casi instantinea, mediante la web.
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Los mensajes y acciones se destacardn a través de tfansmiisiones en vivo,

pastillas de informacion y réplicas de las notas de prensa de emergencia.

Duracién: La campana se desarrollara desde marzo a diciembre del 2024.

Coordinacion: Los trabajos se desarrollarain de forma coordinada con la Gerencia
Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente, la Oficina Regional

de Defensa Civil y todos los actores involucrados

C.2. CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO “TIEMPOS DE
CAMBIOS, UNA REGION EN RECONSTRUCCION”

Finalidad: Promover la inversion publica en la ejecucion de obras y/o proyectos que
contribuyan a seguir reactivando la economia regional, haciendo participe y dando a
conocer a la poblacién de los actos e inversiones que se vienen desarrollando en el

proceso de ejecucion.

Objetivo: Informar sobre la ejecucién de obras y proyectos de inversién publica en
materia de infraestructura, equipamiento e implementacién las cuales deberin

satisfacer las necesidades de toda la comunidad.
Ambito de la Aplicacién: La intervencion se realizara a nivel regional.
Desarrollo de la Campaiia:

° Radio:

Este medio de comunicacién de alcance masivo permitird intensificar la campania
emprendida, para dar a conocer las actividades promovidas en cuanto a la

reactivacién de las obras y proyectos del Gobierno Regional de Lima.
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FEDATRRIA INSTITUCIONAL ALTERNA

° Redes Sociales: RE R N° 544.2021-GOB

Se usara Las redes sociales de mayor impacto (Facebook, Youtube y Flickr) en la
campafa informativa. Ya que es una de las principales herramientas utilizadas por

nuestro publico objetivo.

De esta forma, Internet se configura como un factor clave en este proceso de

reactivacién econoémica de la Region Lima.
Duracién: La Campafia se desarrollari desde marzo — diciembre del 2024.

Coordinacién: Los trabajos se desarrollarin de forma coordinada con las siguientes
gerencias y direcciones regionales de las cuales ejecutan actividades que requieran ser

difundidas por ser de interés publico:

¢ Gerencia Regional de Infraestructura, que a su vez cuenta con la Direccién
Regional de Transporte y Comunicaciones.

e Gerencia Regional de Desarrollo Econémico, que a su vez cuenta con la
Direccién Regional de Agricultura, Direccién Regional de Energia y Minas,
Direccién Regional de Produccién y la Direccion Regional de Comercio
Exterior y turismo.

® Gerencia Regional de Desarrollo Social, que a su vez cuenta con la Direccion
Regional de Educacién, Direccién Regional de Salud, Direcciéon Regional de
Trabajo y Promocién del Empleo y la Direccion Regional de Vivienda,
construcciéon y Saneamiento.

e Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestién del Medio Ambiente, que

a su vez cuenta con la oficina regional de Defensa Civil y Seguridad

Ciudadana.
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D. PRESUPUESTO.

El presupuesto requerido para la ejecucién del PLAN DE ESTRATEGIA
PUBLICITARIA 2024 DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA, asciende a
un monto de §/. 1'130,755.00 Soles (Un Millén Ciento Treinta Mil Setecientos
cincuenta y cinco mil con 00/100 Soles). Este recurso financiero debera
asignado a la especifica 2.3.2.2.4.1 servicios en medios de comunicacion.

El financiamiento para la ejecucion del presente Plan de Estrategia Publicitaria 2024
del Gobierno Regional de Lima, seri con cargo a los recursos que las Unidades
Ejecutoras del Pliego 463 Gobierno Regional de Lima, hayan previsto en el
Presupuesto Institucional 2024 para atender: 1). Servicios de Publicidad; 2). Otros
servicios de publicidad y difusion; 3). Servicio de imagen institucional; 4). Servicio de
impresiones, encuadernacién y empastado; y 5). Libros, diarios, revistas y otros
bienes impresos no vinculados a ensenanza; toda vez que la ejecucién del gasto,
contribuird a lograr una poblacién informada sobre Ia ejecucion de los proyectos,

programas y actividades que ejecuta el Gobierno Regional de Lima.

E. PRESUPUESTO POR CAMPANAS INSTITUCIONALES

Para la ejecucidon de las camparas del Plan de Estrategia Publicitaria 2024 de|
Gobierno Regional de Lima, se requiere la inversién anual de /. 1"130,755.00 Soles
(Un Millén Ciento Treinta Mil Setecientos cincuenta y cinco mil con 00/100
Soles).

—

CAMPANA PRESUPUESTO

DE

CAMPANA DE SENSIBILIZACION

PREPARADOS CONTRA LOS DESASTRES
NATURALES”. S/. 582,460.00

NOMINADO “ORGANIZADOS ESTAMOS

RE

CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO
“TIEMPOS DE CAMBIOS, UNA REGION EN

T

ot

NSTRUCCION”

D ‘f SEAR 5

5.00
0,755.00

e
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Seguin el ANEXO N° 02 - CRONOGRAMA DE EJECUCION
PRESUPUESTAL DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024

DEL GOBIERNO REGIONAL DE LIMA.

RESPONSABILIDADES.

La Oficina de Relaciones Publicas y Comunicaciones del Gobierno Regional de
Lima, sera el responsable del cumplimiento de los objetivos y metas fisicas y
financieras establecidas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2024, debiendo elaborar
las conformidades respectivas, las que serdn elevados a las instancias pertinentes para

su conocimiento y acciones de administrativas.

SEGUIMIENTO Y CONTROL

El 6rgano responsable del seguimiento y control de la ejecucion del gasto y el logro
de metas consideradas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del Gobierno
Regional de Lima, serd la Gerencia General Regional, en su calidad de responsable

administrativo del Gobierno Regional de Lima.

. EVALUACION

La Evaluacidn de las metas y la ejecucion del gasto se realizarin de conformidad a lo
establecido en la Directiva de Ejecucién Presupuestaria del Gobierno Regional de

Lima.

XIII. ANEXOS

e ANEXO N°01 Programacién de metas fisicas del Plan de Estrategia

Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Lima.
ANEXO N° 02 Cronograma presupuestal del Plan de Estrategia

"."'“\\‘
2 <
£




ANEXO N° 01 - PROGRAMACION DE METAS FISICAS DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2024

OBEITIVO GENERAL / ACCION e METAS FISICAS
ENER MAR ABR MAY JUN JUL AGOS | SET ocT Nov DIC TOTAL RESPONSABLE
N N L L pauteads
CAMPANA DE umero de Spot pautesdos | i cadial 0 14880 | 14880 14880 | 14880 | 7.40 | 18880 | 18880 | 12880 | 14880 14880 | 141360
SENSIBILIZACION  [en radio.
OMINADO 3
Fortalecer 103 procaios de prevenciény raspusst] ! NOiiero de SpotTv
ke A a . ORGANIZADOS | pauteados en medio Pauta Televisiva o 1860 | 1860 | 1860 | 1860 930 0 [ o 0 o 8.370 ARPP.YC
Eormiesacis potitn ecucion y evaluacion de acclones. ESTANOY
Institucional desarrollandd REEER LIS : PREPARADOS CONTRA
A ESAS v blicaci
B Kpplecaser LOS DESASTRES,  |Nimero de publicaciones e} o ines | © 2,480 | 2480 | 2480 | 2480 | 1240 | 1290 | 1240 | 1290 | 2220 [ 1200 | 17320
campaitas pubicitarias en NATURALES®,  |redes sociales
medios
masivos y alternativos pard S
1a poblacién de nuestra :‘:':'"“' i i Pauta radial 0 14880 | 14880 | 14880 | 15850 | 7490 | © o ° 0 o 66,960
region, a finde dara = g
conoce lus acclones y m’“”'"“ Numero de Spot Tv
“ ORMATIVA
actividades del Goblerno | jnformar sobire la wjecucion de obras y proyectos R "vo pauteados en medio Pauta Televisiva o 1,395 | 1395 | 1395 | 1398 698 ] ) o o 0 6278
regional de Lima, tenlendo] g lnversion publica en materia de Infraestructura) s r:uro: .Dae televisivo. RSPV E
on cuenta los pilares du laf equipamiento « implementacion las cuales deberd 8105, UNA | Numero de
RS saistacer las necesidades detoda ta comunidad. AEGION €N o 0 2976 | 2976 | 2976 | 2976 | 2976 [ © 0 0 ° 0 14,880
RECONSTRUCCION- |fedes soclales.
Numeto depublicsciones en| o 1 cacionss | © 200 | 240 | 240 | 200 28 | 240 | 200 | 240 | 200 | 240 2184
medios Impresas
NOTA. MEDIOS € s€ EL PLAN DE 2024
CAMPARA # IMPRESO # REDES # Radio ™
ampana N OI7
ESTAMOS CONTRALOS 6 w0 15
NAT - 16
Campaia N' 02: CAMPANA INFORMATIVA DENOMINADO ~TIEMPOS DE o 7
CAMBIOS, UNA REGION EN RECONSTRUCCION” 0 16
PAUTEOS DIFUSION POR CAMPARA EN UN PARA SACAR
CAMPARA IMPR. REDES RADIO v
U ve
CONTRA LOS 0 5 4 4
e
Campafia N' 02: CAMPARA TIEMPOS DE 1 . s 5
CAMBIOS, UNA REGION EN RECONSTRUCCION®

REG!
D PESAR
Dscououic 0




ANEXO N° 02 - CRONOGRAMA DE EJECUCION PRESUPUESTAL DEL PLAN ESTRATEGICO DE PUBLICIDAD 2024

ACTIVIDAD / ACCION INDICADORES um SUB TOTAL TOTALPORCAMPARA |  mespoNsABLE
ENERO (% MAR ABR MAY JUN o AGOS SET oct NoV oK
Numero de Spot pauteados en)
PARA DE radio: Pauta radial s/. 300 |5/ /. s/ 44,640 | 5/, 44640 | 5/ 44640 | 8/ 44,640 | 5/. 22,320 | 5/. 44640 | S/ 44,640 | 5/ 44,640 | 8/, 44640 |8/ 44640 | 8/ 424,080
SENSIBILIZACION
DENOMINADO Nu dos
o TANGE .:'"'T“'_"“,"”"‘"‘ Pauta Televisiva [5/. 10008/ st st 18,600 | /. 18,600 [ 5/ 18,600 | /. 18,600 | 5/ 9,300 [ 57 s/ sl st. st s/ 83,700 | 5/ 382460 KRPPYC
PREPARADOS CONTRA LOS
DESASTRES NATURALES™. |py
';':::::::‘"'“‘“"“'“ Publicaciones | S/. 300 | s/. s/, s/ 10,720 | 57, 10,720 | /. 10,720 | 5/ 10,720 | 8. 5,360 | 5/ 5,360 | 5/. 5360 | s/ 5360 | 5/. 5,360 | 5/ 5,000 | 5/ 74,680
:‘;’:"“’"’“’ pauteados enl o ieradial |5 3.00|st s/. st 24640 |5/, 24,640 | 5/. 14,640 [ /. 33640 | 5/. 22320 5/. s/. s/ s/, s/ st 200,880
2 NG
CAMPARA INFORMATIVA "'"::::::"":"""“"“’ Pauta Televisiva |5/, 10005/ s/ s/ 13950 | s/, 13,950 | 5/ 13,950 | /. 13350 | 5/, 6975 | 5/. s/. s/. st. s/, st. 62,775
DENOMINADO *TIEMPOS DE| " ™ srRd s/ s48.295 [ RRPR.YC
CAMBIOS, UNA REGION EN 2 ¢
RECONSTRUCCION®  |NUmerodepublicacionesan | o s iones |52 300 s/ s/, s/. 8928 |5/, 8928 5/, 8928 | s/ 8928 |5/, 8928 5/ s/, s/ s/ st s/ 14640
redes sociales.
Numero depublicaciones en | oL iones [s2. 2000082 st s/, 24,000 | /. 24,000 | 8/ 24,000 | 5/ 24000 [ 8/ 24,000 | 5/. 24,000 | 57. 24,000 | /. 24000 | 5/ 24,000 | 8/ 24,000 | /. 240,000
Mmedios impresos
TOTAL s/. sl s/, 165478 s/ 165,478 | /. 165478 | /. 165478 | 5/. 99,208 | /. 74,000 | /. 74,000 | 5/. 74,000 | 5/. 74,000 | 5/. 73,640 5/ 1,130,755 | s/, 1,130,755
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