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RESOLUCION DE GERENCIA MUNICIPAL N° QS' -2024-GM-MPM.

lqutos, 9 § FEB 2024

VISTOS:

B, = Oficio N° 092-2024-OCII-MPM de fecha 19 de febrero del 2024, el Informe Legal N° 138-2024-
‘ "*‘.1 AJ-MPM de fecha 22 de febrero del 2024, y demas antecedentes;

Que, el Articulo 194 de la Constitucién Politica del Pert, concordante con el articulo Il del Titulo
@vwcu Preliminar de la Ley Organica de Municipalidades, Ley N°27972, establece que ‘las
@““5 ”@ e ‘_ Municipalidades Provinciales y Distritales, son 6rganos de gobierno local que tienen autonomia
o =% |politica, econémica y administrativa en los asuntos de su competencia; radicando esta autonomia

sv/ en la facultad de ejercer actos de gobierno administrativo y de administraciin, con sujecion al

I
; 0@] ordenamiento juridico’;

Que, el articulo VIII del Titulo Preliminar de la Ley Organica de Municipalidades N° 27972,
dispone que los gobiernos locales estan sujetos a ieyes y disposiciones que, de manera general
y de conformidad con la constitucion Politica del Estado, regulan las actividades vy
funcionamie nto, del sector publico; asi como las normas técnicas referidas a los servicios y
bienes plblicos y a los sistemas administrativos del estade que por su naturaleza son de
observancia y cumplimiento obligatorio;

Que, mediante Ley N° 28874 — Ley que regula la Publicidad Estatal modificada por la Ley N°
31515, se establecen los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del
gobierno nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran al rubro publicidad, en prensa
escrita, radio y television; y de acuerdo a lo dispuesto en el articulo 2° de la norma antes
mencionada, se entiende por publicidad estatal, aquella que tiene por finalidad promover
conductas de relevancia social, siendo de aplicacion a los rubros de publicidad institucional en
las entidades y dependencias que conforman el Gobierno Nacional, Regional o Local;

Que, el literal a) del articulo 3° de la Ley N° 28874, dispone que, para la autorizacion de la
realizacion de publicidad estatal, se debe contar con un Plan de Estrategia Publicitaria acorde
con las funciones y atribuciones de las entidades o dependencias, las cuales deben adecuarse
a los objetivos y prioridades en los programas sectoriales;

Que, mediante Oficio N° 092-2024-OCII-MPM de fecha 19 de febrero del 2024 la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional remite a la Gerencia de Planeamiento y Organizacion de
la Municipalidad Provincial de Maynas, el “PLAN ESTRATEGICO PUBLICITARIO 2024¢ de

acuerdo al marco presupuestal;

Que, de acuerdo con lo indicado en el articulo 48° del Reglamento de Organizacion y Funciones
de la Municipalidad Provincial de Maynas, aprobado con Ordenanza Municipal N° 005-2020-A-
MPM, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional tiene como funciones especificas,
entre otras ejecutar acciones protocolares de comunicacion e informacion, elaborar y mantener
actualizado el calendario civico, mantener debidamente informada a la opinién publica sobre los
objetivos, planes, programas y proyectos de la Entidad, asimismo, desarrollar estrategias y
rrogramas de comunicacion y relaciones publicas, para brindar una buena imagen institucional,
tanto interna como externa, y de los hechos de relevancia de la Corporacion Edil, asi como
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elaborar, coordinar, proponer y ejecutar la difusion oportuna de los logros de la Municipalidad y
con esa finalidad se elaboré el Plan Estratégico Publicitario 2024; '

Que, el articulo 3° de la Ley N° 28874 — Ley que regula la Publicidad Estatal, establece que, bajo
responsabilidad del titular del Pliego, para la autorizacién de realizacion de publicidad estatal, se
debera cumplir con los siguientes requisitos. a) Plan de estrategia publicitaria acorde a las
funciones y atribuciones de las entidades o dependencias (...); sin embargo, de la misma se
{ puede advertir, que no existe impedimento alguno para que dicha facultad no pueda ser

5

OV

»,delegable; siendo asi, mediante Resolucion de Alcaldia N° 009-2023-A-MPM de fecha 13 de
jég‘f'nero del 2023, se delegd a la Gerencia Municipal Je la Municipalidad Provincial de Maynas, en
Y r}1 ateria Presupuestal y administrativa, conforme al numeral 5 inciso c), la facultad de “aprobar a

“1r:auss de Directivas los proyectos y/o actividades propuestas por las diferentes Gerencias y areas
- de la Municipalidad Provincial de Maynas";

Que, con la aprobacién del “Plan Estratégico Publicitario 2024” presentado por la Oficina de
Comunicaciones € Imagen Institucional, se contribuira con los procesos de difusién de
+Y informacién a los usuarios y publico en general, sobre las actividades, servicios y procedimientos
que brinda la Municipalidad Provincial de Maynas, como gobierno local y en el marco de sus
{ programas sociales, fortaleciendo la imagen de la comuna, mediante la comunicacion de sus
gestiones, actividades y competencias;

Que, es politica de la actual gestion edil el de promover el desarrollo integral, para viabilizar €l
crecimiento economico, la justicia social y la sostenibilidad ambiental en la circunscripcion
provincial, en armonia con la disposicién contenida en el articulo X del Titulo Preliminar de la Ley
v N° 27972;

Que, mediante Informe Legal N° 138-2024-OAJ-MPM de fecha 22 de febrero del 2024, la Oficina
de Asesoria Juridica, es de opinién que resulta procedente, aprobar, el “Plan Estratégico
Publicitario 2024“, presentado por la presentado por la Oficia de Comunicaciones e Imagen
Institucional, debiendo emitirse la Resolucién Gerencial correspondiente, conforme a la
delegacién de facutades otorgadas mediante Resolucion de Alcaldia N° 009-2023-A-MPM de
fecha 13 de enero del 2023;

Que, estando a lo expuesto y en uso de las atribuciones que se le confiere a este despacho de
Gerencia Municipal por el articulo 1° numeral 5° inciso ¢) de la Resolucién de Alcaldia N° 009-
2023-A-MPM, y demas normas pertinentes, y contando con el visto bueno de la Oficina de
Asesorfa Juridica, Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional, Gerencia de
Administracién y Finanzas, Gerencia de Planeamiento y Organizacién y la Gerencia Municipal
de la Municipalidad Provincial de Maynas;

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR, el “PLAN ESTRATEGICO PUBLICITARIO 2024” presentado
por la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional de la Municipalidad Provincial de
Maynas.

ARTICULO SEGUNDO: ENCARGAR a la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional y a
la Gerencia de Administracion y Finanzas el cumplimiento de la presente Resolucioén.

ARTICULO TERCERO: DISPONER, la publicacion de la presente Resolucidn y su anexo en el
Portal Institucional de la Municipalidad Provincial de Maynas.
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ARTICULG CUARTO: REMITIR, los actuados a la Oficina de Comunicaciones e Imagen

Institucional de la Municipalidad Provincial de Maynas, a fin de que proceda conforme a sus
atribuciones y para los fines que estime pertinente.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.
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i. INTRODUCCION

La Municipalidad Provincial de Maynas, es la institucidon dque desarrolla un liderazgo
concertado, articulado, dinamico y con responsabilidad, ejecutando actividades para
brindar servicios piiblicos con eficiencia, calidad, oportunidad, competitividad y valores,
promoviendo el desarrollo de las actividades econdmicas y productivas de manera
sostenible en benegficio de la poblacion de la Provincia de Maynas, preservando su
identidad y patrimonio cultural; orientadas a lograr el progreso y el bien comtin, basado en
una gestion estratégica, en un marco de la modernizacion institucional, con enfogue por
resultados y planificacién participativa, conforme a su propia Ley Organica, le corresponde
ejercer el compromiso de adecuar su organizacién para COntar con instrumentos

O iauvos quc 1S pc.’hnua i1 g3 3livuai
materia de desarrollo e inclusion social, elaborando estrategias destmadas a reducir la
pobreza y la vulnerabilidad. Una de las estrategias mas importantes para conseguir este
obietivo es la publicidad o difusion de spots en medios de comunicacién masivos como la
radio, medios escritos y la television; asi como en oiros medios alternativos de
comunicacion.

A remtnl il el A s dammladl o3 R S emm A lmmaan o mae e e
GuiiCi paudad FiovinCiar GE i-ia

Cn Unea de © expuesio, & yiias, tiene a su Cai EGC &
articulacion interinstitucional e intersectorial para la implementacion y reforzamiento de
sus actividades y de los Programas Sociales, contando en ia actualidad con diversos
Programas como: Campana de Inscripcién v de actualizacién de adultos Mavores CIAM —
Maynas), Campana de Empadronamiento de los hogares en pobreza y Extrema Pobreza y
difusion Operativa de Pago de Pension 65, Camparia de empadronamientio y distribucion
de Insumos Lacteos a los Beneficiarios del Programa Vaso de Leche, Campaﬁas de
Piroimiocion Tamiliar div 45auu a ninos, nmab inmadires ¥ aGuiios iMiayores de @ jul lauiCCiC}ﬁ,
Campana Tributaria y Beneficios Tributarios, Campana de sensibilizacion para el horario
de recojo de Residuos sélidos, Campaia de Matrimonic Civil Comunitaric, Campafa de
Actualizacién de Clasificacion Socioecondmica para los Diferentes Programas Sociales.
Campana de Sensibilizacion Vial y formalizacion a conduciores de la ciudad de iquitos y

Distritos, entre otros.

L t:ow\.-un 1€xio, & Giicina de C OniGnicaciioie s € im <GS G inStlucionat ‘\JUH[,UDUL uagcn 0
de ap oyo que se encarga de la gestion de la imagge 1 institucional de laMunidp -alidad
%Pf(}vmcnal de Maynas a través de la divulgacidon de las actividades que ejecuta en beneficio
dg'la poblacién v del desarrolio local. asi como de realizar actos protocolares v eventos

S R A
™ _gficiales con la participacion del alcalde/sa.

De acuerdo a las funciones especifica de la Oficina de Comunicaciones e Imagen
iStitucional, €sia imant ener aebidaimenie infommiada a a upnuun puuti\,a 30bie la puuuua,
objetivos, planes, programas y pfoyectos de la Municipatidad a través de los diferentes
medios de comunicacién; realizar estudios de investigacién y andlisis de la opinién pablica
respecio a la gestién municipal: desarroliar estrategias. programas de comunicacion vy
relaciones publicas para brindar una buena imagen institucional; promover v supervisar la
ejecucion de campafias publicitarias sobre programas sociales, de saiud, tributacion y
ofros.

J
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Tn ianic, ia Ciicina de Comunicaciones e imagen institlucional comd &ncaigads ds
asesorar a la Alta Direccion en la formulacién e Implementacion de Estrategias de
Comunicacion, dirigidas a posicionar a la Institucién frente a sus audiencias o publicos
obietivos, con especial atencién a los Usuarios en la Elaboracion de sus Planes y
Estrategias de Comunicacidn, coordinacién con todas las Gerencias, referente a las
necesidades de difusion de las acciones y actividades. En efecto, la Municipalidad
Provincial de Maynas, tiene como finatidad el lograr qUe los UsUarios de sus PrOgramaS
Sociales, mejoren sus capacidades y aprovechen las opOrtunidades que brinda el
crecimiento econémico, logrando asi generaf fuenles de ingresos que les permita ser
auténomos y avanzar de una mahera sostenible; con esto se busca que los usuarios de 10s

M s e ot B N D e T Al A —~et Aa mrim il o
o | U5| raimas uuulut\.’o 3&aii 06\.,1 lL\.rO y 30CiG3 u\,‘ rn U&I S35 GC Sus | luaul\.o, GT 3us VTl |uon xuc,

de sus pueblos y det Pais en desarrollo, constituyendo la inclusion social el mandato
conjunto de este esfuerzo institucionat.

U6 aCucius & & Ley N 20074, Ley Gus 105uu: ia Pubiicidad Csiatal, imodificada [elery a Ley
N°31515, tiene como objetivo, establecer los criterios generales para el uso de los recursos
que las instancias del Gobierno Nacional, gobierno regional y gobiern0 local, destinaran al
rubro de publicidad. en prensa esctita, radio v television. Ademas, define comoublicidad
institucional a toda aquella que tiene por finalidad promover conductas de relevancia
social, tales como el ahorro de enefgia eléctrica, la preservacion del medio ambiente, el
pago de impuestos, entre otras, asi como la difusién de la ejecucion de los planes y
progfamas a cargoe de las entidades y dependencias.

Confoime al articulo 3 de la mencionada Ley y su modificatoria, se establece qUe, bajo

o A n il AT '.". i -~ me Im PAMm e ls res Yt T e i
oV ioa luu G GCu ricuar u\.\ H uusu, Pulu wa uuv.uiu_uulvn GE @& VEGuZaciGn G puuu\.-l
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estatal, se debera cumplir con los siguientes requisitos:

a. Plan de estrategia publicitaria acorde con las funcicnes y atribuciones de las
entidades ¢ dependencias; las mismas que deberan adecuarse a los objetivos y
priofidades establecidos en los programas sectoriales;

b. Descripcion y justificacion de las campanas institucicnales y comerciales que

s mee et e s mobs
oG SISIGAN wBvnT G \,uuu,

c. Propuesta y justificacion técnica de la seleccion de medios de difusion de
acuerdoe con el piiblico objetive y la finatidad que se quiere lograt, la cobertura,
duracidn de la campana, eauitibrio informativo e impacto, localidad de los
medios y la obligatoriedad de la vigencia de autorizacion del Ministerio de
Transportes y Comunicaciones, en caso cotfesponda al tipo de medio. Ademas,
se deber:'; sustentaf técnicamente la razén por la que una determinada entidad
lugar a situaciones que pﬁvalegien in ;u$tmcadamente a empresas periodisticas
determinadas;

d. Proyecto de presupuesto para llevar a cabo las acciones compiendidas en las
campanias publiCitarias;

e. Contratar a aquellos medios que operen en los distritos, provincias y fegiones
con Una programacion distribuida segun las localidades feqUeridas, acorde con
los porcentajes indicados en la citada nofma;

f. Contratar publicidad, sin cargo ni cobro de comisienes, a través de medios de
comunicacion habilitados, de manera directa.

1 ~1 ol mem  mensam?! Ao amsmFandosliosae A P el e —
WICOTEorar, O O Guan anual de contralacic WS, Wia 3ECCiGn 306G W

planificacidon cemunicacicnal estratégica de publicidad estatal.

oo
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| 2 Comiicacian estratésica considara un abordaie multi e infersectorial para
consolidar los mensajes de manera coordinada, contribuyendo a la optimizacion
del uso de los medios y canales de comunhicacion.
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acciones de informacién oportuna y sostenida sobre los diversos programas
sociales, servicios y logros de las politicas plblicas. Orienta y acerca el Estado a
la ciudadania como parte de su derecho al acceso de iNformacion publica.

2.6 En el marco de lo expuesto, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional
considera relevante implementar estrategias de coMunicacion Masiva y de
comunicacion directa, que pefmitan sensibilizar, informar y educar sobre los
temas priorizados en las campafias que contribuyan a mejorar la calidad de vida
de la poblacién. Ademas, el presente Plan de EStrategia PubliCitaria de la

b |lV\in!Y\nhf r\m nvn\ny\n[r\: Am N meald slinafinsda fm ommmesvenmain n lnn shindioas o
VeunGapsa TLUVITIG I Wl £ Ueir, Lol UISUHLIAL L1 S A0nui d 1Ud U Juuvivo y

metas establecidas en el Plan Operativa Institucional, asi como al Presupuesto
Institucional aprobado para el presente afo fiscal.

Constitucién Politica de Perti.

— Lev QOrganica de Municinalidades_ 1 ey N°27972.

Ley 31639 del Presupuesto del Sector Plblico para el Afo Fiscal 2023.

Ley 31953 Ley de Presupuesto para el Sector Publico Afio Fiscal 2024,

Lev 31954 Ley del Equilibrio Financiero del Presupuesto del Sector Publico Afo

Fiscal 2024,

Ley 31955 Ley de Endeudamiento del Sector Publico Afio Fiscal 2024,

Ley 28874, Ley que regula la publicidad estatal, Modificada por la Ley 31515,

Decreto Supremo N°064-2023-PCM.

Ley 30225, Ley de CoNhtratacidén con el Estado Modificado por el Decreto

Legislativo N°1444.

—  Feaiv Gricu Sidenado — TUG Je ta Loy de Cunibiataviaties det Esiadu,

Reglamento de Organizacién y Funciones de la Municipalidad Provincial de

Maynas.

-  Manimal de Or cgm;’n'\:“n v Finrinnes de Iz Muning N alidad Prowineial da I ‘auna\
Resolucion N°0922-2021-JNE, que aprueba el Reglamento sobre Propaganda
Electoral, Publicidad Estatal y Neutralidad en Periodo Electoral.

D.8. N°344- 2018-EF, modificado por el DS N°377-2019-EF y D.S N°168-2020-EF,
gue establecen disposicioNes en Materia de contrataciones publicas para

i facilitar la reactivacion de contratos de bienes y servicios y modifican el

7 Reglamento de la Ley ge Contrataciones del Estado.

4.1 Objetivo General
Contribuir con los procesos de difusién utilizando lo diferentes medios de
comunicacién paia que i0os Vecinos vy visitanies conozcan de ios trabajos,
actividades, acciones y servicios que realiza la Municipalidad Provinciat de
Mayhas para el desarrollo de ciudad y el bienestar de sus habitantes.

N
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4.2.1. Incrementar niimero de personas informadas para que puedan acceder a los
servicios y programas sociales que brinda la Municipalidad Provincial de
Mavnas.

4.2.2 Promover a los pagos puntuales de los impuestos prediales, vehiculares y
arbitrios municipales y reducir la brecha de morosidad y evitar la cobranza
coactliva y embargos.

4.2.3 Difundir los diferentes canales de atencion para reportar incidentes que
atente contra la seguridad ciudadana, asi como promover las distintas
actividades para aumentiar la percepcion de seguridad en la comuna.

4.2.4 Concientizar a la poblacidn sobis las normas de ransito vigenies para evitar
faltas y/o accidentes que pueda poner en riesgo la salud fisica y/o mental, asi
como fomentar la formalizacién a conductores de vehiculos menores, para
reducir la brecha de conductiores informales en la ciudad.

4.2.5 Informar y orientar a ta pobiacion sobre la impoitancia del desarrotlo urbano
en la ciudad, asi las actividades relacionadas con la elaboracion,
organizacion yactua[izacic'm del catasiro municipal.

4,25 Promovaria revaiciacidn de la idemtidad culiaial y nsjorar la reputacidn det
furismo local, asi como contribuir en el desarrolio de la economia en la
provincia.

4.2.7 Difundir acciones de educacién ambiental para concientizar a la poblacién al
cuidado v proteccion dei medio ambiente.

4.2.8 Promover y difundir las diferentes obras que viene realizando la gestion
municipal en la provincia de Maynas de atender las necesidades en materia
de infraestructura y equipamiento urbano a ios ciudadanos, asi como
dotaries de los servicios publicos que se requiere, entre otras acciones que
contribuya a bien de la poblacion.

»

oy Fomm  emeeialia P ~ra~ 1

Establccer un Coronocgrama dc gjecucion 4o ias publicacioncs guc ia
institucién realizard en el presente ano fiscal de acuerdo a oS recursos
asignados a cada unidad organica para el rubro de publicidad.

4.2.10 Informar, sensibilizar, fomentar, bromover a los residentes de ia provincia v
at pubtico en general, de las acciones adoptadas por ia Gestidn Municipal,
respecto a Seguridad Puablica, Adminisiracién Pablica, Participacion
Ciudadana, Cultural, Salud, Desarrollo Social, enire otras.
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Las campafias que se reaiizardn en el marco de la ejecucién del Plan de Esirategia
Publicitaria 2024, estan orienlas a los Vecinos y visitantes del distrito de Iquitos vy la
DrovinCia de Mavnas.

DEFINICIONES Y TERMINOS

L omom of o Tealaflalla oot
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Es un instrumento de gestion puablica destinado a la planificacién de la publicidad
estatlal, que identifica un interés y/o finalidad publica que se debe atender con una
o varias campanas publicitarias v, a partir de ello, expone sus objetivos
comunicacionales, mensajes y piezas de difusion con ias cuales prevé posicionar
sus mensajes. En caso de que una entidad del Estado cuente con presupuesto,
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ias ofininas de Comunicacionas, o la nue haga sus venes, daben formular el DED

que sustente la campanha publicitaria.

formacidn que las entidades piblicas difunden cof Tondds y recuisss
publicos en medios de comunicacion (prensa escrita, radio y television) a traves
de mensajes orientados a promover conductas de relevancia social, tales como
et ahorro de energia eléclirica, la preservacidn del ambiente, el pago de impuestos,
entre otros, asi como ia difusién de los planes y programas a cargoe de ias
entidades y dependencias.

Ualllpall D puuuuu.al 1D

Son un conjunto de acciones estratégicas planificadas, disefadas e
implementadas pol las entidades publicas a través de medios de comunicacion
tradicionales, digitales o espacios de alto transito o masiva afluencia de publico.
para tograr objetivos comunicacionales de la entidad a partir de una necesidad
publica.

Piblico objstivo

Es el grupo de personas previamente segmentado sobre la base de caracteristicas
geograficas, demograficas, grupo etario y comportamiento del publico
consumidor. en coherencia con los obietivos de la campafia comunicacional o
pubilicitaria

s &l nuimsio e i Sonas \puut:lC\"J Obj"' wu; SR S5ado &n POICei
que reciben el mensaje difundido en un medio de comunicacién {prensa escrita,
radio y televisién) durante una campaha publicitaria.
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Es el Ambito geografico al cual llega un medio de comunicacién de radio y
television, de acuerdo al Registro Nacional de Frecuencias establecido por el
Ministerio de Transportes v Comunicaciones.

Central de medios
Empresa privada de publicidad especializada en brindar servicios de elaboracién

uc plal Illl\,a\AUl 1 COLIGLGBI\'G uc IIICUIUD \]JCIULG dG lUO QVIOUO puuuuuanuo O 'Jlall ue
medios}, monitoreo y supervision de las campanas publicitarias, para lo cual
ytiliza herramientas con las cuales evidencia el cumplimiento de los criterios
técnicos necesarios.

Justificacién de la campaiia publicitaria

Es el apalisis basado en los critefrios de publico objetivo, finalidad, cobertura,
duracison de campana, equilibrio informativo, impacto, localidad de medios y la
obligatoriedad de la autorizacién vigente del Ministerioc de Transportes y
Comunicaciones, para los casos de radio y tetevision.

Plan de mediocs
Es un instrumento de cardcter estratégico que permite la seleccién y asignacién
de los diferentes espacios que ofrecen los medios de comunicacién para la
difusion de los mensajes de una campahna publicitaria, de acuerdo al publico
objetivo y presupuesto institucionat.
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7.1 Plan de Estrategia Publicitaria 2024

De acuerdo a la Ley N°28874 y su modificatoria N°31515, Ley de Publicidad
Estatal establece gque la autorizacidn para la difusion de Publicidad Estatal, es
responsabilidad del Titular del sector. En tal sentido, la Oficina de
Comunicaciones e lmagen institucional de la Municipalidad Provincial de Maynas,

“““““““ diente at L.jGTCiCiO Fiscal

2024, que contiene la programacién de actividades y campaiias gue seran
difundidas en medios masivos y/o alternativos de comUnicacién para contribuir a

Las campafias que se difundiran buscan fortalecer la imagen del gobierno local,
como ente rector de politivas sociales orientadas a resultados, y explicar

detalisdamants a los usuarics ¥ otras audiencias © uv.uvc:o, i3 alcances? y IUSIUO ae
las actividades y de los Programas Sociales a cargo de ta municipalidad como
gobierno local. Las campafas a difundir en el aflo 2024, seran financiadas por la
Municipalidad Provincial de Mawvnas, a ftravés de los procedimientos
administrativos regulares.

Es preciso mencionar que cada una de las actividades y campanas deben cumptir

\,uu V.UO l Ghlul\)n.uo 60!.01)\5\’!0\1\: Ull tcx I_G_y ;‘v- LUUI*-? )' ou ItlUullluaLui xa I’\‘}’\ 3 101 wJ, I_Gy
de Publicidad Estatal. Por lo tanto, en el marco de lo previsto por la referida ley, la
Oficina Comunicaciones e lmagen Institucional, propone la aprobacion del Plan
de Estrategia Publicitaria 2024, con el fin de utilizar los medios masivos v/o
alternativos de comunicacidn, cuyo enfoque consiste en informar sobre los
diferentes programas y servicios que brinda la Municipalidad Provincial de Maynas
a favor de la poblacion.

Para realizar la difusion correspondiente, se contratard para el ejercicio 2024:
prensa escrita de mayor circulacién en la provincia; en diversos medios de mayor

- snpeariiramien shon Bllomream o mmen peaediial o Fexleaiimin e sl sensniio w caniediensn
i ot TYEGia GO n.ayl TGS STG VGGG, JOVEWIGIVA, GO N eyt Uil xunu,

sintonia en la provincia de Maynas, regién Loreto; asi como de acuerdo a la
campana y el piblico objetivo, considerar los medios alternativos de
comunicacion.
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7.2 Descripcion y Justificacion de Campanas
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Es el 6rgano de linea de segundo nivel organizacional, que se encarga de desarrollar
las acciones adminisiralivas, recaudacién y fiscalizacion de todos los ingresos
tributarios de la Municipalidad Provincial de Maynas, asi como a organizar y ejecutar
la recaudacién de las multas administrativas. Por lo que, previa coordinacién con la
gerencia en mencion, a través de la Oficina de Comunicaciones e imagen
Instituciona! se realizarén !aS campaias publicitarias yo actividades que serdn
difundidas de acuerdo al piblico obietivo v la estralegia, en medios masivos Vo

alternativos de comunicacidn. A continuacién, las caimp.afas yfo actividades:

7.2.1.1 Campana Tributaria y Beneficios Tributarios 2024

e e s DT e e D L e L e L R T o v o o e "
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difundir la emisién y notificacion la cartilla de la campana Tributaria 2024,
informar la gestion de cobranza personalizada mediante visitas a los

[Ss]
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contribiventes del distritn, con la finalicdad de meiorar los ingresns
tributarios a través de la puesta en practica de técnicas de gestion y
recaudacion tributaria que incrementan progresivameote los niveles de
recaudacion por pago de impuestos prediales, Vehiculares y arbitrios
municCipales.

7.2.1.2 Campaiia Tributaria: Vencimiento de 2da cuota de Impuestos Prediat
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La campafia tiene como objetivo persuadir al contribuyente para que se
mantenga al dia en el pago de la cuota de su impuesto predial 2da cuotay
5ta cuota de sus arbitrios municipales; por lo que se difundird a través de
medios masivos y/0 alternativos de acuerdo la necesidad. Asimismo, se
dara a conocer sobre los beneficios tributarios.
Caivipania 1iwdtaiia. voncimenio ae @ Jra Cuost
Predial y 8va Cuota de Arbitrios Municipales

La campaiia tiene como objetivo persuadir al contribuyente para que se
mantenga al dia en ol pago de la cuota de si impuesta nredial 3ra cucta v
8va cuota de sus arbitrios municipales; por lo que se difundira a través de
medios masivos y/o alternativos de acuerdo la necesidad. Asimismo, se
dara a conocer sobre los beneficios tributarios.
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7.2.1.4 Campana Tributaria: Vencimiento de 4ta Cuota de Impuesto

Predial y 11va Cuota de Arbitrios Municipales
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mantenga al dia en el pago de la cuota de su impuesto predial 4ta cuota y
11Va cuota de sus arbitrios municipales; por lo que se difundira a través de
medios masivos v/o alternativos de acuerdo la necesidad. Asimismo, se
dara a conocer sobre los beneficios tributarios.

7.2.1.5 Cietre de Campaha Tributaria 2024
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Es la Gltima campana del afio que tiene como objetivo recordary promoVver

el pago de los impuestos prediales, vehiculares y arbitrios municipales a

fin de reducir o evitar pasar a cobranza coactiva.
Geigiicia dé Seguiidad Ciudadaiia y Gestidn de Riesgos y Desastic
Es el 6rgano de linea de segundo nivel organizacional, es responsable de ia
implementacién de las normas supranacionales y sectoriales en materia de
seguridad ciudadana, tiehe a su cargo el control del cumplimiento de tas
normas emitidas por ia Municipalidad ProVvincial de Mavhas, en el Marco de
sus competencias. Por lo que, previa coordinacién con la gerencia en mencion
a través de la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional se realizaran
las campanas publicitarias y/o actividades que seran difundidas de acuerdo 2
la estrategia en medios masiVos y/o alternativos de comunicacién. A
continuacién, las campanas y/o acciones:

...... Lmon Do ficrase RS
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Esta campania se realiza en articulacion con la Subgerencia de Seguridad
Ciudadana de la Municipalidad Provincial de Mayhas quienes, en
coordinacion con la PNP, directores, docentes, padres de familia v

Brigadas de autoproteccidn escolar de 1as ii.EE, ejecutaran operaciones

10
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de Patrullaje, Vigilancia, seguridad y proteccidn, dirigida a la poblacién
escolar, docentes y personal administrativo de las Instituciones
educativas publicas y privadas durante el afio escolar 2024. Con la
finalidad de brindar tas condiciones de seguridad para el pleno desarrollo
de lag actividades educativas, dentro del marco legal vigente en absoluto
respeto de los derechos humanos.

Sienaz in mionteras
L objetivo de la campafia es reducir ta brecha de inseguridad o peligro que
hay en los distritos y que pone riesgo a la ciudadania a través del programa
integrado de seguridad ciudadana que suprime los limites fronterizos de
tos distritos para actuar contra ia delincuencia, de manera gue los agentes
de serenazgo no vean frustrado su acciohar ante actos delictivos, como
en una persecucion. “SereNazgo Sin Frontera” trabajard de manera
.......................... st

al LI /u\quq L,UII lCl ruuula I'\lql.ol\.llla( PC"CI a\.!.ucu L Cotlmb‘slu‘ue rajcia

eficiente y eficaz en la lucha contra la delincuencia.

m

Gierencia de Saneamiento. Salubridad v Sal ud Ambiental

Estd compuesta por las areas de Limpieza Publica, Parques vy Jardines,
Ornato y Gestion Ambiental. Las labores de cada una se llevan a cabo
de manera planificada, organizada e integrada, con la finalidad de
ejecutar de manera gptima y oportuna os servicios para el cuidado de
la ciudad. Es el 6rgano de linea de segundo nivel organizacional de ia
gestion del medioc ambiente y la prestacién de los servicios plblicos de
limpisza publica, mansjo de éreasverdes y sansamiento ambisntal y de
la vigilancia sanitaria de {3 inocuidad agroalimenticia de los alimentos
primarios y piensos en el transporte y comercializacién en el distrito de
Iquitos y las funciones propias det Area Técnica Municipat -ATM. Por to
que, Por 10 que, previa coordinacion coh la gerencia en mencion atraves de ta
Oficina de Comunicariones elmagen Institucional se reatizarén las campaﬁas

en Mmedios masivos y/o alternativos de comunicacion. A contmuamon, {as
campanas y/o actividades:

et oS TR m smmtm ol T TR F S o ERDI0L0 o
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Tiene como Ob}ethO sensibilizar a la pobtacnon sobre el cumplimiento de
la disposicion municipal det horario de recojo de residuos sétidos,
instando a ia poblaciin para que tome conciencia de la importancia de
mantener limpia la ciudad y et respeto a ios horarios de recojo, teniendo
como resultado calles limpias, disminuyendo asi la conhtaminacién
ambiental en {a zona urbana y periurbana de la ciudad. Asimismo, se dara
aconocer la mulla que se aplicara a las personas que irresponsablemente
sacah los residuos sélidos fuera del horario estabtecido. La campana es
dirigida at ptiblico en general del distrito de Iquitos.

]
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Se realizara sensibilizacion en los espacios piblicos abiertos y/o
cerrados, acerca de los beneficios de usar bicicleta y otros tipos de
movilidad sostenible. tanto para la salud como para €l ambiente.
Asimismao, a través de esta campana se busca promaver con accionas de
sensibilizacion para la promover a disminucion de los residuos sélidos
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nue se encuentran an la via pihlica; orillas de nuestros rins, v asi generar
un cambio favorable en la conservacion de los ecosistemas.

La campafa también promueve la conservacion y ia arborizacion que
pretende a que los habitantes de la Maynas puedan tener una mejorar la
calidad de aire, mejorar el ambiente y aumentar el drea verde en el distrito,
de esta forma contribuir con la mitigacién y adaptacion al cambio
climatico. Asimismo, se desarroliaran diferentes mensajes como; “Sin

- P e?? am e e o 3 o

ruido e avanza mejor” parareducir 105 altos niveles devuido Gue afeciala
salud. Estas y otras acciones por el Dia del Sol, La Hora del Planeta, Dia
Mundial del Agua, Dia Mundial de la Vida Silvestre, Dia Mundial de la
Salud. Dia Internacional de la Madre Tierra, Dia Mundial del Reciclaje, Dia
Internacional de Concienciacion sobfe el Ruido, Dia Mundial del Medio
Ambiente y otros en relacidén al medio ambiente

Progiaivia de Segicgacitn en la
Residuos Soélidos Inorganicos

El propdsito de la campana es cumplir con lo dispuesto en la meta de
“Implementacion de un sistema Integrado de Mane jo de Residuos Sélidos
Municipales”; asi como difundir la practicas responsables y sailudabtes
que deben realizar los habitantes de Iquitos, como deben segregar sus
residuos solidos de acuerdo a sus caracteristicas fisicas, quimicas y
biolégicas; campafia informativa a los recicladores informales que
pueden Organizarse y formalizarse en los registros de la Municipalidad
Provincial de Maynas.
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A través de diferentes mensajes estratégicos, la campana tiene por
objetivo sensibilizar e informar a los vendedores en temas de
manipulacién de alimentos vy bebidas. asi como de mejorar las
condiciones higiénicas y limpieza del puesto de trabajo.
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7.2.3.5 lquitos Limpio
La campaia se realizara en coordinacion de la unidad encargada para la
sensibilizacion en los centfos de abastos, calles, avenidas y todo tugar
estratégico para promover acciones que permitan tener un Iquitos limpio;
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que se sumaran a la campaha.

7.2.3.6 Educca, inspira v conserva
En coordinacion con los responsables del Programa Educca que busca
promovel la formacion de estudiantes y ciudadanos ambientalmente
responsables que: respetan y protegen toda forma de vida, asumen los

~F b memelnloamtalaa S T T Al e~
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ambientales ancestrales, respetan los estilos de vida de otros grupos
sociales y de otras culturas, practican un consumo responsable,
trabaian por el bhienestar d€ las otras personas 0 grupOs sociales,
presentes y futuras, participan de manera activa en las decisiones
publicas vinculadas con la gestion ambiental.
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de Desarrollo Socral es el 6rgano de linea responsable de la
promocidén y mejoramiento de las condiciones de vida de la poblacién
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mas vilnarable v/o an riesgo socimd en el Ambita de su competencia, la
reinsercion social de nifios, nifias y adolescentes en situacion de riesgo,
la proteccidn y promocién de las personas con discapacidad, adultos
mayores y familias en situacién de pobreza y pobreza extrema, la
promocion y gestién de planes, acciones e intervenciones en materia de
Salud Piblica en el distrito de Iquitos, de los Programas Alimentarios,
asi como de las actividades vinculadas a los Actos Matrimoniales, en el
marco de las disposiciones lisgales vigenies. of o Gus, pievia
coordinacién con la gerencia en mencién, a través de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional se realizaran las campahas
publicitarias v/o actividades que seran difundidas de acuerdo al publico
objetivo y la estrategia, en medios masivOs y/o alternativos de comunicacion.
A continuacion, las campahas y/o actividades:

4.1 Vacaciones Utiles 2024

Tenemos como labor primordial generar bienestar a nifios y adolescentes
en las diferentes etapas de la vida, tal es asi que através de la subgerencia
de educacidn, depaorta v nventid se buses promaver ¥ hacer que aflore
las habilidades personales, asi cOmo las destrezas artisticas y deportivas
en los menores de 7 a 17 ahos; asi como a incentivar a los nifios vy
adoleSCentes en valor de una formacion educativa mediante los cursos de

GV,

7.2.4.2 ldentidad #DNIi

Esta campafia de documentacién de DNI lo realizamos para nuestros
vecinos que no tienen la economia suficiente para realizar el tramite 0 no
han podido realizarlo por falta de tiempo; de acuerda a lo programado con
la Reniec, se realizaran campafias gratuitas y/o con costo social.

7.2.4.3 Matrimonio Civil Comunitario 2024

Tiene como objetivo formalizar su estado conyugal legalmente

it ilio 1n wnahilns o Ines A ALl A Dl
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Comunitario, a través de la subgerencia de Registro Civil, se determina
cuando y cOmo se realizan estos matrimonios, asi como €l costo que
suele sel menor al de un Matrimonio Civil regular o, inctuso, puede ser

gratuito.

7.2.4.4 Prevencion de la Violencia conira la Mujer e Integrantes del Grupo

s
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Tiene como objetivo sensibilizar a la poblacidn en general con énfasis a la
mujer, para reducir el indice de violencia que se vive en el dia a dia en las
diferentes etapas de vida, siendo esta persona violentada fisica o
verbalmente. Asimismo, como parte de la campafia digital se e{aboraran
mensajes claves.
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Tlenen por objetivo de brindar atencion integral a las personas adultas
mayores, y con ello mejorar su calidad de vida e integrarios plenamente al
desarrolto social, econdmico. politico v cuitural de nuestra comunidad,
implementando para ello en forma progresiva, diversos servicios vy
programas, destinados a los adultos mayores.
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A8 Camnafa de Empadronamianto de Ins Hogaras an Dobraza v Extrema

Pobreza y Difusion de Pago Pension 65

Tiene por objetivo realizar publicaciones a través de los medios masivos
y/o alternativos de comunicacion para legar a mas beneficiarios. Asi
como actualizar el proceso de empadronamiento de hogares e identificar
a las familias en situacién de pobreza, base que permitird orientar y/o
reorientar las politicas ptblicas hacia propositos de equidad social para
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encuentra en el distrito de lquitos.

7.2.47 Distribucion de Alimentacidén Complementaria
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Consiste en hacer dé cOnocimiento el programa de complementacion
alimentaria, de las coordinadoras de los comités del Vaso de Leche y
entrega de los insumos lacteos de forma mensual durante el presente
afio, la entrega de alimentos para los comedCOres populares, con 6l
objetivo de otorgar un complemento alimentario a la poblacion en
situacion de pobreza 0 extrema pobreza asi como a grupos vulneérables:

Nifias, hifics, perschas con TBC, adulics mayores, ¥y porsshas ©o

discapacidad en situacibn de riesgo moral, abandono y victimas de

violencia familiar y politica.
Gigi€iicia dé PiomociGii ECOIbINICa
Es el Organo responsable de programar, administrar, dirigir, ejecutar,
coordinar y controlar el cumplimiento de las actividades relacionados
con comercializacidn; ademas. de crear las condiciones necesarias
para su regulacion, formalizaciéon y promocion empresarial y del
empleo, promocién del turismo y Desarrollo rural y agropecuario,
Posibilitando el disefio y la puesta en prdctica de una estrategia de
desarrollo comin a base de aprovechar los recursOs y ventajas
competitivas locales en el contéxto global, con el objetivo final de crear
empleo decente y estimular la actividad econdmica entre otras
actividades de su competencia. Para &l logiro de la meta. Por o gus,
previa coordinacion con la gerencia en mencidn, a través de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional se realizardn las campafias
nublicitarias v/o actividades que seran difundidas de acuerdo al publicc
objetivo V la estrategia, en medios masivos y/o alteérnativos de comunicacion.
A continuacion, las campafias y/o actividades:

-y

iquitos esta
Tiene como objetivo promover el turismo en la provincia iniciando la
Celebracién de lquitos como Puerto Fluvial sobre el Rio Amazonas, asf
como de realizar diferenies actividades culturales, artisticas v/o
empresariales; revatorando nuestras tradiciones y valores. Dirigido a la
poblacién en general.

nonic Culfuraide la Nacidn
Ei Camaval AmaZDnlcO es una flesta singular, alegre, popular y muy
festejada por ta poblacion loretana. Los diferentes barrios se organizan en
forma particular. Colocan humishas, bailando alrededor de estas entre
otros. Es por eilo, a través de ia subgerencia de Turismo en coordinacion
con la oficina de comunicaCiones se realiza la difusion para reatizar el
concurso de calles coloridas, pero conh un extra de promover la

14
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nolahoracin de la noblacin a deiar limpia las calles.

7.2.5.3 Rutas y tradiciones #lquitos

7.2.5.4 Ferias Agropecuarias en espacios publicos

~d
N

d
8
)
-d

o

Tienen por objetivo contar espacios para promover, fomentar y difundir el
arte y la cultura Amazénica, enfocados en la poblacién estudiantil y ctros.

iz
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emprendimiento y la generacion del empleo en el &mbito de la provincia
de Maynas.

Piograma de Repoblamients de Taiicayas

La actividad resalta la articulacion entre el Estado, a través del Servicio
Nacional de Areas Naturales Protegidas por el Estado (Sernanp), el
Ministerio det Ambiente (Minam) v la Municipalidad Provincial de Maynas,
con ia empresa privada para el Repoblamiento de esta especie gue ha
encontrado en las dreas naturales protegidas de la Amazonia.

i

TIGITSEGIie FibLiso

Es el 6rgano de linea de segundo nivel organizacional, encargo de regular y
ejecutar las acciones relacionada con el sistema de transporte terrestre de
peatones v vehiculos dentro de la jurisdiccion de la Municipalidad de Mavnas.
Por to que, previa coordinacion con la gerencia en mencion, a través de la
Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional se realizaran las campafas
publicitarias y/o actividades que seran difundidas de acuerdo al publico
objetivo y la estrategia, en medios masives y/o alternativos de comunicacion.
A continuacion, las campafas y/o actividades:

Educacidn Vial

Dirigido a conductores, cobradores, instituciones educativas y poblacién
en general. Tiene como objetivo capacitar en el conocimiento de
Seguridad Vial, comportamiento del peatén en la via publica, entre otras
actividades de educacion vial.

7.2.6.2 Ponte en regla

Atrauds de esta campana Spretende midlivar y iacilitar a las personas Gus
concurren a las actividades, a fin de obtener su Licencia de Conducir de
vehiculo menores, en forma categdrica, con la finalidad de evitar posibles
sanciones. asi como formalizar a los conductores, meijorar &l
ordenamiento y la seguridad vial. Asimismo, busca pretende regular,
controlar la circulacion de vehiculos menores motorizades 0 no
motorizados, tales como taxis, mototaxis, triciclos, y otros de similar
naturaleza; Reglamentar las sanciones vy multas por infraccién a las

normas del servicio publico de transporte urbano, manteniéndolo
actualizado. Dirigido a conductores de vehiculo menores y pesados de

FGCQUURHT UL Gad o,

7.2.7 Gerencia de Acondicionamiento Territoriat
e

Es el érganode linea encargado de conducit las actividades relacionadas con
et acondicionamiento territorial, el desarrolto urbano y el catastro municipat
en el ambito de la Provincia de Maynas, en concordancia con el Reglamento
Nacional de Gonstfucciones, Plan de Acondicionamiento Terrilorial, Plan de

A
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Nasarralin  tlrhann,  Plan  director v damés  dispesiciones  legales v
administrativas vigentes. Por lo que, previa coordinacion con la gerencia en
mencién, a través de la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucionat se
realizaran las campanas publicCitarias y/o actividades que Serdn difundidas de
acuerdo al piiblico obietivo v la estrategia, en medios masivos y/o alternativos
de comunicacién. A continuacion, las campaiias y/o actividades:

7 Fomn o e ammem e T mome B D e T
i
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Esta campaiia tiene como objetivo dar a conocer la reglamentacién para
otorgar y controlar las LicenciaS de Obras nu€vas, remodelacion,
ampliacién, modificacion, reparacién, refaccién. acondicionamienio v
demolicién dé inmuebles de conformidad con el Regiamento Macional de
Gonstrucciones y demas disposiciones legales sobre la materia y olros
que la gerencia conSidere pertinente su difusién. Por lo que, prévia
coordinacion con la gerencia en mencidon, a traves de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Insiitucional se realizaran las campafias
publicitarias y/o actividades que seran dlfundidas de acuerdo al pubhco
chjetive y la ecstrategia, en me

comunicacion.

7.2.7.2 Campana por un lauitos Ordenado

ES
@

k=3
W

Ei objelivo de la camparia dirigido al piblico en general es para reordenar
la ciudad libre de contaminacion visual en la Zona monumental desde el
punto de visia territorial y olras acciones gue contleven al fin.

50 072 > on B pas 2 e R 2 e
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ES el Organo de linea encargd de programar, dirigir, ejecutar, controlar y
supervisar la formulacion v evaluacion de los proyectos de estudio de pre-
inversion e inversion, la etaboracién de expedientes técnicos y la ejecucion,
supervision, recepcién, liquidacion, cierre y mantenimiento de las
inversiones. Por {0 que, previa coordinacion con la gerencia en mencion, a
fraves de la Oficina de Gomunicaciones € imagen Institucional se realizaran
las campanas publicitarias y/o actividades que seran difundidas de acuerdo
al pubhco objelivo v la estralegia, en medios maswos y/O alternalivos de

simmmaiAm B omasmlisiasidn loaa an mInanas ls_};-.au s adaos:
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7.2.8.1 “Mas Obras que generan Progreso”

El obietivo de la campanfa es difundir 1as diferenteS Obras que viene
reatizando ta gestion municipal en ta provincia de Maynas de atender las
necesidades en materia de infraestruclura y equipamiento urbano a los
ciidadanos, asi como dotarles de 10s Servicios pubhcos que se requiere,

e e e o S S L i v £n
&ili'€ Oiras acCiones Gue contribuya a bien de la PUUldblUll

La realizacion de las campafas y/0 actividadeS Se desarroltaran de acuerdo al
presupuesic a la disponibilidad presupuesial que se asigne; a continuacidn, se
detalla la intencién del cronograma.

1R
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MARCO DE LA CAMPANA

CAMPARNAS

ENE.

FEB.

MAR.

ABR | vAY [JUN | JUL | AGO | SET

NOV

Campana Tributaria y Beneficios
Trihirarioe 2024

Campaiia Tributaria: Yencimiento de 2da
cuota de Impuestos Predial y Sta Cuota
de Arbitrios Municipales

Gerencia de Rentas

Campafia Tribetarize Vancimientn de B2
3ra Cuota de impuesto Predial y 8va
Cuota de Arbitrios Municipales

Campafia Tributaria: Ventimiento de 4ta
Cuata de Impussto Predial v 1iva Cunfa

de Arbitrios Municipales

2024

Campafia Cierre de Campafa Tributaria |

Gerencia de Seguridad
Ciudadana y Gestién de
Riesgos y Desastres

Gerencia de Saneamiento,
Salubridad y Salud
Ambiental

Caseveeiares Desonkar Camaeae
CURVIA S 0101 20 iU © S TP by A H

Campana Informativa Serenazgo Sin
Frontera

Campana Alerta Maynas

Campafia de Sensibilizacion para el
Horario de Recojo de los Residuos
Solidos

Campa#a de Sensibilizacién Ambiental

‘Programa de Segregacion en ia Fuente y
Recoleccién Selectiva de Residuos
Salidos Inorganicos

14
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Campana lquitos Limpio

i

Campana de Educacién Ambiental en los
Centros Educativos
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Campafia de Vacaciones Utiles 2024

Campana de Identidad para la obtencion
delDNI

Campafia de iviatrimonio Civii
Comunitario 2024

s

Campafia de prevencién de la Violencia
contra fa Mujer e Integrantes del Grupo
Famiiiat

Actualizacion de Adultos Mayores —
CIAM Maynas

Campana de tmpadronanuento de tos
Hogares en Pobreza y Extrema Pobreza y
Difusion de Pago Pension 65

Campafia de Alimentacién
Complementaria

e

Gerencia di Promocién
Econdmica

Gerencia de Transito v_
Transporte Publico

Campana lquitos estd de moda

Campafia Carnaval Amazonico 2024
“Parrimonin Gdtural de la Nacian”

Campafia lquitos y sus Tradiciones

Campafia de Empoderamiento —
Escuelas Productivas

Compeia de Morias Agreposuaria v

Espacios Pablicos

Programa de Repoblamiento de la
Taricaya

Campatia de Sensibitizacion en

Educacion Vial

17
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[ Camnafia de Sensibilizaciin Vial v | | | | | | | | | | I |
Formatizacion a Conductores de la em | X X X X
Ciudad de lquitos |
= . |
Campafia de “Ponte en regla’ X | X X X X X
Comipahie informadive Boandias 8¢ i ' l_
- ] Compahic informasiva Uoondias de (2 X X X X
Gerencia de Control Urbano | ' 1| [E [ [P I (SR Sy .
Acondicionamiento ¢ x TR | X % X
Tiarritorial ampafia por un lquitos Ordenado J | . il
Covmnris do Qhwse » | Copafin Informativn “Mis Obeos e [ M 1 e : g i : e
Infraestructura Generan Progreso” i l l 1 f i ] | l J_

El presente PEP contempla la ejecucion de avisos, anuncios, difusion de spot y/o
cimtillos en madins telavisivos; snots avisos y/o anuncios en emisaras radiales de
alcance local; flyres, banner, falda o pie de pagina en los medios impresos de alcance
local, metodologia utilizada permite, ademas, analizar y verificar que los medios de
comunicacion seleccionados cumplan con las condiciones generales de cada
campaiia, tales como pluralidad/diversidad, audiencia referida al alcance,
penetracion, preferencia del consumo de medios, el impacto del medio y la cobertura
geografica.

m Annoa Ao Aessvmrataa~td

ipresas de comunicacién incluye: i televisidn
(rating, audiencia por programa, alcance alograr con la campafia); ii) radio (audiencia
por emisora, por horarios y los impactos a lograr); iii) prensa escrita (lectoria, impactos
alograr): iv} medio digital {obietivos a lograr como impresiones, clics, vistas, alcance,
y otros resultados especificos a lograr); vj perifoneo (lugares de aito transito o gran
nimeros de perscnas aglomeradas que escuchen la publicidad de la campafia); vi) Via
Publica (en zona de mayor transitividad) , vii) Activaciones BTL, viii) Fltash Mob,
ix}Animacion socio culturat y otros.
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Finalmente, vale reiterar que la seleccién de los medios masivos de comunicacién
doponac onicamente de ias disposiciones reglamentarias sobire (o8 requisiios para
la autorizacion de realizacion de publicidad estatal en medios de comunicacion
(prensa escrita, radio y televisién) que deben cumplir las entidades publicas y
dependencias, de acuerdoc a lo dispuesto en los literales o), e}, fi v g} del articulo 3 de
la Ley N°28874, Ley que regula la publicidad estatal, modificada por la Ley N°31515.

La television es el medio de comunicacion con mayor penetracién (96% en la
zona urbana) v 52% en la zona rural en todos los segmentos de poblacion (A, B, C,
Dy E), segln INEi lo cual le permite generar alcance inmediato y contribuir en
generar corrientes de opinién en la poblacion general. Ademas, por medio de la
imagen, color, audic y movimiento permite transmitir beneficios funcionales,
emocionales y sensoriales por ser de alto impacto que influve en casi todos los
sentidos.




