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I PRESENTACION

En el marco de la Estrategia Nacional de Lucha contra las Drogas (ENLCD), la Comisién Nacional
para el Desarrollo y Vida sin Drogas (DEVIDA) busca reducir la oferta de drogas ilicitas y el
consumo de drogas legales e ilegales, asi como, reducir la dependencia econémica del cultivo de
coca de la poblacion de las zonas de influencia cocalera. Finalmente, promueve la suma de
esfuerzos entre la comunidad nacional e internacional para combatir de manera efectiva este
flagelo.

Este documento tiene como objetivo resaltar la importancia de la Comunicacion y la
Sensibilizacién como un lineamiento general de politica que permitira contribuir a que la
poblacién descarte todo tipo de vinculacion con el trafico ilicito y consumo de drogas
insertandose a una economia licita.

Durante el afio 2016, el Area de Comunicaciones (sede central y oficinas zonales) lograron mas de
11,000 menciones en los diferentes medios nacionales y regionales de comunicacion (medios
impresos, television, radio y medios online) donde se informo a la poblacién sobre el accionar de
DEVIDA contribuyendo de esta manera con el posicionamiento institucional. Asimismo, a través
de las oficinas zonales se reforzé en la poblacidn los mensajes claves de las campaiias nacionales
“TG Libertad Vale Mas”, “Tu Puedes sin Drogas” y “Vive tranquilo, Vive Mejor”. Ademas, se
ejecutd diversas actividades de sensibilizacion como cine itinerante, teatro, cuentacuentos,
concursos, ferias, pasacalles, otros que han permitido fortalecer los conocimientos de
aproximadamente 18,000 personas entre nifios, adolescentes y adultos sobre los siguientes temas
beneficios del desarrollo alternativo, el cuidado del ambiente, los valores y temas vinculados a
mejorar la calidad de vida de los agricultores, asi como los riesgos del consumo indebido de las
drogas legales y el uso de las drogas legales y las consecuencias del trafico ilicito de drogas.

Por ello, el Area de Comunicaciones (ACOM), disefid el plan comunicacional 2017 que prioriza 04
lineas estratégicas que buscan articularse con diversos sectores y actores para que los procesos
de sensibilizacion sean mas efectivos.

La linea de difusidn y opinidn publica: buscara incluir en la agenda de los medios el tema de lucha
contra las drogas, resaltando al DAIS como una opcion de desarrollo licito. Para ello, se
implementaran campafas publicitarias y de difusion en medios masivos de alcance nacional y
regional, asi como una presencia sostenida en redes sociales.

Otra linea de comunicacion clave es sensibilizacion y educacion comunitaria porque contempla
una estrategia de eduentretenimiento para el buen uso del tiempo libre que consta de 3
componentes: Desarrollo de expresiones artisticas (teatro, cuenta cuentos y cine itinerante),
Promocion de habilidades artisticas y culturales (concurso de dibujo, fotografia, canto, teatro,
otros) y Promocién de habilidades deportivas (campeonatos intercomunales de futbol, maraton,
carrera, otros).
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Asimismo, se desarrollaran acciones de movilizacién comunitaria e identificacion y capacitacion a
promotores de comunicacion con el objetivo de convertirlos en agentes de cambio en su propia
comunidad. Ademas, se promoverd el uso de nuevos espacios y medios comunitarios de
comunicacion e informacion como estrategia para sensibilizarlos sobre diversos temas de
desarrollo (productos alternativos, salud, medio ambiente, entre otros).

Por su parte, la linea de fortalecimiento de capacidades y alianzas estratégicas busca afianzar las
capacidades y habilidades comunicativas de los diversos actores claves (periodistas,
comunicadores, promotores comunitarios, otros) que intervienen en los procesos de
concientizacion. Se desarrollara a través de talleres y/o visitas de asistencia técnica personalizadas
en el caso de los promotores de comunicacion. De otro lado, la linea de alianzas estratégicas
buscara coadyuvar esfuerzos para el desarrollo de acciones conjuntas de sensibilizacion y difusion.

Otro punto importante de |la propuesta para el 2017 es incidir en los colaboradores de Devida,
mediante reuniones o talleres de induccién y entrenamiento, sobre el impacto que genera el DAIS
en la vida de los agricultores y las agricultoras de las zonas de intervencion.

Las acciones descritas en este documento estan disefiadas bajo el enfoque de “La Comunicacion

Para el Cambio Social”, el cual promueve la participacion activa de la poblacién en la identificacion

y solucién de sus principales necesidades y problemas. Asimismo, contempla de manera

) __transversal, los enfoques de género e interculturalidad como base para la elaboracion de
Uahaid estrategias, contenidos y productos de comunicacion. De esta manera, se prevé una intervencion

l”

AN

comunicacional que genere una actitud reflexiva y critica desde la poblacion en relacion a su
entorno.

De otro lado, el ACOM propone desarrollar un “piloto” de intervencion focalizada en 10
comunidades de tres ambitos priorizados (Tingo Maria, Pucallpa y La Merced,). Esta propuesta
busca evidenciar la contribucion de la comunicacion en el desarrollo y sensibilizar de manera mas
efectiva y sostenida a la poblacion en general.

Finalmente, el plan comunicacional 2017 servira de referencia para los programas presupuestales,
las oficinas zonales de Devida y las entidades ejecutoras que cuentan con financiamiento de la
institucion. Se incidira en su adaptacion local, de acuerdo a las necesidades y prioridades.

C.REYNAGA
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Il. JUSTIFICACION

Nuestro pais vive una problematica constante en relacion a las drogas que afecta a la poblacion
en general, siendo los adolescentes y jovenes la poblacién mas vulnerable como lo demuestran
diversos estudios realizados sobre el tema.

El IV Estudio Nacional: Prevencién y Consumo de Drogas en Estudiantes de Secundaria concluyd
que alrededor de 260,000 alumnos registraron una disposicion fuerte al consumo de drogas
ilegales. Declararon que la consumirian si se presenta la oportunidad. Cada afio entre 80,000 y
90,000 estudiantes se inician en el consumo de alguna sustancia ilegal, principalmente marihuana,
inhalantes y cocaina, respectivamente. Se estimoé que la edad media de inicio del consumo bordea
los 13 afios de edad y cerca del 39.7% de los entrevistados demandan orientacion e informacion
sobre el tema de drogas. Respecto a las sustancias legales el alcohol sigue siendo la mas
consumida por los escolares representando un grave problema en el pais (DEVIDA, 2012).

UNODC (2002) resalté que los programas de prevencion de uso indebido de drogas deben tener
una base comunitaria que incluya a los involucrados, ademas de no centrarse en una sola
sustancia porque todas guardan relacion en cuanto a sus causas. También recomendé enfocarse
en los jovenes por ser los mas expuestos a factores de riesgo para el consumo de drogas, pero
incluir también a otros grupos prioritarios que pueden influir en las condiciones de vida (padres,
profesores, otros).

Respecto al control de oferta, el informe anual de la Policia Nacional del Peru indicé que se han
decomisado 8,465.38 kg de clorhidrato de cocaina, 11,738.64 kg de PBC y 91,995.13 kg de
marihuana. Asimismo, reportd que se ha intervenido a un total de 180 personas (147 hombres y
33 mujeres) que iban a sacar drogas fuera del pais. De otro lado, la PNP y la SUNAT han
decomisado 5,147.25 toneladas de insumos quimicos que iban a ser usados en la elaboracion de
drogas (PNP, 2015).

Sobre el Desarrollo Alternativo Integral y Sostenible, el informe de evaluacion del PIRDAIS del
2014, indico que el 27% de la poblacion de los ambitos del DAIS considera que su situacién
econdmica ha mejorado respecto al afio anterior. Ademas, el 65.8% de la poblacién percibe que
su comunidad ha mejorado en los Ultimos dos afios. En lo que respecta a la dimensién ambiental
el 59.2% de la poblacion presenta un nivel de conciencia ambiental medio, mientras que el 23.3%
y el 17.5%, presente un nivel alto y bajo, respectivamente (DEVIDA, 2014).

En este contexto, DEVIDA busca disefiar estrategias comunicacionales de acuerdo a las
necesidades y prioridades de la poblacidén, con énfasis en la promocion de habilidades para la vida
y estilo de vida saludables y seguras como estrategia para alejarlos de las drogas. Arriagada y
Hoppenhayn (2000) manifestaron que los problemas asociados a la produccion, el trafico y el
consumo de drogas afectan la calidad de vida de la poblacién, ya que estan ligados a formas de
exclusion social y debilidad institucional, las cuales generan mayor inseguridad y violencia en la
sociedad.
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En la busqueda para cambiar esta problematica, la comunicacién se vuelve un componente
indispensable para contribuir al proceso de sensibilizacion en todos los ambitos priorizados.
Sanchez (2004), resaltdé que la comunicacion por si sola no puede producir cambios en la
conducta, sino a través de un programa integral que incluya una serie de estrategias que deben
ser desarrolladas en diferentes niveles.

Pérez (2004) sefialo que “La comunicacion social busca que todos los individuos hagan conciencia
de la problematica social para que el cambio de conducta provenga de la conviccion del individuo
y no de imposiciones o sanciones economicas y legales” (p.269).

Noar, Palmgreen, Chabo, Dobransky, y Zimmerman (2009), sostuvieron ademas que se deben
incorporar una serie de componentes individuales a nivel de comportamiento, las cuales deben
estar acompafiadas de grandes campafias comunicacionales que permitan visibilizar una
propuesta integral.

Las campafas en medios masivos (radio, television y prensa escrita), que incluyen otras
intervenciones a nivel interpersonal y comunitario, permiten reforzar los mensajes priorizados.
Asimismo, los disefios de los productos son mas efectivos si estan previamente consensuados con
los publicos, a partir de la comprension de sus necesidades, ademas de los aspectos
socioculturales (Honer, Romer y Vanable, 2008).

Es importante mencionar que las campahas sociales buscan cambios de conducta, actitud o
comportamiento que contribuyan al bienestar individual o social (Cevallos, 2012; Torres, 2012).
Las campafias son propuestas que se ejecutan en un tiempo delimitado y buscan persuadir a la
poblacién de manera creativa, a partir de una planificacion y organizacion y basada en estudios
previos (Egas, 2015).

En este sentido, el Area de Comunicaciones de DEVIDA propone para este afio una intervencion
participativa y sostenida que contribuya a promover el DAIS en las zonas priorizadas y sensibilizar
ala poblacién los sobre las consecuencias del trafico ilicito de drogas y los riesgos del consumo de
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11, MARCO NORMATIVO
» LaEstrategia Nacional de Lucha Contra las Drogas.

= El Reglamento de Organizacion y Funciones (ROF) de la Comision Nacional para el
Desarrollo y Vida sin Drogas — DEVIDA, aprobado con D.S N® 047-2014-PCM.

= El Plan Estratégico Institucional (PEl): DEVIDA 2017-2019, aprobado por Resolucion de
Presidencia Ejecutiva N°160-2016-DV-PE

V. ENFOQUES

= Comunicacion para el cambio social: Consiste en fortalecer los procesos de cambio en las
comunidades, a través del empoderamiento de los individuos y las comunidades para que
sean actores de su propia transformacion. En este enfoque destacan los procesos, las
propuestas de largo plazo, las dinamicas colectivas, asi como también se incorporan las
necesidades de las comunidades, generando la apropiacion. Se promueven espacios de
debate y didlogo. Las acciones de comunicacion facilitan estos y se centran en las normas
sociales y politicas y no solamente en los comportamientos individuales. (Ampuero, 2014;
Cadavid, 2014; Vega & Mendivil, 2012; Del Valle, 2012; Hleap, 2014).

= Género: Como enfoque permite identificar los roles de mujeres y varones, asi como las
inequidades entre ambos. Ello permitira conocer las causas que las producen y establecer
acciones que contribuyan a superar las brechas producida por la desigualdad de género
como son involucrar y visibilizar en los procesos de comunicacidn a la poblacién femenina
y masculina, asi como usar un lenguaje inclusivo.

= Interculturalidad: Es el proceso permanente de relacidon, comunicacion y aprendizaje
entre personas, grupos, conocimientos, valores y tradiciones distintas, orientadas a
generar, construir y propiciar un respeto mutuo, y un desarrollo pleno de las capacidades
de los individuos, por encima de sus diferencias culturales y sociales. Implica reforzar las
identidades tradicionalmente excluidas para construir, en la vida cotidiana, una
convivencia de respeto y de legitimidad entre todos los grupos de la sociedad (Walsh,
1998).

= Derechos Humanos: Este enfoque contribuye a la concrecidn de los derechos que deben

S disfrutar todas las personas, por ello la importancia de estar presente en los procesos de
¢-REYRAGA desarrollo para lograr cubrir las condiciones necesarias propias de la dignidad humana.
Mediante este enfoque se promovera el ejercicio de los derechos como una
responsabilidad de todos y todas. Asimismo, se reforzara que todos somos sujetos de

derechos y obligaciones (deberes).
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V. OBJETIVOS DE COMUNICACIOON

Objetivo general de comunicacién:

Contribuir al cumplimiento de la Estrategia Nacional de Lucha Contra las Drogas, a través de sus
ejes estratégicos, promoviendo una mejora de la calidad de vida de la poblacion en el marco de
una economia licita y cultura de paz.

Objetivos especificos:

= Sensibilizar a la poblacion en general con énfasis en agricultores, gobiernos regionales,
locales y organizaciones de productores, sobre los beneficios del Desarrollo Alternativo
Integral y Sostenible - DAIS y su impacto en el cambio de actitud hacia un desarrollo y vida
licita de las familias y comunidades sin la influencia de las actividades delictivas del
narcotrafico.

= Concientizar a la poblacion, con énfasis en adolescentes y jovenes, sobre los beneficios
individuales y sociales de evitar el uso indebido de drogas legales y uso de sustancias
ilegales.

= Informar a la poblacion en general, con énfasis en jovenes, sobre las consecuencias
legales y sociales de la produccion y el trafico ilicito de drogas.

VI. PUBLICOS PRIORIZADOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS DE PUBLICO OBIETIVO PUBLICO OBJETIVO

i ALIADOS
COMUNICACION PRIMARIO SECUNDARIO
OE 1: Sensibilizar a la | Agricultoras y | Autoridades y lideres | Ministerio de
poblacién en general con | agricultores. comunales. Agricultura.
énfasis en  agricultores,
gobiernos regionales, Organizaciones y | Autoridades de los | Gobiernos regionales y

asociaciones de | gobiernos distritales | |gcales.
productores de las | y provinciales.

locales y organizaciones de
productores, sobre los

beneficios del DAIS y su zonas de ra
intervencién. pUblicas.

Otras instituciones

impacto en el cambio de
actitud hacia un desarrollo y
vida licita de las familias y

Periodistas y lideres de

opinion.
comunidades sin la
influencia de las actividades Agencias de cooperacion
delictivas del narcotrafico. internacional y ONG.
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Adolescentes y | Padres de familia. Instituciones  publicas:
jovenes MINSA, MINEDU, INPE,
Docentes y tutores. MIMP, otros.
Lideres comunitarios. | sohiernos regionales y
OE 2: Concientizar a la ‘ locales.
poblacidn, con énfasis en Profesionales de la
adolescentes y  jovenes, salud. Instituciones educativas,
sobre los beneficios Universidades e
individuales y sociales de institutos.
evitar el uso indebido de
drogas legales y uso de Empresas privadas.
sustancias ilegales. . .
Agencias de cooperacion
y ONG.
Lideres de opinion vy
periodistas claves.
Adolescentes y | Trabajadores de | Instituciones  publicas:
jovenes aeropuertos, Poder Judicial,
terrapuertos y | MININTER, PNP, Fuerzas
Comerciantes Y | puertos Armadas y policiales,

OE 3:
poblacién en general, con
énfasis en jovenes, sobre las
consecuencias legales vy
sociales de la produccion y
el trafico ilicito de drogas.

Informar a la

transportistas

Colaboradores de
empresas navieras y
portuarias

Docentes de
instituciones
educativas y

universidades

SUNAT, otros.

Gobiernos regionales vy
locales

Empresas
portuarias

navieras vy

Agencias de cooperacion
y ONG.

Lideres de opinion vy
periodistas claves.
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VIl. TEMAS PRIORIZADOS

La propuesta comunicacional priorizara temas vinculados a los ejes estratégicos de la ENLCD:
Desarrollo Alternativo Integral y Sostenible:

= Beneficios de una economia licita.

= |mportancia del cuidado del medio ambiente.

= QOrganizacion y participacién comunitaria / asociatividad.

= Resultados de la evaluacion PIRDAIS 2015
Prevencion y Rehabilitacién del consumo de drogas:

= Drogas legales (uso indebido del alcohol y tabaco) e ilegales.

= Estilos de vida saludables y mejora de la calidad de vida.

= Vision de futuro, proyecto de vida y decision de cambio.

» Posicionamiento del servicio de informacion, orientacion y consejeria “Habla Franco”:
Promocion de los servicios telefonico, virtual y presencial.

Interdiccidn y Sancidn:
= Consecuencias del narcotrafico en el medio ambiente, economia y la sociedad en general.

=  Generacion de violencia ocasionada de la produccién del trafico y consumo de drogas.

= Lavado de activos.

*  |nsumos guimicos.

10
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Vill. AMBITOS DE INTERVENCION

El plan de comunicacion tiene alcance nacional, el mismo que sera implementado desde |a sede
central, las oficinas zonales o las entidades ejecutoras, segin sea el caso.

A nivel nacional (sede central)
A nivel regional y local

Oficinas Zonales (00Z7)

1. Oficina Zonal Quillabamba
2. Oficina Zonal Iquitos
Oficina de Coordinacién Caballococha
3. Oficina Zonal La Merced
Oficina de Coordinacion Constitucion
4. Oficina Zonal La Libertad
5. Oficina Zonal Pucallpa
Oficina de Coordinacion Aguaytia
Oficina de Coordinacion Codo del Pozuzo
6. Oficina Zonal San Juan del Oro.
7. Oficina Zonal Tarapoto
Oficina de Coordinacion Tocache
8. Oficina Zonal San Francisco
Oficina de Coordinaciéon VRAE
9. Oficina Zonal Tingo Maria
Oficina de Coordinacién Monzon

Entidades ejecutoras: (gobiernos locales, direcciones regionales de salud, otros)

11
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IX. LINEAS ESTRATEGICAS

Para el cumplimiento de los objetivos del presente plan de comunicaciones, se propone el uso de
medios masivos, interpersonales y comunitarios articulados en 4 lineas estratégicas: Difusion y
Opinién Publica; Alianzas Estratégicas y Responsabilidad Social Compartida; Sensibilizacion vy
Educacion Comunitaria, y Fortalecimiento de Capacidades en Comunicacion.

Cabe precisar que la implementacion de la propuesta en el ambito de las oficinas zonales sera en
funciéon a sus necesidades y prioridades. Para ello, cada especialista de comunicacion zonal
elaborara un plan de comunicacion, con aportes de los diversos especialistas con la finalidad de
planificar acciones articuladas, de acuerdo a su realidad socio cultural y presupuesto asignado. El
plan aprobado deberé ser socializado con todo el equipo de la OZ. Asimismo, para el desarrollo de
las acciones comunicacionales el o la responsable de comunicaciones coordinard con los
especialistas de los programas presupuestales.

Para el caso de las oficinas con zonas de posterradicacion, se pondra énfasis en las lineas de
sensibilizacion y educacién comunitaria, ademas de |a linea de fortalecimiento de capacidades en
comunicacion. Estos dos ejes estratégicos permitirdn un trabajo mas estrecho y sostenido con las
poblaciones priorizadas, convirtiéndolos en gestores de su propio cambio.

Las oficinas zonales deberan brindar asistencia técnica y acompafamiento a todas las entidades
ejecutoras para promover la implementacion de intervenciones comunicacionales mas integrales
y efectivas.

De otro lado, la elaboracion de las piezas comunicacionales (audiovisuales, graficos vy
promocionales) que se disefien en el nivel nacional y regional, estaran bajo los enfoques de
interculturalidad y género. Los productos estaran adaptados a la realidad local de cada zona,
visibilizando aspectos clave como lenguaje, relaciones, vestimenta u otros. Se promovera ademas
la equidad de oportunidades entre mujeres y hombres, asi como el uso de un lenguaje inclusivo.
Las acciones comunicacionales planteadas seran estratégicas y con un enfoque de sostenibilidad.

Para garantizar el cumplimiento de estas disposiciones, los productos, previo a su reproduccion,
deberan contar con la aprobacion del Area de Comunicaciones (ACOM). Las oficinas zonales o las
entidades ejecutoras deberan adjuntar al disefio propuesto un formato con las principales
caracteristicas del material (ver Anexo N° 01: Formato para aprobacion de materiales
comunicacionales).

A continuacion, se detallan las acciones mas relevantes de las lineas estratégicas:

12
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1. Difusién y Opinion Publica

Esta linea estratégica buscara generar corrientes de opinion favorable sobre el trabajo que
desarrolla el Estado Peruano en el marco de la lucha contra las drogas y posicionar en la poblacion
los beneficios del desarrollo alternativo y los mensajes claves para la prevencién del trafico ilicito
y consumo de drogas. Para ello, se desarrollardn estrategias de difusion dirigidas a diversos
actores claves y a la poblacion priorizada, a través campafias e intervenciones masivas y
alternativas.

Para este componente, el drea de comunicaciones priorizara las siguientes intervenciones:
Campaiias publicitarias integrales

Las camparias publicitarias serdn articuladas y sostenidas: Se realizara difusion en medios masivos
de comunicacion y acciones complementarias que permitan visibilizar una propuesta integral. Las
campanas deben incluir la colocacion de paneles, vallas u otras acciones como activaciones en
lugares publicos como plazas, centros comerciales, etc. que permitan posicionar los mensajes
clave en la poblacion.

Las campanias publicitarias en radio, television y prensa escrita de alcance nacional (sede central)
y regional (oficinas zonales), tendra como objetivo posicionar los ejes tematicos de la ENLCD. Se
priorizaran las campafias vinculadas a la promocion del DAIS (“Vive tranquilo, vive mejor), asi
como las campanas vinculadas a la prevencion del trafico y consumo de drogas. (“Tu Libertad Vale
Mas”, “Tu Puedes sin Drogas” y el servicio Habla Franco).

Para el desarrollo de las campafias en medios de comunicacion de alcance nacional, el ACOM
coordinara con los programas presupuestales de DEVIDA para identificar el presupuesto asignado
para esta actividad. Por su parte, las oficinas zonales podran realizar las campafias publicitarias de
los 3 programas presupuestales (DAIS, GIECOD y PTCD que incluye el servicio Habla Franco) en
medios locales, previo envio del plan de medios al ACOM donde sustenten los medios
seleccionados (cobertura e impactos en las poblaciones priorizadas). Deberan adjuntar un
formato resumen de los medios priorizados (ver Anexo N°02: formato de resumen del plan de
medios por oficina zonal). El ACOM socializara los planes de medios elaborados por las oficinas
zonales con los coordinadores de los programas presupuestales en sede central oportunamente
para que tomen las acciones necesarias. En el caso especifico del servicio “Habla Franco” para que
respondan adecuadamente a la demanda que se pueda generar a partir de la difusién vy
promocion del servicio.

13
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Se coordinara con las oficinas zonales el disefio, reedicion o adaptacion de las piezas y productos
de comunicacién, seglin las necesidades y caracteristicas (personajes, idioma, costumbres, otros)
de las zonas a intervenir. Para el desarrollo de las piezas audiovisuales, DEVIDA recomienda el uso
de testimonios reales que permitan una mayor identificacion con la poblacién, por ejemplo,
testimonios de éxito de agricultores que han dejado el cultivo de coca y que ahora apuestan por

los productos alternativos. Se considera igualmente piezas comunicacionales con un sentido mas
educativo como las vinculadas a buenas practicas agricolas (abonamiento, poda, injertacion, etc.)
o fortalecimiento comunitario (desarrollo comunal, asociatividad, otros). Estas campafias sociales
buscan resultados cualitativos vinculados a cambios de actitud o conducta en determinadas
poblaciones (Torres, 2012).

El ACOM monitoreara de forma mensual y trimestral las pautas publicitarias contratadas (ver
Anexo N°03: formato sede central monitoreo mensual de actividades comunicacionales de las
oficinas zonales; y Anexo N° 05A: formato sede central monitoreo trimestral de pauta publicitaria
de las oficinas zonales), tomando como referencia la informacién remitida mensualmente por las
00ZZ (Ver Anexo N° 04A: formato reporte mensual de pauta publicitaria).

Asimismo, se impulsardn acciones complementarias a través de publicidad en paneles, vallas,
medios de transporte, u otras estrategias como activaciones que se puedan difundir en espacios
estratégicos. Es importante tener en cuenta los temas priorizados para poder identificar qué
medios son los mas adecuado en los ambitos de intervencion de DEVIDA. En el caso de la
campafia sobre la prevencion del tréfico de drogas “Tu Libertad Vale Mas”, se realizara publicidad
en aeropuertos, puertos y terminal terrestre de las principales ciudades afectadas por este delito.
Para la prevencion del consumo de drogas “Tu Puedes Sin Drogas”, se pueden utilizar medios de
transporte local como buses, mototaxis, trimoviles, entre otros. Asimismo, se podran priorizar
otros espacios como centros comerciales, estadios, boulevard u otros de alto transito.

Se identificard espacios alternativos como estadios para introducir temas vinculados a la
prevencion del trafico y consumo de drogas.

Campaiias de publicidad en redes sociales

Se implementaran campafias de publicidad en redes sociales con alcance en Lima y en las
regiones de intervencion de DEVIDA. Se utilizara las 3 principales redes sociales (Facebook, twitter
y youtube) para difundir las campafias nacionales, las actividades relacionadas a la
comercializacion de productos alternativos (expoalimentaria, salén de cacao y chocolate, otros) y
los temas vinculados (Dia del Café peruano, Dia Mundial Sin Tabaco, Dia Internacional de la Lucha
contra Trafico llicito de Drogas, entre otros). Asimismo, se desarrollard concursos a través de
preguntas que permita fortalecer la interactividad con los fans y seguidores de las redes sociales.
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Las oficinas zonales deberdn proveer informacion a la sede central de forma semanal (Ver Anexo
N° 06 Formato de programador de actividades semanales). Asimismo, remitir fotos o videos
(maximo de 2 minutos) de las actividades mas resaltantes que se ejecutan para su difusion en
redes sociales.

Difusién en medios de comunicacién nacional y local

Se realizard una intervencion sostenida en espacios informativos, a través de la generacion de
noticias y difusién de notas de prensa sobre las principales actividades que desarrolla el gobierno,
la presidencia ejecutiva, las direcciones, oficinas o areas de DEVIDA a nivel nacional.

Ademas, se desarrollardn reportajes y articulos especializados sobre los avances y logros de
Devida y su impacto en la calidad de vida de las personas.

Para ello, los especialistas y técnicos de las direcciones, programas y responsable de los diversos
componentes productivos y actividades sociales (infraestructura vial, titulos de propiedad,
productivos, forestales, otros.), informaran al ACOM de forma periddica y actualizada. En el caso
de las oficinas zonales, la informacion debera ser canalizada a través del responsable de
comunicaciones.

El ACOM promovera, en coordinacion con los diversos especialistas de la institucion, la
elaboracion de columnas de opinidn y noticias que permitan visualizar el trabajo técnico que
desarrolla la institucion en sus diferentes ejes estratégicos. Para ello, se elaborara un listado de
medios que requieran columnistas técnicos.

Se coordinaran permanentemente entrevistas en diversos programas con la intencién de
mantener la imagen de DEVIDA en los medios de comunicacién. En las zonas donde no se cuente
con programas informativos, se promovera la implementacion de programas noticiosos para
difundir entrevistas y spots de las campafias nacionales. Se desarrollaran conferencias, desayunos
de trabajo, visitas de campo u otros eventos con directores y lideres de opinién de medios de
comunicacion, periodistas nacionales y extranjeros durante el afio para dar a conocer la politica
antidroga del gobierno, la Estrategia Nacional de Lucha Contra las Drogas (2017-2021) y los
avances de la intervencion de DEVIDA (familias beneficiadas con el DAIS, transferencia, otros).

Reuniones con actores politicos clave

Se sostendran reuniones con altos funcionarios y asesores clave de los 3 poderes del Estado
Peruano (ejecutivo, legislativo y judicial). Con el poder ejecutivo se buscara fortalecer la presencia
del Estado a través de los programas sociales en las zonas de influencia cocalera. Se coordinara
reuniones con congresistas integrantes de la Comisién de Defensa Nacional, Orden Interno,
Desarrollo Alternativo y Lucha contra las Drogas para gestionar la participacion de |la presidenta
ejecutiva. En dicha comision se expondran las Politicas de Estado para el siguiente quinquenio.
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También se contemplardn acciones de sensibilizacion con autoridades regionales y provinciales,
asi como altos mandos de las fuerzas armadas y policiales. Para ello, se elaborard un brochure
informativo donde se plasme las principales acciones y logros alcanzados en el marco de la
politica de Lucha contra las drogas.

Se potenciara el boletin mensual DEVIDA INFORMA con la intencién de difundir el trabajo que
desarrolla la institucién, el cual se distribuirda de manera virtual a nuestros principales aliados de
instituciones publicas, privadas y de la cooperacién internacional, asi como a nuestros
colaboradores a nivel nacional. Se continuard con la sintesis informativa de Lima y oficinas
zonales, asi como con el resumen semanal de noticias con el objetivo de mantener informado a
todos los colaboradores de DEVIDA sobre los diversos acontecimientos que estan relacionados a
la institucion. Asimismo, se generardn actividades mediaticas con elementos que logren captar la
atencion de los medios de comunicacion durante fechas especiales. Para ello, se realizaran
exposiciones de productos alternativos, activaciones, actividades deportivas, otros.

Las oficinas zonales deberan replicar esta metodologia de trabajo para la difusion de noticias en
su ambito de intervencion, asi como proveer informacion a la sede central. Ademas, de organizar
pasantias para que in situ los periodistas conozcan las parcelas de cultivos alternativos, el manejo
de abonos organicos, el mejoramiento de caminos vecinales y las iniciativas comunales que se
vienen implementando en las zonas donde se promueve el DAIS.

2. Alianzas Estratégicas y Responsabilidad Social Compartida

En esta linea estratégica se promovera alianzas y acuerdos con organizaciones publicas y privadas,
asi como con las agencias de cooperacion que permitan coadyuvar esfuerzos para el desarrollo de
acciones conjuntas de sensibilizacion y difusion, en el marco de la responsabilidad social. Estas
acciones buscan identificar espacios y medios alternativos dentro y fuera de las instituciones con
la finalidad de convertirlos en plataformas de difusién de las acciones y temas que se desarrollan.
Como primer paso el ACOM vy los responsables de comunicaciones de las oficinas zonales
realizaran un mapeo mas amplio de las instituciones publicas y privadas que podrian sumarse
para el logro de los objetivos. Para ello, se contempla las siguientes acciones:

Gestion con instituciones publicas y privadas

Se sostendrd reuniones con instituciones publicas y empresas de las regiones priorizadas por
DEVIDA para sensibilizarlos y lograr apoyo con la difusién de spots de tv, radio o mensajes claves
de las campafias nacionales, a través de sus sistemas de comunicacion (circuito cerrado,
programas de radio y tv municipal, recibos de agua, luz, gas, espacio para colocar banderolas,
otros). De esta manera, las empresas o instituciones socialmente responsables contribuirdn al
desarrollo econémico sostenible, a través de una colaboracién permanente entre sus distintos
actores (empresa, empleados, comunidad, otros).
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Las oficinas zonales, participaran en diversas mesas de trabajo de la sociedad civil (Mesa Técnica
Regional de Café, COMUL, otros) y organizaciones sin fines de lucro que operan en las zonas de
intervencion, con la finalidad de impulsar acciones comunicacionales y de sensibilizacion
conjuntas de mayor impacto como ferias informativas y liudicas, gymkanas familiar, pasacalles,
maratones, activaciones, etc. En ese espacio, se daran a conocer las acciones y avances de la
ENLCD. El ACOM acompafiard en algunas reuniones pactadas por los comunicadores de las
oficinas zonales.

Para la implementacion de acciones de comunicacion en el marco del DAIS se coordinara
principalmente con educacién y salud con el objetivo de integrar acciones de comunicacion que
promuevan estilos de vida saludables.

Asimismo, se buscard crear una red de trabajo entre los comunicadores de las instituciones
publicas y entidades ejecutoras que permita disefiar e implementar estrategias mas integrales en
cada una de las zonas.

Gestion con personajes publicos o lideres de opinién

En el marco de las campafas nacionales y regionales se coordinara con personajes
representativos de diversos ambitos (deportivo, cultural, artistico, religioso, etc.) para difundir los
mensajes clave de las campafias a sus seguidores, a través de mensajes en spots o de manera
presencial. Para ello, se les hara llegar una cartilla informativa con mensajes priorizados vy slogan
de campafia.

Coordinacion con la cooperacién internacional

Se realizardn reuniones de coordinacion periddica con los comunicadores de las agencias
de cooperacion internacional USAID, Union Europea, otro. Asi como, con ONGs (NAV, Alianza
Cacao, Techno Serve, otros) que intervienen en las zonas de influencia cocalera, con la finalidad
de desarrollar acciones o productos de comunicacion conjuntos y evitar |la duplicidad de acciones.
De esta manera, se alinearan a los objetivos de DEVIDA.

3. Sensibilizacién y Educacion Comunitaria.

Esta linea estratégica es uno de los pilares del proceso de sensibilizacion de la propuesta
comunicacional para los ambitos de las oficinas zonales. Esta enmarcada bajo el enfoque de la
comunicacion para el cambio social porque permitira generar procesos de dialogos horizontales,
movilizacion social y una vision de mediano y largo plazo. De esta manera, se generaran
estrategias y productos de comunicacion mas acorde a los publicos y mas efectivas para la
poblacion (Del Valle, 2012).

17



N c‘h’uul\“.ag

C.REYNAGA

DEcision
deVIDA
Plan comunicacional DEVIDA 2017 «~__»

SIN DROGAS
_

Es importante destacar que este componente buscard promover espacios para la expresion y
visibilidad de las poblaciones priorizadas, a partir de su participacion activa y posterior
empoderamiento y apropiacion de estas acciones de sensibilizacion (Cadavid, 2014; Gumucio-
Dagron, 2011). Se buscara un proceso comunicativo que permita formar ciudadanos como
agentes de su propio cambio y del desarrollo comunal. Para ello, se involucrara a la poblacion en
todo el proceso de planificacion, intervencién y evaluacion comunicacional, identificando
necesidades de informacion y conocimientos, asi como sus caracteristicas socioculturales (Alfaro,
2006; Del Valle, 2012).

Intervencion comunicacional en comunidades focalizadas

El Area de Comunicaciones propone ademds de las acciones de sensibilizacién y educacién,
implementar una intervencion comunicacional focalizada y sostenida para el 2017. La
intervencion se centrara en 03 zonas de post erradicacion (Tingo Maria, Pucallpa y La Merced),
con el objetivo de promover cambios de actitudes y de comportamientos en un mediano plazo.
Dicha intervencion piloto se describira con mayor detalle al final de esta linea estratégica.

La linea estrategia de sensibilizacion y educacion comunitaria contemplara el desarrollo de las
siguientes intervenciones:

Estrategia de eduentretenimiento para el uso del tiempo libre

Esta estrategia ludica utilizara sesiones de teatro, cuenta cuentos, cine itinerante, entre otras
acciones que permitan sensibilizar a la poblacion a partir del entretenimiento, el arte, la cultura y
el deporte. Se priorizaran temas relacionados al desarrollo como la promocién de productos
alternativos, salud, medio ambiente, valores u otros temas de su interés. De esta manera, se
promoveréd un proceso de comunicacion horizontal, orientado al entendimiento, al intercambio
de ideas, conocimientos y experiencias, que permitan a la poblacion reflexionar de manera libre,
equitativa y colectiva (Servaes & Malikhao, 2007; Valdivia, 2013).

Desde la sede central se gestionara la realizacion y difusién de una serie radial a nivel nacional con
contenidos y valores que promuevan una vida licita y de paz en las zonas de intervencién. Los
comunicadores de las oficinas zonales deberan presentar una propuesta comunicacional que
permita visibilizar una estrategia integral que articula diversas acciones ludicas, artisticas,
culturales y deportivas e involucra a la poblacién de manera activa, tomando en cuenta las
necesidades de informacion y conocimientos de las comunidades, asi como el nivel de
participacion. La propuesta debe contemplar como minimo un documento especifico con
objetivos, comunidades a intervenir, asi como el nimero de acciones de eduentretenimiento que
desarrollaran durante el 2017.

La estrategia de eduentretenimiento del presente afo, estara enmarcado en los siguientes
componentes:
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1. Desarrollo de expresiones artisticas y culturales: Se realizaran presentaciones periddicas
de teatro, titeres, cuentacuentos u otros que garanticen la efectividad de esta estrategia,
se promovera la participacion activa de la poblacion y de sus autoridades durante el
proceso de diagndstico, planificacion, ejecucion y evaluacion de la intervencion,
involucrando a los promotores y promotoras de comunicacion.

2. Promocidén de habilidades artisticas y culturales: Se promoveran concursos de dibujo,
festivales, fotografia, historietas, canto, teatro, otros que contribuyan a generar la
participacion de la poblacién y promuevan espacios artisticos y culturales en la
comunidad.

3. Promocion de habilidades y destrezas deportivas: Se promoverdn actividades deportivas
intercomunales que contribuyan a reforzar valores comunales como trabajo en equipo,
perseverancia, disciplina, otros. Asi como, el uso del adecuado del tiempo libre.

Cada componente desarrollara un proceso metodolégico que incluya: Bienvenida y presentacion
(visibilizar el trabajo conjunto entre DEVIDA y la comunidad), introduccién a la tematica (utilizar
ejemplos de la localidad), desarrollo de la sesion (promover la participacion activa de los
asistentes) y una reflexion final (construir con los asistentes las ideas fuerzas o mensajes que se
quieren posicionar). Se debe describir herramientas de autoevaluacion que se apliquen al finalizar
cada actividad de eduentretenimiento.

Promotores de comunicacién comunitaria en zonas posterradicacion

Para una intervencion comunitaria mas integral y sostenible, se buscara involucrar a la poblacion
como agentes de su propio cambio. Para ello, se promovera en las comunidades firmantes de las
Actas de Entendimiento (AE), la formacion de promotores de comunicacion.

De esta manera, se contara con un aliado o aliada dentro de la comunidad que promueva, oriente
y proponga soluciones a los problemas y necesidades de la comunidad. Ademas, de convertirlos
voceros sociales al interior de su comunidad.

Las personas elegidas deben contar con vocacion de servicio, ser creativos, conocedores de las
necesidades de informacion y comunicacién de la poblacion, tener una vision critica de la realidad
y una actitud constructiva, asi como un grado de instruccién bdsica para ser formados como
agentes de desarrollo de su comunidad. Las OZ remitiran un registro de promotores activos y que
realizan actividades en las comunidades (Ver Anexo: 7: formato para recojo de informacion de
promotores de comunicacion; y Anexo 8: formato de consolidado de datos de promotores de
comunicacion).

DEVIDA, contribuira con el fortalecimiento de sus habilidades y capacidades comunicativas que
les permita identificar y desarrollar los medios y herramientas de comunicacion comunitaria mas
idoneas para el proceso de sensibilizacion para su comunidad. En el apartado de fortalecimiento
de capacidades se detallara el proceso de capacitacion que recibiran estos promotores.
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Medios de comunicacién comunitarios:

Las oficinas zonales seran las encargadas de identificar y/o fortalecer espacios y medios de
comunicacion al interior de las comunidades que se puedan utilizar para difundir mensajes
sociales vinculados a la mejora de su calidad vida, asi como los beneficios de estilos de vida licitos
y saludables lejos del consumo de drogas.

Para ello, se propone impulsar la implementacion de medios comunitarios como bocinas,
parlantes para el perifoneo, periédico mural, pizarras, malokas informativas que serviran de
espacios/herramientas de informacion.

Para la implementacion de dichos medios, el personal de campo priorizard comunidades tomando
en cuenta los siguientes criterios: nivel de dispersion de las viviendas, poblacion que habita en la
comunidad de forma permanente, seguridad de los equipos y el nivel organizativo de la
poblacién. Asimismo, se realizard un levantamiento de informacion previa para conocer el
consumo de medios y espacios de socializacion de la poblacion de dichas comunidades (Ver
Anexo N° 9A: Formato de recojo de informacion para diagnodstico de consumo de medios y Anexo
N° 9B ficha de recojo de informacidn sobre espacios de socializacion y fechas conmemorativas).

Para el caso de las bocinas comunitarias se debera asegurar la participacion de la poblacion en la
instalacion de la misma como maximo en los siete dias posteriores a su entrega, la cual sera
formalizada mediante la firma de un Acta. (Ver Anexo 10: Acta de entrega y recepcion de
materiales).

La instalacion se debera realizar en un punto elevado de la comunidad que asegure una mayor
cobertura. Ademas, se tendra en cuenta el factor de seguridad y facil acceso por parte de los
promotores.

Para el caso de los periodicos murales y otros medios visuales, se debe asegurar la colocacion en
espacios publicos de alta concentracién de la poblacidn. Los contenidos a difundir en los medios
de comunicacién comunitaria deberan responder a una articulacién con todos los actores del
desarrollo que confluyan al interior de la comunidad.

Otras actividades de sensibilizacion

Para reforzar las acciones de sensibilizacion y educacidn la sede central, a través de Habla Franco,
y las oficinas zonales promoverdn actividades informativas y ludicas como ferias informativas y/o
ludicas, pasacalles, circuitos informativos, otros. Estas acciones se realizaran con el apoyo de los
sectores de Salud, Educacion, gobiernos locales y otros actores claves que permitan articular
esfuerzos para la promocion de mensajes de sensibilizacion en las zonas urbanas, periurbanas y
rurales.
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En las zonas de posterradicaciéon se promoveran reuniones de sensibilizacion en espacios y
actividades ya programadas en la comunidad como asambleas generales, faenas, reuniones de
autoridades, escuela de padres, reunion de APAFA, entre otros. La actividad no debe durar mas de
30 minutos. Ademas, se realizaran visitas domiciliarias a las autoridades y lideres comunales para
informarles sobre las acciones que DEVIDA viene ejecutando a favor de su comunidad, distrito y
region. Se entregaran materiales de apoyo que les permita reforzar la informacion para ser
socializada entre los pobladores de las comunidades.

El ACOM monitoreara de forma mensual y trimestral las actividades de eduentretenimiento para
el uso del tiempo libre (ver Anexo N°3: formato sede central monitoreo mensual de actividades
comunicacionales; y Anexo N°5B: formato sede central monitoreo trimestral de intervencion
comunicacional comunitaria en las oficinas zonales), tomando como referencia la informacion
remitida mensualmente por las OZ (Ver Anexo N°4B: formato reporte mensual de intervencion
comunicacional comunitaria en ambitos de la oficina zonal).
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Proyecto Piloto: Intervencién comunicacional en comunidades focalizadas

Esta intervencion se desarrollard en coordinacion con los comunicadores de las oficinas zonales y
los promotores de comunicacion de tres oficinas zonales: Tingo Maria, Pucallpa y La Merced. Para
ello, en cada zona se contratara a un comunicador a tiempo exclusivo para la implementacion de
las actividades de sensibilizacion y educacion comunitaria. El objetivo es evidenciar el aporte de
un proceso de sensibilizacion sostenido y oportuno que genera actitudes positivas hacia el DAIS.
Asimismo, evidenciar la contribucién del componente de comunicaciones en la LCD en zonas de
posterradicacion.

La propuesta prioriza 10 comunidades por cada uno de estos ambitos. Los criterios utilizados para
la seleccién fueron: numero poblacion concentrada, nimero de comunidades aledafias, nivel de
organizacion de su junta vecinal comunal, avances de sus proyectos productivos y, promotores de
comunicacion activos. La intervencidn de sensibilizacion y educacion comunitaria sera sostenida
durante 7 meses (febrero-agosto). A continuacion, se detallan las comunidades seleccionadas:

0Z TINGO MARIA

OZ PUCALLPA OZ LA MERCED

Aguajal, Huacamayo, San
José, Nuevo Jordan, Huipoca,
Miraflores, Nuevo Progreso,
San Pedro de Chio, Bajo
Shiringal y Alto Shiringal.

Cc.Nn. J.S. Atahualpa, Cc.Nn.
Unidad Yanesha, Cahuapanas,
Hanswald, Puerto Libre, C.P.
Unién Siria, Yarina, Milagros,
Santa Rosa Chivis y Alto Chivis.

Agua Blanca, Palo de Acero,
Sachavaca, Manchuria,
Cachicoto, Grande,
Cuyacu, Chipaquillo, Matapalo
y Cashapampa.

Tazo

La intervencion se iniciard con el campeonato de futbol y voley intercomunidades. Este evento
busca promover el deporte como buen uso del tiempo libre, ademas de reforzar los valores
comunales como trabajo en equipo, perseverancia, disciplina y, estrechar lazos familiares.
Adicionalmente, se ejecutard mensualmente expresiones artisticas y culturales (teatro o cine o
titeres o cuentacuentos) por cada comunidad. Estas acciones forman parte del paguete minimo
que recibirdn las comunidades priorizadas. Asimismo, se realizard un concurso intercomunal de
murales donde se promuevan mensajes alusivos al desarrollo.

De manera sostenida se emitiran spots, testimonios de agricultores exitosos de la zona en medios
de comunicacion local de alta audiencia. Para garantizar la implementacion, segun lo planificado,
se prevé dos visitas mensuales a los promotores comunitarios de comunicacion para hacer
seguimiento del proceso de formacion y organizacion de las acciones conjuntas de informacion y
educacion al interior de las comunidades.
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Para obtener informacion sobre el aporte de la intervencién de comunicacion, se aplicara en el
primer trimestre del 2017, una investigacion cualitativa, a través de tres grupos focales por cada
ambito de OZ. Esta investigacion permitira contar con un diagnostico previo a la implementacion
de la intervencion. Se identificaran necesidades de informacién y conocimiento, asi como el
interés de la poblacion para participar de estas iniciativas. También, se contempla una evaluacion
final con el mismo método, que servird de comparacion con el resultado inicial. Esta informacion
se complementara con la data que reporta la Direccion de Promocion y Monitoreo, a través de su
Informe de evaluacion PIRDAIS.

La implementaciéon de las actividades de comunicacion estara a cargo del profesional de
comunicaciones de las OZ y los promotores de comunicacion. El ACOM monitoreara
mensualmente la intervencion de estas comunidades focalizadas (Ver Anexo N° 11: formato sede
central monitoreo de actividades comunicacionales en comunidades focalizadas).

Esta propuesta piloto nos permitird mostrar el aporte de la comunicacién en los cambios de
actitudes y de comportamiento, en mediano y largo plazo, de |a poblacion. Ademas, reconocer las
buenas practicas del componente, el cual puede ser replicado como modelo de intervencion para
el afio 2018.

4. Fortalecimiento de Capacidades en comunicacion

La linea estratégica de “Fortalecimiento de Capacidades” busca que diversos actores claves
(periodistas, promotores comunitarios de comunicacion, lideres escolares y colaboradores)
involucrados en el desarrollo de la comunidad adquieran y fortalezcan sus conocimientos y
habilidades comunicativas. Para ello, se desarrollaran talleres, seminarios, encuentros, pasantias,
otros.

Para este componente, el area de comunicaciones prioriza las siguientes acciones:
Talleres para periodistas, comunicadores y lideres de opinion

Se promoverd el fortalecimiento de capacidades de periodistas, comunicadores de las
instituciones publicas y privadas y lideres de opinidn claves de las regiones priorizadas por DEVIDA
con el objetivo de dotarlos de herramientas que fortalezcan su ejercicio profesional. Asi como,
sensibilizarlos sobre los beneficios del DAIS y la prevencion del tréfico ilicito y consumo de drogas.
En este espacio se dara conocer informacion relevante de la institucion como avances y logros de
DEVIDA, asi como terminologias en materia de la lucha contra las drogas para un adecuado
manejo de la informacion. Ademas, de socializar casos exitosos de comunidades y autoridades
que hayan propiciado cambios de impacto.
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Periodismo escolar

Las oficinas zonales fortaleceran las habilidades y capacidades comunicativas de lideres escolares
del nivel secundario de las instituciones educativas representativas de la zona con el objetivo de
formar ciudadanos que participen, debatan y opinen de diversos temas de interés entre ellos la
problematica del trafico ilicito y consumo de drogas. A través de la capacitacion, los alumnos
produciran programas radiales, televisivos u otros. Se articulara con los municipios para que los
programas sean transmitidos en |as radios y televisoras municipales.

A través de las capacitaciones los estudiantes fortaleceran las capacidades y habilidades de
expresion oral, liderazgo, locucion y diccién entre otras que permita al estudiante, expresarse sin
temor utilizando varias herramientas.

Asimismo, se impulsard la formacion de las redes de Periodismo Escolar con el objetivo de
intercambiar experiencias e integrar a los lideres escolares para fortalecer sus capacidades de
liderazgo, trabajo en equipo, otros.

Programa de formacion de promotores de comunicacion

Este programa busca fortalecer las habilidades y capacidades comunicativas de los promotores de
comunicaciéon con la finalidad de impulsar acciones de sensibilizacion en sus comunidades. El
programa sera continuo a través de dos intervenciones en dos momentos: talleres presenciales
con promotores y asistencia técnica en las propias comunidades.

Talleres de Capacitacion:

El ACOM desarrollara el programa de formacion en 3 modulos durante el afio en curso. El primer
mddulo abordara los temas de empoderamiento y planificacion de actividades, buscando que los
promotores conozcan su rol e importancia de su labor para el desarrollo de su comunidad. El
segundo modulo contemplard la produccion de medios radiales e impresos como programas
radiocomunales, afiches, periddicos murales, entre otros. El tercer modulo, hara énfasis en la
planificacién y realizacion de actividades de movilizacién comunitaria, como pasacalles, ferias
informativas o acciones de eduentrenimiento, etc.

Las sesiones de capacitacion tendran una duracién de 8 horas académicas y se realizardn con un
maximo 35 participantes. La metodologia para su desarrollo sera |idica y participativa. Se plantea
para ello, reactualizar el modulo de capacitacion para promotores desarrollado en el 2016, que
incluya entre otros temas, herramientas para la blsgueda de informacion en internet y manejo de
redes sociales.

Los promotores comunitarios que hayan sido capacitados en los dos dltimos afios recibiran
formacién en la implementacion de expresiones artisticas como teatro, titeres, cuentacuentos,
otros. La capacitacion incluye la elaboracion de guiones, preparacion de vestuarios y/o confeccion
de titeres, asi como la presentacion en sus respectivas comunidades o comunidades aledaias.
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Asistencia Técnica en Comunidades:

Posterior a la primera sesién de capacitacion, se iniciard una serie de visitas a las comunidades
para reforzar los contenidos de los modulos de capacitacién, bajo el enfoque aprender —
haciendo. Los promotores deberan recibir asistencia técnica en comunidad como minimo una vez
cada dos meses, a excepcion de los promotores de las comunidades focalizadas quienes recibiran
asistencia técnica dos veces al mes. Con ello, se pretende reforzar los contenidos de los talleres y
hacer seguimiento a las acciones comunitarias planificadas de manera conjunta.

Al concluir el proceso de formacién, los promotores de comunicacién podran planificar e
implementar acciones que contribuyan al desarrollo de su comunidad. Se espera la
implementacién de un plan comunitario de sensibilizacién, a través de programas de radio
comunales, acciones de movilizacion o el uso de otros medios de comunitarios (periddicos
murales, pizarras, malokas informativas, u otros) y espacios comunitarios (local comunal, escuela,
cancha deportiva, otro) que tenga cada comunidad.

Alineacion a colaboradores y socios de DEVIDA

Se fortaleceran las capacidades de los colaboradores y socios de DEVIDA a fin de mantener un
mismo discurso ante la poblacién, autoridades y medios de comunicacién, especialmente en
situaciones para el manejo de crisis. Se buscara contribuir al fortalecimiento de la cultura
organizacional a través de la gestion de la comunicacion interna.

Talleres para colaboradores y socios de Devida

Con la finalidad que el personal maneje informacién institucional (mision, vision, ejes estratégicos,
otros) y se convierta en voceros de la organizacion ante sus familiares, amigos, vecinos se
elaborard y socializard la guia de mensaje institucional para una comunicacién efectiva con todos
los colaboradores. Asimismo, se fortaleceran los canales de comunicacion interna de DEVIDA
como mural informativo, correo institucional, fondo de pantalla, otros para mantener informados
a los colaboradores sobre el accionar de DEVIDA.

Se desarrollaran talleres de induccion y de habilidades comunicativas para abordar con mayor
eficacia los temas vinculados a la LCD. Se socializara con todo el personal de las oficinas zonales
las campafias comunicacionales que se vienen implementando, la cual incluye una charla a cargo
de cada uno de los especialistas correspondiente a los programas presupuestales, a fin de
convertirlos en voceros de los temas priorizados.

En sede central se promoveran reuniones mensuales con las direcciones, areas u oficinas para
fortalecer la articulacién interinstitucional a fin de mejorar el impacto de las actividades y
diferentes intervenciones comunicacionales. Lo mismo debe ser replicado en las oficinas zonales.
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El ACOM brindara asistencia técnica permanente a las oficinas zonales a fin de capacitar a los
especialistas de comunicaciones en temas como prensa, redes sociales, alianzas

interinstitucionales, otros.
Media training a funcionarios de DEVIDA

Se entrenara a funcionarios de la alta direccion y especialistas de los programas presupuestales
con el objetivo de fortalecer sus técnicas y habilidades para que comuniquen y expresen
eficazmente sus ideas y mensajes clave ante los medios y audiencias externas. De esta manera, se
contribuira a posicionar a la institucion o la campafia que se venga impulsando. El media training
también ayudara a los colabores a enfrentar de mejor manera alguna critica o preguntas dificiles.

Se promovera el entrenamiento de voceros entre los principales funcionarios en el ambito de las
0OZ con la finalidad que estos informen sobre los avances y logros de la institucion de manera mas
concreta. Para ello, se socializard la guia de mensajes aprobada por Devida.

Comunicadores de oficinas zonales:

Durante el afio se realizaran 2 capacitaciones dirigidas a los comunicadores de las oficinas zonales
con el objetivo de fortalecer sus competencias (redaccion, fotografia, manejo de redes sociales,
otros) para la implementacion de acciones comunicacionales en los ambitos de intervencion.
Asimismo, se presentara y coordinard la implementacion del proyecto piloto y se brindara
asistencia técnica para la elaboracién de los planes comunicacionales 2017 de todas las oficinas
zonales.

X. PRINCIPALES MENSAIJES

Desarrollo Alternativo Integral y Sostenible:

= “Desarrollo Alternativo. jVive tranquilo, Vive mejor!”
Prevencién del consumo de drogas:

= “Sin drogas tu tienes el control. T4 puedes... sin drogas!”

Habla Franco

= “iDrogas? Inférmate, decide bien. Llama gratis a HABLA FRANCO 0-800-44-400 y/o
chatea en hablafranco.gob.pe”

Prevencion del Trafico de Drogas:

= “E|trafico de drogas se castiga hasta con 35 afios de cércel. iTu libertad vale mas!”
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OBJETIVOS DE COMUNICACION RESULTADOS

Objetivo 1: Sensibilizar a la poblacion en
general con énfasis en agricultores, gobiernos
regionales, locales
productores, sobre los beneficios del DAIS y su
impacto en el cambio de actitud hacia un
desarrollo y vida licita de las familias vy
influencia de las

y organizaciones de

comunidades sin la
actividades delictivas del narcotrafico

Resultado 1.1: Incremento de familias agriculturas
sensibilizadas sobre beneficios del DAIS.

Resultado 1.2: Incremento de autoridades y lideres
comunales a favor del DAIS.

Objetivo 2: Concientizar a la poblacion, con
énfasis en adolescentes y jovenes, sobre los
beneficios individuales y sociales de evitar el
uso indebido de drogas legales y uso de
sustancias ilegales.

Resultado 2.1: Adalescentes y jovenes informados
sobre los beneficios individuales y sociales de evitar el
consumo y abuso de las drogas.

Resultado 2.2: Numero de personas que se contactan
con el servicio gratuito de informacion, orientacién y
consejeria especializada “Habla Franco” a través de
sus modalidades de atencion.

Objetivo 3: Informar a la poblacién en general,
con énfasis en jovenes, sobre las consecuencias
legales y sociales de la produccion y el trafico
ilicito de drogas.

Resultado 3.1: Adolescentes y jovenes informados y
sensibilizados para descartar cualquier participacion
en acciones vinculadas al delito de trafico ilicito de
drogas y sus delitos conexos.

Resultado 3.2: Autoridades regionales, provinciales y
distritales sensibilizadas sobre las consecuencias del
Tréfico ilicito de drogas.
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Para alcanzar los resultados se necesita evaluar el avance del proceso, para lo cual se plantea los

siguientes indicadores:

LINEA ESTRATEGICA

ACTIVIDADES

INDICADORES DE
PROCESO

FUENTE DE
VERIFICACION

META

N® de campanas " Informe
implementadas mensual
N L N° de emisoras Informe
Campafias publicitarias 9
contratadas mensual
Difusion y opinién
publica ) | ! Informe
N° de avisos difundidos 6,000
mensual
N° de rebote en medios
) . W, . ; Informe
Monitoreo de noticias de comunicacion nacional 2,000
] mensual
y regional
N° de reuniones de
coordinacion con 23 Informe
instituciones publicas y/o trimestral
. . Reuniones de privadas
Alianzas Estrategias y L
5 . | coordinacion con — —
Responsabilidad Social |, o N de instituciones
. instituciones  publicas | |,
Compartida . publicas y empresas que
y/o privadas :
difunden los spots y/u - Informe
otro material informativo trimestral
de las campanas
nacionales
Actividades de
eduentretenimiento N° de actividades de 5 Informe
Sensibilizaciény Para el uso del tiempo | eduentretenimiento mensual
Educacion Comunitaria Hbre
Implementacion de | N° de medios y espacios 30 Informe
medios comunitarios identificados y operativos mensual
Fortalecimiento de | Asistencia Técnica en |N° de visitas a 300 Informe
capacidades Comunidad comunidades mensual
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Xll. MONITOREO Y EVALUACION

Para identificar las debilidades y fortalezas de la intervencion, el ACOM de sede central realizara
un monitoreo permanente de las acciones de comunicacion de las oficinas zonales. Para ello, ha
elaborado matrices de monitoreo que recogeran las principales acciones implementadas, entre
ellas las sesiones de eduentretenimiento y la pauta contratada para las campafas publicitarias. Se
adjunta Anexo N° 04A: formato reporte mensual de pauta publicitaria de las oficinas zonales y
Anexo N°4B: formato reporte mensual de intervencion comunicacional comunitaria en ambitos
de la oficina zonal.

Estas matrices deberdn ser adjuntadas al informe mensual, que debe ser enviado los cinco
primeros dias del mes siguiente, que elabora cada oficina zonal en relaciéon a sus avances en la
ejecucién de su plan de comunicacién. En el anexo N° 12 se propone un esquema referencial del
informe.

Con la informacion brindada por las oficinas zonales, el ACOM elaborara un consolidado sobre la
intervencion que ayudara en la toma de decisiones de los funcionarios de la sede central. En el
Anexo N°03: formato sede central monitoreo mensual de actividades comunicacionales de las
oficinas zonales se describen las principales intervenciones ejecutadas en cada zonal como
actividades de eduentretenimiento, promotores comunitarios activos, medios comunitarios
empleados y otras actividades de sensibilizacion ejecutadas.

Asimismo, el Area de comunicaciones de DEVIDA desarrollara tres visitas al afo para asistencia
técnica a cada oficina zonal (0Z). Ademas, se realizard una visita mensual a cada OZ donde se
ejecuta el proyecto piloto de intervencién comunicacional piloto para acompafamiento en el
desarrollo de las actividades.

Se evaluara la intervencion comunicacional aplicando herramientas cualitativas para conocer la
percepcion de los publicos objetivos y autoridades, especialmente en las comunidades
priorizadas. De forma complementaria, se coordinara con la Direccion de Promocién y Monitoreo
para que incluyan en sus instrumentos de aplicacion anual preguntas que permitan evaluar las
campafias (recordacion de mensaje, a través de que medio ha escuchado o visto el mensaje,
otros).

Estas acciones permitiran medir el impacto de una intervencion de comunicacidon comunitaria
permanente en las comunidades frente a aguellas donde se ejecutan acciones en forma espaciada
(grupo control).

29



1v.101 01S3NdNS3dd

SLZ'88

2700
SULIoU| LT S| B S2UDIIBIIUNLUOD U3 SIDUBAR
ap oauojiuow A uaisiasadng

009°1S

U0 €7

sepeaud A sedqnd sauopnisul VaLLIVAWO0)
U0 UGIBUIPIOO) 3P SAUOILNAY IVI20S AvanigvsNOds3y
A SYJ1931VH1S3 SVZNVITY

SuLIoU) T3 SRIDIIOU 9P 020U

vaiaaw

4d S3AVAIALLIY
avdainn

:EE - ELVE

(0¥)
0L53NdNsIyd

v2118Nd NOINIJO A NOISNIIQ

SVY2I93LVHLST SYANIT

SauopedIuUNWo) ap ealy |ap sauoide eied oysandnsald

ojuajwpiupuLf U0 UpUaNI anb sauoiy

"aIvSN Sp Sseualajsuesl A sauodeuop e sa|0s 00008y /S A (O'Y) soleuIplo S0SINJ3L B uspuodsallod
$9]|05 G/7'88 °/S ‘o1sendnsald [ap |B10} [3Q 'S9|BUOZ SBUIDIJO £( US BpEZI|eI0) uonuaAIul B] eled sauoide A (JNODY) sauodeduno) ap ealy |ap sauoide

e|dwajuod anb §77‘89S */S ap |e1auad ojsandnsasd un sendale auodoid yaiA3a — seSoiqg uis epiA A ojjossesaq | esed jeuoideN UQISIWOY) B] LTDZ |2 eled

0L1s3INdnNs3dd  “HIX

SVDOHA NIS
’ ~ LT0Z vAINA3Q |euocdediunwod ue|d

VAP
NOSIIF(q



i shedi

VOVNAIY 2

000°08Y V101 0153NdNSIYd
0301d UQIDUBAIBIUI B Bp sandsap
, saliolu
000°S9 3 4 A sajue oAjle3||ena oipnis3
*U0I2eIUNLUGD
SAULIOJU| 81 ap SoUBNUNWOI Sai0l0woid SEOVERVEVD
e ea1a1 euatsise ap eysip | 39 OLNIINIDIVLYOM
VIHVLINNWOD
olusiwiualsyuanpa
000262 p g sauwudojul | pg "l F NQIDYINAa3
P SIPEPIADY
A NODVZITIZISNIS
000'8% Eai L £ SuisipueyaIRW 3p UOPEICGR|I
vonand
NOINIdO A NOQISNdIa
000'sL sulepll  ar Siva uoisnyp 3p eyeduwe | - P
S : . .n. - ; vaia Y15 Avd U U "o 0
d dd (0 dvd

SYHOU NIS

N

<D_>.u1
NOSIIT(

£T0Z SEPEZI|E20) SIPEPIUNLIOD U 010]id |BUOIIBIIUNLIOD UQIIUDAIIIU] :0)5andnsald

£10Z YAIAIQ |BUOPEIIUNWO) ueld




L

SL2'89S

|eoL

000'08¥

/107 Sepezije3oy sapepiunwiod ua oyopd
[EUOIDEDIUNWIOD UQUBAIBIUI :0}5aNdNSald

SL7'88

1VLOL OLS3NdNS3dd

SVOOUA NIS

#7\ /107 VAIAIQ [BUOPEIIUNWOD Ueld
YQIAP
NORIDJ(

S3UOIILIIUNLIOY) SP B3JY [9P SBU0IDY

SANOIDDY

VOVNAIE D

OQVIAVHY904d Tv43IN3D 01S3NdNS3dd



DEcision

de

Plan comunicacional DEVIDA 2017 ~

SIN DROGAS
—

XV. BIBLIOGRAFIA

Alfaro, R.M. (2006). Otra Brujula. Innovaciones en comunicacion y desarrollo, Lima, Peru:
Calandria.

Ampuero. ) (2014). Eduentretenimiento. Reconocer, relatar y transformar la propia realidad
comunitariamente, Lima, Peru: Usaid.

Arriagada y Hoppenhayn, M. (2000). Produccion, tréfico y consumo de drogas en América Latina.
Serie Politicas Sociales, N° 41, octubre 2000, Santiago de Chile. Division de Desarrollo
Social de la CEPAL. Naciones Unidas. Recuperado de
http://repositorio.cepal.org/handle/11362/5974

Cadavid A. (2014) Los actuales debates sobre comunicacion, desarrollo y cambio social. En
Cadavid. A. & Gumucio A. (Eds.), Pensar desde la experiencia: comunicacidn participativa
en el cambio social. Bogota, Colombia. Uniminuto.

Cevallos, M. d. (2012). Planeamiento, ejecucién y evaluacion de campafas sociales de
comunicacion. Quito: Libro en proceso.

Del Valle, C. (2012). Comunicacion participativa: aproximaciones desde América Latina. Revista de
Estudios para el Desarrollo Social de la Comunicacion, 1(4), 113-130.

Egas, M. D. (2015). Campafia" Ecuador libre de humo de tabaco". Estudio de percepcion en
jovenes universitarios de la ciudad de Quito.

Gumucio-Dagron, A. (2011). Comunicacién para el cambio social: clave del desarrollo
participativo. Signo y Pensamiento,30(58), 26-39.

Hleap Borrero, J. (2013) Saberes expertos sobre mundos legos. El desperdicio de experiencia en la
comunicacion para el cambio social. Revista Nexus Comunicacion, 1(12).

Horner J., Romer D., Vanable P. (2008) Using Culture-Centered Qualitative Formativae Research to
Design Broadcast Messages for HIV Prevention for African American Adolescents.
Journal of Health Communication. 13: 309-325.

Noar, S., Palmgreen Pl, Chabo M., Dobransky N., Zimmerman R. (2009) A 10-Year Systematica
Review of HIV/AIDS Mass Communication Campaigns: Have We Made Progress? Journal
of Health Communication. 11(1), 21-42.

Pérez, L.A. (2004): Marketing social, teoria y practica, México, Pearson, 269.



DEcision
deVIDA
Plan comunicacional DEVIDA 2017 ~_r

SIN DROGAS
—_—

Sanchez, J. (2004) éPor qué cuesta tanto cambiar actitudes personales frente al sida? Enfermeria
Cientifica. 272-273, 3-4

Servaes, J., & Malikhao, P. (2007). Comunicacion participativa: ¢el nuevo paradigma? Redes.com:
revista de estudios para el desarrollo social de la comunicacion, (4), 43-60.

Torres, M. (2012). Disefio de una campafia comunicacional sobre la importancia del reciclaje
como medida de cuidado medioambiental en la Urbanizacién Pusuqui. Disertacion de
licenciatura no publicada, Quito: PUCE

UNODC (2002). Manual sobre programas de prevencion del uso indebido de drogas con
participacion de los jovenes. New York.

Valdivia, C. (2013). La imagen es tu voz: la fotografia participativa como herramienta de cambio
social. Lima, Perl: Canalé Comunicacion.

Vega, ). & Mendivil C. (2012). Joven hala joven: Experiencia de eduentretenimiento de segunda
generacion en trabajo sobre sexualidad y género entre jovenes. Folios. Revista de la
Facultad de Comunicaciones, (23), 69-92

Walsh, C. (1998). La interculturalidad y la educacion basica ecuatoriana: Propuestas para la
reforma educativa. Revista Ecuatoriana de Historia 12

Fuentes documentales

Pert. Comision Nacional para el Desarrollo y Vida sin Drogas (Devida). (2016). Estrategia Nacional
de Lucha contra las Drogas 2012-2016, actualizacion 2016.

Peru. Comision Nacional para el Desarrollo y Vida sin Drogas (Devida). (2012). IV Estudio Nacional:
Prevencion y consumo de drogas en estudiantes de secundaria

Pert. Comision Nacional para el Desarrollo y Vida sin Drogas (Devida). (2014). Informe de
Evaluacion PIRDAIS 2014

Pert. Policia Nacional del Perd (PNP). (2015). Informe Anual de la Policia Nacional del Peri 2015



tevd Comisidn Macional pars ! Desarmglia
% { i os | v Vida Sin Drogas - DEVIDA

ANEXO N° 01:
FORMATO PARA APROBACION DE MATERIALES COMUNICACIONALES

|f\real Unidad/Oficina Zonal: OFICINA ZONAL ..c.cceveusvesenieecessssnsrsressessssaesns —I

|Fecha: ST Ay —

1. Tipo: Bien [:I Servicio [:]

2. Detalle del Bien o Servicio :

3. Objetivo :

4. Publico a quien va dirigido:

5. Tipo de material (en caso de ser soporte fisico):

Banner ( ) Papel Couche Adhesivo ( )
Papel Bond ( ) Cartulina ( )

Papel Couche ( ) Otro:

6. Dimensiones: [

7. Espacios de difusion / distribucién:

8. Informacioén adicional:

9. Informacién presupuestal y administrativa: (solo para materiales elaborados por DEVIDA)
Meta:

Actividad:

Fuente de Financiamiento:

Valor Estimado (S/.):

La contratacién de servicios y/o la adquisicién de bienes se encuentran regulados por la Directiva N* D02-2016-DV-SG - Disposiciones para la
Contratacion de Bienes y Servicios en la Comisién Nacional para el Desarrollo y Vida sin Drogas - DEVIDA, aprobada mediante Resolucion de
Secretaria General N* 043-2016-DV-5G, asi como de las normas complementarias en materia de Donaciones y Transferencias. Su cumplimiento

obligatorio es de responsabilidad del Area/Unidad/Oficina Zonal que ejecuta la actividad y gasto correspondiente.
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ANEXO N° 04A:

FORMATO DE REPORTE MENSUAL DE PAUTA PUBLICITARIA DE LAS OFICINAS ZONALES

A modo de ejemplo:

N° AVISOS
OFICINA ZONAL MEDIO INVERSION TOTAL AVISOS

Mes 1

INVERSION TOTAL

CAMPANA: "VIVE TRANQUILO, VIVE MEJOR"
Radio 1

Radio 2

TOTAL

Televison 1

Televison 2

TOTAL

Prensa 1

rd

OFICINA ZONAL TINGO MARIA

Prensa 2

TOTAL '

Otros (paneles, vallas,
etc)

TOTAL

Radio 1

Radio 2

TOTAL

Televison 1

Televison 2

TOTAL

= Prensa 1
C. REYNAGA

Prensa 2

TOTAL

Otros (paneles, vallas,
etc)

TOTAL '
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ANEXO N° 05A:
FORMATO SEDE CENTRAL: MONITOREO TRIMESTRAL DE PAUTA PUBLICITARIA DE LAS OFINAS ZONALES

A modo de ejemplo:

N AVISOS : N' AVISOS g N AVISOS ‘ TOTAL INVERSION
OFICINA ZONAL INVERSION INVERSION INVERSION

AVISOS TOTAL

Mes 1 Mes 2 Mes 3

Tingo Maria Ikadiu 2

TOTAL

Inadio 1

Radio 2

TOTAL

Televison 1

Televisan 2
Tarapoto

TOTAL

I

Prensa 1

Prensa 2

TOTAL

40
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ANEXO 07:
FORMATO PARA RECOJO DE INFORMACION DE PROMOTORES DE
COMUNICACION
1. Nombres y Apellidos:
2. Caserio:
3. Distrito / Provincia:
4. Edad: ] | Sexo:] M T F
5. Estado Civil:| Soltero(a) Soitf.ar-o(a) Casado(a) Viudo(a) Divorciado(a)
conviviente
6. Grado de Brimaria Secundaria | Secundaria Superior Superior  |Otro:
Instruccidn: incompleta | completa | incompleto completo

Mision Otra:

7. Religion:| Catolica Evangélica . i
israelita

8. Principales Actividades ) ! [l Otro:
.. Agricultura | Ganaderia | Piscicultura |Act. Maderera
Econdmicas:

9. Productos:

10. (En qué organizaciones participas? (Por ejemplo: organizacion de productores, junta vecinal
comunal, clubes deportivos, etc.)

Ambito
Nombre de organizacion Miembros Cargo
Comunal Distrital/Regional

11. ¢Cudles han sido las ultimas capacitaciones en las que has participado?

Tema Tema Lugar Organizacion

12. Teléfono:
13. Correo electrénico:

!Muchas gracias!

. REYNAGA
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ANEXO 09A:
FORMATO DE RECOJO DE INFORMACION PARA
DIAGNOSTICO DE CONSUMO DE MEDIOS

Primasia Comngieta | Secundaia ;mnmm{'&:m Completa

1. DATOS DEL ENTREVISTADO:
Sexo

Hombre I Mujer

Cazerio |

Grado de

bt tnans Incorglets

Sap, Tecnico

Sap. Usiversitatio

let-adala

2 CONSUMO DE MEDIOS RADIALES:  :Tiene sparstode radioencass? | 8 [ wo |

éQue radio escuchas? r l
éPor gue prefieres esta radio? I

&Cual es tu programa favorito de esta radio? [
Tipo de contenido del programa I Mezita l
¢ Quien &5 tu conductor favorizo de esta nﬁio?[

éA gue hors escucha ests radio? rMaﬁnu:

iQue Frecuem:ia?[ FAX] ™

¢ 0ue radio escuchas? l | < Que fr:cuem:i:?l M ™

éPor gue prefieres esta radio? I

éCual es tu programa favorito de esta radio? I
Tipo de contenido del programa I Mzica l
e0uien es tu conductor favorito de esta radio?l

Religios | o

¢ A que hors escucha esta radia? [ Mafiana: I Tertle: ] Nocke:

3. CONSUMO DE MEDIOS TELEVISIVDS:
illegs sefial de TV? NG | Sl

i Que operador de cabile?

&Cuil es tu programa de TV favoritn?

¢En gue canal se transmite el programa?
I Mafani

&8 gue hors se transmite? Tarde

4. CONSUMO DE MEDIOS ESCRITOS:

ilees periodicos? [

w | ¥

éQue permﬁm’[

£Cada cuanto tiempo lees perindico?
&é0ue seccion del periodico te gusta leer?

Disne

Seeuanad

Quirceny

D v e cusemedc

Pulitica

Deportes

Fardndula

5. CONSUMO DE INFORMACION PERIODISTICA:
(Sola &n caso que en las preguntas 2 y 3 no arrojen datos de progremas periedisticos)
A traves de que medios te enteras de |3z noticiaz pcurridas en Tingo Manz? | i.:ﬁ]?dmadn] %MJ hltm:tl Ningeno I

RADIO

iQut radin? | [
i Cuzl 23 el nombre del conductor del nutidem?l
TELEVISIGN
éQue canzl? l I

i Cuzl es el nombre del conductor del naticiero?l

éEn que horanu’l

¢En qué horario?]

N* de ficha: I:] Fecha de aplicacion: |:] Responsable de Ia ficha: |

C.REYNAGA
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Q .__ ANEXO 098: FICHA DE RECOJO DE INFORMACION SOBRE
ESPACIOS DE SOCIALIZACION Y FECHAS CONMEMORATIVAS

(5= gpiicora o cutonidoves ¢ pobiodores cioves de iz comunidod,

¥ © trawes de i3 obs=reocion del encusstodor en codia comunidod).

1. DATOS DEL ENTREVISTADO:-

Sexo [ Hombre Mujer Edad | Casenio

in(:;tl:utig: Primaria Incompdeta | Primaria Completa Smnﬁri;inmnm{km»a&wku Sap. enico | Sep. Ushversitanio] lletradola
Cargo| MAgeste Municigal ’-enimteﬁch-:rrudwl-unh Directivie: Prsmator Comunicationes | Diree

2. MEDIOS COMUNITARIOS:

Medios de comunicacian que cuenta el caserio G EM *: IM;dh ; um::l::ﬁd:gdh .-
Bocine Comunal o NO
Perigdico Mural sl NO
Pizarra Comunal S NO
Malcks Comunal S NO
Mural Comunal S NO
Otra: 5 NO
3. ESPACIOS DE SOCIALIZACION:
iDonde suele reunirze |3 gente del caseria?
ESPACIOS DIA Y HORA OBSERVACIONES
Local Comunal
Institucion Educativa
Loza Deportiva
Iglesia
Bodegas
Otro:
4_FECHAS FESTIVAS COMUNALES
INSTITUCION FECHA DE ANIVERSARIO OBSERVACIONES

Aniversaric del Caserio o C Poblado
Aniversaric de la Institucion Educativa
Aniversario del Centro de Salud
Aniversario de Asociacion de Productores
Fizsta Potronal

Campeonatos Deportivos

Otros:

N® de ficha: :] Fecha de aplicacion: I:l Responsable de la ficha: I
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Ministros |y Vida Sin Drogas - DEVIDA

ANEXO 10:
ACTA DE ENTREGA Y RECEPCION DE MATERIALES.

Siendo las 10:30 horas del dia 30 de enero del 2017, se reunieron en la comunidad

............................................ , distrito de...ccvvcvireneinns, . Provincia de  .cvcecicieinen.,  F€EION
...................................... , en representacion de la Comision Nacional para el Desarrollo y Vida sin
Drogas — DEVIDA, €l 013 ..ot ,encalidad de . e .Y por
OFr@ PAMTE Bl Sr. ittt et et e et e e e b e b e p e ns , en calidad de
.................................................................... ,con DNI N® ...cocoevevveverveesnennnnen, €ON la finalidad de hacer la

entrega — recepcion de materiales para la implementacion de bocinas comunales en el marco de

la actividad de Comunicacion Comunitaria del Plan de Posterradicacion. A continuacion, se detalla

los bienes:

MATERIALES UNIDAD DE MEEDIDA CANTIDAD CONDICION
Bocinas de ......cccceeee.. W Unidad 02
Amplificador ¢/ entrada USB/ Tarjeta

Unidad 01
SD
Reproductor de DVD Unidad 01
Micro alambrico Unidad 01
Memoria USB de 4 Gb Unidad 01
Bateria de 9 placas Unidad 01
Cable mellizo Metros 80
Accesorios (cocodrilos) Unidad 02
Siendo 1as....ccocvivevvveninnee del mismo dia y sin mas que afadir al acta, firmamos los presentes en
o sefial de conformidad:
C. REYNAGA
DEVIDA Comunidad
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Comision Nacienal para el Desarrollo

¥ Vida Sin Drogas - DEVIDA

" GEYNAGA

ANEXO 12:

FORMATO PARA INFORME MENSUAL DE
COMUNICACIONES DE LAS OFICINAS ZONALES

PAUTAS GENERALES

La propuesta de informe busca recopilar los procesos mas importantes de la planificacién, implementacion,

monitoreo y evaluacion de las actividades de comunicacion. Esto permitird evidenciar el trabajo técnico

estratégico de los comunicadores y del campo en general.

La estructura del informe sigue las pautas y estructura descritas por la institucidon.

Antecedentes:

En este apartado se debe resaltar los ejes estratégicos priorizados por las OZ, destacando los
documentos que enmarcan o aprueban dicho plan.

Mencionar asimismo las actividades que tengan relacion con las acciones que se describirdn en el mes
del informe. El objetivo es evidenciar la relacién o sostenibilidad de las intervenciones.

Analisis:

Se debe describir de manera detallada, pero concreta |as principales acciones que se han desarrollado
en el mes. Es importante poder agrupar la descripcion segun las lineas estratégicas priorizadas por su
oficina zonal (difusién y opinién publica; sensibilizacién y educacion comunitaria; desarrollo de
capacidades en comunicacion; alianzas estrategias).

La descripcion debe priorizar los procesos y coordinaciones desarrolladas para la implementacién de
las propuestas de comunicacion.

A modo de ejemplo se describe lo siguiente:

2.1Difusién y Opinién Publica
- Difusion en medios masivos / alternativos (camparias):

En el marco de la campafia DAIS se viene difundiendo el spot de la campafia nacional “Vive
Tranquilo, Vive Mejor” en 04 radioemisoras (Radio Poderosa, Radio Tropical, Radio Sin Limites y
Radio La Legal) cuya cobertura llega al nuestro ambito de intervencidn (distritos de Cocachacra y
Yungomarca). Del proceso de negociacién con las emisoras, se logré el compromiso de los duefios
para difundir de manera gratuita 5 pautas adicionales. Asimismo, las radioemisoras nos han
brindado para este mes, entrevistas en sus principales noticieros “La Hora Agricola” (radio
poderosa) y “Siempre en familia” (radio La Legal).

Adjunto grabaciones en CD y la informacion detallada en el anexo 01: REPORTE DE PAUTA
PUBLICITARIA MENSUAL.

49



C. REYNAGA

Sensibilizacién y Educaciéon Comunitaria

A modo de ejemplo:

- Estrategia de edu entretenimiento

Durante el mes de setiembre se desarrollaron 05 funciones de teatro (comunidades del distrito de
Yungomarca: El Alto, El Bajo, Valle Alegre, Arriba Monzon y San Juan) sobre la importancia de la
conservacién del medio ambiente. Para ello, se coordind con las autoridades comunitarias con la
finalidad que aporten con la promocién de la actividad. Asimismo, se promovio la participacion de
los docentes y estudiantes en el desarrollo de las funciones. Esto se evidencié principalmente en la
comunidad El Alto, donde los jévenes se hicieron cargo de la actividad de teatro. Al finalizar las
sesiones, se aplicé una breve encuesta de satisfaccion que concluyd que la poblacidn espera mayor
presencia de este tipo de acciones en sus comunidades. Adjunto informe de las encuestas.

Con esta actividad se atendié alrededor de 1000 personas en las comunidades.

Adjunto registro de imdgenes y videos de las actividades en €D y la informacién detallada en el
anexo 02: REPORTE DE INTERVENCION COMUNICACIONAL COMUNITARIA.

2.2 Alianzas Estratégicas y Responsabilidad Social Compartida.

2.3Fortalecimiento en Capacidades de Comunicacion.

Conclusiones:

Las conclusiones pueden ser generales, a partir de toda la intervencién o puede ser separada con Ideas
fuerza de cada una de las lineas estratégicas informadas.

A modo de ejemplo:

- A partir de las actividades propuestas, se contribuyo a la adopcion de estilos de vida licitos y
saludables en lo zona de xxxx, a través de la difusion de mensajes de la campaia Vive tranquilo
Vive Mejor (DAIS). De esta manera, no sélo hemos logrado posicionar temas clave, sino se ha
fortalecido la imagen de DEVIDA como ente rector en la lucha contra las drogas.

Recomendaciones:

(Sugerencias para mejorar el cumplimiento de actividades).
Adjunto:

- Anexos 01y02.

- Relaciéon de imagenes o materiales o spot o cualguier material de apoyo que se adjunte de manera
impresa o virtual (los materiales deben coincidir con los disefios validados durante el mes en curso
por ACOM).
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