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ACTIVIDAD “DISENO E IMPLEMENTACION DE CAMPANAS DE SENSIBILIZACION PARA
DESALENTAR LA CADENA DELICTIVA DE LA OFERTA DE DROGAS EN EL PERU”

CAMPANA COMUNICACIONAL 2017

1. GENERALIDADES

La Estrategia Nacional de Lucha contra las Drogas en su objetivo estratégico de interdiccion y
sancion refuerza el trabajo de las organizaciones del Estado vinculadas a la lucha contra el
tréfico ilicito y delitos conexos, poniendo énfasis en su articulacion y aplicacion efectiva del
marco legal. La produccion, tréfico y consumo de drogas ilicitas constituyen un problema
altamente complejo, con mltiples aristas, econémicas, sociales, politicas, éticas, culturales y
ambientales, tanto en sus causas como en sus manifestaciones y consecuencias. La mas
importante manifestacion del trafico ilicito de drogas esta relacionada con la produccion de
drogas cocainicas (derivadas de la hoja de coca) que comprometen a personas que habitan en
los valles cocaleros y en las grandes urbes a ingresar en la cadena delictiva de la oferta de
drogas, ya sea cultivando plantaciones de coca, elaborando cocaina en las pozas de
maceracion, transportando drogas cocainicas, traficando insumos quimicos, entre otros.

En este contexto, el desarrollo de acciones de comunicacion contribuira a que la poblacion
fortalezca conocimientos y desarrolle acciones que permitan mejorar su calidad de vida en el
marco de una cultura licita.

Es por ello, que el Programa Presupuestal Gestion Integrada y Efectiva de Control de Oferta de
Drogas en el Perd (PP GIECOD) presenta la campaiia comunicacional 2017, la misma que ha
sido determinada en relacion a las lineas estratégicas y acciones establecidos en el Plan de
Comunicaciones de DEVIDA 2017 desarrollado por el Area de Comunicaciones, con el fin de
determinar los principios y lineamientos para la ejecucién de las tareas que comprende la
actividad "Disefio e implementacion de campaiias de sensibilizacion para desalentar la cadena
delictiva de la oferta de drogas en el Per(” que desarrolla el PPGIECOD con la asistencia técnica
del ACOM.

En esta linea, el ya vigente Plan de Comunicaciones 2017 de DEVIDA aprobado mediante
Resolucion de Secretaria General N°® 039-2017-DV-SG de fecha 27 de marzo de 2017, junto a la
necesidad de continuar enfrentando el TID en forma sostenida, dio lugar a que las unidades
ejecutoras comprometidas (Gobiemnos Regionales, Gobiernos Locales y OZ-DV), inicien con
oportunidad el desarrollo de la Actividad: DISENO E IMPLEMENTACION DE CAMPANAS DE
SENSIBILIZACION PARA DESALENTAR LA CADENA DELICTIVA DE LA OFERTA DE
DROGAS EN EL PERU, conforme a sus Planes Operativos Anuales aprobados; mientras que,
paralelamente, se esperaba la presentacion oficial de |a Estrategia Nacional de Lucha contra las
Drogas (ENCLD) 2017-2021, para ratificar |a ejecucion de la mencionada actividad, mediante la
aprobacion de esta Campaia Comunicacional-2017, con sus respectivas metas fisicas y
financieras, sefialadas mas adelante.




En el marco del Reglamento de Organizacion y Funciones de DEVIDA (D.S. N° 047-2014-PCM),
en su Articulo 46°, literal “a" expresa que una de las funciones de la Direccion de Articulacion
Territorial es: Formular lineamientos, directivas y mecanismos, bajo un enfoque de desarrolio
territorial, para la articulacion de las actividades y proyectos de inversion publica en los tres
niveles de gobierno, enmarcados en los Programas de la ENLCD.

2. MARCO LEGAL

o Decreto Legislativo N° 824, Ley de Lucha Contra el Trafico llicito de Drogas, modificado por
el Decreto Legislativo N° 1241.

 Estrategia Nacional de Lucha Contra las Drogas, aprobada mediante Decreto Supremo N°
061-2017-PCM.

e Ley de la Publicidad Estatal N° 28874

e ROF de DEVIDA (D.S. N° 047-2014-PCM)

o Plan Comunicacional DEVIDA 2017, aprobado por Resolucion de Secretaria General N° 039-
2017-DV-SG

3. OBJETIVO

o Contribuir al cumplimiento de las metas del Eje Estratégico “Reduccion de la Oferta de
Drogas"' de la Estrategia Nacional de Lucha contra las Drogas, a través de campanas de
sensibilizacion, promoviendo una mejora de la calidad de vida de |a poblacion desalentando
su participacion delictiva en uno de los eslabones de la Cadena Delictiva del Trafico llicito de
Drogas.

Objetivo Comunicacional:
e Informar a la poblacion en general, con énfasis en jovenes y adolescentes sobre las
consecuencias legales y sociales de la produccion y el trafico ilicito de drogas.

o Estandarizar los procedimientos para la ejecucion las Campanas Comunicacionales que
realiza el PPGIECOD en todos sus ambitos para sensibilizar de forma sostenida a la
poblacion en los diferentes dmbitos de intervencion de las Unidades Ejecutoras, Oficinas
Zonales y Sede Central de DEVIDA.

« Contribuir a que la poblacion en general descarte participar en acciones vinculadas al delito
de trafico ilicito de drogas y sus delitos conexos, a través de las campafias comunicacionales

L El reto de este eje de la ENLC, es reducir los cultivos ilicitos, minimizar el desvio de insumos quimicos, incrementar el
-\ decomiso de drogas, mejorar la deteccién de lavado de activos, y fortalecer las capacidades humanas y logisticas de las
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en el ambito nacional, regional y local, sobre las consecuencias legales y sociales del trafico
ilicito de drogas, insumos quimicos y lavado de activos.

5. PUBLICO OBJETIVO

El pablico objetivo para la ejecucién de la actividad Campaias de Sensibilizacion, esta
relacionada con las poblaciones priorizadas de intervencion del PPGIECOD en el marco del
Anexo 2 - Contenido Minimos del Programa Presupuestal y se enmarca en el Plan
Comunicacional de DEVIDA 2017 elaborado por ACOM en el Objetivo Especifico - OE-3

OBJETIVOS ESPECIFICOS PUBLICO OBJETIVO PUBLICO OBJETIVO
DE COMUNICACION PRIMARIO SECUNDARIO AR
» Autoridades, lideres de |e Instituciones publicas: Poder
opinion, periodistas Judicial, Ministerio Publico,
OE 3: Informar a la poblacién claves. Ministerio del Interior, Policia
en general, con énfasis en = Personal que labora o Nacional del Pert, Comando
jovenes, sobre las se relaciona con los Conjunto de las Fuerzas
consecuencias  legales y | Adolescentes, jovenes aeropuertos, Armadas, Fuerzas Armadas,
sociales de la produccién y el | estudiantes, transportistas, terrapuertos, puertos. SUNAT, entre otros.
tréfico ilicito de drogas. comerciantes, agricultores. | e Docentes de e Gobiernos regionales y
instituciones educativas | locales
y de universidades. e Empresas navieras y
portuarias
e Lideres de opinion y
periodistas claves.

6. AMBITO DE APLICACION

La presente Campafia Comunicacional 2017, se aplicara en las zonas donde se ejecute la
actividad: ‘Disefio e Implementacién de Campanas de Sensibilizacion para desalentar el
Accionar relacionado a la Cadena Delictiva de la Oferta de Drogas” del PPGIECOD y
corresponden a los ambitos de intervencion de las siguientes instituciones:

6.1 Unidades Ejecutoras

Gobiernos Regionales.

o Gobierno Regional de Ucayali
e (Gobierno Regional de Huanuco
e (Gobierno Regional de Puno

e (Gobierno Regional de Callao

e (Gobierno Regional de Piura

e (Gobierno Regional de Loreto
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Gobiernos Locales.

e Municipalidad Provincial de Huanta

e Municipalidad Provincial de Mariscal Ramén Castilla
e Municipalidad Distrital de Puerto Bermudez

¢ Municipalidad Distrital Tambo

e Municipalidad Distrital de Llochegua

e Municipalidad Distrital de Monzon

e Municipalidad Distrital de Ayna

e Municipalidad Distrital de Mazamari

6.2 Oficinas Zonales
e Oficina Zonal de San Juan del Oro
o Oficina Zonal de Quillabamba
e Oficina Zonal de San Francisco
e Oficina Zonal de La Merced
¢ Oficina Zonal de Tingo Maria
o Oficina Zonal de Pucallpa
e Oficina Zonal de Tarapoto
e Oficina Zonal de Iquitos
e Oficina Zonal de La Libertad

El &mbito de intervencion podra extenderse a nuevas Unidades Ejecutoras y Oficinas Zonales
cuando éstas se creen. Para ampliar la cobertura de la campafia comunicacional, el
PPGIECOD toma en consideracion los siguientes criterios de priorizacion para la poblacion:

o Debe estar ubicada en zonas cocaleras o0 en ciudades aledafias.

¢ Debe estar expuesta a altos indice del Trafico llicito de Drogas.

¢ Debe estar expuesta por las rutas del desvio de Insumos Quimicos

e Debe estar expuesta altos indices de Lavado de Activos provenientes del Tréafico llicito

de Drogas.
7. TEMATICA DE LA CAMPANA COMUNICACIONAL

En las acciones de intervencion, a través de las campafias comunicacionales principalmente, se
enfatizara las areas tematicas que permitan desalentar su vinculacién con la cadena de TID, a
través de la informacion y conocimiento en las siguientes tematicas:

Trafico llicito de Drogas y sus consecuencias legales y sociales.

Trafico y Desvio de Insumos Quimicos al TID y sus consecuencias legales y sociales.

Lavado de Activos relacionado al TID y sus consecuencias legales y sociales.

Problematica social, local y nacional ocasionada por el Trafico llicito de Drogas.

Experiencias relacionadas a la participacion de personas y su exposicion a la justicia en
temas de TID (mochileros, burriers, mulas, etc).




e Experiencias de la vivencia de jovenes detenidos por TID en los penales del Perl y otras
carceles en el mundo.
o Otros relacionado al TID.
8. LINEAS ESTRATEGICAS

Para el cumplimiento de los objetivos de la campafia comunicacional, se propone estrategias y
actividades enmarcadas en las 4 lineas estratégicas de comunicaciones: Difusion y Opinién Publica;
Alianzas Estratégicas y Responsabilidad Social Compartida; Sensibilizacion y Educacion
Comunitaria, y Fortalecimiento de Capacidades en Comunicacion.

Cabe precisar que la implementacion de la campaia en el ambito de las oficinas zonales sera en
funcién a sus necesidades y prioridades. Para ello, cada especialista del PPGIECOD elaborara un
plan operativo con la finalidad de planificar acciones de acuerdo a su realidad socio cultural y
presupuesto asignado. El plan aprobado debera ser socializado con todo el equipo de la OZ.
Asimismo, para el desarrollo de las acciones comunicacionales el especialista zonal coordinara con
el responsable de comunicaciones de la oficina zonal.

En relacion a las unidades ejecutoras, el especialista zonal del PPGIECOD, con el apoyo del
especialista zonal de comunicaciones, brindara asistencia técnica y acompanamiento a todas las
Entidades Ejecutoras para promover la implementacion de intervenciones comunicacionales mas
integrales y efectivas.

De otro lado, la elaboracion de las piezas comunicacionales correspondientes al PPGIECOD
(audiovisuales, graficos y promocionales) que se disefien en el nivel nacional y regional, se
elaboraran teniendo en cuenta los enfoques de interculturalidad y género. Los productos estaran
adaptados a la realidad de cada zona, visibilizando aspectos claves como lenguaje, relaciones,
vestimenta u ofros. Se promovera ademas la equidad de oportunidades entre mujeres y hombres,
asi como el uso de un lenguaje inclusivo. Las acciones comunicacionales planteadas seran
estratégicas teniendo en cuenta su sostenibilidad.

8.1. Difusion y Opinién Publica

Esta linea estratégica buscara generar corrientes de opinion favorable sobre el trabajo que
desarrolla DEVIDA en el marco de la lucha contra las drogas y posicionar en la poblacion y los
mensajes claves para la prevenir el delito del TID y consumo de drogas. Para ello, se
desarrollaran estrategias de difusion dirigidas a diversos actores claves y a la poblacion®
priorizada, a través campaiias e intervenciones masivas y alternativas.

Para este componente, se priorizara las siguientes intervenciones:
Campaias publicitarias integrales

Las campaiias publicitarias seran articuladas y sostenidas: Se realizara difusion en medios
masivos de comunicacion y acciones complementarias que permitan visibilizar una propuesta
integral.

Las campaiias publicitarias en radio, television y prensa escrita tendran como objetivo posicionar
asafes relacionados a la reduccion de la Oferta de Drogas de la ENLCD, priorizandose la




campaiia vinculada a prevenir el delito de la oferta de drogas: El Tréfico llicito de Drogas se
Castiga hasta con 35 afios de Carcel {Tu Libertad Vale Mas!

Asimismo, se impulsaran acciones de difusion complementarias a través de publicidad en
paneles, vallas, medios de transporte, u otras estrategias como activaciones que se puedan
difundir en espacios estratégicos. Es importante tener en cuenta los temas priorizados para
poder identificar los medios mas adecuados en los ambitos de intervencion de PPGIECOD. En el
caso de la campana para prevenir el delito del TID, se realizara publicidad en aeropuertos,
puertos y terminal terrestre de las principales ciudades afectadas por este delito. Se puede
realizar publicidad en medios de transporte local como buses, mototaxis, trimoviles, y actividades
de visibilidad en espacios como: centros comerciales, estadios, boulevard u otros de alto transito

de personas.

En el caso de comunidades rurales se coordinara con los especialistas de comunicaciones de las
oficinas zonales para evaluar la difusion de spots en comunidades que cuenten con algin medio
de comunicacion comunitario, por ejemplo bocinas comunales.

Difusién en redes sociales

Para el caso de la sede central, el PPGIECOD, remitira informacion de las principales
intervenciones y coordinara con el Area de Comunicaciones quien administra las campafias
publicitarias en redes sociales (Facebook, twitter y YouTube).

Asimismo, las oficinas zonales deberan proveer informacion a la sede central de forma frecuente,
la cual podréa ser complementada con fotos, videos (maximo de 2 minutos) de las actividades
mas resaltantes que se ejecutan, con la finalidad de difundiria en redes sociales, a través del
Area de Comunicaciones.

Difusion en medios de comunicacién nacional y local

Se realizara una intervencion sostenida en espacios informativos y noticiosos, a traves de la
generacion de noticias y difusion de notas de prensa sobre las principales actividades que
desarrolla el PPGIECOD en las oficinas zonales y sede central.

Para ello, el especialista técnico del PPGIECOD de las oficinas zonales, informara al
comunicador zonal de forma periédica y actualizada para su respectivo envio al ACOM, haciendo
de conocimiento al PPER en la Sede Central.

En el caso de la sede central, el PPGIECOD, remitira informacion al Area de Comunicaciones.
8.2. Alianzas Estratégicas y Responsabilidad Social Compartida

En esta linea estratégica se promoveran alianzas y acuerdos con organizaciones publicas y
privadas, asi como con las agencias de cooperacion que permitan coadyuvar esfuerzos para el
desarrollo de acciones conjuntas de sensibilizacion y difusion, en el marco de la responsabilidad
social compartida. Estas acciones buscan identificar espacios y medios alternativos dentro y
fuera de las instituciones con la finalidad de convertirlos en plataformas de difusion de las
acciones y temas que se desarrollan. El especialista del PPGIECOD apoyara y coordinara con

W.PiLcoy



los responsables de comunicaciones de las oficinas zonales para realizar un mapeo mas amplio
de las instituciones publicas y privadas que podrian sumarse para el logro de los objetivos.

Para ello, se contempla las siguientes acciones:
Gestion con instituciones publicas y privadas

Se sostendra reuniones con instituciones publicas (Universidades, Fuerzas Armadas - FF.AA y
Policia Nacional del Peru, otros) y empresas (terminales terrestre, aeropuerto, otros) de las
regiones priorizadas, como poblacion objetivo, para sensibilizarlos y lograr |a difusion de spots de
tv, radio 0 mensajes claves de las camparias, a través de sus sistemas de comunicacion (circuito
cerrado, programas de radio y tv_municipal, recibos de agua, luz, gas, espacios para colocar
banderolas/ rollscreen, otros). Asi como, articular acciones comunicacionales. Los especialistas
GIECOD zonales participaran en diversas mesas de trabajo de la sociedad civil y organizaciones
sin fines de lucro que operan en las zonas de intervencion, con la finalidad de impulsar acciones
comunicacionales y de sensibilizacion conjuntas de mayor impacto como ferias informativas y
ludicas, gimkanas familiar, pasacalles, maratones, activaciones, etc. En ese espacio, se daran a
conocer las tematicas relacionadas a la prevencion del delito desarrollado anteriormente.

Gestion con personajes publicos o lideres de opinion

En el marco de las campanas nacionales y regionales se coordinard con personajes
representativos de diversos ambitos (deportivo, cultural, artistico, religioso, etc.) para difundir los
mensajes clave de las campafias a sus seguidores, a través de mensajes en spots o de manera
presencial.

8.3. Sensibilizacion y Educacion Comunitaria.

Las actividades de esta linea estaran enmarcadas bajo el enfoque de la comunicacion para el
cambio social porque permitira generar procesos de dialogos horizontales, movilizacion social y
una vision de mediano y largo plazo. Se desarrollaran estrategias y se elaboraran productos de
comunicacion mas acorde a los pablicos y mas efectivas para |a poblacion.

Se buscara un proceso comunicativo que permita formar ciudadanos (jovenes lideres) como
agentes de su propio cambio y desterrar la posibilidad de involucrarse en la cadena delictiva dela
oferta de drogas. Para ello, se involucrara a la poblacion en el proceso de planificacion y
gjecucion de las actividades, identificando sus necesidades de informacion y conocimientos
referidos a los delitos TID.

Estrategia de edu-entretenimiento para el uso del tiempo libre

En esta estrategia ludica se desarrollaran sesiones de teatro, cuenta cuentos, cine itinerante,
entre otras acciones que permitan sensibilizar a la poblacion, a partir del entretenimiento, el arte,
la cultura y el deporte. Los especialistas PPGIECOD de las oficinas zonales y en coordinacion
con los comunicadores presentaran una propuesta comunicacional en sus planes operativos que
incluira un listado de temas a fortalecer en sus respectivos ambitos de intervencion. La estrategia
de edu-entretenimiento del presente afio, estara enmarcado en los siguientes componentes:
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Desarrollo de expresiones artisticas y culturales: Se realizaran presentaciones de teatro,
titeres, cuentacuentos u otros que garanticen la efectividad de esta estrategia, se promovera la
participacion activa de la poblacion organizada y de sus autoridades durante el proceso de
diagndstico, planificacion, ejecucion y evaluacion de la intervencion.

Promocion de habilidades artisticas y culturales: Se promoveran concursos de dibujo,
festivales, fotografia, historietas, canto, teatro, otros que promuevan la participacion de la
poblacion y promuevan espacios artisticos y culturales en la comunidad.

Promocion de habilidades y destrezas deportivas: Se promoveran actividades deportivas que
contribuyan a reforzar valores en |a poblacion, como trabajo en equipo, perseverancia, disciplina,
otros. Asi como, el uso del adecuado del tiempo libre.

Cada componente desarrollara un proceso metodoldgico que incluya: bienvenida y presentacion
(visibilizar el trabajo conjunto del Estado, a través de Devida, y la comunidad), introduccion a la
tematica (utilizar ejemplos de la localidad), desarrollo de la sesion (promover la participacion
activa de los asistentes) y una reflexion final (construir con los asistentes las ideas fuerzas o
mensajes que se quieren posicionar). Se debe describir herramientas de autoevaluacion que se
apliquen al finalizar cada actividad de edu-entretenimiento.

Otras actividades de sensibilizacion

Para reforzar las acciones de sensibilizacion se promoveran actividades como ferias informativas
ylo ludicas, pasacalles, circuitos informativos, otros. Estas acciones se realizaran en articulacion
con instituciones publicas y privadas y otros actores claves que permitan unir esfuerzos para la
promocion de mensajes de sensibilizacion en las zonas urbanas, periurbanas y rurales.
Asimismo, se contempla el desarrollo de reuniones de informacion y sensibilizacion con
autoridades locales y lideres de opinion.

8.4 Fortalecimiento de capacidades en comunicacion

En esta linea estratégica se desarrollara, en coordinacion estrecha con el ACOM, talleres para
periodistas y comunicadores de instituciones publicas y privadas de las regiones priorizadas
por el PPGIECOD con el objetivo de dotarlos de herramientas que fortalezcan su ejercicio
profesional. Asi como, dar a conocer informacion relevante del programa como avances Y
logros. Finalmente, lograr el compromiso de los hombres de prensa de informar a la poblacion
respecto a las sanciones que se imponen a los que se involucran en el TID.




9. OTROS ALCANCES ESPECIFICOS DE LA CAMPANA COMUNICACIONAL DEL PPGIECOD

Los lineamientos descritos en el presente documento, facilitaran el disefio, implementacion y
seguimiento de la campafia comunicacional nacional en los (3) tres niveles de gobierno con el
mensaje comunicacional para la prevencion del Delito del Trafico llicito de Drogas.

El mensaje comunicacional del Programa Presupuestal GIECOD es:

“El Trafico de Drogas se castiga hasta con 35 anos de Carcel”
jTu Libertad vale Mas!

Materiales de apoyo (grafico, audiovisual y promocional)

En el disefio del material impreso o audiovisual, como afiches, folletos, banner, sticker, cartillas
informativas, spot de radio, spot de tv, entre otros, y materiales promocionales como gorros,
canguros, polos y mochilas, se tendra como referencia el disefio de la campafa nacional. Sin
embargo, los materiales se debe adaptar a las caracteristicas de cada zona.

La distribucion del material promocional como gorras, polos, mochilas y otros, se hara
exclusivamente en el marco de actividades informativas, en espacios de socializacion de nuestros
publicos (centros de estudios de nivel superior, eventos deportivos, etc.), asi como en otros
espacios afines que logren llevar el mensaje comunicacional hacia la poblacién objetivo.

Listado de insumos para la ejecucion de algunas actividades en el marco de la campaiia
comunicacional de PPGIECOD.

Camparia masiva de sensibilizacion a través de los medios masivos de comunicacion.
a) Servicios de difusion, radial, televisivo y prensa.
b) Disefio y elaboracion de spot radial, televisivo y prensa.
c) Otros servicios.

Ferias ludicas itinerantes con contenidos educativos del control de |a oferta de drogas ilicitas.
a) Elaboracion de afiches

b) Elaboracion de tripticos

¢) Elaboracion de banderolas
d) Elaboracién de spot/audio
e) Elaboracion de carpas

f) Alquiler de equipo de sonido
g) Servicio de movilidad local
h) Adquisicion de alimentos

i) Elaboracion de polos

) Elaboracion de gorras

k) Elaboracion de mochilas

[) Otros servicios

Reunjeries.de sensibilizacion a autoridades de los gobiernos locales y lideres de opinion



a) Elaboracion de afiches

b) Elaboracién de tripticos

c) Elaboracion de spot, audio, video.
d) Servicios de especialistas.

e) Pasajes

f) Viaticos

g) Adquisicion de alimentos.

h) Elaboracion de polos, gorras.
i) Alquiler de equipo de sonido.
j) Servicio de Alojamiento.

k) Otros servicios.

Taller para periodistas
a) Alquiler de sala de reuniones.
b) Adquisicion de alimentos.
c) Adquisicion de Utiles de escritorio.
d) Otros servicios.
e) Atencion de eventos

10. PRESUPUESTO

Para el 2017 la ejecucion de la campafia comunicacional de la actividad “Disefio e implementacion
de campafias de sensibilizacion para desalentar la cadena delictiva de |a oferta de drogas en el
Per(" tiene programado un presupuesto de S/. 490,754, que contempla la ejecucion de la
Campafia Comunicacional en las 9 Oficinas Zonales. Asimismo, se ha asignado Recurso a través
de asignaciones directa a 6 Gobiernos regionales (Loreto, Ucayali, Piura, Puno, Huanuco y Callao)
por un monto total de S/.972,603 y por transferencias financieras a 8 Gobiernos Locales (Huanta,
Ramén Castilla, Monzén, Ayna, Puerto Bermudez, Tambo, Llochegua y Mazamari) por un monto
de S/.800,000.00.

11. MONITOREO Y EVALUACION DE LA CAMPANA

Estas acciones de monitoreo y evaluacion, las realizara la Direccion de Promocion y Monitoreo de
DEVIDA, como lo establece la Resolucion de Presidencia Ejecutiva N°® 167-2016-DV-SG, que
aprueba la directiva 012-2016-DV-SG - disposiciones para el monitoreo — seguimiento fisico y
financiero de la ejecucién de las metas programadas en los planes operativos anuales (POAS) de
los proyectos y actividades de los programas presupuestales a cargo de DEVIDA y eventuales
normas modificatorias.
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Presupuesto para Ejecucién de la Campafia de Sensibilizacién del PP GIECOD 2017

Gobiernos Regionales

Entidad Ejecutora Tipo de Recursos Monto
Gobierno Regional de Loreto Asignacion Directa 162,000.00
Gobiemo Regional de Ucayali Asignacion Directa 162,000.00
Gobierno Regional de Piura Asignacion Directa 162,000.00
Gobiemo Regional de Puno Asignacion Directa 162,000.00
Gobiemo Regional de Huanuco Asignacion Directa 162,000.00
Gobiemo Regional del Callao Asignacion Directa 162,603.00
Total 972,603.00
Gobiernos Locales
Entidad Ejecutora Tipo de Recurso Monto (S/)
Municipalidad Provincial de Huanta Transferencia 100,000.00
Municipalidad Provincial de Ramon Castilla Transferencia 100,000.00
Municipalidad Distrital de Monzon Transferencia 100,000.00
Municipalidad Distrital de Ayna Transferencia 100,000.00
Municipalidad Distrital de P. Bermudez Transferencia 100,000.00
Municipalidad Distrital Tambo Transferencia 100,000.00
Municipalidad Distrital de Llochegua Transferencia 100,000.00
Municipalidad Distrital de Mazamari Transferencia 100,000.00
Total S/ 800,000.00
Oficinas Zonales de DEVIDA
Entidad Ejecutora Tipo de Recurso Monto (S/)
Oficina Zonal de Tarapoto Asignacion Directa 54 520
Oficina Zonal de Tingo Maria Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de San Juan del Oro Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de La Merced Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de Pucallpa Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de Iquitos Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de San Francisco Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de Quillabamba Asignacion Directa 54,520
Oficina Zonal de La Libertad Asignacion Directa 54,594
Total S/ 490,754
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