ESTUDIO DEL IMPACTO ECONOMICO DEL
FESTIVAL DE LA VENDIMIA EN ICA, 2025

Direccion General de Investigacion y Estudios sobre Turismo y Artesania

Marzo 2025




Estudio del Impacto Econdmico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025

Ficha metodoloégica

©

OBIJETIVO

Conocer el flujo de visitantes durante el
Festival Internacional de la Vendimia en Ica,
caracteristicas del viaje (gasto turistico,
motivo del viaje, permanencia, lugar de
alojamiento, tipo de transporte utilizado,
etc.) y el impacto econdmico.

UNIVERSO

Hombres y mujeres de 15 afos o mas
edad que visitaron la regidon Ica durante
las fechas de la celebracidon del Festival
Internacional de la Vendimia.

MUESTRA

Encuestas a turistas nacionales vy
extranjeros: 492

Registro sistematico de participantes de

eventos y visita de principales atractivos:
626

=+

010,

4

TIPO DE ESTUDIO
Encuestas presenciales

AMBITO

Realizado en los principales puntos
de salida de la ciudad (Terminal
terrestre y lugares en donde se
realizaron los eventos)

TRABAJO DE CAMPO
Se llevd a cabo del 13 al 16 de marzo
de 2025



Flujo en Impacto
Econémico
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Flujo de visitantes durante el Festival de la Vendimia

Durante el Festival de la Vendimia de Ica, se registré un total de 53 950 visitantes. De este grupo, el 76,9% correspondid a turistas que pernoctaron al menos una
noche, mientras que el 23,1% fueron excursionistas que realizaron visitas sin pernoctar. Asimismo, el 86,3% de los asistentes fueron de nacionalidad peruana,

mientras que el 13,7% provenia del extranjero.

Llegada de visitantes, segun

Llegada de visitantes, segun
permanencia

tipo de residencia

Excursionistas;
23,1%

Visitantes
Nacionales;
86,3%

Festival Internacional
de la Vendimia

53 950

visitantes

Visitantes Turistas;
Extranjeros; 76,9%
13,7%

Total: 100%
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025

Elaboracién: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Impacto econémico durante el Festival de la Vendimia

El impacto econdmico directo generado por los visitantes durante la celebracidn del Festival de la Vendimia en Ica fue de 21,1 millones de soles.

Impacto Econdmico
Festival de la Vendimia

21,1

Millones de soles

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Estudio del Impacto Econdmico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025

Caracteristicas del viaje

El 71,9% de los visitantes entrevistados en la region Ica durante la Vendimia tuvo como motivo principal la recreacion y vacaciones; mientras que el 21,7% lo hizo
para visitar a sus familiares o amigos.

Motivo principal de viaje

Segun residencia Segun permanencia

Total Nacional Extranjero Turista Excursionista

Visitar familiares y/o amigos 21 , 7%

o
e
o [

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Estudio del Impacto Econdmico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025

Caracteristicas del viaje

Solo el 18,5% de los visitantes viajé a Ica motivado por la festividad (20,3% nacionales y 7,4% extranjeros). Ademas, el 59,2% de los visitantes nacionales ya habia
visitado anteriormente; mientras que para el 91,2% de los visitantes extranjeros era su primera vez.

Frecuencia de visita

¢éVisitd Ica motivado por la festividad?

Es la primera
‘b . vez que lo
- A
§a 7\ visito

47,7%

¥R

No anteriormente
81,5%
52,3%
R  w
Nacional - 79,7% Nacional 40,8% 59,2%
Extranjero .4% 92,6% Extranjero 91,2% 3%

mSi No M Primera vez Visitd anteriormente

Total: 100%

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Caracteristicas del viaje

El 30,3% de los visitantes viajo sin planificar y el 28,7% lo planificé con una semana de anticipacion. Por otro lado, segun residencia, el 65,3% de visitantes
nacionales no buscd informacion previo a su viaje; mientras que el 85,3% de los visitantes extranjeros si lo hizo.

Tiempo de planificacidn del viaje

Hasta una semana de anticipacion
Hasta 15 dias de anticipacion

Hasta 1 mes de anticipacion

Mas de 1 a 3 meses de anticipacion

Mas de 3 meses de anticipacion 9,5%

Sin Hasta una Hasta 15 Hasta un Dela3 Mas de 3
planificar semana dias mes meses meses

Nacional 34,5% 31,5% 10,2% 11,7% 6,3% 5,8%
Extranjero  4,4% 11,8% 5,9% 19,1% 26,5% 323%

Total Horizontal 100%

Total: 100%

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracién de la Vendimia

Fuente: Estudio del Impacto Econdmico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracién: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

Busqueda de informacion

Si busco
informacion
41.,6%

No busco
informacion
58,4%

Nacional 34,7% 65,3%
Extranjero 85,3% ,7%

M Si buscé informacion No buscd informacidn
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Caracteristicas del viaje

El 29,2% de los visitantes sefald que visito la ciudad de Ica por su buen clima y por su gastronomia (27,0%). Otras razones fueron sus playas (25,2%), la variedad de

atractivos (24,7%) y la cercania (23,5%). El 18,5% de los visitantes manifestd que su principal razén de visita fue la celebracién de la vendimia

Principales razones de la visita

-

Total Mdltiple

Por su buen clima

Por su gastronomia

Por sus playas

Por su variedad de atractivos
Porque es un destino cercano
Por la festividad de la vendimia

Porque me recomendaron

Porque ya lo conozco y queria regresar

Porque es econémico
Porque es facil de llegar

Visitar familiares o amigos

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

Total
29,2%
27,0%
25,2%
24,7%
23,5%
18,5%
12,7%
10,1%

8,2%
5,6%
4,2%

Segun residencia

Nacional Extranjero

28,4% 33,8%

28,0% 20,6%

18,6% 66,2%

23,8% 30,9%
26,3% 5,9%
20,5% 6,4%
12,1% 16,2%
11,4% 1,5%
9,3% 1,5%
6,5%

4,7% 1,5%

Seglin permanencia

Turista
26,4%
28,0%

25,4%
24,6%
24,9%
23,5%
13,6%
10,7%
9,4%
5,8%
5,0%

Excursionista
38,3%
23,5%

24,3%

19,1%

25,2%

1,8%
9,6%
7,8%
4,3%
5,2%
1,7%
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Caracteristicas del viaje

El 20,9% de los turistas reservo su alojamiento con anticipacidn y el 10,9% hizo la reserva de su transporte previo a su viaje. Por otro lado, el 82,7% viajo por cuenta
propia y el 10,5% contratd una agencia de viaje en su lugar de residencia.

Reserva o compra

20,9% 10,9%

Alojamiento Transporte
Nacional 21,4% 9,8%
Extranjero 17,6% 17,6%
Modalidad de viaje
B  Totalmente por cuenta propia --------------=======moommoooooemo- 82,7%
Contraté una agencia en mi lugar de residencia ------==----------- 10,5%
Compré untoural llegaralca --------------ocooooo 6,8%

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Caracteristicas del viaje

El 34,7% de los visitantes visito la regidn solo, seguido del 27,2% que lo hizo con su pareja y el 18,0% en compafiia de su grupo familiar directo. Cabe resaltar, que en
el caso de los visitantes extranjeros se destaca que el 58,8% viajo sin compania y el 20,6% realizo el viaje con su pareja.

P>
»
b

34,7%

fy

[ N

Solo
Segun residencia
Nacional 30,8%
Extranjero 58,8%
Segun permanencia
Turista 31,2%

Excursionista 46,1%

Total 100%

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025

Elaboracién: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

an

27,2%

Pareja

28,3%
20,6%

29,9%
18,3%

Wi
18,0%

Grupo familiar
directo

19,8%
5,9%

18,7%
15,6%

MK

16,5%

Amigos o familiares
sin ninos

17,1%
13,2%

17,3%
13,9%

2,6%

Amigos o familiares con
ninos

2,8%
1,5%

2,6%
2,6%

%

1,0%

Otros

1,2%

0,3%
3,5%
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Caracteristicas del viaje

El 71,4% de los visitantes se traslado a la region en bus interprovincial, seguido del 13,5% que lo hizo en vehiculo particular y el 8,0% en colectivos. La movilidad de
agencia de viajes fue usada por el 16,1% de visitantes extranjeros y el 3,5% de nacionales.

Medio de transporte utilizado

Segun residencia Segun permanencia

Total Nacional Extranjero Turista Excursionista

Vehiculo propio / particular 1 3, 5% 15,2% 14,1% 11,3%
[
e Movilidad de agencia de turismo 5,1% 16,1% 14,8%

= J——

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Caracteristicas del viaje

El 60,6% se alojé en hoteles u hostales categorizados y el 25,9% lo hizo en la vivienda de familiares o amigos. Segun tipo de residencia, el 22,3% de turistas
nacionales usé hoteles de 2 estrellas; mientras que, el 73,7% de turistas extranjeros se hospedd en hoteles de 3 estrellas.

Alojamiento

SN

2 mn

" 1,8% 28,9% 19,8% 10,1% 25,9% 7,5%  2,5%  3,5%

|
|
1
|
|
|
1
|
|
|
1
|
|
Hotel de Hotel de Hotel de Hostal : Casa de Hospedaje  Airbnb o casa / Otros
|
|
|
1
I
|
|
|
|
|
|

4 05 estrellas 3 estrellas 1 o 2 estrellas familiares o depiartalmc(i:-nto
amigos alquilado
Kk kk * Kk *
Nacional 1,8% 21,5% 22,3% 10,3% 29,7% 8,2% 2,2% 4,0%
Extranjero 3 1,8% 73,7% 5,2% 8,8% 3,5% 3,5% 3,5% -

Total 100%

Base: Turistas de la region Ica durante la celebracién de la Vendimia

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA




Estudio del Impacto Econdmico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025

Caracteristicas del viaje
El lugar mas visitado fue la Plaza Mayor (49,5%), seguido de la Laguna de Huacachina (47,1%), Islas Ballestas (37,2%) y la Playa la Mina (20,6%).

Principales lugares visitados

49,5% 47 1% 20,6% 19,4%
Plaza Mayor de Ica Laguna Huacachina Islas Ballestas Playa La Mina Reserva de Paracas
Nacional 55,5% 47,8% 28,8% 15,0% 16,4%
Extranjero 11,8% 42,6% 89,7% 55,9% 38,2%

14,9% 8,5% 7.1%

4,8%
Hacienda San José Parque Brujas de Cachiche Lineas de Nazca Bodega Tacama Melchorita
Nacional 16,9% 9,4% 4,7% 6,88% 5,6%
Extranjero 2,9% 2,9% 22,1% 7,4% -

Total Mdltiple
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Caracteristicas del viaje

El 54,4% de los visitantes realizo actividades de diversidon y entretenimiento, seguido de las actividades de naturaleza (38,0%), las actividades de aventura (36,8%) y
actividades culturales (31,9%).

54,4% o 38,0% 36,8%

o &
o o/ s) e ¥ o
Nacional 53,0% * Nacional 37,5% & Nacional 37,3%
Extranjero 63,2% Extranjero 41,2% \ Extranjero 33,8%

0 o 2 0
31,9% & 22,5% cah 22,3%

Nacional 31,4% !Iq. Nacional 22,8% t Nacional 17,0%
Extranjero 35,3% & o) Extranjero 55,9%
Nota:

Extranjero 20,6% i g
Diversién y entretenimiento comprende: Ir a discotecas / pubs, ir a cines y teatros, ir a pefias y shows folkléricos y entre otros.
Actividades de naturaleza comprende: Pasear al campo / por zonas naturales, observacion de flora o fauna en su ambiente natural y entre otras.
Actividades de aventura comprende: Buceo, snorkel, canopy, zipline, sandboard, entre otros.
Actividades de culturales comprende: Visitar museos arqueoldgicos, museos, comunidades campesinas, entre otros.
Actividades urbanas comprende: Pasear por parques y plazas, Visitar iglesias y conventos, visitar mercados locales, realizar city tour guiado y monumentos; entre otras
Actividades de Sol y Playa comprende: Ir a la playa a pasar el diay acampar en la playa.
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

aao
= 11




Caracteristicas del viaje

El plato favorito por los visitantes fue la carapulcra (27,6%), principalmente por los nacionales (31,0%); mientras que para los visitantes extranjeros lo fue el cebiche
de pescado (45,6%) seguido del lomo saltado (11,8%).

Nacional 31,0% 19,3% 17,2% 3,5% 3,0%
Extranjero 5,9% 45,6% 2,9% 11,8% 5,9%

Respuesta Muiltiple

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Gasto y permanencia

Durante la visita a Ica, el gasto promedio del turista nacional ascendié a S/ 423 y del turista extranjero fue S/ 1 083. Por otro lado, la permanencia promedio de los

turistas nacionales y extranjeros fue de 2 noches. Mientras que, el excursionista nacional gasté S/220y el extranjero S/ 319.

Turista Nacional Excursionista Nacional

S/ 423 , 2 noches S/ 220
Gasto promedio el T T LLEhLEs Gasto promedio
promedio
Turista Extranjero Excursionista Extranjero

2 noches S/ 319

Permanencia wanhin Gasto promedio
promedio

S/ 1083

Gasto promedio

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Indicador de satisfaccion

La visita a la regién Ica alcanzé 86,1 puntos en satisfaccidn general. Los visitantes extranjeros otorgaron una calificacién mayor al promedio de 95,4 puntos; mientras
gue los nacionales puntuaron en 84,6.

Satisfaccion general respecto ala
visita a Ica
Nacional Extranjero

e £

84,6 95,4

puntos puntos

Segun residencia

86, 1 Turista Excursionista

e

puntos

‘ v'Calificacion baja: menos de 70 puntos.

Segun permanencia

84,5 91,3

I
I
v/Calificacién media: de 70 a 80 puntos. :
: puntos puntos

. v'Calificacién alta: mas de 80 puntos.

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Indicador de recomendacion

Analizando el indicador Net Promoter Score, la regidn Ica destaca con un nivel de recomendacion del 60,2%. Ademas, el puntaje otorgado por los visitantes

extranjeros supera este promedio con 83,9%.

NPS
60,2%

NPS = % Promotores - % Detractores

Promotores Detractores

67,6% 250% 7,4%

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

Promotores

Neutrales

Detractores

Segun tipo de visitante

Segun playa visitada

Turista Excursionista

Nacional Extranjero

64,5% 86,8% 65,2% 75,7%
27,3% 10,3% 26,7% 19,1%
8,2% 2,9% 8,1% 5,2%

Nota:
El NPS (Net Promoter Score) es un indicador utilizado para medir la lealtad y el nivel de recomendacién. Se pide a los

encuestados que evaluen su nivel de recomendacion del lugar visitado en una escala del 0 al 10, donde 10 es el mejor puntaje.
Aquellos que puntuan del 0 al 6 se consideran "detractores", del 7 al 8 "neutrales", y del 9 al 10 "promotores". El NPS se calcula
restando el porcentaje de detractores del porcentaje de promotores.
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Aspectos de mayor agrado durante la visita

El 42,3% de los visitantes sefaldé que lo que mas le agrado de su visita fue la gastronomia, seguido de su clima (37,0%), la Laguna de Huacachina (23,5%) y la

hospitalidad de la gente (22,5%).

Segn residencia Segun permanencia
S sugsronoi 42,3%
L5 svaima 37,0%
La festividad / eventos de la vendimia 12,5%
7 i A

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Aspectos de menor agrado durante la visita

El 28,8% de los visitantes sefaldé que lo que mas le desagradd de su visita a la regidn Ica fue el transito en las calles de la ciudad y, en segundo lugar, con 14,3%, el

desorden y la falta de limpieza de la ciudad.

Aspectos de desagrado
Total

ﬁ% Transito en calles de la ciudad 28,8%
% Desorden y falta de limpieza de la
wi} 9
ciudad 1 4’ 3%
@ Su clima 11,1 %
.ﬁ, La inseguridad de la zona 8’ 7%
@ Mucha aglomeracién de gente 7’4%
@ Su gastronomia 7,0%
=2  Falta de hospitalidad de la gente 3,8%
T ) g . 0
G a relacién costo / beneficio 3,2%
Servicios turisticos de baja calidad 1.4%
i ja calida ,4%
Nada me disgusta 31,4%

Total Mdltiple

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia

Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

Segun residencia

Nacional
29,1%

14,0%

12,1%
9,6%
7,2%
7,7%

2,8%

-

w
~N

1,6%

30,5%

Extranjero
26,5%
16,2%
4,4%
2,9%
8,8%
2,9%

10,3%

36,8%

Segln permanencia

Turista
30,1%
16,5%
12,3%
10,2%
8,9%
8,4%
3,4%
4,2%
1,0%

25,9%

Excursionista
24,3%
7,0%
7,0%
3,5%
2,6%
2,6%

5,2%

2,6%

49,6%
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Satisfaccion y recomendacion

Respecto al nivel de seguridad, el 87,1% de los visitantes percibe la regién como “segura” o “muy segura”. Ademas, el 89,7% de los visitantes a la region Ica
manifestaron que su visita cumplié con sus expectativas; mientras que, el 6,0% sefialé que estuvo por encima de sus expectativas.

Indicador de seguridad del Cumplimiento de expectativas
destino visitado

6,1% 4,2%

Nivel de seguridad = Muy seguro + Seguro Estuvo por encima de Estuvo por debajo de
mis expectativas mis expectativas
Nacional 5,1% 90,0% 4,9%
Extranjero 11,8% 88,2% -

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Caracteristicas sociodemograficas

El 64,4% de los visitantes fueron hombres y el 35,6% mujeres con una edad promedio de 37 afios. Ademas, el 55,3% eran solteros, 43,7% con educacién superior
universitaria completa y el 43,7% trabaja en el sector privado.

P ® 15 - 24 anos 12,5% Casado/Conviviente
7 40,7%
w * 3 25 - 34 afos 37,1% Soltero
35 - 44 afios 26,4% 55'3<
64’4% 35’6% anos el:‘ 45 - 54 anos 13,1% Divorciado/Separado
_ promedio 2 6%
Hombre Mujer 55 - + afios 10,9% '
Viudo
1,4%
43,7% 43,7%

9,9%
2,8%

0,6% 1,4% 1,6% 0,2%

Trabajoparael Trabajoparael Soytrabajador Soyestudiante Soyamadecasa Soyjubilado,  Soyjubilado, Notrabajo (sin Otros
sector publico  sector privado  independiente cesante, cesante, pension publica

0,2%

T 1

Primaria completa/ Secundaria completa/  Superiortécnica  Superior universitaria  Postgrado/Maestria  Doctorado / Phd

Secundaria incompleta  Superior técnica completa / Superior completa T . X
incompleta universitaria pensionistay  pensionistayya o privada)
incompleta sigotrabajando  notrabajo

Base: Visitantes de la regién Ica durante la celebracion de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboraciéon: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA



Departamento de residencia - Visitante Nacional

El 68,3% de los visitantes nacionales fueron de Lima y Callao y el 14,0% de la Macrorregion Centro, seguido del 9,3% que residian en el Sur. Las regiones Ayacucho y

Arequipa destacan con 7,9% y 4,9% respectivamgnte.
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Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025 s

Elaboracién: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA

_ reoion %

Lima 68,3%

Centro 14,5%
Sur 9,3%
Norte 5,6%
Oriente 2,3%

TOTAL 100,0%

Total 100%
Base: Visitantes nacionales que visitaron Ica
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Pais de residencia - Visitante extranjero

El 42,6% de visitantes extranjeros residen en paises de Sudamérica destacando Colombia (11,8%) y Chile (10,3%). Asimismo, el 30,9% eran visitantes europeos,

principalmente Espaina (17,7%) y Francia (8,8%).
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Base: Visitantes extranjeros de la region Ica durante la celebracién de la Vendimia
Fuente: Estudio del Impacto Econémico del Festival de la Vendimia en Ica, 2025
Elaboracion: MINCETUR-VMT-DGIETA-DEPTA
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Direccion General de Investigacion y Estudios sobre
Turismo y Artesania

Visite nuestra pagina Web para acceder a otras investigaciones y estudios de la DGIETA:
https://www.mincetur.gob.pe/centro _de Informacion/datos turismo.htm

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo — Mincetur
Calle Uno Oeste N° 050. Urb. Cérpac, San Isidro
Lima — Peru
Teléfono: (51-1) 513-6100
www.mincetur.gob.pe


https://www.mincetur.gob.pe/centro_de_Informacion/datos_turismo.htm
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