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ORDENANZA N° 559 /MDSJM
San Juan de Miraflores, 17 de julio de 2025.
EL CONCEJO DISTRITAL DE SAN JUAN DE MIRAFLORES

VISTO: En Sesién Ordinaria del Concejo de la fecha, se traté sobre el proyecto de
ordenanza que regula las disposiciones técnicas y procedimiento administrativos de autorizacion
para la ubicacion de elementos de publicidad exterior en nuestra jurisdiccion; y

CONSIDERANDO:

Que, el articulo 1942 de 1a Constitucién Politica del Pert, modificado por el articulo
Unico de la Ley N° 30305 - de Reforma Constitucional - establece que las municipalidades son
6rganos de gobierno local con autonomia politica, economicay administrativa en los asuntos de su

P‘DD‘%, competencia, lo cual es concordante con el articulo 11 del Titulo Preliminar de la Ley N? 27972 -

Y Q‘rt.,’;}ﬁ‘{!rgénica de Municipalidades, cuyo articulo 40° sefiala que mediante ordenanzas municipales se

5 OEO © Zhcpulan, administran y supervisan los servicios publicos y las materias en las que la municipalidad
g'ﬁ; % : ‘_g{(g{lﬁ{}nt‘ competencia normativa;

““:ﬁo \ ﬂ;& Que, con Ordenanza N° 2682, publicada en el diario oficial “El Peruano” con fecha 19

Wiy eV de diciembre de 2024, la Municipalidad Metropolitana de Lima regula la ubicacién de elementos de

publicidad exterior en la provincia de Lima, cuya Octava Disposicion Complementaria Final precisa

que las municipalidades distritales se encuentran facultadas para regular complementariamente

los procedimientos y las disposiciones tecnicas para autorizar la ubicacion de elementos de

publicidad exterior en el ambito de sus competencias;

Que, dentro del marco legal antedicho, la Subgerencia de Comercializacién y
Promocién Empresarial propone y sustenta el proyecto de ordenanza que regula las disposiciones
técnicas y procedimiento administrativos de autorizacién para la ubicacién de elementos de
publicidad exterior en nuestra jurisdiccién {Informe N° 145-2025-SGCYPE-GDE/MDSJM); lo que
cuenta con las opiniones favorables de la Subgerencia de Gestién del Riesgo de Desastres (Informe
N° 87-2025-SGGRD-GDU-MDS]M), Subgerencia de Fiscalizacién y Sanciones Administrativas
(Memorandum N° 235-2025-SGFSA-GDE/MDS]M), Oficina de Presupuesto y Programacion de
<2\ Inversiones {Informe N° 1737-2025-OPPI-OGPP/MDS]M), Oficina de Planeamiento, Modernizacién
*2]y Cooperacién Técnica (Informe N° 150-2025-0PMyCT-0GPP/MDS|M), Gerencia de Desarrollo
Econémico {Memorandum N° 268-2025-GDE/MDS]M), Oficina General de Planeamiento vy
Presupuesto (Memorandum N°® 506-2025-0OGPP/MDS]M), asf como opinién legal favorable de la
Oficina General de Asesoria Juridica (Informe N° 242-2025-0GA]/MDSIM]) y conformidad de la
Gerencia Municipal (Memorandum N° 593-2025-GM/MDS]M);

De conformidad con los articulos 9°, numeral 8), y 40° de la Ley N® 27972 - Organica

de Municipalidades; asi como Ordenanza N° 2682 de la Municipalidad Metropolitana de Lima; con

£ la dispensa del tramite de lectura y aprobacion del acta; y con el Voto UNANIME de los sefiores
regidores, el Concejo Municipal de San Juan de Miraflores ha aprobado la siguiente:

ORDENANZA QUE REGULA LAS DISP'OSlClONES TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS
ADMINISTRATIVOS DE AUTORIZACION PARA LA UBICACION DE ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR EN EL DISTRITO DE SAN JUAN DE MIRAFLORES.

TiTULO L.- GENERALIDADES, OBJETO, FINALIDAD, AMBITO Y BASE LEGAL
CAPITULO 1.- GENERALIDADES

. TiCULQ 12.- PRINCIPIOS GENERALES.- Para una aplicacién adecuada de la presente ordenanza
o Py fPeumplir con su objetivo se aplicaran los principios contemplados en el Titulo Preliminar del Texto
s, ﬂzi'rco Ordenado de la Ley N° 27444 - del Procedimiento Administrativo General, aprobado por
“% 1/@/ A‘\l&ecreto Supremo N° 004-20 19-]US y modificatoria, asi como los siguientes principios generales:
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1. Responsabilidad. - Son responsables respecto de la ubicacién e instalacion de elementos de
publicidad exterior (EPE), las personas naturales o jurfdicas que hubieran tramitado u
obtenido la autorizacién de ubicacion de cualquier elemento de publicidad exterior; asi como
las empresas de publicidad, los propietarios del bien en donde se ubique el elemento de
publicidad exterior o se ejecute la actividad publicitaria, y el anunciante.

2. Proteccién y cuidado del ambiente urbano y ornato local. - Debe primar la seguridad y
la salud de las personas y el disfrute de las cualidades fisicas y estéticas derivadas del ornato
de la ciudad. Para ello, la autoridad municipal determina los estandares minimos de calidad del
paisaje urbano y los criterios generales para la ubicacion de los elementos de publicidad
exterior en los espacios publicos.

3. Facultad exclusiva. - La autoridad municipal ejerce Gnica y exclusivamente la facultad de
autorizar la ubicacién del elemento de publicidad exterior (EPE), cautelando el cumplimiento
de las disposiciones técnicas y normativas de la presente ordenanza,

4. Razonabilidad, - Los elementos de publicidad exterior aprovechan los espacios publicos de
manera equilibrada y razonable priorizando el orden de la ciudad. Las restricciones se
PRI establecen exclusivamente por motivos de proteccién de la seguridad y salud publica o cautela
del ambiente y el paisaje urbano.

ARTICULO 2¢°.- EXCEPCIONES A LA ORDENANZA.- Se encuentran exceptuados de obtener
autorizacién municipal para la ubicacién de elementos de publicidad exterior:
1. Anuncios en bienes de dominio privado referidos a venta o alquiler del inmueble que lo contiene.
2. Anuncios en bienes de dominio privado correspondientes a entidades publicas, organismos
internacionales, templos, conventos y establecimientos similares de organizaciones religiosas de
todas las denominaciones, as{ como los centros educativos en los siguientes casos:

a) Solo aquélios referidos al nombre de la institucion y en una sola ubicacién.

b) Informacién temporal, sobre actividades religiosas, culturales, recreativas, deportivas, civicas
y benéficas, todas ellas de cardcter no lucrativo.
A "\ ¢) La publicidad institucional de entidades publicas.
-, Lade anuncios o avisos publicitarios esta sujeta al cumplimiento de los parametros establecidos en
la presente ordenanza y a las acciones de fiscalizacion posterior que competen a la municipalidad,
conforme lo dispuesto en la Ley N° 27444 - del Procedimiento Administrativo General; y ademas,
de ser el caso, imponer las sanciones que correspondan de no considerarse lo anteriormente
sefialado.
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CAPITULO IL- OBJETO, FINALIDAD Y AMBITO

ARTICULO 32.- OBJETO.- La presente ordenanza tiene por objeto aprobar un nuevo marco legal que
regule en un solo texto, los aspectos técnicos y administrativos para la autcrizacién y ubicacién de
; ~'_ 5/ elementos de publicidad exterior en el distrito de San Juan de Miraflores, facilitando su aplicacién e
Noohe””  interpretacidn, de tal manera que sea predictible para inversionistas, con sujecion a las
T disposiciones contenidas en la Ordenanza N° 2682-MML y observando los Lineamiento de la
Comisién de Eliminacién de Barreras Burocraticas del INDECOPI, sobre colocacion de anuncios
publicitarios, preservando la seguridad publica, ambiente urbano, zona monumental, y orden
publico, asi como la conservacidn, estética y mejora del ornato local.

% ARTICULO 4°.- FINALIDAD.- Es conservar y preservar el patrimonio historico, el ornato e imagen
visual del distrito, la estética urbana y la calidad del paisaje; asf como la de los vecinos, en la via
publica, de los predios urbanos y de las dreas de dominio publico.

ARTICULO 52.- AMBITO DE APLICACION.- Las disposiciones contenidas en la presente ordenanza
son de obligatorio cumplimiento en la jurisdiccién del distrito de San Juan de Miraflores, y para toda
persona natural o juridica de derecho publico o privado que desee ubicar un elemento de exterior.

CAP{TULO IiL- BASE LEGAL
emjﬁﬁ'dgxicm.o_@g.- BASE LEGAL:
s~_6a, Constitucion Politica del Perd
> %?b. Ley N° 27972 - Orgénica de Municipalidades.
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¢. TUO de la Ley N° 27444 - del procedimiento Administrativo General, aprobado por Decrcto
Supremo N° 004-2019-JUS.

d. Reglamento Nacional de Edificaciones, aprobado por Decreto Supremo N° 011-2006-
VIVIENDA y modificatoria.

e. Codigo Nacional de Electricidad.

f. Resolucién N° 0050-2024/CEB-INDECOPI, Lineamiento de la Comisién de Eliminacion de
Barreras Burocréticas sobre colocacién de anuncios publicitarios.

g. Ordenanza N° 2682-2024-MML - que regula la ubicacion de elementos de publicidad
exterior en la provincia de Lima.

h. Ordenanza N° 535-2024-MDS]M - que Aprueba el Reglamento de Organizacién y Funciones
(ROF)-MDSJM.

i, Ordenanza N°437-2019-MDS|M - que aprueba el Regimen de Aplicacién de Sanciones

3

Administrativas (RAS) y el Cuadro Unico de infracciones y Sanciones (CUIS) de la MDSIM.

TiTULO 1i.- ORGANOS COMPETENTES Y OBLIGACIONES
OMPETENCIAS Y OBLIGACIONES

g Ao A ’
%5 >J £ FUNCION DE LA MUNICIPALIDAD.- Corresponde a la Municipalidad Distrital de San
Y ’\g‘;\ \ &&’}x:.m de Miraflores realizar las siguientes actividades:

\Y . ¢7 1.Regular la ubicacién de elementos de publicidad exterior dentro de la circunscripcion distrital.

PO
\?‘EM 2. Autorizar la instalacién de publicidad exterior conforme al siguiente detalle:
a. En bienes de dominio piblico de sus vias locales.
b. En el mobiliario urbano ubicado en sus vias locales.
c. En las 4reas libres, retiros municipales y muros exteriores de los bienes de dominio privado
ubicados en su circunscripeion distrital, incluyendo aguélias que colinden con el Sistema Vial
Metropolitano, sin sobresalir los limites del predio, cumpliendo con parametros establecidos en
la presente ordenanza.
d. En establecimientos comerciales vinculados a la identificacién y actividad economica
3. Ejercer labores de fiscalizacién, respecto a la ubicacién de elementos de publicidad exterior en
vias locales.
4. Disponer que el titular proceda a la reubicacién de los elementos de publicidad exterior por
M)\ causas no imputables al administrado, previo informe favorable de las unidades organicas
%2y orrespondientes.
s~ Resolver los recursos impugnatorios de los procedimientos administrativos que autorizan la
bicacién de elementos de publicidad exterior en vias locales.
6. Celebrar convenios de cooperacidn con empresas privadas dedicadas a la actividad de elementos
de publicidad exterior, con el objetivo de mejorar |a infraestructura urbana y ornato local, en vias

locales.

ARTICULO 82- UNIDADES ORGANICAS COMPETENTES.- Son competentes para conocer los
procedimientos administrativos regulados en la presente ordenanza, las siguientes:

1. La Subgerencia de Comercializacién y Promocion Empresarial:
a. Resolver las solicitudes y emitir las autorizaciones municipales para la ubicacion de elementos
de publicidad exterior con sujecion alas disposiciones técnicas y administrativas establecidas en
la presente ordenanza.
b. Resolver en primera instancia los recursos impugnativos de reconsideravion que se
interpongan contra sus resoluciones.
¢. Mantener el registro actualizado de los elementos de publicidad exterior considerando para
ello la ubicacién, la clase o tipo, caracter{sticas técnicas, caracteristicas fisicas, identificacion del
propietario, el nimero de resolucion de autorizacién y la fechay caducidad de la misma.

..\A\'d?ﬁr‘}jo d. Proponer normas modificatorias y/o complementarias a la presente ordenanza.
,-§wo"‘b oy e. Proponer la celebracién de convenios de cooperacién con empresas privadas dedicadas a la
S ® actividad de elementos de publicidad exterior, para mejorar el ornato del distrito.
- 25La Subgerencia de Fiscalizacién Administrativa:
g, 2
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a. Ejercer labores de fiscalizacion y control respecto a la ubicacion y caracteristicas de elementos
de publicidad exterior de conformidad con las disposiciones contenidas en la presente
ordenanza.
b. Iniciar el procedimiento sancionador y aplicar el Reglamento de Sanciones Administrativas y
& el Cuadro Unico de Infracciones y Sanciones vigente.
E¥ 3. LaGerencia de Desarrollo Econdmico:
a. Resolver los recursos de apelacién interpuestos contra las resoluciones emitidas por la
Subgerencia de Comercializacion y Promocién Empresarial, agotdndose con ello la via
administrativa.
b. Conforme al T.U.Q. de la Ley N°27444, es el superior jerarquico de la unidad organica de quien
emitid el acto administrativo el 6rgano encargado de resolver la nulidad de oficio.
4. La Gerencia de Desarrollo Urbano:
a. Emitir informes técnicos a solicitud de la Subgerencia de Comercializacién y Promocion
Empresarial y Gerencia de Desarrollo Econédmico en los casos de apelaciones, revocatorias o
nulidades, teniendo en consideracidn los plazos legales para la resolucién del procedimiento.
. La Gerencia Municipal:
a. Revocar las autorizaciones emitidas por la Subgerencia de Comercializacién y Promocién
Empresarial, cuando se encuentren inmersas en las causales establecidas en la presente
ordenanza.

ARTICULO 92.- OBLIGACIONES DE LOS ADMINISTRADOS.- Son obligaciones del administrado:

1. Obtener la autorizacién municipal antes de la ubicacién del elemento de publicidad exterior,

2. Mantener el elemento de publicidad exterior limpio y en buen estado de conservacién, as{ como
la fachada o paramento del inmueble que o contiene.

3. Las condiciones de seguridad de! elemento de publicidad exterior autorizado.

4, Mantener en e} mismo lugar o ubicacion, el elemento de publicidad exterior autorizado.

5. Cumplir con el uso y condiciones mediante las cuales se le otorgd la autorizacién municipal,
stendo ésta de cardcter intransferible.

6. Colocar en un lugar visible la autorizacién municipal que contenga el nimero de resolucion de
la subgerencia respectiva y el nombre del solicitante.

7. Respetar las disposiciones técnicas aplicadas en el elemento de publicidad exterior autorizado.

8. Obtener una nueva autorizacién cada vez que se modifiquen las caracteristicas técnicas y/o
estructurales del elemento de publicidad exterior tales como: medidas, tipo, ubicacién, material,
forma, entre otros.

9. No promover o incitar con el elemento de publicidad exterior, cuyo contenido esté referido a

. préacticas o actos discriminatorios.

U pe i’ 10. Comunicar a la autoridad municipal el cambio de leyenda del elemento de publicidad exterior.

""'_ Para letras recortadas no opera el cambio de leyenda.

11. Asegurar que la base eléctrica del elemento de publicidad exterior de tipo especial o luminoso
a ser ubicado en un bien de dominio publico, posea un sistema automatico de encendido y
apagado, respetando los horarios establecidos por autoridad municipal.

12. Retirar o desmontar los elementos publicitarios cuya autorizacién haya perdido vigencia enel
término méaximo no mayor de quince (15) dias hdbiles.

13. Brindar las facilidades del caso a la autoridad municipal para fiscalizar correctamente el
elemento de publicidad exterior.

14. Acatar las disposiciones municipales para modificacién y/o reubicacién de la publicidad
exterior u otros cambios requeridos por motivos de ornato, por encontrarse en mal estado, entre
otros.

\\\v,./ TITULO IIL.- TIPOLOGIA Y CARACTERISTICAS DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR

- SOPAARILAPITULO 1.- DEFINICIONES

‘z/o@ 11..‘;" le(.UL(J 10%2.- DEFINICIONES.- Para mejor entendimiento y uniformidad de criterios en la
N s PV % 2
‘,% ﬁfg dﬁ icacién de la presente ordenanza, considérense las siguientes definiciones:
.“a i/b{))g /\‘
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1. Actividad publicitaria. Cualquier forma de publicidad que se presentaen el paisaje a un publico
objetivo.

2. Adosar. Colocar una cosa contigua o apoyada a otra.

3. Adherir. Pegar o unir algo a otra cosa, generalmente utilizande una sustancia. Es el paramento
correspondiente a la parte baja de la ventana.

4. Alféizar. Es el paramento correspondiente a la parte baja de la ventana.

5. Altura de exhibicion. Es la dimensién vertical del area de exhibicion expresada en metros.

6. Ancho de exhibicién. Esla dimension horizontal del area de exhibicion expresada en metros.

7. Area de exhibicién. Es la superficie expresada en metros cuadrados (m2) que ocupa el mensaje
publicitario del elemento de publicidad exterior.

8. Azotea. Nivel accesible que se ubica encima del techo del dltimo piso.

9. Berma. Espacio fisico o franja longitudinal, paralela y adyacente a la superficie de rodadura de
carretera, utilizada como zona de seguridad para el estacionamiento de vehiculos en caso de
emergencia.

10. Bienes de dominio privado. Es aquel bien de propiedad particular, que no estd siendo
destinado a un uso publico, no tiene una afectacion en uso a favor de alguna entidad, no brinda
servicio puiblico y sobre el cual sus titulares ejercen su derecho sobre el bien como propietarioy
con sus respectivos atributos.

,%fg 11. Bienes de dominio publico. Bien estatal destinado al uso o que sirve de soporte para la

prestacidn de cualquier servicio publico. Tiene el caracter de inalienable e imprescriptible.

12. Canopy. Estructura auto portante, compuesto generalmente por elementos metalicos, cuyas
bases se encuentran ancladas o cimentadas al suelo del predio y su cobertura es de material
liviano. La misma que forma parte de las obras o instalaciones autorizadas en grifos o estaciones
de servicio.

13. Casa rodante. Vehiculo adaptado para ser usado como vivienda, a través de carroceria
especializada o techo levadizo. Cuenta con camas, zona de cocina, mesas, etc.. y también es
utilizado para uso de vivienda o de acampar.
14. Cerco. Elemento de cierre que delimita una propiedad o dos espacios abiertos. Puede ser opaco
o transparente.
15. Contaminacién visual. Es el fenémeno mediante el cual se ocasionan impactos negativos en
la percepcién visual, por el abuso de ciertos elementos que alteran la estética o la imagen del
paisaje urbano y que generan una saturacién visual alterando el ornato local, trdnsito y en
general el orden para una ciudad. Los elementos de publicidad exterior no provocan
contarninacion visual por si misma, pero cuando se ubican de manera aglomerada o se instalan
de manera indiscriminada, sin autorizacién, en cuanto a tamaifo, distribucion y cantidad, se
convierten en agentes contaminantes.

6. Cruce peatonal. Zona transversal al eje de una via, destinada al cruce o paso de peatones.

17. Derecho por el aprovechamiento de un bien de dominio publico. Es la tasa que se genera
por el uso y/o aprovechamiento de un bien de dominio publico realizado por una persona
natural o juridica en provecho propio, ya sea gue exista una contraprestacion pecuniaria o no,
por la ubicacién de un elemento de publicidad exterior.

18. Edificacion. Proceso edificatorio de una obra de caracter permanente sobre un predio, cuyo
destino es albergar a la persona en el desarrollo de sus actividades. Comprende las ubicaciones
fijasy complementarias adscritas a ella.

19. Elemento de Publicidad Exterior (EPE). Es el medio por el cual se transmite el aviso, anuncio,
letrero o mensaje publicitario, mediante sefiales, textos, leyendas u otra formade representacion

QA

5(',%‘{‘ visual grafica, que se ubica directamente en fachadas o por medioc de estructuras u objetos

?:;Ew especiales, que colocan, instalan, adosan, grafican 0 adhieren en bienes de dominio privado,

"}Cz,j publico y unidades moviles, de modo tal que sean visibles desde la via publica, y mediante el cual
< se difunde, promociona o identifica a las marcas, denominaciones, servicios o actividades de

D47 _caracter profesional, comercial, financiera e industrial, bienes expresiones religiosas y
Qarganizaciones sociales, instituciones publicas o privadas nacionales e internacionales.

4 "\glemento de publicidad exterior ecolégico. Todo elemento cuyo mensaje es elaborado con
gminentos organicos (plantas y/o flores).

5
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21. Elemento fijo. Es el elemento de publicidad exterior que se encuentra ubicado en un bien de
dominio privado, piblico o de servicio, y que por las caracteristicas que presenta no puede ser
desplazado.

22. Fachada o paramento. Pared exterior de una edificacion, con vista frontal, lateral o posterior.

23. Faja de servidumbre. Es la proyeccién sobre el suelo de la faja que ocupa los conductores
eléctricos seguida de la distancia de seguridad, segin lo sefialado en el Cédigo Nacional de
Electricidad, o la norma que lo sustituya.

24. Fotomontaje o posicionamiento virtual. Es el arte o disefio gréfico que resulta de combinar
el disefio del aviso publicitario y la fotografia de la ubicacién propuesta, simulando como se veria
el aviso publicitario en la ubicacion propuesta.

25 Intercambio vial. Zona en la que dos o mas carreteras se cruzan a distinto nivel, para el
desarrollo de todo movimiento posible de cambio de direccion de una carretera a otra, con o sin
interrupciones en el trafico vehicular.

26. Islas. Area situada entre los carriles de circulacion, destinada para el control de las corrientes
del transito en sus diferentes movimientos. Sirve como refugio de los peatones.

Bi¥5s 27. Lados de} vehiculo. Son ubicaciones que comprende la unidad movil en sus lados derecho e

@ﬁ’“’“%\ izquierdo, frontal, posterior y techo, estando como referencia, el punto de visién del conductor.

e “ﬁ’a
) g

\ 78. Led. Diodo semiconductor que emite luz, cuando se le aplica tension o corriente. Los LED se
\ 2™ utilizan en una amplia variedad de dispositivos, desde luces de sefializacion y pantallas de
[t Zpl  television, hasta iluminacion de interiores y exteriores.
7/29. Leyenda. Todo mensaje que se desea transmitirse al pablico, pudiendo ser de forma textual,
grafica o mixta.
30. Muros exteriores, Paramento cuya cara exterior es visible desde la via publica.
31. Mobiliario urbano. Conjunto de elementos que conforman el paisaje de la ciudad ulvcados en
ambientes de uso publico, destinados al uso de las personas.
%\ 32. Ovalo o rotonda, Toda interseccion de forma de anillo (circular u oval) que une tramos de
37 =2 carreteras.
< / 33. Paisaje urbano. Cualquier parte del territorio percibido por las personas, cuyo caracter es el
: resultado de la accién y la interaccién de factores naturales y/o humanos. Estd compuesto por
los patrones de asentamiento, la trama urbana, los espacios ptblicos, naturales y construidos,
edificaciones, actividades urbanas o usos de suelo y el mobiliario urbano.
34. Pantalla LED. Es una pantalla plana compuesta por una matriz de diodos emisores de luz (LED)
que se utilizan para mostrar imdgenes y videos. Las pantallas LED son muy utilizadas en
publicidad exterior, pantallas gigantes para eventos deportivos y conciertos.
5. Paso a desnivel. Cruce a diferentes niveles (hacia abajo o hacia arriba) entre dos o mas

& 5

lo alta.

37. Promocién inmobiliaria. Actividad econémica referida a construir, desarrollar y
comercializar viviendas, edificios de oficinas, centros comerciales, y otros tipos de propiedades
inmobiliarias; dicha actividad también incluye la publicidad del proyecto para fines comerciales,

38. Propietario del elemento de publicidad exterior. Toda persona natural o juridica titular del
elemento de publicidad exterior, a quien se le otorga la autorizacion.

39. Publicidad en mobiliario urbano. Elemento de publicidad ubicado en objetos que conforman
el paisaje urbane, que forman parte del Sistema Vial Metropolitano.

40. Remolcador. Unidad vehicular utilizada exclusivamente para jalar semirremoiques, y dar
soporte a la carga que se traslada. Se le conoce también como: tracto camién, tracto remolcador
o tractor de carretera para semirremolques.

41. Retiro municipal. Es la distancia minima oficial que debe existir entre el limite de propiedad

y el limite de la edificacién de acuerdo a las normas de Zonificacién y a los Parametros

P

oAU -Urbanisticos vigentes.
,s}\%e“"‘*ifa. $pguro de responsabilidad civil. Es el contrato celebrado conla compafia aseguradora, qguien

."é“g%, ;1_;* 8 Bga un monto de indemnizacion al asegurado, por los dafios y perjuicios que el elemento de
. 4 T .

g (Ci,éﬁ:}fptgﬁilmdad exterior pueda generar a terceros.
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43. Separador. Espacio 0 dispositivo estrecho y ligeramente saliente, distinto de una franja o linea
pintada, situado Jongitudinalmente para separar el transito de la misma o distinta direccion y
dispuesto de tal forma que intimide e impida el paso de vehiculos entre calzadas o carriles.

44. Separador central. Es la franja que divide una pista principal de otra pista principal.

45. Separador lateral. Es la franja que divide una pista secundaria de una pista principal, y que
puede servir de conexién entre las mismas.

46. Tunel. Todo tramo de carretera longitudinalmente cubierto por un armazén de concreto y/o
pavimento.

47. Ubicacién de Elemento de Publicidad Exterior (EPE). Es el lugar autorizado por laautoridad
municipal, donde se ubicara el elemento de publicidad exterior.

48. Unidad mévil con Elemento de Publicidad Exterior (EPE). Unidad vehicular, de uso
particular, de servicios de transporte publico, universitario, escolar, de personal, de transpo:te
turistico, de mercancias, de carroceria tipo: pick up, cargo bus, chasis cabinado, remolcador,
remolcador gria, baranda, volquete y furgdn; casas rodantes y unidades con carroceria de otros
usos especiales; comprendidos en las categorfas M1, M2, M3, N1, N2, N3, 01, 02, 03, 04,
portadoras de unc o mis elementos de publicidad exterior que circulen por la jurisdiccién del

) distrito.

o C’gé% 49. Vereda. Parte pavimentada de una via, de uso para la circulacion de personas.

2 150. Via. Espacio destinado al transito de vehiculos y/o personas.

gf;" 51. Vias arteriales. Aquellas vias de un sistema urbano que tiene prelacién de circulacion de

5 7/ transito sobre las demas vias.

e~ 52, Vias colectoras. Aquellas vias que permiten la integracién entre las vias locales, las vias
arteriales o las vias auxiliares de las vias expresas.

53. Vias expresas. Aquellas vias que forman parte del Sistema Nacional de Carreteras, que cruzan
el Area Metropolitana de Lima - Callao, y se vinculan con el resto del palis.

54. Vias locales. Aquellas vias que sirvena los distritos y su funcion principal es permitir el acceso

a los predios.
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CAPITULO 1L- TIPOLOGIA Y CARACATERISTICAS

ARTICULQ 11°8.- TIPOLOGIA DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR.- Los elementos de
publicidad exterior, por sus caracteristicas fisicas y forma, se clasifican en:

1. Afiche. Elemento de publicidad exterior de naturaleza temporal, cuyo material puede ser una
lamina de papel, vinil, cartén o material similar, que puede adherirse a una superficie.

2. Bandera. elemento de publicidad exterior, cuyo material puede ser tela u otro material similar; y
que se sujeta de sus extremos a un soporte vertical.

3. Banderola. Son de naturaleza temporal, cuya leyenda es impreso 0 pegado sobre tela, lona
plastificada u otro material similar y que se sujeta de sus extremos o de algiin otro elemento que lo
sostenga, que no necesita estructura propia para su exhibicién.

4. Inflable publicitario. Es elemento de publicidad exterior de naturaleza temporal, cuyo mensaje
se presenta en material flexible, de formas distintas y con un sistema de llenado de aire a presion,
pudiendo ser continuo o sellado, la misma que esta sujeta a una superficie fi ja a nivel del suelo para
su sostenimiento.

5. Panel Simple. Elemento de publicidad exterior autoportante, cuya estructura puede ser de
madera o pldstico o metalico, sostenido con uno o mas parantes, adosado a un muro o columnay
carroceria de unidad movil de Otros Usos Especiales. Pueden ubicarse en bien de dominio pablico,
bien de dominio privado y unidades maviles.

6. Panel monumental. Elemento de publicidad exterior que cuenta con un area de exhibicion que
puede ser de una (1) a dos (2) caras, con una estructura metalica especial con dos o més puntos de
apoyo, el cual incluye o no cimiento tipo zapata; siendo edificadas de conformidad con las
'ggsposiciones establecidas en el Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE) y las normas técnicas

"’-cgib e sean aplicables, o las que la sustituyan.

nel monumental unipolar. Elemento de publicidad exterior que cuente con una estructura
ica especial con un solo punto de apoyo, el cual incluye cimiento tipo zapata, con acceso
vertital ala canastilla del drea de exhibicion, que puede ser de una (1) o de dos (2) caras.

LR
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8. Paleta publicitaria. Elemento de publicidad exterior cuya estructura puede ser de forma
rectangular o de forma de clip; se encuentran anclados al suelo para su sostenimiento o soporte,
Siendo de uno (1) o de dos (2) caras; cuyas dimensiones no son mayores a 2.00m de altura por
1.20m de ancho con 0.35m de espesor.
9. Plancheta publicitaria. Es el elemento simple sin iluminacién, que se coloca
perpendicularmente a un paramento o muro exterior, de material plastico, metal o similar, con
dimensiones maximas de 30 cm x 30 cm y espesor mdximo de 5 mm.
10. Rétulos adhesivos. Elementos de publicidad exterior de material vinil autoadhesivo con una
dimensién maxima de 70 cm x 70 cm, que se adhiere en superficies cercos de obras en construccidn
o demolicidén, surtidores y dispensadores de las estaciones de servicio, casetas de ventas, o
adheridas en vallas, o adosado en la estructura metalica ubicada en la parte posterior de las
unidades mdviles con carroceria de “Otros Usos Especiales” que cuenten con la inmatriculacion
vigente.
11. Tétem. Elemento de publicidad exterior con estructura metalica o concreto autoportante de
forma vertical, con cimentacién de concreto (zapata) para su sostenimiento, cuya area de exhibicién
= es hasta dos {2} caras, ubicados en bien de dominio ptblico y bien de dominio privado (estaciones
“oheroy U de grifos y mega centros comerciales); cuenta con una dimensién méxima de 2.00m de ancho y una

O\ﬁ'

% | ‘¢iapiturade 15.00 m.

‘iég oY }Q %712, Vallas. Elemento cuyas caracteristicas son iguales a las de una cartelera, pero que es de
\%gi W W Efropiedad privada y s6lo puede ser instalada en los cercos.

\ O

| 79/13. Volumétrico. Elemento de publicidad exterior tridimensional fijo o giratorio, soportado en uno
2 0 mds parantes.

ARTICULO 12°- CLASIFICACION TECNICA DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR.- Los

anuncios o avisos publicitarios por sus caracter{sticas técnicas de exhibicién del anuncio, se

clasifican en:

N\ 1. Especial. Por presentar para su exhibicién medios mecdnicos, electromecénicos, eléctricos,
*  electrénicos, pantallas LED o la combinacién de todos ellos.

/2. Luminoso. Por presentar en el interior de su estructuracién, uno o mdas elementos de
iluminacién,

3. Huminado. Por contener en su exterior uno o méas elementos de iluminacién.

4. Sencillo. No cuenta con la presencia de algin sistema o ubicacidn eléctrica o de energia

L \\ TITULO IV.- PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS DE AUTORIZACION PARA LA UBICACION
o -\ DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR

w"
r%?;g ICAPITULO - DE LA AUTORIZACION

&)

= ARTICULO 132.- PROCEDIMIENTOS DE AUTORIZACION MUNICIPAL DE ELEMENTOS DE
o1~ PUBLICIDAD EXTERIOR La autorizacién municipal es el documento otorgado por la Subgerencia
de Comercializacion y Promocién Empresarial o quien haga de sus veces, a través de la emision de
un acto administrativo, que se encuentra sujeto al cumplimiento de las disposiciones establecidas
en el Texto Unico Ordenado (TUQ) de la Ley N227444 - del Procedimiento Administrativo General,
aprobado por el Decreto Supremo N2 004-2019-JUS o la norma que la sustituya, a las personas
naturales o juridicas que estdn obligadas a solicitarfa de conformidad con las presentes
disposiciones. Tal autorizacién es personal e intransferible.

La autorizacién surte sus efectos juridicos desde la fecha de emisién, independientemente de la
fecha de su notificacidn y se materializa con la correspondiente Resolucion.

Para el procedimiento, el administrado presenta en el expediente de solicitud de autorizacion para
la ubicacién de un elemento de publicidad exterior, un tnico juego del Formulario de Declaracién
Jurada y de la documentacidn técnica requerid., que serd sometida a evaluacién de acuerdo a lo
siguiente:
&\l\\-‘ﬂ"“- 1. La municipalidad cuenta con un plazo mdximo de quince {15) dias habiles, contados desde el dia

< R Y,

\3 G siguiente de la presentacion del expediente para resolver el tramite de la solicitud.
SFS 5; ;émmado el procedimiento administrativo, la municipalidad, a través de la Subgerencia de
fE ipmelcxahzacmn y Promocion Empresarial o quien haga de sus veces, dispone de dos (2) dias

W
%,0 Vg b}lbl es para efectuar la revisién de los documentos presentados que conforman el expediente,

.....
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comprobando que el profesional que participa en el proyecto se encuentre habilitado en el
ejercicio de su profesiény que los requisitos para la evaluacion se encuentren completos; en caso
de contar con observaciones se le otorgard al administrado un plazo de dos (2) dias habiles, por
{nica vez, para cumplir con subsanar las mismas; caso contrario se declarard la improcedencia

de la solicitud.

3. Cumplido el plazo establecido en el numeral anterior y con la documentacién técnica completa,
se realiza la verificacién de la documentacion técnica, y la inspeccidn ocular; en caso de contar
con especialidad de estructuras eléctricas y electromecénicas, la idoneidad y seguridad de las
mismas, quedardn sujetas a responsabilidad de los profesionales que suscriben los documentos,
a través de las respectivas declaraciones juradas.

. Luego de la evaluacidn técnica y en caso se adviertan observaciones, se otorgara al administrado
por tinica vez, un plazo de diez (10) dias habiles para absolver las observaciones, suspendiendo
asf el plazo del procedimiento administrativo. La autoridad municipal puede otorgar, a solicitud
de parte y antes del vencimiento del mencionado plazo, una prérroga de cinco (5) dias habiles
adicionales por Gnica vez. Presentada la respectiva subsanacién de observaciones, e! plazo se
reanuda para la continuacién del tramite.

. De no subsanar de forma satisfactoria lo requerido en el numeral precedente dentro del plazo
establecido, la Subgerencia de Comercializacién y Promocidn Empresarial declarara la

_ 23D Did75., )
."{\,,GFBROFC’,E,:;\ improcedencia de lo solicitado mediante la resolucién respectiva.
¥ &~ ‘ . i . .o i s . R R
;O oyb. De cumplirse con los lineamientos técnicos y normativos del procedimiento, se emite el informe

1
. 0 < A \ . o2 . .
?10% 2™ tacnico favorable, recomendando la emisién de la autorizacion.
=

£y

\& | SEARTICULO 14°- PLAZO PARA EL OTORGAMIENTO DE AUTORIZACION.- La Subgerencia de

Y, L\.ﬁﬁ? Comercializacién y Promocién Empresarial debe expedir la autorizacién de ubicacion de elementos
e g, publicidad exterior dentro de un plazo no mayor a treinta (15) dias habiles contados a partir del
dia siguiente de la fecha de presentacién del expediente, siempre y cuando contenga todos los
requisitos completos compilados en el Texto Unico de Procedimientos Administrativos (TUPA) de
la municipalidad.
En el caso de solicitudes de autorizacion municipal para elementos de publicidad exterior por
campafia, el plazo para resolver es de diez (10) dias habiles contados a partir de la fecha de
presentacién de los requisitos completos.

ARTiCULO 15°. - APLICACION DEL SILENCIO ADMINISTRATIVO.- Para los procedimientos
administrativos sobre bienes de dominio privado y unidades moviles, se aplica el silencio

administrativo positivo.

cepcionalmente, el silencio negativo es aplicable en aquellos casos en los que la peticién del
inistrado puede afectar significativamente el interés ptiblico, conforme a lo establecido en el
tculo 38 del TUO de la Ley N°27444 - del Procedimiento Administrative General, aprobado por

bereto Supremo N° 004-2019- JUS.

ARTICULO 16°. VIGENCIA DE LA AUTORIZACION.- La vigencia de las autorizaciones de los
elementos de publicidad exterior es de cardcter indeterminado; salvo los elementos de publicidad
exterior que son de naturaleza temporal, no pudiendo exceder los seis (6) meses, segin sea el caso,

r previo convenio con la municipalidad; ademas de cumplir con lo establecido en el TITULO VI

“CONVENIO DE COOPERACION".

ARTICULQ 178.- DERECHO DE TRAMITACION.- Las evaluaciones del procedimiento administrativo

de autorizacién municipal para la ubicacién de elementos de publicidad exterior sean de duracion

prorrogable, por campaia o para cesionarios y la emisién del acto administrativo generan costos
que serin de cuenta del administrado. costo por el servicio de calificacién y emisién de la
autorizacién, el cual se encuentra sefialado en el Texto Unico de Procedimientos Administrativos

} (TUPA) de la municipalidad.
- \10AD A ,TiCULO 18.- SUJECION A LAS MEDIDAS DE REORDENAMIENTO.- En caso, que por interés

i

23

7

-é_g}qéf"“‘ lico se realice la ampliacién de vias de administracién metropolitana o la construccion de
:bgq" sestructura de gran envergadura iniciados por empresas con licitaciones o concesiones con el
ey I stfdo, a través de proyectos de inversién publica en favor de la sociedad, en ubicaciones donde se

‘{}p haﬁé’a;i,nstalado un elemento de publicidad exterior, la Subgerencia de Comercializacién y Promocion
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. i .

°B
. (P A QQ:'
o DE MesE

.
CRrarar g



B B 4 'ﬁ?‘ ¥
@ B |y |
SANJUAN DE 1| s B
] MIRAFLORES ) )00

Empresarial dispondra la medida de reordenamiento gue resulte necesaria; para ello, los titulares
de los elementos de publicidad, efectuarin una retribucién economica por el uso del espacio
publico.

En consecuencia, el titular de la autorizacién, en un plazo no mayor de quince (15) dias habiles,
luego de recibida la comunicacién de la municipalidad, debera retirar dicho elemento autorizado,
asi como todos sus componentes, tales como estructuras, cables, zapatas, soportes, 4rea de
exhibicién y los resanes correspondientes en la via o en los paramentos del inmueble,

ARTICULQ 19°- DERECHOS INTRANSFERIBLES - La autorizacidn otorgada para la ubicacién de
elementos de publicidad exterior, tiene la condicién de intransferible; por lo tanto, no es susceptible
e ser transferido; a excepcion de lo establecido en el articulo 6° del Decreto Legislativo N° 1310,
ue aprueba medidas adicionales de simplificacién administrativa, referido al reconocimiento de
titularidad de autorizaciones en casos de reorganizacion de sociedades y cambios de denominacién
social.

ARTICULO 20°- DERECHO DE PROPIEDAD. .- La autorizacién de un elemento de publicidad exterior
no otarga derecho de propiedad respecto de la ubicacién en el bien del dominio publico. Asimismo,

Dig
RaM u,vfg,\
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,,«"w ol no podran ser invocadas para excluir o disminuir las responsabilidades civiles o penales en las que
* hubiera incurrido el anunciante o el propietario del elemento de publicidad exterior en el ejercicio
& de su actividad.

5 5

2 ARTICULO 21°.- UBICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN MONUMENTOS
q:;%» HISTORICOS, DE VALOR MONUMENTAL, INTEGRANTE DEL AMBIENTE URBANO MONUMENTAL O

" DELAZONA MONUMENTAL.- Los elementos de publicidad exterior vinculados con la identificacién
y actividad econémica a ser ubicados en los inmuebles declarados como monumentos histéricos, de
valor monumental, o integrante del ambiente urbano monumental o de zona monumental y demas
inmuebles, deberan solicitar la aprobacién de la propuesta del elemento de publicidad exterior a la
Direccién de Patrimonio Histérico Inmueble del Ministerio de Cultura. Estos deberan ser de letras

Mo / recortadas, en color negro, de una sola cara, adosados a la fachada, no luminosos y sin ninguna
<~/ / estructura que afecte las caracteristicas arquitecténicas de inmueble, y no deberin llevar

N L publicidad, entre otras consideraciones.

Para identificar a un monumento se debe utilizar el simbolo que rige internacionalmente,

determinado en la Convencién de La Haya en 1954, bajo el auspicio de la UNESCO, conforme a lo

establecido en el articulo 168° de la Ordenanza N° 062-MML.

ARTICULO 22°- AUTORIZACION MUNICIPAL PARA CESIONARIOS.- Los cesionarios podran solicitar
autorizacién municipal para la ubicacién de anuncios como letreros, letras recortadas, placas y
<Z\toidos siempre que cuenten con autorizacién expresa del titular de la Licencia de Funcionamiento

“=principal a cuyo anuncio, de contar con uno, deberd integrarse la leyenda, el nombre o actividad
*»/ 1utorizada para el cesionario, conformando un solo elemento de publicidad.

ARTICULO 23°- AUTORIZACION MUNICIPAL POR CAMPANA.- La autorizacién municipal de
elementos de publicidad exterior por campafia se otorga para la exhibicién de elementos
publicitarios no fijos, de naturaleza temporal, por campaiia o eventos de duracién determinada,
Comprende la autorizacién para la instalacién de banderolas en sus diferentes tipos, elementos
volumétricos, globos aerostiticos, asi como elementos de exhibicion de productos como vitrinas y
escaparates,

T ARTICULO 24°.- CONTENIDO DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD.- El contenido de un mensaje
= publicitario comprende tanto lo que se dice, como la forma en que se presenta. No compete a la
“\municipalidad normar o intervenir en cuanto al contenido de los anuncios y avisos publicitarios, el
* #Jmismo que es regulado por INDECOP,

El mensaje publicitario debera tener en cuenta lo siguiente:

; a. Deberd ser respetuoso respecto a la dignidad y condicién humana, y de los valores sociales y
3;»&\33;;;& racionales.
ROy A ;\% ‘;,ﬁi)eberé ser contrario a cualquier tipo de ofensa, menosprecio o discriminacién hacia persona
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“gyna por razones de raza, sexo, condicién social, religion, nivel cultural, situacién econémica o

detteto fisico,
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ARTICULO 25¢.- DERECHO POR EL APROVECHAMIENTO DE UN BIEN PUBLICO.- Con la instalacion
de un elemento de publicidad exterior en un bien publico, se genera un hecho imponible, debido al
aprovechamiento del bien publico en relacion a su uso, ocupacién, ubicacién y duracién por el
tiempo que permanezca el/los elemento/s de publicidad exterior, el monto de la tasa a cobrar se
regird de acuerdo a lo establecido en el articulo 662 de la presente norma concordante con lo
recogido en el lineamiento lil de la Resolucién N°0050-2024/CEB-INDECOPL

CAPITULO 11.- PROCEDIMIENTOS COMPLEMENTARIOS

ARTICULO 26°.- REGULARIZACION DE LA UBICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR
SIN AUTORIZACION.- Los elementos de publicidad exterior sin contar con la auterizacién municipal
correspondiente, pueden ser regularizados ante la Municipalidad Distrital de San Juan de
Miraflores, previo cumplimiento y adecuacién a los lineamientos técnicos y normativos de la
presente ordenanza.
ARTICULO 27°.- REQUISITOS DE LA REGULARIZACION.- Se deberan presentar los requisitos
establecidos en la presente ordenanza, segun corresponda al tipo de elemento, de acuerdo al
siguiente detalle:

a) El Formato de Solicitud - Declaracion Jurada, debidamente llenado y firmado por el

&N\ solicitante.

. b) Los requisitos contenidos en el articulo 34°, de acuerdo a la clasificacién y caracteristicas
0 del elemento de publicidad exterior.
¢) Pago por derecho de tramite.

ARTICULO 28°.- PROCEDIMIENTO PARA LA REGULARIZACION.- Ingresada la solicitud en via de
regularizacion, se procederd conforme al articulo 13° de la presente ordenanza. De cumplirse con
todos lineamientos técnicos y normativos, [a Subgerencia de Comercializacion y Promocidn
Empresarial o la que haga sus veces; emitira la resolucidn correspondiente.

ARTICULO 292.- CESE DE LA AUTORIZACION MUNICIPAL DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD
EXTERIOR.

1. Requisitos para solicitar la baja o cese de la autorizacién del elemento de publicidad exterior:

a. El Formato de Solicitud - Declaracion Jurada, llenado y firmado por el solicitante.

b. Indicar el numero de la resolucion que autorizé el elemento de publicidad exterior, asi como
el nimero del expediente que dio origen al tramite de la referida autorizacion.

c. Registro fotografico en el que se visualice las fechas del retiro de la totalidad de los

componentes del EPE.
Procedimiento de baja o cese de la autorizacion del elemento de publicidad exterior:

Para el cese de la autorizacién de ubicacién de elementos de publicidad exterior, el titular debera
presentar un documento simple, este procedimiento est4 sujeto a la aprobacion automatica v es
gratuito, opera desde el momento de su presentacion, debiendo acreditar el retiro del anuncio.
Con la revisién de la documentacién presentada, y realizada la inspeccion ocular, en caso no se
haya retirado el elemento de publicidad exterior (EPE), se comunicara a la Subgerencia de
Fiscalizacién Administrativa, a fin de que en el marco de sus competencias realice las acciones

de control respectivas.

ARTICULO 30°.- DUPLICADO DE LA AUTORIZACION MUNICIPAL.- En caso de pérdida o deterioro
de la autorizacién municipal se podra solicitar un duplicado presentando los siguientes requisitos

a. Documento simple de solicitud.
b. En caso de representacién de personas juridicas, copia simple de la vigencia de poder del

representante legal.
c. Pago por derecho de tramite.

ARTiCULO 31°.- REVISION DE LOS ACTOS Y NULIDAD DE LA AUTORIZACION MUNICIPAL.- Las

. resoluciones que expida la Subgerencia de Comercializacién y Promocién Empresarial, o laque haga

: '\)%}ﬁ%&@ veces, respecto a las solicitudes para la ubicacién de elementos de publicidad exterior podran

.
o -
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‘jmpugnadas conforme a las disposicicnes del TUO de la Ley del Procedimiento Administrativo

s%'éral N© 27444, aprobado con el Decreto Suprema N® 004-2019-JUS.
P
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Constituyéndose como segunda instancia para su evaluacién la Gerencia de Desarrollo Economico,
con la cual quedara agotada la via administrativa,

El acto administrativo que otorga autorizacién para la ubicacidon de elementos de publicidad
exterior queda sujeto a la revision de oficio, siendo pasible de declararse la nulidad o revocatoria
del mismo conforme a las disposicicnes del Decreto Supremo N° 004-2019-JUS.

Son causales de nulidad de oficio de las autorizaciones reguladas en la presente ordenanza, las
siguientes:

a. Las establecidas en el articulo 10° del TUO de la Ley N227444 - del Procedimiento Administrativo
General, aprobado mediante Decreto Supremo N” 004-2019-JUS o norma que lo modifique o
sustituya.

. El incumplimiento de las condiciones de seguridad para procedimientos de autorizacién de
anuncios publicitarios.

. Elincumplimiento o falsedad de lo sefalado en la declaracion jurada presentada para solicitar la
licencia de funcionamiento y demds actos administrativos emitidos, la misma gue sera validada
en fiscalizacién posterior por la municipalidad, al amparo de lo dispuesto por el numeral 34.3
del articulo 34° del TUO de la Ley de Procedimiento Administrativo General, aprobado mediante
Decreto Supremo N2 004-2019- JUS o norma que lo modifique o sustituya

_ s mtorme al TU.O.dela Ley N°2 7444, es el superxor jerarquico de la unidad orgdnica de quien emitié
z *el acto administrativo el 6rgano encargado de resolver la nulidad de oficio.

ARTICULOQ 32°- REVOCATORIA DE LA AUTORIZACION.- La municipalidad, a través de sus instancias
competentes, podrd revocar las autorizaciones reguladas en la presente ordenanza en los siguientes
casos:

1, Cuando verifique la desaparicién de cualquiera de las condiciones exigidas legalmente para el
otorgamiento de la autorizacién municipal o cuando su titular incumpla alguna de las
condiciones establecidas en tal autorizacidn.

2. Cuando el anuncio o aviso publicitario constituya peligro o riesgo para la seguridad de las
personas, la propiedad privada o la seguridad ptblica, o se infrinjan las normas reglamentarias

WY de seguridad del Sistema de Seguridad en Defensa Civil y Edificaciones.

Wi o\ 3. Cuando se detecte alguna variacion en la ubicacion o caracteristicas del elemento publicitario

autorizado, sin perjuicio de la imposicion de las sanciones contempladas en el Reglamento de

| 2% Aplicacién de Sanciones Administrativas.
/4. Cuando se haya consignado datos falsos en la informacion, formularios u otros documentos

4, ) G/ presentados para la obtencién de la autorizacién.

7 5, Enlos casos de impedimentos y/o resistencia a los procedimientos de control de fiscalizacién
posterior, materia de autorizacion.

6. Cuando asi lo disponga la autoridad judicial competente.

7. Cuando la Subgerencia de Fiscalizacion Administrativa o la que haga sus veces, lo solicite como
medida complementaria.

8. Cuando hay queja debidamente acreditada de vecinos.

9. Cuando el solicitante, incumpla una o mas de las obligaciones contenidas en el articulo 129 de la
presente ordenanza.

10. Las establecidas en el articulo 214° del TUO de la Ley N227444 - del Procedimiento
Administrativo General, aprobade mediante Decreto Supremo N® 004-2019-]US o norma que lo
modifique o sustituya.

ARTICULO 332,- RETIRO DE LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS.- La municipalidad podré disponer el
retiro de publicidad exterior, cuando por razones de seguridad, resulte necesario. Para ello se debe

0. contar con informe técnico de la Subgerencia de Gestidn del Riesgo de Desastres, que ponga de
th«\'}s&m{ manifiesto su peligrosidad.
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ARTICULO 34°.- REQUISITOS PARA LA AUTORIZACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD

EXTERIOR.- Los requisitos generales para el otorgamiento de la autorizacion son:

(i) En bienes de dominio privado:

1. El Formato de Solicitud - Declaracién Jurada, llenado y firmado por el solicitante.

2. Las dimensiones del drea de exhibicién del elemento de publicidad exterior.

3. Las fotografias actuales y fotomontajes donde se pretende instalar el elemento de
publicidad exterior, donde se aprecie su entorno urbano, sin incluir la leyenda o el contenido
de la publicidad.

4. En caso de gue el Elemento de Publicidad Exterior (EPE) sea ubicado sobre aires de
propiedad de terceros, debe contar con la autorizacién del{os) propietario(s) de la
edificacién colindante.

5. En caso de que el Elemento de Publicidad Exterior (EPE) sea ubicado en bien de propiedad
comun, debera presentar la autorizacion por mayoria calificada de la junta de propietarios
o del presidente de la junta.

6. Pago por derecho de tramite.

Adicionalmente a los presentes requisitos, se le sumaran aquéllos que le correspondan segiin el tipo
de elemento publicitario:

A

W Para el caso de los elementos de publicidad exterior de tipo: panel simple, valla, panel monumental,
' anel monumental unipolar y tétem en bienes de dominio privado, se deberd adjuntar la siguiente
seumentacion téenica suscrita por el solicitante y los profesionales colegiados y habilitados:

7. Plano de ubicacién a escalade 1/5000 1/250, de acuerdo a lo establecido en el Reglamento
Nacional de Edificaciones, incluyendo las coordenadas UTM WGS84 del clemento de
publicidad exterior, asi como la distancia de la arista mas saliente de dicho elemento al
borde exterior de la pista, suscrito por un arquitecto.

8. Para elementos de publicidad exterior a ubicarse en azoteas y en fachadas, adjuntar plano
de la elevacién de la fachada, donde se observe la proporcién de las medidas de la fachada

y el elemento publicitario, suscrito por un arquitecto colegiado.
~ / 9. Memoria descriptiva de estructuras, suscrita por un Ingeniero Civil.
10. Plano de estructuras a escala 1/75 0 1/100, suscrito por un ingeniero civil.

/ Para el caso de los elementos de publicidad exterior de caracteristicas técnicas: luminoso, iluminado

o especial en bienes de dominio privada, se debera adjuntar la siguiente documentacion técnica

uscrita por el solicitante y el profesional colegiado y habilitado:

11, Memoria descriptiva con especificaciones técnicas, suscrita por un Ingeniero electricista o
mecanico electricista.

12. Plano de instalaciones eléctricas a escala 1/75 o 1/100, suscrito por un ingeniero

clectricista o mecénico electricista.
13. La solicitud carta de factibilidad de servicio eléctrico a la empresa prestadora de servicio.

Para el caso de los elementos de publicidad exterior de tipo: afiches y banderolas de campahas o

eventos temporales, se debera adjuntar lo siguiente:

14. Documento simple suscrito por el solicitante, donde se consigne expresamente su tiempo
de exhibicién, no pudiendo exceder los seis (6) meses.

15. Para los casos de banderolas en muros exteriores (laterales) de bienes de dominio privado,
presentar documento simple con la autorizacién expresa del propietario colindante del
inmueble donde se instalard el elemento de publicidad exterior.

En vias locales:
. El Formato de Solicitud - Declaracién jurada, ilenado y firmado por el solicitante.

1

2. Plano de ubicacién a escala de 1/500 0 1/250, de acuerdo a lo establecido en el Reglamento
Nacional de Edificaciones, incluyendo las coordenadas UTM WGS84 del elemento de
publicidad exterior, asi como la distancia de la arista més saliente de dicho elemento al borde

OIS, exterior de la pista, suscrito por un arquitecto colegiado.
/?74@. Las dimensiones del area de exhibicién del elemento de publicidad exterior.




SANJUAN DE
MIRAFLORES

W unroy
HAGAMOS
HIETORA

«—u,.‘\' .. r\‘ 1 "
1;‘-\ t"*n: t| t ‘-‘:/ Fiq k ‘{
- N e

4. Las fotografias actuales y fotomontajes donde se pretende instalar el elemento de publicidad
exterior, donde se aprecie su entorno urbano, sin incluir la leyenda o el contenido de la
publicidad.

5. La declaracién jurada de no afectacién de dreas verdes y arbolado, conforme al Anexo N° 2,
respecto a la ubicacién del elemento de publicidad exterior en bien de dominio publico,
suscrito por el solicitante.

6. Copia simple del seguro de responsabilidad civil vigente.

7. Pago por derecho de tramite.

Para el caso de los elementos de publicidad exterior de tipo: panel simple, paleta panel

c{@, monumental, panel monumental unipolar, ttem en vias locales del distrito, se debera adjuntar la

o @ siguiente documentacién técnica suscrita por el solicitante y el profesional colegiado y habilitado:
2 8. Memoria descriptiva de estructuras, suscrita por ingeniero civil.

9. Plano de estructuras a escala 1/75 0 1/100, suscrito por ingeniero civil.

Para el caso de los elementos de publicidad exterior de caracteristicas técnicas: luminoso, iluminado

o especial en vias locales del distrito, se deberd adjuntar la siguiente documentacién técnica suscrita

77> por el solicitante y el profesional colegiado y habilitado:

%9, 10.Copia simple de la carta de factibilidad de servicio eléctrico a la empresa prestadora de

5" servicio,

11. Declaracién Jurada del Ingeniero electricista o mecanico electricista.

12. Memoria descriptiva con especificaciones técnicas, elaborada y suscrita por Ingeniero
electricista o mecdnico electricista.

13. Plano de instalaciones eléctricas a escala 1/75 o 1/100, suscrito por ingeniero electricista o
mecdnico electricista.

(iii) En unidades moviles:

PP T I. El Formato de Solicitud - Declaracién jurada, llenado y firmado por el solicitante.
A / 2. Las dimensiones del 4rea de exhibicién del elemento de publicidad exterior.
""" ¥ 3. Fotomontaje donde se pretende ubicar el elemento de publicidad exterior, en las cuales se
// visualicen todos los lados del vehiculo, acotando o indicando que presenta los 20
g centimetros de margen libre de publicidad alrededor de la placa de rodaje, sefializacién de

peso y medidas vehiculares de la unidad mévil.

4. Declaracién Jurada que sefiale las caracteristicas de la unidad moévil, conforme al Anexo N°1,
en donde figure lo siguiente: categoria, marca, modelo, color, nimero de asientos, tipo de
carrocerfa y dimensiones (longitud, altura y ancho) de la unidad mavil, suscrito por el
solicitante.

5. Documento simple que sefiale el numero de la Tarjeta Unica de Circulacion - TUC y su fecha
de expedicién, cuando se trate de unidades méviles dedicadas a la prestacion de servicio de
transporte publico de pasajeros.

6. Pago por derecho de tramite.

TITULO V.- DISPOSICIONES TECNICAS
CAPITULO L- INSTALACIONES Y CONDICIONES

ARTICULO 35°.- INSTALACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR.- Los elementos de
publividad exterior que se instalen en bienes de dominio privado y/o en bienes de dominio publico
deberan regirse conforme a las disposiciones de la presente ordenanza y las normas técnicas
vigentes en materia de seguridad y estabilidad. Las estructuras de soporte de los elementos de
:publicidad exterior deberan reunir las suficientes condiciones de seguridad y calidad. Asimismo, la
,g; ubicacion del elemento de publicidad exterior en general no deberd comprometer la seguridad
%/ fisica y libre circulacién de los ocupantes del bien de dominio privado en donde se ubica, asf como
la de los vecinos o de quienes circulen por las vias publicas circundantes.

‘-'\65{31’ RTICULO 36°.- CONDICIONES ESTRUCTURALES.- Las condiciones estructurales se constituyen en
&7 a’e' tabilidad, rigidez y resistencia contenidas en el elemento de publicidad exterior y el lugar donde
-‘§“ " ubican, las mismas que deben estar sujetas al cumplimiento del Reglamento Nacional de
£
2
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Edificaciones (RNE) y sus modificatorias, 0 normas tecnicas peruanas en la materia que le sean

aplicables.

ARTICULOQ 372.- INSTALACIONES ELECTRICAS.

1. Los elementos de publicidad exterior de tipo especial. Juminoso e iluminado que utilicen energia
eléctrica u otra fuente similar de energia, para su iluminacién y funcionamiento, deben cumplir
con las condiciones de seguridad establecidas en el Cédigo Nacional de Electricidad (CNE}, el
Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE) y normas complementarias que le sean aplicables;
a fin de evitar descargas eléctricas, interferencia con otras sefiales de terceros, reflejo o
irradiacion de luz.

. Queda prohibido el uso de un grupo auténomo de combustién interna para la proyeccion de

iluminacion y funcionamiento de los elementos de publicidad exterior.

Los elementos de publicidad exterior que incluyan proyecto luminico, deben presentar una

proyeccién de luz que no sobrepasen los limites de su drea de exhibicidn, a fin de no producir un

efecto de desvanecimiento. Cuando se trate del tipo luminoso y especial, deben proyectar un haz
de luz de forma descendente, evitando la contaminacién luminica.

CAPITULO I1.- ESPECIFICACIONES TECNICAS DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN

4D DIS?
4\_’_?‘:23331{0»',;,( BIENES DOMINIO PRIVADO
3¢\, om® GEARTICULO 38¢2.- EN BIENES DE DOMINIO PRIVADO
3% \l ggj El elemento de publicidad exterior ubicado en bienes de dominio privado, debe formar un
3’» ~\ &4/ conjunto arménico con el volumen de 1a edificacion; a fin de evitar la contaminacién visual y
gt ¢/ luminica que afecte el ambiente urbano y ornato local, resguardando la seguridad y el derecho

al bienestar de la ciudadania, primando como criterio la conservacion de la armonia del paisaje
urbano y la imagen de la ciudad.

. El elemento de publicidad exterior podra ser ubicado en predios en bienes de dominio privado
que cuenten con saneamiento fisico legal, con zonificacién comercial, industrial, educacién,
salud, otros usos, y en predios ubicados en zonificacién residencial con autorizacion expresa
para uso comercial o promocion inmobiliaria.

. En todos los casos para elementos de publicidad exterior de tipo panel monumental, panel
monumental unipolar y panel simple, las distancias entre estos, serd medida de manera radial y
se considera para su ubicacién, las distancias con elementos de publicidad exterior en bienes de

dominio publico.

gg?;\.g;;;% ARTICULO 39°.- EN INMUEBLES CON CERCOS.- Para la ubicacién del elemento de publicidad

“/2\ exterior en inmuebles con cercos, se debe tener en consideracién lo siguiente:

3 \:f:? 1. Cuando el elemento de publicidad exterior sea utilizado como cerco, podra llegar hasta una

Zm|  altura méxima de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.

2. Para el caso del elemento de publicidad exterior de tipo afiche que se adhiera al cerco de hasta
3.00 m. de altura, podrén utilizar el drea disponible de! cerco, sin ocupar los vanos de este.

3. Cuando el elemento de publicidad exterior de tipo panel simple sea sencillo, iluminado, luminoso
o especial, y se adose al cerco del inmueble de altura maxima de 3.00 m,, la base del panel simple
debe estar a una altura minima de 2.10 m. desde el nivel de la vereda; teniendo un espesor

{ mdaximo de 0.10 m.

4. Cuando el elemento de publicidad exterior de tipo panel simple sea iluminado, sus componentes

de iluminacién deben ubicarse unicamente en el extremo superior del drea de exhibicién y no

podré sobrepasar los 0.50 m. de los aires de la via ptiblica; en caso de adosar los componentes
de iluminacién al cerco, deben ubicarse a una altura de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.

/,

Para el caso de vallas en cercos, se debe de considerar lo siguiente:
5. El elemento de publicidad exterior de tipo valla puede ubicarse adosado tinicamente n Cercos
de albafiileria, concreto o acero o rejas metdlicas de acero; y podrén ser sencillos e iluminados.
{HRD D§3 ].as vallas tienen que estar ubicadas a una altura minima de 0.50 m., desde el nivel de la vereda,
wl

PRI bhiendo un espesor maximo de 0.10 m.

.-géﬁ' a8 7% vallas no pueden invadir u obstaculizar los vanos de las puertas, ventanas ni ductos.

3}3/ ¥ LaxTvallas solo pueden ser ubicadas en los cercos de edificaciones, de uso o zonificacidén
. coggercial o industrial.
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9. Cuando el elemento de publicidad exterior sea iluminado, sus componentes de iluminacién
deben ubicarse Gnicamente en el extremo superior del drea de exhibicién debiendo ser indirecta
al pabico y directa hacia la publicidad. Esta no podra sobrepasar los 0.50 m. de los aires de la via
publica; en caso de adosar los componentes de iluminacién al cerco deben ubicarse a una altura
de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.

ARTICULO 40°.- EN EDIFICACIONES EN PROCESO DE CONSTRUCCION.- El elemento de publicidad
exterior, podrd permanecer ubicado durante el tiempo de ejecucién de la obra, siendo
responsabilidad del solicitante realizar el mantenimiento permanente a fin de no afectar el ornato:
debiendo cumplir con lo siguiente:

1. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad exterior de tipo afiche de material banner
adhesivo, vinil adhesivo, vinil arenado o pavonado, en cercos de obra, puertas de ingreso y salida
de las personas, ventanas, mamparas y en la caseta de ventas. Cuando los vidrios de las ventanas,
puertas y mamparas sean de material translicido, la publicidad instalada no debe obstaculizar
la visidn, ventilacién e iluminacién de los ambientes o dreas a las que sirve,

2. Se permite la ubicacién de banderolas en la fachada frontal de la edificacién en proceso de

&7~ construccion, por el periodo maximo de seis (6) meses, sin obstruir vanos, ductos o pozos de

\ O '3\;&} ventilacién, y en muros exteriores (laterales); en caso de ocupar aires de propiedad de terceros,

debe contar con la autorizacién del propietario o los propietarios de la edificacién colindante.
3. Cuando el elemento de publicidad exterior sea adherido en cercos de obras durante el proceso
de construccién o demolicién, se deberd tomar en consideracién lo estipulado en el Reglamento
~ iy pe Nacional de Edificaciones - RNE, respecto a la no interferencia de la sefialética de seguridad de
la obra.
4. En ningln caso la altura maxima del elemento de publicidad exterior podra superar las 3/4
/ partes del drea de la fachada aprobada; en el caso de inmuebles en esquina, se aplicard el mismo
fﬂ‘“ ? criterio, y ésta no deberd estar fuera de la linea de retiro municipal.

ARTICULO 41°.- EN EDIFICACIONES CON FACHADAS AL LIMITE DE LA PROPIEDAD.- Para la
ubicacién del elemento de publicidad exterior en edificaciones con fachadas al limite de la
propiedad, se debe considerar lo siguiente:

1. Para edificaciones con fachada al limite de la propiedad, puede colocarse el elemento de
publicidad exterior de tipo panel simple, de caracteristicas técnicas sencillas, iluminado o
luminoso, con iluminaci6n indirecta al peatén, a una altura minima de 2.10 m,, desde ¢! nivel de
la vereda hasta el aifeizar de | ventana de] piso superior o muro libre disponibie del segundo
nivel, sin obstaculizar las ventanas de iluminacién y ventilacién, el cual no podré sobrepasar los

I/ * 0.10 m. de los aires de la via publica. En caso de tratarse de rétulo adhesivo, puede colocarse en

W S%) la parte disponible del muro del primer nivel.

\%, 1 / 2, En caso sea luminoso o especial, Ia luminosidad que emane deberd ser indirecta al peatén, y no

il debe afectar la tranquilidad visual de las edificaciones circundantes, ni la visibilidad del peaton
y conductor.

3. En caso de tratarse del elemento de publicidad exterior de tipo iluminado, sus componentes
tienen que estar inicamente en la parte superior del mismo, el cual no podra sobrepasarlos 0.50
m. de los aires de la vfa publica.

4. Encaso de tratarse del elemento de publicidad exterior adosado al alféizar o parapeto del dltimo

] nivel de la edificacién podrd contar con una altura méxima de 1.50 m,, sin sobrepasar la altura

: existente y no podra sobrepasar los 0.10 m. de aires de ]a via publica, asimismo debera cumplir

P TN con los numerales antes mencionados.

S S ‘l 5. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad exterior de tipo rétulo adhesivo en material

¢/ vinil adhesivo traslicido, arenado o pavonado, en puertas de ingreso y salida de las personas y

i vehiculos, ventanas, mamparas y celosias en el primer piso de las edificaciones, sin obstaculizar

la visién, ventilacién e iluminacién de los ambientes o areas a las que sirve.

.. B..Fara los casos de elemento de publicidad exterior tipo banderolas, a ubicarse en muros

AL ';jores (laterales) contiguos a la proyeccién de predios colindantes, sélo serd permitido si

- eR ) i . . , , .
.'\i}{;‘_r_,g-; ‘ 2 con la autorizacién expresa del propietario del predio colindante, debidamente
‘ff i/f;;ﬂﬂé%@zgdo; este elemento no debera superar las 3/4 partes del drea del muro exterior (lateral).
:;E <; N \‘ '_: 4 Gy e
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7. Cuando se adose el elemento de publicidad exterior en muros exteriores (laterales) considerados
fachadas, este no debera obstruir vanos de iluminacién y ventilacién referidas a ductos o pozos
de ventilacion.

8. En caso las edificaciones se encuentren deshabitadas y con el debido saneamiento fisico legal,
podran colocar en la fachada frontal disponible, anicamente el elemento de publicidad exterior
de tipo rétulo adhesivo, banderolas o paneles simples sencillos o iluminados; este elemento no
deberd superar las 3/4 partes del drea del muroc de la fachada.

T ARTICULO 42°.- EN EDIFICACIONES CON RETIRO.- Para la ubicacién del elemento de publicidad
o\"““‘o&,\ exterior para las edificaciones con retiro, se debe tener en consideracion lo siguiente:

‘E—, 1. Estd permitida la ubicacion del clemento de publicidad exterior de caracteristicas técnicas
sencillas, iluminado, luminoso o especial en el retiro de la edificacién con zonificacion comercial
e industrial, el cual podré contar con una altura total maxima de acuerdo a la altura maxima de
la edificacién aprobada en el plano de alturas; en caso el elemento cuente con iluminacion,
debers ser indirecta al peatén y no debe generar contaminacién visual respecto de las
edificaciones circundantes. Este elemento deber4 ser ubicado de manera perpendicular a la via
y no podré proyectarse sobre esta; asimismo, deberd contar con una distancia no menor de 50

metros a otros elementos de publicidad exterior.
. En las edificaciones de zonificacion residencial solo se podra ubicar en los retiros, el elemento

de publicidad exterior, como banderolas y paneles simples, ambos con caracteristicas senchiis,
con una altura total maxima de 8 metros medidos desde el nivel del suelo, que incluye la altura
del soporte; en caso sea retiro de uso comun, el solicitante debera presentar la autorizacion por
mayoria calificada de la Junta de Propietarios.

El elemento de publicidad exterior ubicado en el retiro de la edificacién, no podré obstaculizar
el paso peatonal y vehicular, estacionamientos, rampas para personas con discapacidad, ni
ocupar el ochavo, ni tapar y obstruir vanos de iluminacién y ventilacién.

. El elemento de publicidad exterior ubicado en el retiro de la edificacién, no puede hacer uso de
los aires de la via publica.

Las distancias entre los elementos de publicidad exterior ubicados en retiros de edificaciones de
tipo panel monumental y panel monumental unipolar, deben tener como minimo 100 m
medidos entre sus ejes. La altura guardara relacién con lo indicado en el numeral 1 de este
articulo.

6. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad exterior de tipo bandera, con una altura total
de 4 m. como méximo, incluida su estructura.

RTiCULO 43°- EN EDIFICACIONES CON FACHADA FRENTE A RETIRO.- Para la ubicacién del
lemento de publicidad exterior en las edificaciones con fachada frente al retiro, se debe tener en
consideracidn lo siguiente:

1. Para la ubicacién del elemento de publicidad exterior en la fachada de la edificacion frente al
retiro, inicamente pueden colocarse afiches, banderolas y paneles simples de caracteristicas
técnicas sencillas, iluminadas, luminosas o especiales, a una altura minima de 2.10 m., medidas
desde el nivel del suelo, sin cbstaculizar ventanas de iluminacién y ventilacién, que no podra
sobrepasar los 0.10 m. de los aires del retiro.

En caso del elemento de publicidad exterior de tipo rétulo adhesivo, puede colocarse en la parte
disponible del muro del primer nivel, sin obstaculizar puertas y ventanas de iluminacion y
ventilacién.

Se permite la ubicacién del elemento de publicidad exterior de tipo rétulo adhesivo en material
vinil adhesivo traslicido, arenado o pavonado, en puertas de ingreso y salida de las personas y
vehiculos, ventanas, mamparas y celosias en el primer piso de las edificaciones frente al retiro,
sin obstaculizar la visién, ventilacién e iluminacién de los ambientes o dreas a las que sirve.

e Afﬁ' n faso del elemento de publicidad exterior adosado al alféizar o parapeto del dltimo nivel de 1a
A sacién frente al retiro, podrén contar con una altura maxima de 1.50 m,, sin exceder laaltura
idehite, el cual no podra sobrepasar los aires del retiro hasta 0.10 m., y debera cumplir con los
m%&'es antes mencionados.
€ - 4°.- EN LAS AZOTEAS DE LAS EDIFICACIONES.- Para la ubicacién del elemento de
<terior en las azoteas de las edificaciones, se debe de considerar lo siguiente:

N
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/0 »‘w%\ 1. El elemento de publicidad exterior podra ubicarse en la azotea de edificaciones con zonificacidn
[ R, -;__\‘ comercial o industrial, podran ser sencillos e iluminados, en caso sea luminoso o especial, la
' luminosidad que emanen serd indirecta al peatén y no deber4 afectar la tranquilidad visual de
las edificaciones circundantes ni la visibilidad del residente contiguo, peatén y conductor.

. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad exterior de tipo bandera con una altura no
mayora 4 m.

. En caso de tratarse del elemento de publicidad exterior de tipo iluminado, el panel y los
componentes de iluminacion no podran sobrepasar los aires de la proyeccién del perimetro del
nivel de la azotea.

Los soportes del elemento de publicidad exterior tendrdn una altura minima de 2.10 m. desde el
nivel de piso terminado de la azotea hasta la base del drea de exhibicidn.

El drea de exhibicién del elemento de publicidad exterior a ubicarse en la azotea de las
. edificaciones, debe cumplir para cada caso, lo siguiente:

: _;‘;“@D?i&’}»% a) En edificaciones de 1 a 2 pisos; e} 4&rea mdxima de exhibicién serd de 12.00 m2, con una altura
A | °¢%\  nomayorde240m.

o \} o %%%h) En edificaciones de 3 pisos; el drea mdxima de exhibicién sera de 54.00 m2, con una altura no

£,/ mayor de 480 m.
¢4 €) En edificaciones de 4 a 5 pisos; el 4rea maxima de exhibicién sera de 78.00 m2Z, con una altura
3 no mayor de 5.40 m.

d) En edificaciones de 6 a 7 pisos; el drea maxima de exhibicién sera de 104.00 m2, con una
altura no mayor de 7.20 m.

e) En edificaciones de mas de 7 pisos; el 4rea méxima de exhibicién serd de 185.00 m2, con una
altura no mayor de 9.60 m.

ARTICULO 45°.- EN ESTACIONES DE SERVICIOS.- Para la ubicacién del elemento de publicidad
/ exterior en las estaciones de servicios, se toma en consideracién lo siguiente:

1. En los surtidores y dispensadores ubicados en las estaciones de servicio, solo se permite la
ubicacién del elemento de publicidad exterior de tipo rétulos adhesivos, que no obstaculicen las
herramientas utilizadas en dicha actividad comercial.

. El elemento de publicidad exterior de tipo panel simple podré ser adosado al borde del canopy;
asimismo, se podrd instalar elementos de publicidad exterior de tipo banderola, debajo del
2\ canopy.
. El elemento de publicidad exterior de tipo tétem, debe tener una altura méxima de 15.00 m.,
medido desde el nivel del suelo, ubicado en el retiro de la estacién de servicios sin ocupar el
ochavo y sin afectar la circulacién de los peatones y vehfculos.
- En las estaciones de servicios, pueden ubicar el elemento de publicidad exterior de tipo panel
monumental unipolar en el retiro de la edificacién, sin ocupar el ochavo, de acuerdo a lo
establecido en el articulo 42° asimismo, no debe afectar las dreas peligrosas de manejo o
almacenamiento de combustible y dreas de riesgo eléctrico.
- En caso el elemento de publicidad exterior sea luminoso o especial, la luminosidad que emana
debe ser indirecta al peatdn y no debe afectar la tranquilidad visual de las edificaciones
circundantes nj la visibilidad del peatén y conductor.
. Las dimensiones del elemento de publicidad exterior de tipo banderola no debers saturar el
espacio del estacionamiento de servicio y no deber4 afectar el transito peatonal y vehicular, asi
como rampas para personas con discapacidad.
En las columnas del canopy se podrd ubicar el elemento de publicidad exterior, Gnicamente
relacionados con la identificacién del surtidor o isla, y serdn ubicados de forma paralela al
estacionamiento vehicular.

8. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad exterior en material vinil adhesivo traslicido,

arenado o pavonado, en puertas de ingreso y salida de las personas y vehiculos, ventanas,

. wg DIs 5, , mamparas y celosias en el primer piso de la estacién de servicio, sin obstaculizar la visién,

Rats v“"”\_ tilacion e iluminacidén de los ambientes o dreas a las que sirve. En caso de tratarse de
S 2’"7\ kg,mento de publicidad exterior de tipo rétulo adhesivo, puede colocarse en la parte disponible
S/ Gt/ def muro del primer nivel de la edificacién.
» v Lifs
.
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CAPITULO IIL.- ESPEFIFICACIONES TECNICAS DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN
BIENES DOMINIO PUBLICO O VIAS LOCALES

ARTICULO 46°.- EIECUCI()N DE TRABAJOS PARA LA UBICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR.- Otorgada la autorizacién para la ubicacién del elemento de publicidad exterior, el
administrado solicitara la autorizacién para la ejecucion de trabajos en dreas de dominio publico,
asi como, de ser el caso, la autorizacién de interferencia de vias ante las dependencias

correspondientes.

ARTICULO 47°.- SOBRE LA CONDICION DE LA AUTORIZACION.- La autorizacion del elemento de
publicidad exterior no otorga derechos de propiedad sobre el bien de dominio publico. Asimismo,
no podran ser invocadas para excluir o disminuir las responsabilidades civiles o penales en las que
hubiera incurrido el anunciante o el propietario del elemento de publicidad exterior en el gjercicio
de su actividad.
ARTICULO 48°.- ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN viAS LOCALES DEL DISTRITO.- Se
p— podran ubicar en las vias locales, los elementos de publicidad exterior; cumpliendo lo siguiente:
,;&"f,'?ﬁ'%‘;ﬁ En todos los casos para elementos de publicidad exterior de tipo panel monumental, panel
/& X °<P\nonumental unipolar y panel simple, las distancias entre estos, serd medida de manera radial y se
nsidera también para su ubicacion los elementos de publicidad exterior ubicados en bienes de

AT L)
22 \og° &°
E%é, \ Egominio privado.

#{ . Ubicacién de elementos de publicidad exterior en separadores laterales y separadores centrales,

Dn° %
\’E;_;flw‘ : $” conforme a la siguiente clasificacién por tipologia:
=== 1.1.Disposiciones técnicas generales:
a) Todos los componentes del elemento de publicidad exterior, que incluye soporte, base y area
T de exhibicion deberan estar como minimo a 1.00 m. de la pista o calzada; y cumplir con los

requerimientos por tipologia de elemento de publicidad exterior.

1.2. El elemento de publicidad exterior de tipo Panel Monumental Unipolar, debera cumplir lo
siguiente:

a) El elemento de publicidad exterior (4rea de exhibicién, el soporte y base), podrin contar con
una altura de hasta 25.00 m. desde el nivel del suelo; y ademas debe estar a una altura del suelo
como minimo de 8.00 m. b) La distancia entre ellos sera como minimo de 150.00 m. radiales,
medidos desde sus ejes, incluye elementos de publicidad exterior con estructura anclada al
suelo, tanto en bien de dominio pablico como en bien de dominio privado.

b\l:l elemento de publicidad exterior de tipo Panel Monumental, debera cumplir lo siguiente:

1) El elemento de publicidad exterior (4rea de exhibicion, el soportey base), podran contar con
"Juna altura hasta de 25.00 m. desde el nivel del suelo; y el area de exhibicidn deberd estar a una
7/ altura del suelo como minimo de 8.00 m., a fin de no obstaculizar la visibilidad de los peatones
y conductores.

b) La distancia entre ellos sera como minimo de 150.00 m. radiales, medidos desde sus vjes,
incluye elementos de publicidad exterior con estructura anclada al suelo, tanto en bien de
dominio ptiblico como en bien de dominio privado.

1.4. El elemento de publicidad exterior de tipo Panel Simple, debera cumplir lo siguiente:

a) El elemento de publicidad exterior {area de exhibicion, el soportey base). podrén contar con

una altura hasta de 8.00 m. desde el nivel del suelo; y el area de exhibicidn deberd estar a una

ST SN altura del suelo como minimo de 3.00 m.
|' = ':&: b) La distancia entre ellos sera como minimo de 75.00 m. radiales, medidos desde sus ejes,
(<5 (‘:,_1;' 3 incluye elementos de publicidad exterior con estructura anclada al suelo, tanto en bien de
s, Ve dominio publico como en bien de dominio privado.
“____~ L1.5.Elelemento de publicidad exterior de tipo Paleta Publicitaria, debera cumplir lo siguiente:

a) El area de exhibicién y los componentes estructurales de la paleta publicitaria cuya medida
no es mayor a 2.00 m. de altura por 1.20 m. de ancho con 0.35 m. de espesor.
b) La distancia entre ellos sera como minimo de 75.00 m. radiales, medidos desde sus ejes

00, incluye elementos de publicidad exterior con estructura anclada al suelo, tanto en bien de
.;3‘2:‘,‘? 7, dominio piiblico como en bien de dominio privado.
i El elemento de publicidad exterior de tipo Tétem, deberd cumplir lo siguiente:
- w*
- w [u-
‘e o &
'*d‘ OB N
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a) El elemento de publicidad exterior incluyendo el &rea de exhibicidn, el soporte y base, podra
contar con una altura hasta de 15.00 m. desde el nivel del suelo.

b) La distancia entre ellos serd como minimo de 150.00 m. radiales, medidos desde sus ¢jes,
incluye elementos de publicidad exterior con estructura anclada al suelo, tanto en bien de
dominio ptiblico como en bien de dominio privado.

ARTICULO 49°.- HORARIO DE FUNCIONAMIENTO DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD EXTERIOR
ILUMINADOS, LUMINOSOS O ESPECIALES (PANTALLA LED O DIGITAL).- Los elementos de
publicidad exterior especiales (pantalla led o digital} deben contar con un sistema automadtico de
control de encendido y apagado, para el cumplimiento del horario de funcionamiento (prendido)
del elemento de publicidad exterior en bien vias locales, establecido de lunes a domingo, incluyendo
feriados, de la siguiente manera:

a. Lunes, martes, miércoles, jueves; horario de 07:00 a 22:00 horas

b. Viernesy sabado; horarioc de 07:00 a 23:59 horas

¢. Domingo y feriados; horario de 09:00 a 22:00 horas

,”C@f Di@g‘/ ARTICULO 50°.- OBSERVACIONES SUSTANCIALES .- Acarrea que la municipalidad declare la
é:é" %( Sy mprocedencia de lo solicitado, cuando el elemento de publicidad exterior incumpla lo siguiente:
=2 100\° %™, Cuando el drea de exhibicion del elemento de publicidad exterior se ubique a una distancia
%% \Vim® menor de 100.00 m. lineales de los puentes peatonales, del inicio y de los intercambios viales, de
\¢3s, |\ ©&7 unpaso adesnivel y del inicio o final de un tinel y de la linea 1 del metro de lima.

2. Incumpla con la distancia de seguridad de las lineas eléctricas segun el Codigo Nacional de
Electricidad - CNE.
3. Incumpla lo dispuesto en el articulo 48° de la presente ordenanza.

P / 4. Incumpla las restricciones establecidas en el articulo 51° de la presente ordenanza.

‘/0.!
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ARTICULO 51°.- RESTRICCIONES.

1. El elemento de publicidad exterior deberd proyectarse perpendicular al separador.

/ 2. Los soportes y drea de exhibicién de los elementos de publicidad exterior, tendran una distancia
minima de 10.00 metros, medidos desde su eje, semaforos, sefiales y dispositivos de control de
transito, y postes con camaras de vigilancia, sin interferir con la visibilidad de éstas; quedan
exceptuadas las paletas publicitarias,

~ivirs 3. El elemento de publicidad exterior deberd guardar una distancia minima de 30.00 metros

,/g’{‘ o \ lineales de la curva del separador, de los cruces peatonales, confluencia de vias donde se
*‘3“ "\; Z=\interfiera con el trdnsito vehicular y peatonal, ademads el elemento de publicidad exterior no
é«ﬂ / : ”J *berd interferir bajo ninguna circunstancia el transito peatonal libre, asf como la visibilidad del

K ‘”’7{’ / conductor.
‘ffmw «A. El elemento de publicidad exterior tendré una distancia minima de 10.00 metros de individuos

....

arbdreos, para que no sea susceptible a podas severas o talas clandestinas.

5. El elemento de publicidad exterior de clasificacion cspecial no debe afectar la tranquilidad visual
de las edificaciones circundantes ni la visibilidad del peatén y conductor,

. Los elementos de publicidad exterior especiales (sélo pantallas led o digital) solo podran ser
ubicados en los separadores laterales o centrales que colinden exclusivamente con inmuebles de
zonificacién comercial, otros usos, industrial, ZRP y ZRE; y deberdn tener una distancia minima
de 300 metros medidos desde su ubicacion en el separador hasta la proyeccién del vértice del
limite de propiedad mas cercano, respecto de inmuebles de zonificacién H1, H2 y H3 o inmuebles
de uso de hospitales y clinicas, asi como a una distancia de 100 metros medidos desde su
ubicacién en el separador hasta la proyeccién del vértice del limite de propiedad més cercano,
respecto de inmuebles de zonificacién Residencial de Densidad Media Baja, Media y Alta o
inmuebles de uso residencial, y de zonificacién de Reserva Natural - Area Natural de Proteccién
Municipal.

7. El area de exhibicién maxima, entre sus caras, de estos elementos publicitarios sera de 150.00

3

- & hD DI
.;9?2% GST& Lo'; elementos publicitarios que contengan elementos internos o externos de iluminacién o
S itadas de movimiento, no deberén:
28 ¥871. Producir deslumbramientos, ni molestias por alta luminosidad a los conductores de

1
o e
5, NS
4 DAY .

\zﬁ?uculos y peatones; o que reflejen o irradien luz al interior de los inmuebles. Cuando las
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ubicaciones produzcan limitacién de las luces de inmuebles o molestias a sus ocupantes, es

requisito indispensable acreditar con documento fehaciente, la aceptacién por los afectados de

dichas limitaciones o molestias.

8.2. Inducir a confusién con sefiales luminosas de trdnsito. Y en general, no podran ser

semejantes a sefiales, simbolos o dispositivos oficiales de control del transito, de conformidad

con el Reglamento Nacional de Trénsito.

8.3. Impedir la perfecta visibilidad.

8.4. Emitir sonidos como parte del sistema de publicidad.

8.5. Contener elementos de proyeccidn, asi como iluminacién intermitente.

8.6. Cuando el elemento de publicidad exterior esté dotado de elementos externos de

iluminacidn su saliente maxima sobre su drea de exhibicién no podré exceder de 2.00 metros.
9, El elemento de publicidad exterior no deberd contener componente alguno a una distancia menor

a la sefialada en el Cédigo Nacional Eléctrico o norma correspondiente, de las redes de energiay

P telecomunicaciones.
: I_-‘ 1 DI’S - " , .
(R T‘*’f?.x CAPITULO IV.- ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA LA UBICACION DE ELEMENTOS DE

A
AL Q9N . A

f‘éj 0‘%%\PUBLICIDAD EXTERIOR EN UNIDADES MOVILES

’ m
%é vy £ ARTICULO 52°- Unidades méviles de uso particular, de servicios de transporte publico,
L C‘-ﬁun:wrsitario, escolar, de personal, de transporte turistico, de mercancias, de carroceria tipo: pick
NG \ o

G\). il 13 , 7
vy ¥ up, cargo bus, chasis cabinado, remolcador, remolcador gria, baranda, volquete y furgdn; casas
LN pe N

rodantes y unidades con carroceria de otros usos especiales; comprendidos en las categorias M1
M2, M3, N1, N2, N3, 01,02, 03, 04.

Se encuentran sujetas a las siguientes caracteristicas:
1. Los elementos de publicidad exterior tipo afiche sencillo deberdn ser de material flexible

SET adhesivo (no techos), sujetdndose a las prohibiciones establecidas en la presente ordenanza.
'\2 La publicidad se podra proyectar hasta en un mdximo del 20% del area total del vehiculo, sin
* obstaculizar el 4rea de las ventanas y ventanillas, y segin corresponda, cumpliendo con el
margen de 20 centfmetros del color registral del vehiculo alrededor de la placa de rodaje,
sefializacién de peso y medidas vehiculares de la unidad mévil, en cumplimiento de lo estipulado

en la Resolucién Directoral N2 5634-2006-MTC-15.
SN CAPITULO V.- APROVECHAMIENTO DEL BIEN DE DOMINIO PUBLICO

RTiCULO 53°- HECHO IMPONIBLE.- El hecho imponible aplicado en el aprovechamiento del bien
48/ dominio publico en relacién a su uso, ocupacién, ubicacién y duracion por el tiempo que
,. J/-rmanezca el/los elemento/s de publicidad exterior, conforme su clasificacién y caracteristicas, se
A realiza segin el siguiente detalle:

M [ Clasificacién de elementos l % UIT
N° de publicidad exterior ¢
et S l[ ,._.P l :..".._.. .{_... - +_ ............... —
1 anel simple 309
2 Paleta 253
b T’ + -
3 otem 3.17
T " Infable publicitari 1
4 nflable publicitario 253
— - e B TS — -
5 Volumétrico 253
''''' T M"K—J’Eo—r_iz“ac'i?)n—T'onmEon;Enio R b
Provisional para instalacién
6 4.18
de paneles monumentales,

; simples, luminosos e
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iluminados en techo y azotea
iasta por un afio

Autorizacion Tipo Convenio
Provisional para instalacidn
de paneles
monumentales/unipolar,
simples luminosos e
| iluminado y especial en la via

publica hasta por un afio

|
. I - S
|

7 { 5.07

SR— £ £

Asimismo, los montos calculados conforme al cuadro citado no se expresan en céntimos, siendo
redondeado, si el caso lo amerita. De igual manera, para el drea de exhibicién del elemento de
publicidad exterior (m2) se calcula por cada lado del 4rea precitada,

ki ciiculo del aprovechamiento del bien de dominio publico se sujeta a la aplicacion de la siguiente
irmula:

“woeV™ TasaEPE: Es monto en soles que deberd abonar la persona natural o juridica propietaria del
' elemento de publicidad exterior autorizado por la municipalidad.
PorcentajeEPE: Es la tasa por aprovechamiento de un bien puiblico mediante elementos de
publicidad exterior segiin su tipo.
UIT: El valor vigente en soles de la Unidad Impositiva Tributaria - UIT, publicada por el Estado
Peruano correspondiente al afio de aplicacién de la férmula.
mZ2EPE: El total del 4rea util para publicidad que disponga el elemento de publicidad exterior.

ARTICULO 54°.- APROVECHAMIENTO Y PAGO.- El aprovechamiento del uso de un bien de dominio
publico que contenga un elemento de publicidad exterior, se requiere la ejecucién del pago de la
tasa (hecho imponible) para la autorizacién correspondiente,

~5\TI‘TULO V1.- CONVENIOS DE COOPERACION

-‘.-f:"{\RTi(ZIII_.{l 55%-La municipalidad podrd celebrar convenios de cooperacidon con empresas
&Y ) <¥pdicadas a la publicidad exterior para el mejoramiento del ornato y/o infraestructura del distrito.
Nk / "«J’j.chas empresas podran presentar proyectos cuyos costos de elaboracién y ejecucion serd a cuenta
1 1 o /£ cargo del solicitante y todas las obras que se ejecuten a mérito de ello pasaran a ser de propiedad
" tiee” de la municipalidad al término del convenio. Sin lugar a compensacién algin.

s

AT My
Wb

»

ARTICULO 562.- L.os proyectos presentados deberan contener los requisitos establecidos segun
TUPA, las especificaciones técnicas, asi como los plazos de ejecucion debiéndose cefiir a las
disposiciones contenidas en esta ordenanza.

ARTICULO 57¢2.- La municipalidad establecer4 en cada caso el tipo, la ubicacién y la cantidad de
elementos de publicidad exterior que las empresas podrén instalar a través de convenios.

ARTICULO_58%2.- Los convenios no podran generar derechos de exclusividad ni monopolio y
tendran una vigencia maxima de 3 afios.

ARTICULO 599.- La autorizacién municipal para este tipo de convenios serd de tipo provisional por
un periodo no mayor a 12 meses renovable por convenio hasta su cumplimiento.

ARTICULO 609°- Las caracteristicas, tipo del elemento publicitario deberan ajustarse a las
disposiciones técnicas y las modificaciones y/o cambio de leyenda de los anuncios que se
encontrasen bajo la modalidad de autorizacién provisional por un afo no implicardn nueva
. ;\éb'is'fﬁaujorizacién en el mismo afio de otorgada la autorizacién provisional, debiendo los solicitantes
ERERNAL)" plir con la comunicacién respectiva a la municipalidad. Caso contrario se aplicaré la sancién

1 espondiente segun el cuadro de sanciones.
5 S A
H &

-----



] SANJUAN DE S

o) HRarLoRes I

TiTULO VIl.- DISPOSICIONES ADMINISTRATIVAS SOBRE ViAS LOCALES, BIENES DE DOMINIO
PRIVADO Y UNIDADES MOVILES

CAPITULO I.- OBLIGACIONES GENERALES Y PROHIBICIONES

ARTICULO 61°- OBLIGACIONES.- Son obligaciones del solicitante, una vez otorgada la autorizacidn,
realizar las siguientes acciones:
1. Cumplir con las disposiciones técnicas contenidas en la autorizacién, siendo esta obligacion
intransferible.
2. Realizar el mantenimiento {limpieza, funcionamiento y seguridad) del elemento de publicidad
exterior (EPE), independientemente de su clasificacién y caracteristicas que se deriven de ella,
con el fin de garantizar la seguridad de terceros. Para ello, se debera cursar comunicacién a la
Subgerencia de Comercializacidén y Promocion Empresarial, con una anticipacién de cinco (5)
dfas hébiles previos a su ejecucién. En caso se ejecuten trabajos en la via publica, se debera
solicitar la autorizacién correspondiente, ante el drgano competente.
_ 3. Mantener en el mismo lugar o ubicacién, el elemento de publicidad exterior autorizado
-"FDT?‘_, 73, 4 Colocar en un lugar visible la autorizacién del elemento de publicidad exterior (4rea de
1o\ exhibicion o en el soporte o estructura que la sostenga). indicando el nimero de la resolucién.

i_.é"‘ % . Brindar las facilidades del caso a la autoridad municipal para fiscalizar el elemento publicitario
= ) .

\:&3% f RTICULO 62°- OBLIGACION DEL PROFESIONAL RESPONSABLE .- Los profesionales

\&% ¢o/ esponsables, como son: el ingeniero civil e ingeniero electricista o electromecénico - electricista,
Ny &> deben cumplir con lo establecido en los articulos 36° y 37° de la presente ordenanza, a fin de

\  garantizar las condiciones de seguridad y de ubicacién conforme al disefio contenido en los planes
v documentos técnicos suscritos por los referidos profesionales.

ARTICULO 63°.- PROHIBICIONES .- Se establecen las siguientes prohibiciones en relacion a los
A\ elementos de publicidad exterior en vias locales, bienes de dominio privado y unidades moviles,
Ec\nnforme al siguiente detalle:

"A.En general:
</ a) Por ubicar elementos de publicidad exterior en forma distinta a lo autorizado.
' b) Por no mantener el elemento de publicidad exterior en buen estado de conservacion,
funcionamiento y seguridad.
. En bienes de dominio privado:
a) Ubicar elementos de publicidad exterior en muros que se encuentran en un estado deteriorado

o enriesgo de colapso.
b) Ubicar elementos de publicidad exterior a la altura mayor establecida en el articulo 39°.

¢) Ubicar elementos de publicidad exterior que ocupen los aires de la via publica, a excepcion de
los elementos de publicidad exterior establecidos en los articulos 39° y 41° de la presente
ordenanza.
d) Ubicar elementos de publicidad exterior en retiros de edificaciones que se encuentren en
r zonificacion no autorizada.
e) Ubicar elementos de publicidad exterior de tipo panel monumental en estaciones de servicios.
f) Obstaculizar la visién de otro elemento de publicidad exterior autorizado.
3. En las vias locales del distrito:
a) Ubicar elementos de publicidad exterior (panel simple, panel monumental, panel
monumental unipolar, paleta publicitaria, tétem) que ocupen total o parcialmente la superficie o
aires de las pistas, bermas, jardines, estacionamientos, veredas, ciclovias y aires de propiedad
privada.
b) Ubicar elementos de publicidad exterior en los puentes peatonales, en los intercambios viales,
de un paso a desnivel y del inicio o final de un tinel y de la linea 1 metro de lima, cuya distancia
sea menor a los 100.00 m. lineales.
. -+ . €} Ubicar elementos de publicidad exterior en islas de refugio, de canalizacion y divisoras del

.o p0 DISTSE .
.-\}02‘\5 GE&'@J’ISItO.

.b.%" @faj‘}bicar elementos de publicidad exterior en los arboles, en los elementos de sefializacion, en
ZE 1(?5gpstes de alumbrado publico o portadores de cables, en los postes y cables de transeiision de
%%/ Jend¥pia eléctrica, en las antenas de telecomunicaciones y en los postes con cdmaras de vigilancia.
. ° e
SA(i - B
o/ ! e *
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e) Por ubicar elementos de publicidad exterior a una distancia menor de 30.00 m. lineales de los
cruces peatonales, confluencia de vias donde se interfiera con el trénsito vehicular y peatonal.
f) Por ubicar elementos de publicidad exterior a una distancia menor de 30.00 m. lineales de !a
curva del separador.

8) Ubicar elementos de publicidad exterior que interfieran u obstaculicen con la visibilidad de
los conductores de vehiculos y el trénsito peatonal.

h) Ubicar elementos de publicidad exterior que obstaculicen la visibilidad de las sefializaciones
de trdnsito, nomenclatura de vias o informativa; aun cuando sean removibles,

i) Ubicar elementos de publicidad exterior pintados, pegados o adheridos en las veredas,
sardineles, pistas bermas, mobiliario urbano y otros componentes de li1 via piblica.

j)} Ubicar elementos de publicidad exterior reflectivo, de colores o composiciones que induzcan
a la confusién y/u obstaculizacién en el trafico vehicular.

k) Por ubicar los soportes y area de exhibicién de los elementos de publicidad exterior a una
distancia menor de 10.00 m. medidos desde su eje, de seméforos, sefiales y dispositivos de
control de trdnsito y postes con cdmaras de vigilancia.

1) Por ubicar los soportes y drea de exhibicién de los elementos de publicidad exterior a una
é\ distancia menor de 10.00 m. medidos desde su eje, de individuos arboéreos.
g m} Por ubicar elementos de publicidad exterior tipo especial (s6lo pantallas led o digital) en los
k! separadores laterales o centrales que colinden exclusivamente con inmuebles de zonificacién

comercial, otros usos, industrial, ZRP y ZRE; a una distancia menor a los 300 metros medidos
W pE VY desde su ubicacién en el separador hasta la proyeccidn del vértice del l{fmite de propiedad mas
cercano, respecto de inmuebles de zonificacién H1, H2 y H3 o inmuebles de uso de hospitales y

clinicas, asi como a una distancia de menor a los 100 metros medidos desde su ubicacién en el

e “/ separador hasta la proyeccién del vértice del limite de propiedad mds cercano, respecto de

/ S inmuebles de zonificacién Residencial de Densidad Media Baja, Media y Alta o inmuebles de uso
DA / residencial, y de zonificacién de Reserva Natural - Arva Natural de Proteccién Municipal.
3 / / n) Por ubicar elementos de publicidad exterior que presenten un drea de exhibicion mayor a
N A e 150.00 m2, entre sus caras.
i Fot L 0) Por ubicar elementos de publicidad exterior que produzcan deslumbramientos y molestias

por alta luminosidad a los conductores de vehiculos y peatones; o que reflejen o irradien luz al
T interior de los inmuebles. Y que, produzcan limitacién de las luces de inmuebles o molestias a
A W{,; >, SUS ocupantes.
p) Por ubicar elementos de publicidad exterior que induzcan a confusién con sefales luminosas
o trdnsito.
q) Por ubicar elementos de publicidad exterior que impidan la visibilidad.
’ 1) Por ubicar elementos de publicidad exterior que emitan sonidos como parte del sistema de
publicidad.
5) Contener elementos de proyeccion, asi como iluminacién intermitente.
t) Por ubicar elementos de publicidad exterior que estén dotados de elementos externos de
iluminacién su saliente méaxima sobre su 4rea de exhibicién exceda de 2.00 metros.
u) Por no cumplir con el horario de funcionamiento (prendido) establecido de lunes a domingo,
4 incluyendo feriados, para los elementos de publicidad exterior especiales (pantalla led o digital};
de acuerdo al articulo 49° de la presente ordenanza.
En unidades maviles:
a) Ubicar elementos de publicidad exterior de material rigido, metélico y de madera en los lados
S W de la unidad mévil,
& By b) Ubicar elementos de publicidad exterior, que reposen o se adhieran en el cap6, maletera o
o Y parte posterior del vehiculo.

¢) Ubicar elementos de publicidad exterior, en los parabrisas y ventanillas.

d) Ubicar elementos de publicidad exterior, dentro del margen de 20 centimetros alrededor de
S la placa de rodaje, sefializacién de peso y medidas vehiculares.
i .‘g}i;g# Ok :‘i‘f‘] Ubicar elementos de publicidad exterior que obstaculicen la visualizacién de las laminas retro
A % “20flectoras de seguridad u otros accesorios similares.
oY @ 7f} Ubicar elementos de publicidad exterior que sobresalgan del frente, parte posterior y laterales
2 o #¢lacarroceria, alterando las caracteristicas fisicas de la unidad mévil
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CAPITULO I1.- DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES

ARTICULO 64°- SANCIONES APLICABLES A CADA INFRACCION.- Las sanciones aplicables por
infracciones se encuentran recogidas en el Cuadro de Infraccién y Sanciones Administrativas
aprobado por la Ordenanza que Aprueba el Régimen de Aplicacion de Sanciones Administrativas
(RAS) y El Cuadro Unico de Infracciones y Sanciones (CUIS) de la Municipalidad Distrital de San
Juan de Miraflores.

INFRACCIONES,

La fiscalizacién del cumplimiento de las disposiciones de esta ordenanza se realiza a través de:

1. Los ciudadanos, en forma individual o colectiva o a través de organizaciones representativas, que
podran formular denuncias por infracciones a esta ordenanza ante la Subgerencia de Fiscalizacion
Administrativa de la municipalidad.

2. La Subgerencia de Fiscalizacién Administrativa se encargara del cumpimmiento de las
disposiciones municipales, de oficio o por denuncia de parte, fiscalizard el cumplimiento de esta
ordenanza y de lo dispuesto en la autorizacién correspondiente, imponiendo las sanciones que

~5D DISF correspondan.
&V/Qgggﬂ-’-‘iiétf/}% 3. Sanciones solidarias, la imposicién de sancién pecuniaria por las infracciones en las que incurren
?&Q\ o %x?“ as personas naturales 0 junjdicas por,incumplimi_ento de lo dispuesto en esta ordenanza, se
3 ° g : plicardn de manera solidaria al propietario del inmueble donde estd instalado el elemento
‘B é’%gpublicitario y la persona natural o juridica que anuncia el mensaje publicitario.
~%5’f 7/ 4. Retiro de los elementos de publicidad exterior an tirreglamentario. Los elementos de publicidad

\:'.’;‘:ggggt € exterior antirreglamentarios o cuya autorizacidn haya caducado serdn retirados por las
municipalidades y podrén ser recuperados por los propietarios, previo pago de la sancion
. correspondiente y los gastos ocasionados por el retiro y almacenamiento de dichos elementos.
, i 5. Remate de los elementos de publicidad exterior en almacenamiento, vencido el término de treinta
/, / "+ (30) dias calendario del retiro y depésito de elementos de publicidad exterior, sin que éstos hayan
l /\ + sido reclamados por sus propietarios, la municipalidad podrd rematar dichos bienes. La
\x: -/ municipalidad no se responsabiliza de los dafios ocasionados por el retiro del anuncio.

ARTICULO 652.- AFICHE DE NO AUTORIZADO.- Luego de agotado el proceso6 correspondiente y
dispuesto el retiro del anuncio o aviso publicitario, previo a su ejecucién, la municipalidad podra
adosar o pegar sobre el mismo el texto "PUBLICIDAD NO AUTORIZADA”".

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS FINALES

PRIMERA.- LA OCUPACION del espacio publico para la instalacién de elementos de
publicidad exterior podra ser autorizada por la municipalidad mediante la suscripcion de un
“™fconvenio en el que se fijard un derecho de compensacién por el aprovechamiento del espacio
7/ publico, de conformidad con la tabla del Articulo 532 de la presente ordenanza, pudiéndose fijar
ademds otras condiciones de caracter econémico en beneficio de la comuna. La suscripcion del
convenio, de acuerdo al TITULO VI CONVENIOS DE COOPERACION, no enerva el cumplimiento de

20
ek

’ las disposiciones técnicas para la instalacin de elementos de publicidad exterior sefialadas en la
presente ordenanza.

1

{ SEGUNDA.- TODO CONVENIO deberd contemplar una clausula de resolucion

automadtica por necesidad publica, en los casos que por modificacion de via o construccidn de
infraestructura sea necesario la desocupacién del espacio u otros que sean determinados por la
=\ municipalidad, esta resolucién no derivard compensacion alguna respecto del administrado.

Estas también se otorgaran mediante tramite administrativo regular, teniendo una
/ vigencia de un afio después de su suscripcién, pudiendo ser renovadas de acuerdo a lo sefialado por

el articulo 342 de la presente norma.

AT TERCERA.- FACULTAR a la sefiora alcaldesa para que, mediante decreto de alcaldia,
.op0 OIS TR uebe las normas técnicas y dicte las disposiciones necesarias para la correcta aplicacion de la

A te ordenanza, asf como la celebracién de Convenios Integrales de Mejoramiento del Ornato u
*L“ ofrpg,beneficios que se obtengan para el progreso y desarrollo del distrito con el fin de que se
y; aerrﬂifa la instalacién de anuncios y elementos de publicidad exterior en las dreas de dominio
‘.r ;\* _c’o, siempre y cuando no signifique egreso al erario local.
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CUARTA.- VIGENCIA.- La presente ordenanza entraré en vigencia al dia siguiente de
su publicacion en el diario oficial “E/ Perugno”

QUINTA.- ENCARGAR a la Subgerencia de Comercializacién y Promocién
Empresarial el cumplimiento de la presente ordenanza; y a la Oficina de Tecnologia de la
Informacién su publicacién en el portal web de la entidad: www.munisim.goh.pe,

SEXTA.- APROBAR los formatos de declaracién jurada de las caracteristicas de la
umidad mévil (Anexo 1) y la declaracién jurada de no afectacién de 4reas verdes y arbolado (Anexo
) estipulado en la presente ordenanza.

SETIMA.- LOS DERECHOS consignados en el articulo 64° se efectuaran cada afio en
el caso de autorizaciones provisionales, y se renovardn via control y verificacién solo los anuncios
que cumplan con las medidas reglamentarias segun las normas técnicas.

5 DIy OCTAVA.- En todo lo no previsto se aplicara supletoriamente lo dispuesto en o]
LRRO, §"}‘ Reglamento Nacional de Edificaciones y la Ley N°27444 - del Procedimiento Administrativo

el 0‘%&3 General.
a g A
£ # _ ‘%? DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS TRANSITORIAS
E - 0 PRIMERA.- LOS DERECHOS y procedimientos establecidos en esta ordenanza se
Juype Wt incorporardn al Texto Unico de Procedimientos Administrativos (TUPA) de la Municipalidad

\ Distrital de San Juan de Miraflores.

SEGUNDA.- LOS PROCEDIMIENTOS administrativos de autorizacién para la
ubicacion de Elementos de Publicidad Exterior (EPE) iniciados antes de la entrada en vigencia de la
presente ordenanza, deberan adecuarse a las disposiciones de la normatividad vigente

TERCERA.- EL PLAZO para regularizar la autorizacién de la ubjcacion del Elemento
de Publicidad Exterior (EPE). conforme a lo establecido en el articulo 26° de la presente ordenanza,
es de noventa (90) dfas calendario, contados a partir del dia siguiente de la publicacién de la
presente ordenanza, en el diario oficial “E! Peruano”

DISPOSICION COMPLEMENTARIA DEROGATORIA UNICA. - DEROGACION
DEROGAR la Ordenanza N °543-MDS|M aprobada el 27/02/2025,y su modificatoria,

que regula las disposiciones técnicas y procedimientos administrativos de autorizacion para la
S ubicacion de elementos de publicidad exterior en el distrito de San Juan de Miraflores; a partir de
_'\‘.{;-_,..J‘. - | la entrada en vigencia de la presente ordenanza, asi como todas aquellas disposiciones que se
i /' opongany/o limiten su ejecucién.

REGISTRESE, COMUNIQUESE, PUBLIQUESE y CUMPLASE,

MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE
SAN JUAN DE MIRAFLORES
‘ > MUNICIPALDAD DISTRITALDE
- e @ SAN JUAN DEMIRAFLORES
SRABEBECEINCORINNRRABAPOSNTG AALAL DT T T, ! aune ..."'“;:‘.';-'.{Véf"%"..‘."“‘
JORGE HONORES HUARCAYA DELIA MECEY-CASTRO PTCHTHUA

SECRETARIO GENERAL ~—— ALCALDESA




