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V I S T O S :

El Informe Técnico N° 001-2017/IMAGEN/SG/ACFFAA del Consultor en 
Prensa e Imagen Institucional, el Oficio N° 018-2017/OPP/ACFFAA de la Oficina 
de Planeamiento y Presupuesto y el Informe Legal N° 110-2017/OAJ/ACFFAA de 
la Oficina de Asesoría Jurídica de la Agencia de Compras de las Fuerzas 
Armadas;

C O N S I D E R A N D O :

Que el numeral 1.2.1 del artículo 1 del Texto Único Ordenado de la Ley N° 
27444 -  Ley del Procedim iento Administrativo General, aprobado mediante 
Decreto Supremo N° 006-2017-JUS, señala que no son actos administrativos, 
“Los a c t o s  d e  a d m in is t r a c ió n  in te r n a  d e  la s  e n t id a d e s  d e s t in a d o s  a  o r g a n iz a r  o  

h a c e r  f u n c io n a r  s u s  p r o p ia s  a c t iv id a d e s  o  s e r v ic io s .  E s t o s  a c to s  s o n  r e g u la d o s  p o r  

c a d a  e n t id a d  ( . . . )

Que, el numeral 7.1 del artículo 7 de la precitada norma, indica que “L o s  

a c to s  d e  a d m in is t r a c ió n  in t e r n a  s e  o r ie n ta n  a  la  e f ic a c ia  y  e f ic ie n c ia  d e  lo s  

s e r v ic io s  y  a  lo s  f in e s  p e r m a n e n t e s  d e  la s  e n t id a d e s

Que, los literales c) y d) del artículo 9 del Reglamento de Organización y 
Funciones de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas, aprobado 
mediante Decreto Supremo N° 004-2014-DE, establecen como funciones de la 
Secretaría General, las de: “E x p e d i r  r e s o lu c io n e s  d e  S e c r e t a r ía  G e n e r a l ,  e n  

m a t e r ia  d e  s u  c o m p e t e n c ia ,  (...) ” y “C o o r d in a r  la s  a c c io n e s  v in c u la d a s  a  la  im a g e n  

in s t i t u c io n a l”;

Que, mediante Resolución Jefatural N° 122-2015-ACFFAA, se aprobó el 
Emblema Institucional y los distintivos de la Agencia de Compras de las Fuerzas 
Armadas, para el personal civil y militar;
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Que, eí Objetivo Estratégico N° 3 del P ian Estratégico institucional -  PEÍ 
2D17-2C/Í9 .de ia Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas-, aprobado 
mediante Resolución Jefaturai hP 255-2.Q1,ó-ACFFAA, contempla entre otras, la. 
acción estratégica 3.1.1 relacionada ai "Diseño s implemeniación de un plan de 
imagen institucionalí

Que... el Plan Operativo institucional .de- la Agencia de Compras de las 
Fuerzas Armadas para el Año Fiscal -2017, aprobado mediante Resolución 
Jefaturai Na 07-2017-AC FFAA contempla entre ías acciones estratégicas / 
actividad ,a cargo de ía Secretaría G enera l ia de “Aprobación, ejecución e 
¡mpiementacion del Plan de Imagen institucional''y- la de “Aprobación, ejecución,. 
implernentaGfón y seguimiento de cumplimiento del Manual de identidad 
Corporativa dé la ACFFáAó

Que, si numeral 5.1 del párrafo V de la- Directiva- “Linesmíenlos, para 
Comunicación e imagen Institucional dé ¡a Agencia de Compras dé ias Fuerzas 
Arm adas'l aprobada mediante Resolución de Secretaria Genera! ND 012-2014- 
AQFFAA/SG, señaía que. “La Secretaria General es ia encargada de diseñan 
proponer la estrategia y política comunicacj.onal y de relaciones publicas de la 
ÁCFFAA, en coordinación don eí Despacho Jefetüráñ

Que, mediante Informe.- Técnico NP: 001-2017/1MAGEN-/-SGfACFFAA, ei. 
Consultor-en Prensa e Imagen Institucional señala, entre otros, que en el Manual 
de Identidad Visual de ia Agencia de Compras de ias Fuerzas. Armadas se definen 
las normas que. -se deberían seguir para im prim ir jg marca, y el logotipo en ios. 
diferentes soportes internos y externos, con especial hincapié en .'aquellos que se 
mostrarán al público iargeí, asim ismo menciona que- en -ei indicado. Manual se 
explica ia forma, oportunidad y lugar de utilización de ios' elementos gráficos, 
mostrándose las normas prohibitivas de -sus aplicaciones incluyéndose ios 
colores, las tipografías corporativas y los soportes' de uso; por lo que concluye y 
recomienda que mediante resolución correspondiente- se apruebe si citado 
..documento administrativo;

Que, con ei informe NP GS2-2017/OPP/UR/ACFFAA ei Jefe (ej. de ia Unidad 
de Racionalización señala de la Oficina de Planeamiento y  Presupuesto que ó ...}  
respecto s i a propuesta del Proyecto “Manual de Identidad Visual de la Agencia
da Compras de. les Fuerzas Armadas” ya que se encuentra alineada a las 
funciones asignadas a is Secretaria General en e! Decrete- Supremo N° 004-2014- 
DE, que aprueba el Reglamento de Organización y Funciones- de la. Agencia de 
Compras de ¡as Fuerzas ArmadasL por lo recomienda continuar con ef trámite de 
aprobación correspondiente:/

Que, mediante el Informe N" Ü&3-20T7/OPP/UPP/ACFFAA ia Coordinadora- 
de Planeamiento Estratégico institución ai de ía Oficina dé Planeamiento y 
Presupuesto concluye- emite el presente informe -técnico con opinión
favorable respecto a- la propuesta de Manual be Identidad Visual de ia Agencia-de- 
Compras de ias Fuerzas Armadas, ya que se encuentra alineado ai Objetive

Ó
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Estratégico Institucional “Comunicar de manera efectiva los resultados de la 
organización para mostrar el trabajo eficaz y transparente que realiza y a la 
actividad ‘‘Aprobación, ejecución, implementación y seguimiento de cumplimiento 
del Manual de Identidad Corporativa de la ACFFAA”, del Plan Operativo 
Institucional 2017 de la ACFFAA”: por lo que recomienda continuar con el proceso 
de aprobación del citado proyecto de Manual;

Que, mediante Informe Legal N° 110-2017/OAJ/ACFFAA, la Oficina de 
Asesoría Jurídica, teniendo en cuenta lo propuesto por el Consultor en Prensa e 
Imagen Institucional y lo señalado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto, 
emite opinión favorable respecto a la aprobación del “Manual de Identidad Visual” 
de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas;

Que, estando a lo propuesto por el Consultor en Prensa e Imagen 
Institucional, con el visado de la Oficina de Planeamiento y Presupuesto y de la 
Oficina de Asesoría Jurídica de la Agencia de Compras de las Fuerzas Amadas;

De conformidad con lo establecido en el Decreto Supremo N° 004-2014- 
DE, el Decreto Supremo N° 006-2017-JUS, la Resolución Jefatural N° 122-2015- 
ACFFAA, la Resolución Jefatural N° 255-2016-ACFFAA, la Resolución Jefatural 
N° 07-2017-ACFFAA y la Resolución de Secretaría General N° 012-2014- 
ACFFAA/SG.

SE RESUELVE:

Artículo 1.- Aprobar el “Manual de Identidad Visual” de la Agencia de 
Compras de las Fuerzas Armadas, el mismo que como Anexo forma parte 
integrante de la presente Resolución.

Artículo 2.- Disponer a la Oficina General de Administración de la Agencia 
de Compras de las Fuerzas Armadas la difusión del “Manual de Identidad Visual”, 
debiendo informar a esta Secretaría General sobre las acciones realizadas.

Artículo 3.- Disponer la publicación de la presente Resolución y su Anexo 
en el Portal Institucional de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas
(wwvv.acffaa.qob.pe).

Regístrese, comuniqúese y archívese.

Amador Ernesto Meza Marotta 
Secretario General 

Agencia de Compras de-tas Fuerzas Armadas
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INTRODUCCION

El Manual de Identidad Corporativa de la Agencia de Compras de las 
Enejas Armadas reúne las herramientas básicas para el correcto uso 
y aplicación gráfica de la marca. Ha sido creado pensando en las 
necesidades de todas acuellas personas responsables de interpretar, 
articular, comunicar y aplicar la marca en sus diferentes ámbitos.

El correcto y consistente uso de lo indicado en el presente manual 
contribuirá a que consigamos los objetivos de identificación y refuerzo 
de la imagen de la ACFFAA

Los elementos aquí planteados no deben ser adulterados, modificados o 
interpretados de forma diferente a le que aquí se contempla Si existiese 
alguna duda o situación que no estuviese contemplada en este manual, 
se debe contactar con el responsable de la Oficina de Comunicaciones 
e Imagen Institucional.

anual de Identidad Visual
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ANTECEDENTES

La Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas dentro de las acciones 
de promoción y difusión, estableció como principal objetivo, crear y 
definir la identidad corporativa de la misma, visto que aún no se tenía 
formada la imagen y esta proyectaba ser desarticulada y no mantenía 
una unidad propia.

Habiendo sido la Agencia recientemente conformada se vio la oportunidad 
de consolidar su imagen ante el sector y el público en general, para eso 
era necesario articular el trabajo de comunicación institucional en un 
solo organismo que propusiera un trabajo en conjunto, estratégico y 
efectivo.
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CONSIDERACIONES

A. O BJETIV O :
Establecer un Manual de Marca Sectorial para crear y definir la identidad 
corporativa de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas, 
proyectar coherencia y uniformidad con la nueva imagen y así lograr un 
poslclonamiento definitivo. Crear un sentido de pertenencia, por parte de 
todos los colaboradores de la Agencia a través del establecimiento de un 
logotipo único y su respectivo sistema de identificación.

B. A LCA N CE M
Comprende un ámbito de alcance a nivel sectorial para la comunicación 
interna y externa institucional.

C. APROBACIÓN
La Oficina de Comunicación e Imagen Institucional en coordinación con 
la Alta Dirección y Secretaría General: certifica el nombrado "Manual de 
Identidad Corporativa de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas".

/
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BASE LEGAL

• Decreto Legislativo N° 1128, se croa la Agencia de Compras de las 
Fuerzas Armadas.

• Decreto Supremo N°004-2014-DE, aprueban Reglamento de 
Organización y Funciones -  ROF de la Agencia de Compras de las 
Fuerzas Armadas.

I
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El emblema de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas simboliza 
integridad, amor hacia nuestra patria, firmeza, bravura y nobleza; 
cualidades que poseen los integrantes de las fuerzas armadas y que 
hemos adoptado en la ACFFAA, estas han sido materializadas en cada 
uno de los símbolos con los que cuenta el emblema y que representan 
a las siguientes instituciones: el Comando Conjunto de las Fuerzas 
Armadas, el Ejército del Perú, la Marina de Guerra del Perú, la Fuera 
Aérea del Perú, la Escuela Nacional de Marina Mercante, la Comisión 
Nacional de Investigación y Desarrollo Aeroespacial y ia Dirección 
General Previsional del Ministerio de Defensa,
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HERÁLDICA

)

Manual de Identidad Visual

o
 o



1. Forma del Escudo: Francés antiguo
2. Borde dorado (oro): Color que representa la superación del hombre, la 

magnificencia e integridad de las Fuerzas Armadas del Perú.
3. Borde guinda: Representa el amor y entrega de las tres fuerzas armadas 

por nuestra patria, compendiado en el Comando Conjunto de las Fuerzas 
Amadas.

4. Letras doradas: En la parte inferior del borde guinda se encuentra el 
nombre de nuestra Institución y en la parte superior la abreviatura del 
mismo en letras doradas, color que representa la integridad la Agencia 
de Compras de las Fuerzas Armadas.

5. Espada: En el escudo (¡gura una espada larga, recta y cortante de dos 
filos esta representa al Ejército del Perú, simboliza la vigilancia, integridad 
y firmeza.

6. Anclas cruzadas: El escudo cuenta con un ancla de la Marina de Guerra 
del Perú, la segunda representa a la Escuela Nacional de Marina Mercante, 
juntas simbolizan el espíritu naval y la cohesión de los integrantes de la 
institución.

7. Alas: Representan a la Fuerza Aórca del Perú, simboliza el poder, la 
bravura, la nobleza de los integrantes de la Institución.

8. Escudo Nacional: Símbolo de la Patria, se encuentra superpuesto a los 
símbolos de las Fuerzas Armadas lo que le da majestuosidad: denota 
y orienta el cumplimiento de la misión constitucional de las Fuerzas 
Armadas.

9. Estrellas: Las estrellas doradas representan a la Comisión Nacional de 
Investigación y Desarrollo Aeroespacial, simbolizan la esperanza y el 
futuro de nuestra Nación.
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Á R E A  D E S E G U R ID A D  - L O G O

VERTICAL $

A G E N C I A  D E  C O M P R A S  D E  L A S  F U E R Z A S  A R M A D A S
(vm|n«mlg |m i< W S « yv liM  y O H fiiu  hKkxwl

HORIZONTAL

AGENCIA DE COMPRAS 
DE LAS FUERZAS ARMADAS
Comprando para la Seguridad y Defensa Nacional
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COLOR

■ C: 15 
M 100

Y:90
K:44 ■ C: 100 

M 100
Y:60
K:60

C: 15 
M 30

Y:100
K:0 1 C: 0 

M: 0
Y:0
K:80

| DORADO

)
)
)
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APLICACION EN POSITIVO Y NEGATIVO

Si el escudo será utilizado en material grálico a dos colores (duotono), serigrafía (polos, 
lapiceros trofeos, etc), y/o algún procedimiento que no permiran el ideal use de dicho 
emblema, debido a su cantidad de colores, se utilizará una versión simplilicado.

NEGATIVO POSITIVO

i
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FUENTES

Fuente del Escudo: Myriad Pro (Semibold) Fuente del Isotlpo Arial (Semibold)

AGENCIA DE COMPRAS 
DE LAS FUERZAS ARMADAS
Comprando para la Seguridad y Defensa Nacional

M y r i a d  P r o  ( S e m ib o ld )

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

A r i a l  ( S e m ib o ld )

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789



TAMAÑO MÍNIMO

Se entiende como el menor tamaño al que puede ser reproducido el logotipo conservando su 
adecuada visibilidad.

Por tanto, para asegurar una lectura clara y correcta de la marca, se ha establecido un tamaño 
mínimo de reducción En ningún caso se reproducirá la marca en una medida inferior a la Indicada. 
Este tamaño mínimo será diferente según el soporte sea on-line o impreso.

IMPRESO ONLINE

2.5 cm 110 px
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USOS CORRECTOS

La máxima visibilidad legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas las aplicaciones. 
Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos ro  corporativos o fotografías, debe ap icarse sobre 
un recuadro blanco con bordes rectos.

Fondo de color corporativo Fondo de coloi no corporativo

Fondo fotográfico claro Fondo fotográfico oscuro

i
)
)
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USOS INCORRECTOS

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios de 
composición, jerarquía y funcionalidad. En ningún caso se harán modificaciones de estos tamaños 
y proporciones.

Aplicación 
incorrecta de color

Deformación Espaciado incorrecto

ü ?
Ocultación Tipografía incorrecta
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PAPELERIA
HOJA A4 HOJA A5

Los detalles amarillos del logo 
van aplicados en pan de oro

Gran Sello del Estado
El Gran Sello del Estado Peruano 
va aplicado en par de oro

Los detalles amarillos del logo 
van aplicados en pan de oro.

I í

Tioogralía: Myriad Pro. Regular - 9 pts
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SOBRE A4 - A5
Gran Sello del Estado
[I Gran Sello del Cslado Peruaro va en alio relieve. 
Debe ir n o tad o  a 15 centímetros de la parle superior 
cel sobre.

MEDIDAS
Ancho: 2.3 cm 
Alto: 2.5 cm

)
)
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TARJETAS DE PRESENTACION

TIRA

6 pis.
7 pts.

10 pts. 
6 pis.

f.'.ijV» C*vv**l f AA
Rubén Gam barini Oñath

ici» d* U ¿genei* de Compra» de U» fu t a n  Ai m»3a»
(*'>. I*  C ‘ 11» Armn* 'c i*i tojnl < < y

7 pis.
A» Do I.' Pmarudld jfr»
MrfltwOuwymc» Pue B lrv< SI <) JWSSIOl  m»/ r jni-b-.Mis. J«ftw  ?>bp< An»M>
WMwacHaarobpo ia« (S ll|«?) MO?

RETIRA

TIPOGRAFIA
Mynad Pro

MEDIDAS
Ancho: 9 cm 
Alio 5 cm
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CARPETA

FRENTE REVERSO

ESPECIFICACIONES
El folder contiene dos solapas 
internas, una de ellas con cortes 
diagonales pa^a colocar tarjetas 
personales

Manual de Identidad Visual



CREDENCIAL

El adhesivo se imprime en 
la olicina y la información 
vaiia según cada evento.

AGENCIA DE COMPRAS 
DE LAS FUERZAS ARMADAS
Comprando para la Seguridad y Defama Nacional

MEDIDAS (cerrado)
Ancho: 9.5 cm 
Alio 11.5 cm

/

Pag. 15



BLOCK DE NOTAS A4
REVERSO
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HOJA INTERNA

ESPECIFICACIONES
El escudo de la ACFFAA detie ir a 1.5 
centímetros de la parte superior de la 
hoja

MEDIDAS
Ancho: 4 6 cm



)

FOTOCHECK

5.5 cm
l- - - - - - - - - - - - - - - - -

AGENCIA OE COMPRAS 
DE LAS FUERZAS ARMADAS( put li y 0-<*r >1 Nk 'W I

8.5 cm
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CERTIFICADO Y/O DIPLOMA A4

CERTIFICA

APELLIDO XXX, Nombre

f *"T* No^nh'** col Pioroio



SIMBOLOS DE IDENTIDAD
ESTANDARTE INSTITUCIONAL TARECO

Acrílico transpa'ente de 3nrm 
como mínimo

9
AGENCIA OE COMPRAS 

DE LAS FUERZAS ARMADAS o‘ v>"

)
)

ESPECIFICACIONES
El ogo debe ir bordado a lull color.

Escuda de la ACFFAA sobre fondo 
blanco Impreso en serlgrafía

Manual de Identidad Visual Pag. 18



EMBLEMA PARA PERSONAL MILITAR

3.3 cm

4cm

HManual de Identidad Visual



EMBLEMA PARA PERSONAL CIVIL

2 cm
h -



BANNER INSTITUCIONAL

f

Roll Screen

D E u ff n?DD,£C0MPR«
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BACKING INSTITUCIONAL



MATERIAL INFORMATIVO
N o ta  d e  P r e n s a A f ic h e

)
>

>

tXilH'UIJV IAO PIMSUH AMUNIXSMtMlll*H>IM» •'■«I/

N >(» ?01MMAGtN INSTlTUOONAl »CHAA

TRABAJADORES OE LA ACFFAA ENTREGARON DONACIÓN PARA LOS 
DAMNIFICADOS POR LLUVIA Y HUAICOS

Ayuda fiumamtana pira victimas de ios desastres naturales

Per lona o v i v mtliK» de la ‘Agencia de Compras do la» Fucsias Armadas' (ACFFAA), 
recolectaron «limamos, agua embote Uda y ropa en buen estado para los damtuf cados por las 
lluvias y huaros en nuestro pan

De esta i latiere. tu lM jn lu e i rnivni)eivi> iw iiln rn vn ir  a la iiisutasUMi fui mulada |n i el 
ing noy Cartuja! taratana, tefe de la ACffAA. para ayudar j nuestros hermosos damnificados, 
a tr aves de la donation de frazadas. tramas, agua y comestibles enrasados

'la  rocajdac O'! da esu «yvda human,tan» as urva aiuaslr a O»! desprenOerwnro. el amo» y la 
solidaridad de muestre recvfto humano, con las sacíenos de estos desast'es rotúrales que 
viven, en muchos casoi, el peor momentode sss vidas*, ascgiroel Jele de «aACflAA

la  entrega d# lo rccolKtaco la clectub «I personal de la Olí tina Genital de Admmstration 
este miércoles ¿ i de rrarro en el punto de acopo ubica Jo en la cuadra 11 de la Ay Arequipa 
en Santa Bca'ru

lurvj. 2) de mariodel J017 Cracsts por Su iMumOn

9
MSTBCUCCCOMmai 

o  i «¿futrir a» «maesas



Tira

Volante

)

)
)

w
AGENCIA DE COMPRAS 

DE LAS FUERZAS ARMADAS

x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x

x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
x x x x x x x x x x x x x
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Retira



Díptico

Tira

i
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Retira
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Brochure

Tira

;
)
)
»

>

¥
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Retira
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MERCHANDISING
)

MOUSE PAD LAPICEROS



)

USB

Tarjeta usb.

/ s

I

1
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ECOPOST IT CON REGLA
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)
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LAPICERO CON PUNTERO LASER

wwwAa<AA¿oe.p£



POLO VARÓN

]

M‘Manual de Identidad Visual





}

T A Z A

a g e n c ia  d e  c o m p r a s
DE LAS FUERZAS ARMADAS

Comprando pora la S tguriM  y Dafcnw N**’"*'

anual de Identidad Visual



RELOJ DE OFICINA



RECURSOS DIGITALES

PAGINA WEB Y PORTALES

El portal corporativo de la ACFFAA, cualquier web o 
red social deberán ajustarse a las pautas de 
identificación visual corporativa de la Agencia de 
Compras de las Fuerzas Armadas.

En concreto, deberán seguir todo lo dispuesto en el 
Manual de Identidad Visual de la marca ACFFAA.
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FIRMA PARA CORREO ELECTRONICO

R o c í o  A Iva Paredes
Secretarla General - Imagen Institucional

Agencia de Compras cfc- las Fuerzas Armadas
Av. D e  la r e m a n  id a d  s ;'n  E d ific io  Q u iñ o n e s  F iso  &.
J e s ú s  M a n a  - L im a 1 1. L im a -  P e rú .
T«lf.(511) 209SS30 Anexo.445S Fax.iSI 1)423 1487 
www.acffaa.gob.pe

TIPOGRAFÍA
Myriad Pro

ESPECIFICACIONES
Nombre del empleado: 1dpts 
Dirección y Subdirección: 12 pls 
Inlo. Aclfaa: 10 pts.
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FRANJA PARA FOTOGRAFÍAS

AGENCIA DE COMPRAS 
DE LAS FUERZAS ARMADAS



CAJA PARA CD

MEDIDAS:
Ancho: 12.5 cm 
Alio: 12.5 cm
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CD

MEDIDAS:
Circunferencia externa: 117 cm de diámetro. 
Circunferencia interna: 2.6 cm de diámetro.



AGENCIA OE COMPRAS 
OE LAS FUERZAS ARMADAS

PERU
FUERZAS ARMADAS 

Y DEFENSA NACIONAL

Portada

TÍTULO REFERENCIA 
A UNA O DOS LÍNEAS

Página de Títulos

P la n t i l la s  p a r a  P P T
TÍTULO

Xxxxxxxxxxxxxxxxxxx
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xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
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xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
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SISTEMA DE PICTOGRAMAS

MEDIDAS:
Ancho: 15 cm 
Alio: 18cm
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SEÑALÉTICA PARA OFICINA

DIRECCIÓN

DIRECCIÓN DE 
EJECUCIÓN DE CONTRATOS

SUB DIRECCIÓN

Dirección de Ejecución de Contratos
Sub dirección de Ejecución de 

Contratos Extranjeros

AGENCIA O í COMPRAS 
Ut CAS tUCUAS ARMADAS

MEDIDAS:
Ancho:18cm
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P a n e l d e  O r ie n ta c ió n

2do PISO
I  AütNCIAOí COMPRAS 

W T O ff O t LAS TUERZAS ARMADAS

Jefatura

Secretaria  G eneral ^  

Asesoría Juríd ica 

Planeamiento Estratégico > 

Dirección Procesos de Compra
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