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N° (Y} -2017-ACFFAA/SG Lima, 27 BiC. 2017

VISTOS:

El Informe Técnico N° 001-2017/IMAGEN/SG/ACFFAA del Consultor en
Prensa e Imagen Institucional, el Oficio N° 018-2017/OPP/ACFFAA de la Oficina
de Planeamiento y Presupuesto y el Informe Legal N° 110-2017/0AJ/ACFFAA de
la Oficina de Asesoria Juridica de la Agencia de Compras de las Fuerzas
Armadas;

CONSIDERANDO:

Que el numeral 1.2.1 del articulo 1 del Texto Unico Ordenado de la Ley N°
27444 — Ley del Procedimiento Administrativo General, aprobado mediante
Decreto Supremo N° 006-2017-JUS, sefala que no son actos administrativos,
“Los actos de administracion interna de las entidades destinados a organizar o
hacer funcionar sus propias actividades o servicios. Estos actos son regulados por
cada entidad (...)";

Que, el numeral 7.1 del articulo 7 de la precitada norma, indica que “Los
actos de administracion interna se orientan a la eficacia y eficiencia de los
servicios y a los fines permanentes de las entidades (...)":

Que, los literales c) y d) del articulo 9 del Reglamento de Organizacién y
Funciones de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas, aprobado
mediante Decreto Supremo N°® 004-2014-DE, establecen como funciones de la
Secretaria General, las de: “Expedir resoluciones de Secretaria General, en
materia de su competencia, (...)"y “Coordinar las acciones vinculadas a la imagen
institucional”:

Que, mediante Resolucion Jefatural N° 122-2015-ACFFAA, se aprobd el
Embiema Institucional y los distintivos de la Agencia de Compras de las Fuerzas
Armadas, para el personal civil y militar;
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RS.G.N° O4% 2017-ACFFAA/SG

De fecha 27 biC. 1017

Estratégico Institucional “Comunicar de manera efectiva los resultados de la
organizacion para mostrar el trabajo eficaz y transparente que realiza y a la
actividad “Aprobacion, ejecucion, implementacion y seguimiento de cumplimiento
del Manual de Identidad Corporativa de la ACFFAA’, del Plan Operativo
Institucional 2017 de la ACFFAA”, por lo que recomienda continuar con el proceso
de aprobacion del citado proyecto de Manual,

Que, mediante Informe Legal N° 110-2017/OAJ/ACFFAA, la Oficina de
Asesoria Juridica, teniendo en cuenta lo propuesto por el Consultor en Prensa e
Imagen Institucional y lo sefalado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto,
emite opinidn favorable respecto a la aprobacion del “Manual de Identidad Visual”
de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas;

Que, estando a lo propuesto por el Consultor en Prensa e Imagen
Institucional, con el visado de la Oficina de Planeamiento y Presupuesto y de la
Oficina de Asesoria Juridica de la Agencia de Compras de las Fuerzas Arnadas;

De conformidad con lo establecido en el Decreto Supremo N° 004-2014-
DE, el Decreto Supremo N° 006-2017-JUS, la Resolucion Jefatural N° 122-2015-
ACFFAA, la Resolucion Jefatural N° 255-2016-ACFFAA, la Resolucidon Jefatural
N° 07-2017-ACFFAA y la Resolucién de Secretaria General N° 012-2014-
ACFFAA/SG.

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobar el “Manual de Identidad Visual” de la Agencia de
Compras de las Fuerzas Armadas, el mismo que como Anexo forma parte
integrante de la presente Resolucion.

Articulo 2.- Disponer a la Oficina General de Administracién de la Agencia
de Compras de las Fuerzas Armadas la difusion del “Manual de Identidad Visual”,
debiendo informar a esta Secretaria General sobre las acciones realizadas.

Articulo 3.- Disponer la publicacion de la presente Resolucion y su Anexo
en el Portal Institucional de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas
(www.acffaa.gob.pe).

Registrese, comuniquese y archivese.

/" Amador Ernesto Meza Marotta
Secretario General
Agencia de Compras dedas Fuerzas Amadas
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INTRODUCCION

El Manual de Identidad Corporativa de la Agencia de Compras de las
Fuerzas Armadas retne las herramientas basicas para el correcto uso
y aplicacion grafica de la marca. Ha sido creado pensando en las
necesidades de todas acuellas personas responsables de interpretar,
articular, comunicar y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de lo indicado en el presente manual
contribuira a que consigamos los objetivos de identificacion y refuerzo
de la imagen de la ACFFAA.

Los elementos aqui planteados no deben ser adulterados, modificados o
interpretados de forma diferente a Ic que aqui se contempla. Si existiese
alguna duda o situacion gue no estuviese contemplada en este manuatl,
se debe contactar con el responsable de la Oficina de Comunicaciones
e imagen Institucional.
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ANTECEDENTES

La Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas dentro de las acciones
de promocion y difusion, establecid como principal objetivo, crear y
definir ta identidad corporativa de la misma, visto que aun no se tenia
formada la imagen y esla proyeclaba ser desarticutada y no mantenia
una unidad propa.

Habiendo sidolaAgenciarecientemente conformada sevio la oportunidad
de consolidar su imagen ante el sector y el publico en general. para eso
era necesario arlicular el trabajo de comunicacion institucional en un
sclo organismo que propusiera un trabajo en conjunto, estratégico y
efectivo.
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CONSIDERACIONES

A. OBJETIVO:

Establecer un Manual de Marca Sectorial para crear y definir la identidad
corporativa de la Agencia de Compras de las Fuerzas Armadas,
proyeclar coherencia y uniformidad con 'a nueva imagen y ast lograr un
posicionamiento gefinitivo. Crear un sentido de pertenencia, por parte de
todos los colaboradores de la Agencia a través del establecimiento de un
logotipo Unico y su respectivo sistema de identificacion.

B. ALCANCE i)
Comprende un ambito de alcance a nivel sectorial para la comunicacion
interna y externa institucional.

C. APROBACION

La Oficina de Comunicacion e Imagen Institucional en coordinacion con
la Alta Direccion y Secretaria General; certifica el nombrado "Manual de
Identidad Corporativa de laAgencia de Compras de las Fuerzas Armadas”.
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BASE LEGAL

» Decreto Legislativo N° 1128, se crca la Agencia de Compras de las
Fuerzas Armadas.

* Decreto Supremo N°004-2014-DE, aprueban Reglamento de
— Organizacion y Funciones - ROF de la Agencia de Compras de las
Fuerzas Armadas.
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El emblema de la Agencia dec Compras de las Fuerzas Armadas simboliza
integricad, amor hacia nuestra patria, firmeza, bravura y nobleza;
cualidades que poseen los integrantes de las fuerzas armadas y que
hemos adoptado en la ACFFAA, estas han sido materializadas en cada
uno de los simbolos con los que cuenta el emblema y que representan
a las siguientes instituciones: el Comando Conjunto de las Fucrzas
Armadas, el Ejército del Peru, la Marina de Guerra del Pery, ia Fuera
Aérea del Perll, la Escuela Nacional de Marina Mercante, la Comision
Nacional de Investigacion y Desarrcllo Aeroespacial y 'a Direccion
General Previsional del Ministerio de Defensa.
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. Forma del Escudo: Francés antiguo
. Borde dorado (oro): Color que representa la superacién del hombre, la

magnificencia e integridad de las Fuerzas Armadas del Peru.

. Borde guinda: Representa el amor y entrega de las tres fuerzas armadas

por nuestra patria, compendiado en el Comando Conjunto de las Fuerzas
Amadas.

. Letras doradas: En la parte inferior del borde guinda se encuentra el

nombre de nuestra Institucion y en la parte superior la abreviatura del
mismo en letras doradas. color que representa la integridad la Agencia
de Compras de las Fuerzas Armadas.

Espada: En ¢l escudo figura una espada larga, recla y cortante de dos
filos esta representa al Ejército del Perg, simboliza la vigilancia, integridad
y firmeza.

. Anclas cruzadas: El escudo cuenta con un ancla de la Marina de Guerra

del Peru, la sequnda representa a la Escuela Nacional de Marina Mercante,
juntas simbolizan el espirilu naval y la cohesion de los integrantes de la
institucion.

Alas: Represcntan a la Fuerza Aérea del Perd. simboliza ¢l poder, la
bravura, la nobleza de los integrantes de la Institucion.

Escudo Nacional: Simbolo de la Patria, se encuentra superpuesto a los
simbolos de las Fuerzas Armadas lo que le da majestuosidad: denota
y orienta el cumplimiento de la mision constitucional de las Fuerzas
Armadas.

. Estrellas: Las estrellas doradas representan a la Comision Nacional de

Investigacion y Desarrolio Aeroespacial, smbolizan la esperanza y el
futuro de nuestra Nacion. L
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AREA DE SEGURIDAD - LOGO

VERTICAL |
AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS
Commprarmbo el Sty Dt ol
HORIZONTAL

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS

Comprando para la Sequridad y Defensa Nacional




COLOR

G:15 Y90 Y:60
M 100 K44 K:60
C:15 Y:100 I’- C:0 Y:0
M 30 K:0 ! M:0 K:80
i
|| DORADO
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APLICACION EN POSITIVO Y NEGATIVO

Si el escudo serd utilizado en material gratico a dos colores (duotana), serigrafia {polos,
lapiceros. trofeos, etc). y/o algun procedimiento que no permitan ei ideal uso de dicho
emblema. debido a su cantidad de colores, se utilizard una version simpliticado.

NEGATIVO POSITIVO

ACFFAA




FUENTES

Fuente del Escudo: Myriad Pro (Semibold) Fuente del Isotipo Arial (Semibold}

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS

Comprando para la Seguridad y Defensa Nacional

Myriad Pro (Semibold)

- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Arial (Semibold)

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
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TAMANO MINIMO

Se entiende como el menor ‘amafio al que puede ser reproducido 2t logotipo conservando su
adecuada visibilidad.

Por tanto, para asequrar una lectura clara y correcla de la marca, se ha establecido un tamaiio
minimo de reduccion En ninglin caso se reproducird [a marca en una medida inferior a 12 indicada.
Este tamafio minimo serd diferente segun el Soporte sea on-line 0 impreso.

IMPRESO ONLINE

31cm

2.5¢m 110 px
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USOS CORRECTOS

La méxima visibilidad. legibilidad y contraste lienen que asegurarse en todas las aplicaciones.
Si el logotipo se liene que aplicar sobre fondos ro corporalivos o fotografias, debe apiicarse sobre
un recuadro blanco con bordes rectos.

Fondo de color corporativo Fondo de color no corporativo

Fondo fotogratico claro Fondo folografico oscuro
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USOS INCORRECTOS

E! logotipo tiene uras medidas y propoiciones relativas determinadas por los criterios de
composicion, jerarquia y funcionalidad. En ningun caso se hardn modificaciones de estos tamafios

y proporciones.
Aplicacion
incorrecta de color Porcentaje de color
Defcrmacion Espaciado incorrecio
Ocultacion Tipegratia incorrecta
R j




APLICACIONES
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PAPELERIA

. Gran Sello del Estado ;
Los detalles amarillos dei logo £1 Gran Sella del Estado Peruana Los delallzs amarillos del logo
van aplicados en pan de oro va aplicado en par de oro van aplicados en pan de oro.

) 4 v

o HT e vwget

Tipogralfa: Myriad Pro, Reqular - 9 pts
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SOBRE A4 - A5

Gran Sello del Estado

[ Gran Sello del [slado Peruaro va en allo refieve.
fNebe it coloradn 2 15 centimelros de 1a rarte supenor
cel sobre.

MEDIDAS
Ancho: 2.3 ¢m
Allg: 2.5¢m
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TARJETAS DE PRESENTACION

TIRA

RETIRA

TIPOGRAF{A
Myriad Pro

MEDIDAS
Ancho: 9 cm
Alto 5¢m

6pts.

10 pls.
7pts. i

7 pls.

6pls.

Mapr e 14D
Rubdn Gambarini Qfath

3o ca U Agendia de Compras e s Fusetas Aimadas
152 139 £ 1ier Aenent {ae Lgeat 8 gy

Ay Do L Peanidid aim

MG Quaiey PiC A ki M Tred 8113 )038% 30
Umad Jambarnine achos 93bpe Anesn #433
waw acas cobpe fas G11142) 14497




CARPETA

FRENTE REVERSO

MEDIDAS (cerrado)
Ancho: 23 cm
Alto: 31 cm

ESPECIFICACIONES

El folder contiene dos solapas
internas, una de ellas con cortes
diagonales para colocar larjetas
personaes.
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CREDENCIAL

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS

Comprando patrala Segurdad y Defensa Naclonal

El adhesivo se imprime en
ia oficina y la informacion
vatia segun cada evenlo.

MEDIDAS (cerrado)
Ancho: 9.5 ¢cm
Allo 11.5¢cm




BLOCK DE NOTAS A4

REVERSD

FRENTE
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HOJA INTERNA

ESPECIFICACIONES

Flescudo de (2 ACFFAA debeira 1.5
centimelros de la parte superior de fa
hoja

MEDIDAS
Ancho: 4.6 cm
Alto: 4.6 cm




FOTOCHECK

55¢cm

- NOMBRE Bom

APELLIDO

AGENCIA DE COMPRAS
OE LAS FUERZAS ARMADAS
oo st s e ity O dar 20 N sl
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CERTIFICADO Y/0 DIPLOMA A4

RTIFICA

Cl




SIMBOLOS DE IDENTIDAD

ESTANDARTE INSTITUCIONAL TARECO

Acrilico transparente de 3mm
€omo minimo

&
w
\\\\\\\ o :’_“
" Escudo de la ACFFAA sobre fondo
ESPECIFICACIONES blanco impreso en serigrafia
El logo debe ir bordado a full color.
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EMBLEMA PARA PERSONAL MILITAR

3.3ctm

4cm
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EMBLEMA PARA PERSONAL CIVIL

2¢cm

22cm
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BANNER INSTITUCIONAL

Roli Screen
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BACKING INSTITUCIONAL
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' MATERIAL INFORMATIVO

Nota de Prensa Afiche

mu-um_wr:x;»xr:::‘l:u_unmu AGENCIA DE COMPRAS

DE LAS FUERZAS ARWMADAS

G rnds v 4 S garabnd » Gt a3 Moot

8203 2012, IMAGEN INSTITUCIONAL ACFIAA

TRABAIADORES DE LA ACFFAA ENTREGARON DONACION PARA LOS
DAMNIFICADOS POR LLUVIA ¥ HUAICOS

AyLda IUMaAIEsny para vicliman 66 105 detaas naturaier

Periana <ol y miitir de 2 ‘Ageecia de Campeus de lis Fuersay Armadss” {ACTSAAL
alimentas, g v buen catada para loy dammilgados pos las.
fluas y huawos on nuesbio pas

Dy ala 1nasna, s 1 Diapadin ) 1334180 U Jarsilvgtt il o | 1Tt duenn fuimulails pus el
ing Aoy Carbagel Tarazona, tefe de  ACTFAR. pata Jvisdat 4 FUESI1D8 hesmana) dammete 2305,
3 11 pves de 12 6ONICION B¢ Irazadas,  anta, agua y (OMEMIbIF enraatos

“1340C2u020 0N Gn Sl Syvda AUMIALINA 01 A2 MURICa S deprendomento, o amos ¢ ko
10k3aridad de NUELIIC 16CwN0 humano, Can 13 WCIMTUL d¢ €108 desathes ralutsled que
viven, en mucha) Las01, €l eor momenta de 3t vidis”, aege o el lele de a ACTIAA

La enteega oe lo fecalr1aca 1 electud «f peeonal de 13 Oheina Genarsd de Admin siraion
rite mutecoles 21 de war1g e ol QUAIO de aopo ubica do €0 la (uadra 11 de L Av Arequp
cn Sants Bearea

sma, 2) de eranzo del 1017 Gracn por tu ddu.an
LS 1A 8 CORIMIAL
o ,
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Tira

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZA3 ARMADAS
i e gt e

XXXXXXXKXKXXX
XXXXXXXXXXXXX
$,,9,0.0.¢.9.9.9.0 ¢.0.¢¢
XXX XXXXXXKXXX
XXXXXXXXXXUXX
XXX XXXXXXAX
HXXXXXAXXXXXX

©
ey
5

XXXXXXXXXXXXX
XXXXXAXXAXXXXXK
) 9,0.9.9.9.4.0.9.9.9.0.6
XXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXX
P9 909940969064
1. 9,8.9.9.0.4.9.9.9.0.9.0 ¢
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Retira

T N
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' Diptico

Tira

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARNADAS
pricindasiripshmiervinsttiog

anual de Ildentidad Visual



Retira




Brochure

Tira

AGENCIA DE COMPRAS

e et
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Retira

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS

ikl B
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MERCHANDISING

MOUSE PAD LAPICEROS

AGENCIA DE COMPRAS L}
DE LAS FUERZAS ARMADAS i;
D
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UsSB

Tarje:a usb.

WWWACFFAA GOR PE
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ECOPOST IT CON REGLA




CARGADOR PORTATIL Y MUG
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LAPICERO CON PUNTERO LASER Y TARJETERO




POLO VARON

-
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POLO MUJER
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TAZA

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS
Compranda para la Segurided y Defensa

e '_.“.—__-—___/
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PAGINA WEB Y PORTALES

El portal corporativo de la ACFFAA, cualquier web o
red social deberan ajustarse a las pautas de
identificacion visual corporativa de la Agencia de
Compras de las Fuerzas Armadas.

En concreto, deberan seguir todo lo dispuesto en el
Manual de Identidad Visual de la marcaACFFAA.
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FIRMA PARA CORREQ ELECTRONICO

Rocio Alva Paredes
Secretarla General - Imagen Institucional

Agencia de Compras de las Fuarzas Armadas

Av. De la Peruarudad sin EdiRcic Quifiones Fiso &

Jesus Manta -Lima 11, Lima - Pewd,

Telf.(511) 2098530 Anexo. 4455 Fax.i511)423 1487
www.ackha.gobpe

TIPOGRAFIA
Myriad Pro

ESPECIFICACIONES

Nombre def empleado: 14 pts
Direccion y Subdirecci6n: 12 pls
Info. Acifaa: 10 pts.
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FRANJA PARA FOTOGRAFIAS

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS PUSRZAS ARMADAS

| o e e —

T e



CAJA PARA CD

MEDIDAS:
Ancho: 12.5¢cm
Allo: 12.5¢cm
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CD

AGENCIA DE COMPRAS
DE LAS FUERZAS ARMADAS

Comrris pane e g e hacions

MEDIDAS:
Circunferencia externa: 11.7 cm de diametro.
Circunferencia interna: 2.6 cm de diametio.
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FUERZAS ARMADAS
Y DEFENSA NACIONAL
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SISTEMA DE PICTOGRAMAS

MEDIDAS:
Ancho: 15 cm
Alto: 18¢cm
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SENALETICA PARA OFICINA

DIRECCION

DIRECCION DE
EJECUCION DE CONTRATOS

SUB DIRECCION

Direccion de Ejecucion de Contratos

Sub direccion de Ejecucion de
Contratos Extranjeros

AGENCIA DE COMPAAS
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MEDIDAS:

Ancho: 18 cm
Alto: 16 cm




Panel Informativo
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Panel de Orientacion

2do PISO

Jefatura H

Secretaria General P

4  Asesoria Juridica

Planeamiento Estratégico  »

4 Direccion Procesos de Compra
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