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ANEXO 1 

FORMULARIO DE EVALUACIÓN 

 

CRITERIOS DEFINICIÓN CALIFICACIÓN PESO 

I. Producto  

(20%) 

 

Los productos reflejan la 

calidad, de acuerdo a las 

expectativas del nicho de 

mercado. (Técnica, materia 

prima, insumos, color y 

acabados) 

 

0 = La calidad del producto no se 

evidencia. 

1 = La calidad del producto se 

evidencia parcialmente sin 

destacar. 

2 = La calidad del producto se 

evidencia parcialmente y se 

incluyeron mejoras. 

3 = La calidad del producto se 

evidencia y se incluyeron mejoras 

que son valoradas por el mercado. 

4 = La calidad del producto se 

visibiliza significativamente y se 

evidencian mejoras que son 

valoradas por el mercado. 

 

[0-4] 4 

II. Diseño e 

innovación  

(30%) 

Los productos están 

mejorados* significativamente 

para su introducción exitosa en 

el mercado. 

 

*Referente a diseño o porque 

atiende de manera muy 

novedosa los requerimientos 

del mercado identificado.  

 

0 = No ofrece productos nuevos o 

significativamente mejorados. 

1 = Está buscando desarrollar 

productos nuevos o 

significativamente mejorados. 

2 = Está en proceso de desarrollo de 

productos nuevos o 

significativamente mejorados. 

3 = Ofrece productos nuevos o 

significativamente mejorados. 

4 = Ofrece productos totalmente 

nuevos o significativamente 

mejorados y aceptados en el 

mercado. 

 

[0-4] 3 

III. Identidad 

cultural 

(10%) 

 

 

Los productos transmiten 

valores de identidad, tradición, 

creencias, u otros de la cultura 

de un pueblo originario*. 

 

*Conjunto de manifestaciones, 

modos de vida y costumbres, 

conocimientos y grado de 

desarrollo artístico y/o 

científico, de una época 

(actual o pasada) y grupo 

social (pueblos, ciudades, 

sociedades). 

 

 

0 = Los productos no se asocian ni 

se identifican con ninguna cultura 

peruana. 

1 = No identifica los elementos de 

identidad, tradición, creencias u 

otros de la(s) cultura(s) a la que 

intenta asociarse. 

2 = Identifica, pero no transmite los 

elementos identidad, tradición, 

creencias u otros de la(s) cultura(s) 

a la que intenta asociarse. 

3 = Identifica, pero transmite de 

manera difusa elementos de 

identidad, tradición, creencias u 

otros de la(s) cultura(s). 

4 = Identifica y transmite 

claramente elementos de 

identidad, tradición, creencias u 

otros de la(s) cultura(s). 

[0-4] 2 
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IV. 

Experiencia 

(30%) 

 

 

Ventas  

 

Participación en ferias 

internacionales. 

  

Total [0-40] 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


