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1. INTRODUCCION

El Servicio Nacional de Capacitacion para la Industria de la Construccion — SENCICO, es un
organismo publico ejecutor, adscrito al Ministerio de Vivienda, Construccidn y Saneamiento,
qgue funciona con autonomia técnica, administrativa y econdmica.

Es el encargado formar, capacitar, perfeccionar y certificar a los trabajadores de la actividad
de la construccién en todos sus niveles, asi como, realizar las investigaciones y trabajos
técnicos vinculados a la problematica de la vivienda y la edificacion, para atender a sus fines,
de conformidad con lo establecido en la Ley N° 30156, el Decreto Legislativo N° 147, el
Decreto Supremo N° 008-95-MTC, que dispone la fusiéon del Instituto Nacional de
Investigacion y Normalizacién de la Vivienda — ININVI creado por el Decreto Legislativo N° 145,
y el Decreto Supremo N° 097-2021-PCM.

El Plan Estratégico Institucional 2025-2030 del Servicio Nacional de Capacitacién para la
Industria de la Construccion, SENCICO, sefiala como Misidn Institucional “Generary fortalecer
competencias en trabajadores del sector de la construccidén y saneamiento en forma integral,
proponer normas técnicas y realizar investigaciones para mejorar la competitividad de la
industria de la construccion”.

Por su parte, el Reglamento de Organizaciény Funciones (ROF), establece en sus articulos 20 y
21, que la oficina de Secretaria General, tiene entre sus funciones, conducir las actividades de
actividades de Relaciones Publicas e Imagen Institucional, asi como proponer a la Presidencia
Ejecutiva, las politicas, normas y planes relacionados.

2. JUSTIFICACION

El Servicio Nacional de Capacitacién para la Industria de la Construccién - SENCICO como
entidad adscrita al Ministerio de Vivienda, construccion y Saneamiento tiene la necesidad de
difundir su propuesta educativa, asi como la contribucidn por parte de las personas naturales
y/o juridicas que realizan actividades de la construccion.

La comunicacién de las convocatorias a los exdmenes de admision de la Escuela Superior
Técnica, los cursos, especializaciones, diplomados, de la certificacién de las competencias
laborales, de sus investigaciones y normalizacidn, asi como la recaudacion, constituye una
oportunidad para que el SENCICO visibilice su accionar como una entidad referente y
competitividad de la industria de la construccion, de manera masiva y transparente en su
gestidn, el grado de desarrollo y avances conforme a su plan estratégico y objetivos
establecidos y, principalmente, su vocacidn de servicio hacia la ciudadania.

Asimismo, el SENCICO, alo largo de su trayectoria institucional, ha logrado posicionarse como
referente de la industria de la construccidon y saneamiento, como una institucién lider; por
ello, es indispensable asegurar el crecimiento en el eje de la comunicacién y el
relacionamiento institucional con sus stakeholders (publico de interés) que aseguren el
impacto positivo del citado posicionamiento.

La oferta educativa y las obligaciones de recaudacién del SENCICO deberdn ser publicitadas
con una orientacidn al ciudadano, siendo difundidas al publico objetivo a nivel nacional,
regional y local, considerando y respetando la diversidad que caracteriza a nuestro pais, ello,
acorde a lo establecido por la Ley N°27685, Ley Marco de Modernizacion de la Gestion del
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Estado, que declara al Estado en proceso de modernizacidon en sus diferentes instancias,
dependencias, entidades y organizaciones, asi como sus procedimientos con la finalidad de
mejorar la gestidon publicay construir un Estado democrético y descentralizado al servicio del
ciudadano.

Teniendo en cuenta el potencial que tiene el sector construccién para el crecimiento y
desarrollo del pais, se propone el Plan de Estrategia Publicitaria 2026, que representa una
herramienta importante para el fortalecimiento de la difusién de los servicios de formacién
y capacitacidn, asi como de la contribucion al SENCICO a través de campafias publicitarias.

De esta forma, se contribuye al cumplimiento de los objetivos especificos y funciones que
persigue la institucion ante la poblacidn, la opinién publica y también al publico interno a nivel
nacional.

Cabe mencionar que Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal, modificada por la Ley
31515 y su reglamento, regula en nuestro pais la publicidad estatal estableciendo los criterios
para el uso de los recursos que las entidades publicas, destinaran al rubro de publicidad en
prensa escrita, radio y televisién, dicha normativa faculta al SENCICO para la realizacién de
campanias publicitaria previa la elaboracion del Plan de Estrategia Publicitaria 2026.

3. MARCO LEGAL

e LeyN°®29158, Ley Organicadel Poder Ejecutivo.

e Decreto Legislativo N°147, Ley de organizacion y funciones del SENCICO.

e Ley N° 30156, Ley de Organizacidn y Funciones del Ministerio de Vivienda, Construcciény
Saneamiento, por la que el SENCICO queda adscrito al ambito sectorial de este Ministerio.

e Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal y su modificatoria

e LeyN°28278, Ley de Radioy Television.

e LeyN°27658, Ley Marco de Modernizacion de la Gestion del Estado y modificatorias.

e LeyN°32513, Ley del Presupuesto del Sector Publico para el afio fiscal 2026.

e Decreto Supremo N° 056-2008-PCM, que dicta normas sobre la informacién a ser
consignada en la documentacion oficial de los Ministerios del Poder Ejecutivo y los
Organismos Publicos Adscritos a ellos.

e Resolucién del Presidente del Consejo Directivo Nacional N° 017-2001-02.00, que aprueba
el Reglamento de Organizacién y Funciones del Servicio Nacional de Normalizacidn,
Capacitacion e Investigacion para la Industria de la Construcciéon — SENCICO.

e Resolucidn N° 000131-2024-02.00/SENCICO, que aprueba el Plan Operativo Institucional
Multianual 2025 - 2027 del Servicio Nacional de Capacitacién para la Industria de la
Construccidn.

e Resolucién de Presidencia Ejecutiva N° 02-2025-02.00, que aprueba el Plan Estratégico
Institucional - PEI 2025 — 2030 del Servicio Nacional de Capacitacidn parala Industria de la
Construccion — SENCICO.

e Decreto Supremo N° 064-2023-PCM que aprueba el Reglamento de los requisitos para la
autorizacion de realizacién de publicidad estatal establecidos en la Ley N° 28874, Ley que
regula la publicidad estatal, modificada por la Ley N° 31515.

e Resolucidn de Secretaria de Comunicacion Social N° 003-2022-PCM/SCS que aprueba la
Directiva N° 002-2022-PCM/SCS “Lineamientos aplicables al proceso de coordinacién para
el desarrollo y difusion de las campafias comunicacionales del Poder Ejecutivo”.
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e Resolucion de Secretaria de Comunicacion Social N° 003-2023-PCM/SCS-Directiva N° 002-
2023-PCM/SCS “Lineamientos para la formulacion, aprobacién e implementacion del Plan
de Estrategia Publicitaria de las Entidades del Poder Ejecutivo”.

e Resolucién N° 0112-2025-JNE, que aprueba el Reglamento sobre Propaganda Electoral,
Publicidad Estatal y Neutralidad en Periodo Electoral emitido por el Jurado Nacional de
Elecciones.

4. OBIJETIVO GENERAL

Desarrollar campaiias publicitarias y comunicacionales, en medios de comunicacién masivos,
plataformas digitales y/o medios no tradicionales para dar a conocer los programas de
formacién y capacitacién que desarrolla Sencico, dirigidos a los jovenes y ciudadanos
interesados en capacitarse en torno a la industria de la construccién, asi como dar a conocer
los beneficios de las contribuciones para los trabajadores de la construccidn y concientizar
sobre la importancia de su cumplimiento en el sector construccion.

5. CAMPANAS PROGRAMADAS

En el marco de la Ley N° 28874 que fue modificada por la Ley 31515 que regula la publicidad
estatal, la cual establece que la autorizacion para la realizacidon de publicidad estatal es
responsabilidad del Titular del Pliego, para este caso, la Oficina de Secretaria General a través
de Relaciones Publicas, presenta el Plan de Estrategia Publicitaria del SENCICO 2026.

Las campafias propuestas cumplen con los criterios generales que establece la citada Ley, que
en su articulo 4 sefiala: “Las entidades y dependencias se abstendrdn de realizar erogaciones
de recursos presupuestarios cuya finalidad sea distinta a la promocion de la imagen
institucional, la comunicacion de sus planes y programas, o a la venta de bienes y servicios,
tratdndose de actividades empresarial autorizada por Ley”.

El citado articulo, en sus incisos a), b) y e), sefiala que los materiales que sean difundidos por
las entidades y dependencias deberdn estar orientados, de acuerdo a sus objetivos
preferentementea:

a) Hacer referencia a los bienes o productos que comercializan o a los servicios publicos
que prestan.

b) Incidir en el aumento del consumo de los bienes o servicios respectivos, de acuerdo a
las politicas de Estado (...).

e) Informar la ejecucién de los planes y programas a cargo de las entidades y
dependencias; asi como para la promocién de la educacién y la cultura en todas sus
expresiones y de los valores civicos, entre otros” {...)

Sobre el particular, las campafias de publicidad propuestas son importantes para la difusion de
los servicios educativos, asi como la contribucion al SENCICO, en cumplimiento a sus funciones
de formar, capacitar, perfeccionar y certificar a los trabajadores de la actividad de la
construccion en todos sus niveles, del mismo modo, difundir informacién respecto a la
contribucidn al SENCICO, promoviendo una mayor recaudacion.
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Asimismo, cada campafia publicitaria cuenta con el sustento sobre su necesidad acorde a las
disposiciones establecidas en la Directiva N° 002-2023-PCM/SCS “Lineamientos para la
formulacién, aprobacién e implementacidn del Plan de Estrategia Publicitaria de las Entidades
del Poder Ejecutivo”. Cada descripcion contiene el objetivo, publico objetivo, el medio de
comunicacion previsto para su difusién, el alcance y lo que se espera lograr en su ejecucion.
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5.1 Campaiia de Examenes de Admisidn a la Escuela Superior Técnica SENCICO

Objetivo:

Dar a conocer a nivel nacional las fechas del proceso de Admisidn para postular a las carreras
profesionales técnicas del ambito del sector construccidn, resaltando la calidad de la formacién
técnica y las ventajas de estudiar en la Escuela Superior Técnica del SENCICO, con el fin de que
los jovenes interesados estén informados sobre cémo acceder al Examen de Admision a la
Escuela Superior Técnica SENCICO y los beneficios que tendrdn estudiando en una institucion
lider en la formacién profesional técnica en construccién y afines y lograr alcanzar el nimero
de interesados en las carreras ofrecidas en las 13 sedes a nivel nacional.

Publico Objetivo:
El publico objetivo son las personas que han concluido educaciéon secundaria, asi como
hombres y mujeres de 17 afos en adelante de nivel socioeconémico B, C,D vy E.

Alcance (Ambito de aplicacién):
Nivel nacional.

Medios de Difusidn:
Medios radiales locales y de nivel nacional, y redes sociales del SENCICO que cuentan con
mayor publico de seguidores.

Periodo de Difusion:
La campafia se realizara previo a las fechas de examen de admisiéon programadas en el
2026: Febrero (2026-1); mayo, junio y julio (2026-2); noviembre y diciembre (2027-1)

Presupuesto:
S/ 100,000.00 (Cienmil soles).

5.2 Campaia de Calificacion Ocupacional, Perfeccionamiento y Especializacion.

Objetivo:

El objetivo de esta campafia es difundir la oferta educativa en cursos modulares o cortos de
habilitacidn, diplomados que SENCICO tiene para toda la pirdmide ocupacional del sector
construccion, ya sean profesionales, técnicos y/o trabajadores operativos, a través de sus
Centros de Formacion a nivel nacional.

Publico Objetivo:
Poblacién en general de 18 a 60 afios de nivel socioeconémicoB,C,D vy E.

Alcance (Ambito de aplicacién):
Nivel nacional.

Medios de Difusién:
Medios radiales locales y de nivel nacional, y redes sociales del SENCICO que cuentan con mayor
publico de seguidores.-
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Periodo de Difusidn:
La campania se realizard en los meses de marzo, abril, junio, julio, setiembre y octubre.
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Presupuesto:
S/ 70,000.00 (Setenta mil soles)

5.3 Campana de Contribucién al SENCICO

Objetivo:

El objetivo de esta campafia es sensibilizar sobre la importancia de la Contribucién al
SENCICO y su cumplimiento por parte de las personas naturales y juridicas. Asimismo, busca
darles a conocer el uso de dichas aportaciones y los beneficios que obtienen, con el fin de
motivar y generar que las empresas aportantes comprendan la importancia que tienen los
aportes que realizan al SENCICO a través de la SUNAT y en beneficio del sector.

Publico Objetivo:

La campaniia esta dirigida a hombres y mujeres entre 25 y 70 afios de edad, personas naturales
y juridicas, que realizan actividades de construccidn, ejecucion de obras y/o prestacion de
servicios vinculados al sector construccion, comprendidos en el ClIU — Seccidn F, Revision IV.

Alcance (Ambito de aplicacién):
Nivel nacional.

Medios de Difusidén:
Medios digitales (paginas webs) y revistas especializadas.
Radios locales a nivel Nacional.

Periodo de Difusion:

La campafia se realizara en los meses de: marzo, junio, setiembre y noviembre.

Presupuesto:
S/ 30,000.00 (Treintamil soles).

6. AMBITO DE APLICACION

El presente Plan de Estrategia Publicitaria 2026 sera aplicado a nivel nacional de acuerdo
al ambito geografico de accién del SENCICO.

7. CANALES DE COMUNICACION
7.1 Medios masivos:

Los medios de comunicacion cumplen un papel importante en la sociedad, ya que son
indispensables para informar, educar y también entretener. Asimismo, los medios de
comunicacion generan informacién que son consumidos por distintos tipos de audiencias, las
cuales, a su vez, se encuentran expuestas a espacios de contenido publicitario, el cual puede
ser aprovechado para difundir mensajes de comunicacidn que generen visibilidad de la marca
hacia el publico objetivo.
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Para poder ejecutar las campafias publicitarias del SENCICO del afio 2026, es necesario
emplear mensajes publicitarios y enfocarnos en los medios de comunicacién con mayor
audiencia, los cuales permitan a la institucidn difundir sus servicios; siendo indispensable dar
una mirada de la situacion actual de los medios de comunicacién y como estos han
evolucionado durante los ultimos afios.

CONSUMO DE MEDIOS 2024-2025

A continuacién, segun cuadros de estudios de audiencia que consumen medios a nivel
nacional, se puede apreciar un listado de los medios mas consumidos a nivel nacional donde
el principal medio de comunicacidn es la radio (seguin reporte CPI Junio 2024).

7.1.1 Medios Radiales:

Es el medio de difusién masivo con mayor alcance, debido a su alcance que tiene a todas las
clases socioecondmicas, en las zonas urbanas, urbano-marginales y rurales. Segun estudios
de CPI, Market Report Junio 2024, en el Peru el 92.2% a nivel Nacional Urbano escucha Radio,
el 91.2% de la poblacion de Lima y Callao escucha radio, y en el interior del pais el 92.9 %
escucha radio, por tal motivo representa una oportunidad para alcanzar un gran impacto en
el publico objetivo de las campafias propuestas.

ALCANCE SEMANAL DE LOS
MEDIOS Y PLATAFORMAS DE AUDIO

- Total personas de 11 afos a mas

Nacional Limay Interior Lima Norte y Centro ¥ Costa
o .

YouTube (*)

YouTube Music [*)

((8) Otras [*) 16

nusica en audio o videos

Fuente: https://cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/CP1%20-
%20Market%20Report%20-%20Consumo%20de%20audio%20en%20Per%C3%BA%20006-
2024.pdf
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Radio
[Radiograbadora, equipo de
sonido, minicomponente,
radio despertador, radio del
vehiculo particular o
publico, Otros similares.)

m Lima Metropolitana y Callao

[

Celular / Smartphone
[Celular de gama baja,
media, alta y Smartphone)

Uma Lima Metropolitana y Callao 9.4 millones
Lima Provincias Lima 0.7 mélones
Costa Norte y Slerra Norte Ancash, Csjamarca, La Libertad, 4.9 millones
Lambayeque, Plura y Tumbes
Sierra Centro y Sierra Sur Apurimac, Ayacucho, Cusco, Hudnuco, 3.3 millones
Huancavelica, Junin, Pasco y Puno
Amazonas, Loreto, San Martin, Ucayali y
Costa Sur Madre de Dios. 2.4 millones
Orlente Arequipa. Ica, Moquegua, Tacna 1.6 millones
Fuente: CPI
87
868 88
43.3
T4 8
.
6.0

PC y Laptop
(Computadora personal o de
escritorio,
laptop v Tablet)

mInterior Urbano

Fuente:https://cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/CP1%20-

%20Market%20Report%20-%20Consumo%20de%20audio%20en%20Peru%20006-

2024.pdf

A nivel de alcance, segun estudios de CPl - Market Report (Jun 2024), en Lima
Metropolitana y Callao existe un alto consumo de la radio al igual que en el interior Urbano
que tiene un consumo de mas del 80% en radio, seguido por el uso de celulares entre todas
las edades.
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Mientras que a nivel Interior Urbano, es decir, localidades del interior del pais. La radio se
convierte en el medio con mayor audiencia, posicionandose por encima de la TV. Asimismo,
el estudio nos sefiala que, entre las edades de 11 a 51 afios, la radio es el medio que tiene
altos indices en sus indicadores respecto a la atencidn que recibe de los radioescuchas de
cualquier nivel NSE.

En el nivel Interior Urbano, es decir, localidades del interior del pais. La radio se convierte
en el medio con mayor audiencia, posicionandose por encima de la TV.

ALCANCE SEMANAL DE MEDIOS Y PLATAFORMAS DE
COMUNICACION: INTERIOR DEL PAIS

al
26-37

Segun Grupo de Edades B "),

Universgos 1zma2

Total Medios 9.7
Radio
Ca TvTota 88.6 88.4 85.9 89.8 88.0 901
[ Tvabiers 86 85.3 837 873 84.9 87.8

g TV Cable 433 40.6 421 39.8 437 481
u m OHH/DOOH 74.6 7.3 811 7.6 75.5 681
Diarios

Fuente: CPI

Plan de Estrategia Publicitaria 2026



Pagina | 11

iEL PERD A TODA

e Vining truccion it
de Vivienda, Cons | DQSEM@H@@ Mﬂﬂ“l“ﬂ!

SERVICIO NACIONAL DE CAPACITACION
PARA LA INDUSTRIA DE LA CONSTRUCCION

y Saneamiento

Lima Metropolitana y Callao
889 v0.9 90.4
I [ I I . I I . [ I I =
11-16 17-25 26-37 38-50 51-més
Interior Urbano
ca 444 407 .
1-16 17-25 26-37 38-50 51-mas
= jmm |
[ O D L]
Aparato de Celular / PCy Laptop
Radio Smartphone
Fuente: CPI

Ademas, es el medio que ha tenido y tiene la mayor capacidad de adaptarse a los cambios,
pasando de un medio de escucha exclusivo en el hogar a ser omnipresente en cualquier
espacio y momento; lo que le permite mantener su relevancia como vehiculo de
comunicacion publicitario.

Debido a esto, el consumo de la radio no se ha visto afectado por la llegada de nuevas
tecnologias, siendo un medio de comunicacién que brinda la oportunidad de alcanzar un
mercado mucho mds amplio y diverso, con menor presupuesto del que se requiere en otros
medios.

El Estudio de Audiencia Radial de CPI ha demostrado que la radio es un medio que tiene un
mayor alcance es la radio siendo en Lima y Callao un 86.8% de alcance y en el interior del
pais con un 88.7% de alcance.

Considerando nuestro amplio publico: jovenes egresados de colegios a nivel nacional;
profesionales/técnicos/operarios del sector construccién a nivel nacional, publico en
general, en este plan 2026 incluiremos nuevamente a la radio, con énfasis en las radios
locales a nivel nacional.

7.1.2 Medios Digitales:

En la actualidad, los medios digitales son canales de comunicacién audiovisual, interactivos,
y selectivos; ya que permiten al usuario acceder a informacion en tiempo real desde
cualquier dispositivo con acceso a internet. Ademas, los medios digitales cuentan con la
particularidad de generar interacciones con los usuarios, lo que permite captar la atencién
del mismo.

Plan de Estrategia Publicitaria 2026
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Asimismo, cuenta con multiples formas de difusién como portales web especializados,
navegadores y aplicaciones como las redes sociales que permiten a las instituciones u
empresas tener una cercania con su usuario y generar interaccion con ellos. Es por ello que
se debe contemplar la idea de que actualmente existen muchas redes sociales que ayudan
a infinidad de usuarios a estar comunicados e informados sobre lo que ocurre en su
entorno, ya sea con servicios, campafas o productos dirigidos hacia dicho publico.

CuadroN®2.1  Peric Poblacion de 6 y mas afios de edad que hace uso de Internet, segin grupos de edad
Trimestre: Enero-Febrero-Marzo 2018 - 2025
(Porcentaje)

Enero-Febrero-Marzo Variacién
2025/2024
Grupos de edad I
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 (Puntos

porcentuales)
Total 497 6548 605 674 727 750 783 790 07
6 allanos 277 299 36,0 52,0 58,0 502 580 56,6 14
12 018 anos 626 652 70,2 79,7 854 B35 BEE 852 14
18 a 24 afios 79,0 824 885 80,0 927 939 957 856 01
25 a 40 anos 624 89,7 751 B0,9 B&]1 B8Y 919 927 o8
41058 anaos 40,6 480 550 627 584 755 782 814 32
60 y mas anos 17,0 227 273 288 354 441 477 4897 20

* Existe diferencia significativa, con un nivel de confanza del B,

** Lo dilenencia es altamente significativa, con un nivel de confianza del 85%.

*++ 1y diferencin es muy altaments significoative, con un nivel de conlianza del oo

P/ Prelimincr.

Fusnte: Instituts Nocional de Estadistica & Inferméatica = Encussta Nocional de Hogares.

Segun el informe técnico N°02-Junio 2025 del elaborado por el INEl en el periodo de enero,
febrero y marzo 2025, los mayores niveles de uso de Internet en el pais se registraron entre
los jovenes y adultos jovenes. En el primer trimestre de 2025, el 95,6% de la poblacion de
19 a 24 afios utilizé Internet, seguido por el grupo de 25 a 40 afios con un 92,7% y el de 12
a 18 afios con un 85,2%. En contraste, el uso de Internet fue menor entre los nifios de 6 a
11 afios (56,6%) y en la poblacidn de 60 y mas afios (49,7%).

Fuente: https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/8290514/6914428-las-
tecnologias-de-informacion-y-comunicacion-en-los-hogares-ene-feb-mar-
2025.pdf?v=1751297034

Ademas, Segun el estudio de la pagina web https://datareportal.com/ existen un total
de 28.3 millones de usuarios identificados en las redes sociales en el Pert de un total
de la poblacidn general de 34.7 millones de peruanos, ademds de tener en cuenta que
existen 37.5 millones de usuarios con conectividad a un movil.

Esto permite que las redes sociales y las paginas web tengan una gran audiencia en
cualquier momento del dia y que puede estar conectada para consumir el contenido que
se muestra con la finalidad de generar mayores interesados en nuestros servicios.
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34.7 37.5 28.4 28.3

MILLION MILLION MILLION MILLION

+1.0% -3.1% +1.0% +18.5%

+355 THOUSAND 1.2 MILLION +291 THOUSAND +4.4 MILLION

108% 82.0% 81.6%

are <OD> Meltwater
social

Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2026-peru

En ese sentido, segun las estadisticas reportadas, los medios digitales deben ser
considerados de forma necesaria en el presente Plan de Estrategia Publicitaria 2026 ya que
permiten establecer objetivos de comunicacién con métricas concretas en base a metas
mas especificas, como aumentar el nimero de vistas de un video, el redireccionamiento
del usuario que visualiza un anuncio hacia nuestra pagina web, fomentar el llenado de
formularios (leads) para obtener datos de los interesados, que permita contactarlos
mediante nuestros canales de atencidn, pudiendo ser medibles, a diferencia de otros tipos
de medios.

Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2026-peru

7.1.3 Medios escritos y revistas especializadas

Existen diferentes tipos de medios escritos masivos como diarios, semanarios, revistas,
encartes, etc. Asimismo, los diarios abarcan una zona geografica delimitada, y también

existen algunos especificos para cada region, hay diarios de circulacidn local, regional y
nacional.

Por otra parte, existen revistas de caracter mucho mas segmentado y especializado que los
diarios, ya que responden a diferentes necesidades y crean un vinculo con sus lectores. Hay
revistas especializadas digitales en negocios, creatividad, publicidad, medicina, leyes,
educacidn, construccion, etc.

En consecuencia, los medios escritos toman principal relevancia en localidades fuera del
Lima ya que segun el estudio del Market Report (Abril 2024) de CPI. Los diarios ocupan el
segundo lugar a nivel de captacion de la atencién, por parte del publico que se encuentra
expuesto a mensajes a través de los medios de comunicacion.
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127

87.2

149
85.1

Diarios TV Total OHH/DOOH

M Presta atencion

0e

W Mo presta atencion

%4

803

Digital

Fuente:

https://cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/CPI-Market%20Report-

Medios%20de%20Comunicacion.pdf

8. PRESUPUESTO

El siguiente presupuesto corresponde a las campafas planteadas, para ser difundidas
durante el afio 2026, de acuerdo a la actividad operativa de la Secretaria General “Difundir
y fortalecer la imagen institucional del SENCICO”, prevista en el Plan Operativo
Institucional-POl 2026 del SENCICO, aprobada mediante Resolucion N° 223-2025-
02.00/SENCICO, y que se financiarén con el presupuesto de la Secretaria General, fuente de
financiamiento, recursos directamente recaudados (09) meta presupuestal N° 03 otorgado
por la Oficina de Planificacidon y Presupuesto, responsable de asesorar a los érganos de
direccion en la formulacidn, coordinacién y evaluacion de la politica institucional en materia
de planificacidn, racionalizacién y aspectos técnicos para el cumplimiento de los objetivos

de la entidad, siendo:

s/ 200 000.00

(Doscientos mil soles)

9. RESPONSABILIDADES

La Oficina de Secretaria General a través de Relaciones Publicas es la responsable de
monitorear el cumplimiento del Plan de Estrategia Publicitaria 2026.

Es también, la encargada de brindar los contenidos necesarios para elaborar las propuestas
comunicacionales de los mensajes clave, asi como la validacion de estos, en coordinacidn

Plan de Estrategia Publicitaria 2026
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con las dreas técnicas.

Las campanias seras coordinada con la Alta Direccidn, la Gerencia de Formacion Profesional,
la Escuela Superior Técnica, el Departamento de Orientacidon y Control de Aportes y las
Gerencias Zonales, segln cada caso.

10. INFORMACION Y TRANSPARENCIA

De conformidad con el articulo 50 de la Ley N° 28278, Ley de Radio y Televisidn, la Oficina
de Administracidn y Finanzas a través del Departamento de Abastecimiento coordinara con
el Asesor de Sistemas e Informatica la publicaciédn en el portal del Estado Peruano y en
nuestra pagina web institucional, los contratos con los medios de comunicacion, las tarifas
a las que estamos sujetos, la duracidn de los espacios contratados, los criterios de seleccién
y demds elementos complementarios.

Asimismo, conforme al segundo parrafo del articulo 6 de la Ley N° 28874, se informara al
organo del Sistema Nacional de Control, en el periodo correspondiente, las razones por las
que se contrataron los servicios de determinada empresa de publicidad para la elaboracidn
de las campafias publicitarias, asi como los resultados obtenidos via indicadores de
desempeiio.

11. CRONOGRAMA DE DIFUSION

2, ENCICONNNE

c N 2026 Inversién %
ampaiias
Examenes de
Admision a la S/ 100,000.00 50%
Escuela Superior
Técnica SENCICO
Calificacion
Ocupacional,
perfeccionamiento
y especializacion $/70,000.00 35%
Contribucién al
SENCICO S/ 30,000.00 15%
Total
S/ 200,000.00

Tabla 1: Cronograma actual de las campaias del SENCICO y montos de inversion.

12. REPROGRAMACION DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA

Durante el ejercicio presupuestal es posible una reprogramacion del Plan de Estrategia
Publicitaria 2026, en funcién a las acciones y politicas del sector dispuestas por la Alta
Direccién; asi como normativas gubernamentales.

Plan de Estrategia Publicitaria 2026
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Para el seguimiento y evaluacion se consideraran los informes de monitoreo de la
ejecucién de las pautas en los medios masivos contratados de acuerdo a las campafias.

Etapas Tipo de Fuentes de Indicador Responsable
Estudio Informacion
Estudios de Central de medios: Ndmero de
Inicial audiencia que Preparar informe de Personas de la Secretaria General -
Definicion | midan el consumo | seleccidn que es parte dela poblacion Relaciones Publicas en
dela de medios de presentacién del Plan de objetivo que coordinacién con la
estrategia comunicacion Medios consuman medios Central de Medios.
de medios segun las masivos.
caracteristicas del . o
piblico objetivo. Caracteristicas especificas
por medio: perfil del
publico, cobertura, precio.
Procesos Ce,ntral de medios . . Secretaria General -
Informe de envia reportes y moni Cumplimiento de la Relaciones Publicas en
Supervision . toreo de las pautas de pauta contratada.
dela monitoreo de medios contratados coordinacion con la
campaia medios. Central de Medios.
publicitaria
Informedde CI€TT€l " Central de medios Elabora AIcanc.ey frecuencia Secretaria General -
Cierre € el informe final post pauta obtenida durante la Relaciones Publicas en
Evaluacion Lo e@m de las campafias transmisionde la pauta. | 5 dinacion con la
post panas. (?(?n difundidas. Central de Medios.
campafia evaluacién
de Prey
Post
Campafia
14. ANEXOS
14.1 CAMPANA DE EXAMENES DE ADMISION A LA ESCUELA SUPERIOR TECNICA SENCICO

a. Plan de campaiia publicitaria
Campafia Examenes de admisién a la Escuela Superior Técnica SENCICO

b. Presentacién:
La Escuela Superior Técnica se cred con el propdsito de formar profesionales técnicos en
el sector vivienda, construccién y saneamiento, capacitdndolos con herramientas
tecnoldgicas de vanguardia, que los hagan competitivos internacionalmente en su
especialidad. Asimismo, segln el articulo 5 del Reglamento de Organizacidén y Funciones
del SENCICO; el SENCICO tiene entre sus funciones formar, entre otros, a los trabajadores
de la actividad de la construccion en todos sus niveles.

Por ello, es importante informar a la ciudadania sobre las fechas oficiales de los procesos
de Admision 2026-1, 2026-2 y 2027-1, asi como, difundir los beneficios de nuestras
carreras profesionales técnicas necesarias para la formacién de los ciudadanos que
buscan insertarse en el sector construccion.
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c. Identificacion del tema:

La profesionalizacién técnica en el sector construccion es un proceso fundamental para
el crecimiento y el desarrollo sostenible del pais que cuenta con un gran dinamismo
econdmico que permita a la poblacidn contar con oportunidades laborales.

Por ello es importante, dar a conocer sobre la oferta educativa que tiene el SENCICO, en
el ambito de sus carreras profesionales técnicas que se ofrecen en sus 13 sedes a nivel
nacional.

d. Objetivo

Dar a conocer a nivel nacional las fechas del proceso de Admisidn para postular a las
carreras profesionales técnicas del dmbito del sector construccién, resaltando la calidad
de la formacion técnica y las ventajas de estudiar en la Escuela Superior Técnica del
SENCICO, con el fin de fortalecer su posicionamiento como institucién lider en la
formacidn profesional técnica en construccién y afines y lograr alcanzar el nimero de
interesados en las carreras ofrecidas en las 13 sedes a nivel nacional.

e. Publico objetivo:
El publico objetivo son las personas que han concluido educacion secundaria, asi como
hombres y mujeres de 17 aios en adelante de nivel socioeconémico B, C, D y E.

f.  Mensajes:

A fin de comunicar de manera clara y precisa las fechas del proceso de admisidn, las
carreras profesionales técnicas, modalidades y cobertura a nivel nacional, se tiene en
cuenta los siguientes mensajes:

e Talleres de preparacion para el examen de Admision
e Concepto “Profesionales que construyen el pais”

e 9 carreras profesionales técnicas en el sector construccion
e Estudia en una de nuestras 13 sedes a nivel nacional
e Conoce los pasos para inscribirte al proceso de admisién de la Escuela Superior Técnica

g. Estrategia:

Presentar al publico objetivo el proceso de admision para ingresar a la Escuela Superior
Técnica del SENCICO y postular a una carrera profesional técnica en la industria de la
construccion, bajo el slogan “Profesionales que construyen el pais” orientada a difundir el
proceso de exdmenes de admisidon del SENCICO, resaltando la formacion técnica de
calidad, la empleabilidad de sus egresados y su aporte directo al desarrollo del sector
construccion.

La campafia utilizard piezas graficas y audiovisuales para dar mensajes que cumplan con
el objetivo, las que seran difundidas en medios de comunicacidn masivos, como radio y
plataformas digitales. Se utilizara el indicador (KPI) de alcance e impresiones.

h. Canales de difusion
Medios radiales locales y de alcance nacional, y medios digitales.
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i.  Ambito de difusion

A nivel nacional

j- Resultados esperados
Cumplir la meta de interesados en los procesos de Admisién 2026-1, 2026-2 y 2027-1
que ofrece la Escuela Superior Técnica del SENCICO a nivel nacional.

k. Presupuesto estimado
S/ 100,000.00 (Cien mil soles)

I.  Cronograma

iEL EEH[l A TODA
BE-= WY MaguiNa

Campafias 2026 Inversion %
Ene. | Feb. | Mar. | Abr. | May. Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. | Nov. | Dic.
Examenes de
Admision 100,000.00 50.00%
14.2 CAMPANA DE CALIFICACION OCUPACIONAL, PERFECCIONAMIENTO Y ESPECIALIZACION

a. Plan de campaiia publicitaria
Campaiia Calificacidn Ocupacional, Perfeccionamiento y Especializacidn.

b. Presentacion:

El SENCICO tiene como misidn “Fortalecer las habilidades y el talento de los/as
trabajadores/as del sector de la construccidn y saneamiento, para la competitividad de la
industria de la construccién”.

En ese sentido, se busca desarrollar las competencias y capacidades en los/las
trabajadores/as y potenciales trabajadores/as de la industria de la construccién; ampliar el
conocimiento técnico y cientifico para el disefio de edificaciones en beneficio del sector
construccion, siendo necesaria la difusidn de la campafia con su oferta educativa en cursos
modulares o cortos de habilitacion, asi como, sus diplomados que ofrece para toda la
piramide ocupacional del sector construccion, ya sea para profesionales técnicos, y/o
trabajadores operativos y trabajadores/as que deseen actualizarse en cursos que ofrece el
SENCICO.

c. ldentificacion del tema:

La campaia publicitaria resulta necesaria debido a que se requiere difundir los cursos y
diplomados en las modalidades disponibles para el cumplimiento de los objetivos
estratégicos y metas, lo cual permitird que los trabajadores/as de la construccion y
ciudadanos que accedan a dichos servicios obtengan un documento que certifique sus
habilidades en los campos especificos de la construccion.

d. Objetivo

El objetivo de esta campaia es difundir la oferta educativa en cursos modulares o cortos
de habilitacién, diplomados que SENCICO tiene para toda la piramide ocupacional del
sector construccidn, ya sean profesionales, técnicos y/o trabajadores operativos, a través
de sus Centros de Formacidon a nivel nacional. Dicha campafia permitira fortalecer al
SENCICO como lider de la capacitacidn en temas de construccion y saneamiento.

Plan de Estrategia Publicitaria 2026
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e. Publico objetivo:
Poblacién en general de 18 a 60 aios de nivel socioecondmicoB,C,Dy E.

f. Mensajes:
A fin de comunicar sobre la oferta de capacitacién que brinda el SENCICO en sus 21 sedes
se tiene en cuenta los siguientes mensajes:

e Perfecciona tus conocimientos y capacitate con los cursos virtuales y
presenciales del SENCICO.

e Capacitacién 100% practica con el lema “aprender — haciendo”

e Mejora tu perfil profesional y econdmico.

e Cursos virtuales y presenciales para insertarte RAPIDAMENTE al mercado laboral.

g. Estrategia:

La campaiia comprenderad la difusidon del mensaje publicitario y promovera la inscripcién
y beneficios de los cursos acorde con la demanda del mercado, asi como, la experiencia de
sus docentes y bajos precios.

Se propone una estrategia con graficas y reels animados para las redes sociales y para los
medios radiales se plantea elaborar spots con mensajes sobre la importancia de
capacitarse con cursos en una institucion de prestigio a bajo costo y en corto tiempo. Se
utilizara el indicador (KPI) de alcance e impresiones.

h. Canales de difusion

Medios radiales locales y de alcance nacional, y medios digitales.

i.  Ambito de difusion

A nivel nacional

j- Resultados esperados

Cumplir con la meta de interesados de los cursos y diplomados ofrecidos por el SENCICO

a nivel nacional, programados en el 2026.

k. Presupuesto estimado
S/ 70,000.00 (Setenta mil soles)

. Cronograma

c 5 2026 Inversion %
ampaiias

Ene. | Feb. Nov. | Dic.

Calificacion
Ocupacional,
perfeccionamiento
y especializaciéon

70,000.00 35.00%
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14.3 CAMPANA DE CONTRIBUCION AL SENCICO

a. Plan de campaiia publicitaria
Campafia Contribucién al SENCICO

b. Presentacion:

El Servicio Nacional de Capacitacidn para la Industria de la Construccién — SENCICO, de
conformidad con lo establecido en su Reglamento de Organizacién y Funciones (ROF),
articulo 23°, tiene como una de sus funciones principales realizar las acciones vy
coordinaciones necesarias para el adecuado control de los aportes a cargo de las
empresas constructoras, promoviendo una mayor recaudacién que garantice la
sostenibilidad econdmica institucional.

En ese marco, resulta necesario fortalecer de manera permanente las acciones de
orientacién, difusién y sensibilizacidn dirigidas a las personas naturales y juridicas que
desarrollan actividades vinculadas al sector construccién, a fin de asegurar el
cumplimiento oportuno de las obligaciones tributarias correspondientes a la Contribucién
al SENCICO.

Por lo expuesto, se plantea la ejecucidon de una campania de difusion institucional a nivel
nacional, orientada a informar, concientizar y promover el cumplimiento voluntario de la
Contribucién al SENCICO durante el aio fiscal 2026.

c. ldentificacion del tema:

A fin de ampliar el universo de nuestros contribuyentes, y reducir los niveles de evasion
y elusion tributaria, y fortalecer la cultura de cumplimiento de las obligaciones formales y
sustanciales vinculadas a la Contribucién al SENCICO, se considera de vital importancia la
campafia publicitaria para el presente ejercicio.

d. Objetivo

El objetivo de esta campafia es difundir la importancia de la Contribucidn al SENCICO y su
cumplimiento por parte de las personas naturales y juridicas. Asimismo, busca informar
sobre el uso de dichas aportaciones y los beneficios que obtienen las empresas
aportantes, con el fin de motivar y generar que las empresas aportantes comprendan la
importancia que tienen los aportes que realizan al SENCICO a través de la SUNAT y en
beneficio del sector.

e. Publico objetivo:

La campafa esta dirigida a hombres y mujeres entre 25 y 70 afios de edad, personas
naturales y juridicas, que realizan actividades de construccién, ejecucién de obras y/o
prestacion de servicios vinculados al sector construccién, comprendidos en el ClIU — Seccién
F, Revision IV.

f. Mensajes:
A fin de sensibilizar la importancia de la Contribucidn al SENCICO, se tiene en cuenta los
siguientes mensajes:

e Con tu Contribucién al SENCICO, capacitamos a mas trabajadores/as del Sector

Construccion.
e Cumple con presentar la Declaracion Jurada Anual al SENCICO.
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SERVICIO NACIONAL DE CAPACITACION
PARA LA INDUSTRIA DE LA CONSTRUCCION

Realiza el pago oportuno de la Contribucion al SENCICO y obtén en forma virtual
y automatica tu Constancia de No Adeudo
Cumple con tus obligaciones tributarias y accede a becas de capacitacion para

tus trabajadores.

¢Trabajas para una empresa aportante al SENCICO? Inférmate sobre los
requisitos y solicita tu beca

g. Estrategia:

Difusidn de piezas graficas, animaciones GIF y mensajes radiales con contenido
informativo y educativo, orientados a concientizar a los contribuyentes sobre

sus obligaciones tributarias con el SENCICO.

Uso de un lenguaje claro, amigable y accesible, que facilite la comprensiéon de

los mensajes por parte del publico objetivo.

Segmentacién de los mensajes de acuerdo con los momentos clave del

calendario tributario anual.

Se utilizara el indicador (KPI) de alcance e impresiones.

h. Canales de difusion
Medios digitales y revistas especializadas.
Radios locales a nivel Nacional

i. Ambito de difusion
A nivel nacional

j- Resultados esperados

k. Presupuesto estimado

Incremento en el nivel de recaudacion de la Contribucion al SENCICO.
o Ampliacién del nimero de contribuyentes que cumplen oportunamente con

sus obligaciones tributarias.

S/ 30,000.00 (Treinta mil soles)

l. Cronograma

iEL PERD A TODA

i '

Campaiias

2026

Inversion

%

Ene.

Feb.

Contribucién al
SENCICO

Mar.

Abr.

May.

Jun.

Jul.

Sep. | Oct. | Nov. | Dic.

30,000.00

15.00%
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